La polipaisajfstica y multipafrimonial
Valencia tuvo histéricos usos de ccio —
caza en la Albufers, bafics en época
medieval: Banys del Racé o de fAlmirall
(siglo xiv}, juego de la pillota (1391)..—
pero no entré en las rutas del Grand Tour,
fenémeno precursor del furismo actual,

Sala de estar de los bafios del
Almirante, Alexandre Laborde, 1826.
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vez mis mfluyente de los diferentes agentes sociales urbanos, empezando
por.la propia administracién, responsables de una segregacién socioespa-
cial a todos los niveles: de viviendas, equipamientos, zonas verdes, de
transporte, de servicios, etc. El binomio ya no es ciudad-campo, sino espa-
cios centrales-periferia. Salvo zonas puntuales, el nivel de dotaciones de
los barrios estd en razén inversa a su grado de centralidad. Marginalidad
doble, pues: geogrifica y socioecondmica, Afirmacién vélida para muchas

“otras ciudadces del Estado en este periodo.

Por encima de tépicos y autocomplacencias esti la realidad de una ciu-
dad de contrastes, morfolégicos y socioecondmicos, con numerosos pro-
blemas derivados de su complejidad urbanistica. En 1982, en ¢l libro Valén-
cia, la construccié d'una cintat, escribi: «Perqué Valéncia és el barri de Sant
Francesc 1 de la Gran Via, perd també els de la Fontsanta, Natzaret, Torre-
fiel, ctc.» Hoy, la formulacién sigue siendo vilida.

(GEOGRAFTA DEL TURISMO EN VALENCIA. NOTAS HISTORICAS
[EmiLio M. QrloL MENERG —UVEG—]

Los fundamentos del desarrolio turistico

El Mediterrineo occidental, con sus atributos patrimoniales de cultura y
medio ambiente, fue y seguird siendo uno de los principales espacios turfs-
ticos del mundo. En ese contexto, la bimilenaria ciudad de Valencia se esti
posicionando como un destino de referencia, ocupando en Espafia la cuarta
posicién (2007) en viajeros (1°68 millones) y pernoctaciones (3°20 millo-
nes), situindose como el primer destino turfstico del Pafs Valenciano por
detrds de Benidorm. Sélo los sectores directamente vinculados a la activi-
dad —alojamiento y restauracién—, alcanzan el 21% del total de empresas de
servicios, ocupando asi un bloque de relevancia en la economia municipal.
Valencia hoy no sélo es una ciudad con funcién ocio-turistica consolidada,
sino que profundizando en ella acrecentard su competitividad como urbe
moderna para crear, Invertir, visitar y vivir.

Pero tal vez porque este dinamismo es relativamente reciente, el proceso
de desarrollo histérico del turismo en la ciudad ha sido poco cstudiado. La
premisa de este capitulo es que una serie de fuerzas internas y externas
gufan la trayectoria turfstica, y que pueden identificarse diferentes fases —
desde la de exploracién hasta la de consolidacién— en la evolucion del desti-
no. Se entiende que el proceso de creacién de la imagen de los destinos es
el motor que transtorma el turismo, por lo que Valencia ha ido reestructu-
rindola asimilando los cambios en los métodos de produccién del ocio, en
sus pautas de consumo y en la diferenciacién social y cultural.

La etapa prototuristica: «invernadero naturaly y pintoresquismo
La polipaisajistica y multipatrimonial Valencia tuvo histéricos usos de
ocio —caza en la Albufera, baflos en época medieval: Banys del Racé o de

PAlmirall (siglo x1v), juego de la pilota (1391)..— pero no entré en las rutas
del Grand Tous, fenémeno precursor del turismo actual. Desde el siglo xvin
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Entre 1840 y 1880 la ciudad se sanea
—Placa Redona o el Clot (1854)..—, se
embellece —fuentes de la Alameda,
estatua de Jaime [ (1881).— v se dota
para el ocio —Teadre Frincipal (1864),
Placa de Bous {1861}, trinquetes: Nou
del Real (1843}, de Pelayo (1868)..—,
credandose (1871) asimismo la Fira de
Julicl o de Sant Jaume no sélo para

refrasar la salida al campo o a la playa de

las familias adineradas y favorecer asi ¢l

comercio, sino también para instituciona-

lizar un tiempo de fiesta, La Alameds, un
antiguo prat fluvial convertide (siglo xvin)
en explanada para el paseo, era el fugar
sobre el que se desarrollaba esta feria
que hasta 1930 fue una de las
principales festividades junto con la
procesion del Corpus (siglo xiv).

Jardines del Parterre, con la estatua
dedicada a Jaime | fundida en los
talleres de [a Maquinista Valenciana e
instalada el 31 de diciembre de 1890.
Archivo Grdfico José Huguet,
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(LAvAUR, 1986) ya es visitada con fines aventureros o culturales. Para L.
Chesterfield (1752) «cs una de las mejores partes de Espafia al estar signifi-
cada por restos romanos, géticos y drabesr. Negligente, con comida insfpi-
da, y una huerta de inestimable valor la ve el britdnico H. Swinburne
(1775), al que le interesd la Lonja, el «Prado de Valencias, esto es la Alame-
da, y dles falles de San Chuseps, pronosticando que «por su brillante cielo
podria ser un admirable retiro para los compatriotas de presentar un acceso
por mar y ticrra con menos dificultades». En clla, sin embargo, «el extranje-
ro estd imposibilitado de disfrutar de ninguno de los placeres y comodida-
des que le proporciona su dineron, segtin G. Casanova (1768), que lamenta
la inexistencia de cafés y botillerfas aunque «en los alrededores se materiali-
za el fabuloso paraiso terrenals, agraddndole sobremanera las ubicuas tarta-
nas. Mds complaciente es V. Alfieri (1771): «ninguna otra tierra me ha deja-
do tan vivo deseo de volver [...] por el hermosisimo cielo del mds puro azul
y un no sé qué de eldstico y muelle en la atmdsferas. Fl eterno contraste
crtre viajeros positivos —tal vez recordando un esplendoroso siglo xv—y
negativos —anclados en los oscures xvi-xvil—, una constante en literatura de
viajes por lo demds, ya la acompafiardn para siempre. Con todo, ¢l pintores-
quismo fundado en el tipismo huertano y en las bondades climatolégicas se
muestran como lugares comunes en el discurso, estando en la antesala de
convertirse en los tépicos que caracterizardn la imagen posterior.

Ala transformacion del viaje en una actividad moderna que desembocari
en el nuevo concepto de turismo, contribuyeron las necesidades recreativas
de las elites y la importancia que éstas dardn a la alteridad, a las modas y al
mimetismo en las pricticas de ocio. Asf, la Real Sociedad Fconémica de Ami-
gos del Pais de Valencia y la Renaixenga tienen responsabilidad en las primeras
concepceliones prototuristicas, como por supuesto la tiene y mucha el desarro-
llo del ferrocarril —tranvia al Grao, 1876; de vapor, 1892— que la acercard mar.
«Digan lo que digan los turistas graciosos en contrario» (FOrp, 1845), la ciu-
dad presentaba muchos atractivos y empezaba a experimentar importantes
cambios cn su continente y contenido urbano. Sobre gufas anteriores (OntoL,
1999), la Guia del vigjero en Valencia (SETTIER, 1866), en bilingiic —castellano/
francés—y auspiciada por la Real Sociedad Econémica, propone «dar 4 cono-
cer a los viajeros y naturales las muchas bellezas que posee y rectificar que
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nada hay digno de verser dibujando ademdis sus recursos emblemdticos —Por-
ta dels Serrans, el Miquelet, Porta dels Apostols, Sants Joans. Entre 1840y
1890 la ciudad se sanea —Plaga Redona o ¢l Clot (1854)...—, se embellece —
fuentes de la Alameda, estatua de Jaime I (1891)...— y se dota para el ocio ~
Ieatre Principal (1854), Plaga de Bous (1861), trinquetes: Nou del Real
(1843), de Pelayo (1868)...—, credndose (1871) asimismo la Fira de Juliol o de
Sant Jaume no sélo para retrasar la salida al campo o a la playa de las familias
adineradas y favorecer asf el comercio, sino también para institucionalizar un
tiempo de fiesta. La Alameda, un antiguo prat fluvial convertido (siglo xvn)
en explanada para el paseo, cra el lugar sobre el que se desarrollaba esta feria
que hasta 1930 fue una de las principales festividades junto con la procesién
del Corpus (siglo xav).

La propagacién del recreo a través del entramado social ya lo ve Imbert
(1875), que describe el «tren del recreo o del botijo» como un convoy vera-
niego a Madrid para visitar las «curiosidades y pasear». Fomento del excur-
stonismo que llevé a C. Llombart a escribir la Suiza Valenciana (1884), un
ensayo sobre los atractivos que Bufiol y sus alrededores serranos desperta-
ban en la urbe, y Valencia antigua y moderna (1887) en la que desde lo «urio-
son y lo «fitil» asegura que «asf que sc la conoce, no hay un solo forastero
que no sienta abandonar la Atenas del Turia». Durante estos albores del tu-
rismo moderno, la mirada exterior (JoANNE, 1898) iba poco mis alli de la
simple tarjeta postal: dle touriste pressé pent voir en une journée ce qu'il y
a de plus remarquable: la Lonja, la cathédrale, le musée des Beaux-Arts,
I’Audience, la porte de Serranos, la Gloricta et I’Alamedan.

La alargada plaga del Mercat, «la principal y corazén de la ciudad» (Forp,
1845) y «un dels conjunts urbans més valencians de Valénciar (Mira,.1999),
Junto a sus alrededores ~Carrer de Sant Vicent, de la Mar, Baixada de Sant
Francesc...— concentraban monumentos y establecimientos —posada del An-
gel (siglo x1v), hostal de Morella, fonda Parfs, fonda Univers...— y con el Pla,
o rambla de Sant Doménec, eran las dos grandes explanadas publicas de la
cindad. Ademis sus centros comerciales y populares, al tiempo que buenos
restimenes de una urbe vista como un «invernadero naturaly (ForD, 1845)
en «cuyo fondo late Orienter (Azorin, 1890).

El ocio burgués preturistico: bafios de mar y «La Exposicién Regionaly

Serd la implicacién de la administracién piblica y sobre todo la amplia-
cién de la demanda hacia una burguesfa agrocomercial, lo que caracterizard
esta fase de entreguerras en la cual los visitantes descubren una ciudad en
plena transformacién. Con una imagen que combina referentes tradiciona-
les y una incipiente modernidad asociada a la provisién del ferrocarril —es-
tacién de Aragén (1902) y del Nord (1917)...— y a su rol capitalino, comer-
ctal y de servicios --mercados Central (1910) y de Colén (1914)...— 1a urbe
se mostraba optimista. Desde esta primacfa y centralidad, los agentes locales
van implicindose en la profesionalizacién del ocio inspirdndose en la cerca-
na Céte d’Azur, por lo que grands-hotels, restanrants, balnéaires... empiezan a
ser lugares de referencia en una ciudad que, no obstante, continuaba siendo
en 1915 «vieja, modesta y bastante impersonal» {SAncrus, 1972) y con gran
presencia de conventos, campanarios —«ciudad de tas campanas» segiin E.
Tormo (1923)- v cuarteles.

Importante fue el auge del balnearismo configurado como un ocio de
practicas sociales ligadas al mar, préximo en sus inicios a la talasoterapia.
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U158 < Expasicidi Reglonal Galendlars,

La Glissaire Raulant (Toboggah}

I O

Afiadido al magnetismo de la mar como dmbito para la contemplacién y el
paseo, estos establecimientos mds o menos desmontables para bafios de ola
¥ pila tueron una realidad desde mediados del siglo xix. Hasta 1905 la playa
de Caro, entre el puerto y el rio Turia, era el lugar predilecto de la burgue-
sfa para asomarse al mar, mientras que en la playa del Cabanyal, mis popu-
lar, se plantaban filas de barraguetes. Pero progresivarnente, los novedosos
balnearios -la Florida (1863), la Perla (1893)..— empezaron a localizarse en
el sector mis elegante de la playa del Cabanyal toda vez que el crecimiento
del puerto hacia barlovento achicaba Caro e impedia parques en Natzaret,
Este espacio playero nortefio, especialmente la Malva-rosa, albergé desde
1910 el primer campo de aterrizaje para la entonces original aviacién, como
también los primeros ‘merenderos’: La Marcelina (1888), La Pepica
(1898)... Entre los balnearios destaca por su trascendencia el construido por
A. Zarranz, Las Arenas (1887). Este, con sus ampliaciones —pabellén flotan-
te con restaurante de lujo, edificios clisicos enfrentados (1917), piscinas de
agua dulce/saladas (1934)-, adquirié no sélo protagonismo social y turistico
sino incluso iconogrifico en la imagen de una ciudad cada vez mis préxima
al mar; su reciente reconversién (2006) en hotel de hotel de lujo refuerza
Su protagomnisinio.

En las primeras décadas del siglo xx, Valencia era el lfmite sur de las
rutas curopeas por el Mediterrineo espaiol. K. Baedeker (1908) recomen-
daba una «promenade par les rues S, Vicente, Zaragoza et Mercadon, y re-
machaba los tépicos del paisaje y paisanaje: «ls sont laborieux, comme les
maures, bienveillants, mais impulsifs, nulle autre grande ville ne produit
una impression aussi orientale [...] le climat est trés doux surtout en hiver
[-..] moins brusque que sur la Céte d’Azurs. Durante la inquieta belle épo-
que, el Circulo de Bellas Artes crea la Sociedad de Atraccién de Forasteros
pronto convertida en la Sociedad Valenciana de Fomento del Turismo
(1919), que tan importante serd en la definicién y promocidn turfstica de
la cindad. Su gestién del Primer Tren Fallero (1927), desde Madrid, infly-
y6 decisivamente en el desenvolvimiento turfstico posterior de las Fallas,
menos suerte se tuvo con la exaltacion del Santo Ciliz, una oportunidad
de turismo religioso non nata. Entre sus instrumentos de propaganda des-
taca Valencia Atraccidn. Revista de Thrismo (1926-1990), una de las més afiejas
de Espafia en su género y con un lema poco original: Tode por Valencia. En
este caldo de cuitivo, la Guia del turista en Valencia (GaLIANA, 1929) fue de-
clarada oficial (1926) por el ayuntarniento orientindose al «turismo mo-
derno e impelirle a visitar la regién v, sobre todo, su gran capital» que tam-
bi¢n contaba con el balneario (1927) de la Alameda, que aprovechaba las
aguas clorurado sédicas mesotermales (43°C) encontradas en el subsuelo
de la vera del rio. Después de su cierre por atender un mercado social y
residual, el balneario, que ocupaba parte del edificio de la Llanera, se ha
reformulado (2006) en hotel-SPA de lujo.

L4 ExpOSICION REGIONAL VALENCIANA (1909): EL OPTIMISMO TURISTICO:
La interiorizacién del ocio como un deseo burgués se manifesté claramente
en la Exposicién Regional Valenciana, Con antecedentes menores —1 867,
1883—, la Exposicién proyecté hacia fuera la imagen de una ciudad que se
gustaba, implicé a los emprendedores en la modernizacién de los servicios,
aftrmo la expansién urbanistica al norte del rio —anteproyecto de paseo de
Valencia al Mar (1898)- y sirvi6 para debatir qué protagonismo tendria una
urbe que se abrfa al turistico siglo xx. La Exposicién Regional sf tuvo obje-
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[.a Exposicion Regional si tuvo objetivos
turfsticos, Tornds Trenor (1912), su
idedlogo e impulsor, queria hacer venir
a «un centenar de millares de turistas
que se encargarian de fomentar la
concurrencia en los venideros afios»,
concihiéndose prioritarios los franceses,
«ya que en Espafia hay algo mds que
Seviila, la Alnambra, El Escorial o
Toledos, La Exposicién denunciaba un
anonimato de la ciudad, y por lo tanto
turfstico, sefialando entre las cdusas el
desafect del Estado v sus insignifican-
tes, cuando no discriminatorias,
politicas.

Frente a ell, seglin Trenor, Valencia
«brinda en tode tiempo atractivos
singulares y ocasiones de convencerse
de que nada envidia a los pafses
tenidos como ohligada estancia para los
adinerados ganosos de cosas nuevas y
agradables». En el recinto expositivo de
la Alameda los espacios de ocio —esta-
dio, casino, parque de afracciones.—
fueron significativos, destacando un
tohogén ~la Glisseire Roulant—y una
mentafia rusa gigantes —{os Urales—,
esta dltima ferminada en un gran
estanque.

Imagen de la montafia rusa —/os
Urales—instalada en el recinio de la
Exposicién Reglonal Valenciana de
1909,
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tivos turisticos. Tomds Trenor (1912), su idedlogo e impulsor, queria hacer
venir a «un centenar de millares de turistas que se encargarfan de fomentar
la concurrencia en los venideros afiosy, concibiéndose prioritarios los fran-
ceses, «ya que en Espafia hay algo mds que Sevilla, la Alhambra, El Escorial
o Toledo». La Exposicién denunciaba un anonimato de fa ciudad, y por lo
tanto turistico, seftalando entre las causas el desafecto del Estado v sus in-
significantes, cuando no discriminatorias, politicas (BoIra, 2002).

Frente a ello Valencia «brinda en todo tiempo atractivos singulares y oca-
siones de convencerse de que nada envidia a los pafses tenidos como obli-
gada estancia para los adinerados ganosos de cosas nuevas y agradabless
{TrEnoR, 1912). En el recinto expositivo de la Alameda los espacios de ocio
—estadio, casino, parque de atracciones...— fueron significativos, destacando
un tobogin —la Glissoire Roulant—y una montafia rusa gigantes —Los Urales—,
csta Gltima terminada en un gran estanque. La escasa oferta hotelera exis-
tente —1.785 camas— preocupaba, sobre todo por el contraste con una de-
manda potencial cercana a las 5.000 camas, resultando del desequilibrio la

. restauracién del céntrico Palace Hotel —Carrer la Pau—y no la propuesta de

levantar en 53 dias un hotel de hierro y ladrillo como el de la Exposicién de
Barcelona. El convulso 1909 «lcjé y detuvo por millares a los viajeros, y
que 1o se congregasen innumerables turistass, si bien su reedicién en Ex-
posicién Nacional (1910) hizo posible que «aycr vacfamos en el olvido,
pero hoy el forastero siente dejarnos v el turismo internacional mncluye a
Valencia en sus preferentes itinerarioss. Pasado el evento, el ayuntamiento
hizo una propuesta de convertir ¢l recinto en Parque Valencia, una idea de
interés dejada en suspenso. El comercio de la ciudad, centrado en el Carrer
de la Paa y Ia Baixada de Sant Francesc ~aqui estaba el Café Espaiia: «no lo
habfa més suntuoso en Valencia, tampoco en el mismo Paris» (AzoriN,
1890}~ también vislumbr6 las oportunidades de la Exposicién Regional
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La Guia de Valencia (1908), editada por
el expositor Ascciacién Espafiola para
el Progreso de las Ciencias, retomaba
su postulacion como «Estacién Invernab
en la que «os visitantes pueden recrear
su vida o fortificar su salud; sus
excelencias climéticas quedan
corenadas por las que ofrece una
ciudad con todos lus alicientes que pue-
da desear el més exigente y rico turista,
vida de urbe ~fiestas, arte, alegria—, vida
maritime, vida de campo, vida de
excursionista y cinegéticar.

Gufa de Valencia del It Congreso de fa
Asociacién para ef prograso de las
Ciencias, Valencia, 1909, Instituto de
Historia de la Medicina y de la Ciencia
|_épez Fifierc, Universitat de Valgncia.

o6

por lo que los establecimientos del primero sufragaron la nueva ilumina-
cién de la via priblica como reclamo para fomentar las compras,

La Guia de Valencia (1909), editada por el expositor Asociacién Espafiola
para el Progreso de las Ciencias, retomaba su postulacién como «Estacion
Invernab en la que «los visitantes pueden recrear su vida o fortificar su sa-
lud; sus excelencias climdticas quedan coronadas por las que ofrece una
ciudad con todos los alicientes que pueda desear el mds exigente y rico tu-
rista, vida de urbe —fiestas, arte, alegria—, vida maritima, vida de campo, vida
de excursionista y cinegéticas. De ahf que las reformas urbanfsticas que
estaba conociendo «debfan tener ese particular objetivo turfsticon, idea sos-
tenida también por otras instancias (BrLasco IBANEz, 1901): «hay, en fin, que
preocuparse del embellecimiento de la ciudad, y crear en las playas valen-
cianas y en sus terrenos colindantes, grandes bosques de pinos, eucaliptus,
etc.» Un modelo de ciudad con espacios abiertos, asomada al mar y pensada
también para los visitantes y el ocio era una pretensién que tardaria casi un
siglo en hacerse realidad.

La Feria Muestrario, en cierto modo una evolucién de fa Exposicién Re-
gional, pero mds directa y agil, se instal6 por primera vez (1917) en la primige-
nia estacion ferroviaria de la plaza de Castelar. La Fira de Mostres, pionera en
Espafia, se trasladd posteriormente (1922), v va con la condicién de interna-
cional, al palacio ferial construido sobre solares de la Exposicién en el Pla del
Real para después (1969) situarse definitivamente en los terrenos actuales de
Paterna. Eminentemente una platatorma de negocio, pero concebida también
como un instrumento para la desestacionalizacion turistica (Aimera, 1963), la
Fira fue en la prictica y especialmente durante el dltimo tercio del siglo xx un
importante producte turistico, cuando no el més rentable, a pesar de que sus
instalaciones se sitdan equidistantes entre la ciudad v el aeropucrto Y, por con-
siguiente, un tanto periféricas a los principales recursos turisticos.

Los cambios urbanfsticos que experimentaba la ciudad, entre ellos [a
creacién (1915) de la nueva plaza triangular del Ayuntamiento sobre el an-
tiguo convento de Sant Francesc, la nueva estacién ferroviaria del Nord
(1917) o la remodelacién de la calle Coldon (1925), hicieron bascular el 4rea
central de la prestacion de servicios hacia el SE. Decantacién que se acom-
pafié con la aparicién de nuevos establecimientos —Hotel Reina Victoria
(1913), Hotel Ripalda (1922)...— que se afiadfan a los existentes en los ejes
tradicionales: plaza de la Reina —Grand Hétel, Café El Siglo...—, calle del
Mar —Hotel Paris, restaurant Burriel...—, Carrer de les Barques —Hotel Es-
pafa, restaurant La Habana..—, o en la playa —restaurant UTstimat
(1927)..— (Sancwis, 1972).

Un desarrollo turistico incompleto. «Levante Feliz»

La efervescencia turistica del primer tercio del siglo xx motivé la apertura
de la primera oficina municipal de turismo en los bajos del ayuntamiento
—Carrer de la Sang—, como también contribuyé a abrir tanto [a estacién mari-
tima (1927) como el acropuerto en Manises (1933), después de desestimarse
un anteproyecto (1929) de emplazamiento en la Devesa. El franquismo fa-
langista y autdrquico aborté el impulso de un sector que los detractores repu-
taban «no como una actividad sino como una pasividads (Aumera, 1963). Las
primeras luces llegan en 1946 cuando el aeropucrto opera ya con todo tipo de
trifico internacional, se configura el Musen Sant Pius V'y se funda el Centre
Excursionista. Por esos afios el valenciano J. Melia creaba el grupo empresa-
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La efervescencia turistica del primer
tercio del siglo xx motivé la apertura de
la primera oficina municipal de turismo

en los bajos del ayuntamiento —Carrer de

la Sang-, como también contribuyd a
abrir tanto la estacién marftima (1927)
como el aeropuerto en Manises {1933},
después de desestimarse un antepro-
yecto (1999} de emplazamiento en la
Devesa, £ franquismo falangista y
autarquico abortd el impulso de un

sector que los detractores reputaban «no

como una actividad sino como una
pasividad». Las primeras luces llegan en

1946 cuando el aeropuerto opera ya con

todo tipo de trafico internacional, se
configura el Museu Sant Pius V y se
funda el Centre Excursicnista. Por esos
afnos el valenciano J. Melia creaba el
grupo empresarial de su misme nombre
aungue en Valencia sélo abrid una
oficina de viajes en el Carrer de la Pau y
nunca un hotel. La creacién del
Ministerio de Informacion y Turisme
(1959) fue decisiva para reanimar las
actividades turfsticas en la ciudad
aprovechando el tirén internacional de
las Fallas,

Flano turfstico de la ciudad editado en
inglés en los afios BO.
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rial de su mismo nombre aungue en Valencia sélo abrié una oficina de viajes
en la Carrer de la Pau y nunca un hotel —en 1985, Gabriel Escarrer compraba
la cadena Melia y decide no cambiar el nombre sino configurarlo como Sol-
Melii. La creacién del Ministerio de Informacion y Turismo {1952) fue deci-
siva para reanimar las actividades turisticas en la cindad aprovechando el tirén
internacional de las Fallas —Primer Barco Fallero (1961), Primer Avion Falle-
ro (1963) ambos desde América Latina...—, la adecuada relacién calidad/precio
y una cierta inquietud de los agentes locales por el sector —creacién del SKAL
Club, 1954— (BignE, 2006).

Las Fallas, una fiesta sustancialmente moderna y urbana pero presenta-
da como una exhibicién célebre de ruralismo tradicional, fucron conside-
radas por el régimen franquista un articulo de exportacién (HERNANDEZ,
1996) que a semejanza de la naranja tenfa un alto valor en el mercado de
divisas. Declaradas Fiestas de Arte de Interés Nacional (1943) y de Interés Tis-
ristico (1965), el franquismo las convirtié en el pértico que abrfa el afio
turistico nacional (1968). De humor aristofdnico en la forma y conserva-
dor en el fondo (Mira, 1999), las fiestas falleras fueron utilizadas reitera-
damente al servicio del triunfalismo franquista siendo, en la prictica,
principio vy fin de todo el espectro turfstico de una ciudad que ante la falta
de hostelerfa y la avalancha de forasteros abria un censo de habitaciones
particulares durante la semana fallera —vigente todavfa en 1963—; sdlo la
apertura del céntrico Hotel Astoria (1961) vino a paliar en parte el tradi-
cional déficit hotelero.

Avanzado el segundo tercio del siglo xx el motor turistico funcionay los
flujos domésticos empiezan a despuntar, si bien la agonfa del franquismo y
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la desfavorable coyuntura econémica neutralizaron la imagen tradicional
pero emergente del destino, que experiments un gran estancamiento con
tendencia a la baja en sus esbozos de productos: negocios, cultural-urbano,
heliotrépico y fallas. Ni el acceso masivo al automévil, ni la llegada de las
autopistas —AP7 (1972)— mejoraron una demanda debilitada pero a la que el
sector servicios —«White collar workerss (ALmELA, 1965)—y, sobre todo, el sec-
tor de la construccién inmobiliaria le estaba transmitiendo unas pautas de
consumo en las que la funcién turfstica residencial-veraniega era un pilar
fundamental del ‘desarrollismo’. T.a construccién y compraventa de aparta-
mentos se estaba revistiendo como sinénimo de turismo.

En una Valencia de cara al porvenir (1959), el Plan Parcial de la Gola del
Perellonet al Perell6 (1961) contemplaba una «zona de hoteles de viajeros»
y perseguia que la construccién particular no invadiera la zona de playa. Sin
embargo, el gran proyecto turfstico-residencial del franquismo fue la pre-
tension de convertir la Devesa y el Saler en «el mayor conjunto de instala-
ciones y edificaciones turfsticas conocidor (AtMELA, 1963): «Urgfa actuali-
zar la zona como centro turfstico de Espafia en el Mediterrineo. Aspiracién
impuesta, o s6lo porque desde Sicilia a Gibraltar la costa valenciana es
ciertamente la tinica del litoral que continta sin urbanizar, sino por la mis
poderosa de que el singular paisaje de la Albufera, con el complemento de
la playa y los pinares, puede ser el imin de atraccién irresistible para milla-
tes de espafioles y extranjeros. Y mucho mds en la época actual, en la que el
turismo y la urbanizacién de las costas responden a imperativos de cardcter
universal. Se aspira a crear el mejor complejo turistico espafiol y uno de los
mgejores de Europa con un alcance trascendente para el porvenir de la capi-
tal valenciana». Los niimeros eran espectaculares: <32 hoteles y moteles, de
lujo y primera categorfa, 162 hoteles y alojamientos de otras categorfas,
2.250 apartamentos de torres, 700 apartamentos de bloques altos, 5.900
viviendas en nicleos costeros, 207 viviendas unifamiliares [...] palacios de
congresos, exposiciones y conciertos, palacete de huéspedes ilustres [...] 3
clubes niuticos, {...] 150 h. edificadas». Sobre 871 ha y a 11 km al sur de la
ciudad, disefiaba una primera una zona al norte, de esparcimiento popular,
capaz de albergar 0’1 millones/visitantes y 40.000 residentes. Esta se organi-
zaba en torno a un paseo maritimo elevado que acogeria en sus bajos 4.000
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Localizacién de alojamientos en
Valencia, 2009, Fuente: base de datos
Arco y Ajuntament de Valéncia,
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casetas de bafio y servicios y; a sus espaldas, amplias instalaciones deporti-
vas. La segunda zona, al sur, serfa residencial concibiéndose «para utilizar al
mdéximo las caracteristicas de la naturaleza, lo que implica subrayar el cardc-
ter mediterraneo». Tendrfa un ndécleo civico principal (hoteles, zoco, heli-
puerto, lago artificial a modo de marina ~120.300 m?, escollera de 300 m...—
y otro secundario donde se construirfan numerosisimos inmuebles de
tipologfa vertical y horizontal. El camping municipal (1958, 1.712 plazas) y
el Parador Nacional Luis Vives (1966; (0’7 millones/m?) con su campo de
golf (1968) fueron algunas realizaciones puntuales de dicho proyecto que,
afortunadamente, no llegé materializarse y que la declaracion (1986) de la
Albufera como Parque Natural hizo olvidar para siempre. De este modo,
en parte de la costa meridional municipal, con el permiso del interminable
puerto, la playa y el mar todavia se contemplan como un solo espacio natu-

- ral, sobre todo después de la interesante regeneracién y adecuacion am-
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Las flamantes administraciones
democraticas se propusiercn rescatar y
regenerar el Manle de la Devesa,
proteger y rehabilitar Ciutat Vella y
convertir el cauce antiguo del rfo en el
Jardin dei Tdria. En efecto, las
propuestas del PGOU (1966)
desarrollista de convertir en autopista
el solar del antiguo cauce se olvidaron,
apostdndose porque éste conservara
no sdlo los pretiles y puentes de |a
fabrica de murs [ valls sind también que
se convirtiera en una fabrica novisima
de ocic y turlsmo.

Jardin del Turia en el antiguo cauce del
rio, Tramo de la Ciudad de las Artes y
las Ciencias.

biental realizada (1995), caracterizada por ser la principal del pafs en longi-
tud y presupuesto (OBIoL, 2003). La no cristalizacién del proyecto conllevé
a una especie de Plan Sur residencial-turfstico que urbanizé todo el Perello-
net (Osior, 2009). Mds confusos aparecen al norte del puerto los contactos
en la ribera del mar, donde las antiguas playas ya no son el espacio abierto
donde terminaban las casas y las calles del Cabanyal v del Canyamelar sino
que, entrecortadas por un paseo maritimo, mis cémodo que atractivo, se
han convertido en una plataforma pensada y montada mayormente para la
restauracién y el ocio vecinal veraniego.

Crisis y recuperacion: el trdnsito desde una ciudad con turismo a un destino
multiproducto

Sin duda, mds que exageraba K. Tynan (1970) cuando la proclamaba «un
lugar ideal para el antiturismo [...] una ciudad demasiado perversa y des-
agradable a la vista [...] no preparada indudablemente para la gentes, pero es
cierto que la Valencia desarrollista seguia autoidentificindose complaciente-
mente en torno a un quinteto de simbolos festivos, vacios v displicentes —
naranjas, barraca, fallas, clima y paella; «ikmpera la prepotente paellay, Azo-
rin—, mostrindose impasible ante la destruccién del patrimonio —Castellet
de Ripalda (1969)...— y anunciindose sin complejos como que podfa visitar-
se en pocas horas —cartel turistico en el «seméforo de Europay. Clichés «ubé-
rrimos y relamidos del Levante feliz» (FusTer, 1962) que debian superarse af
carecer de atractivo suficiente y ser incapaces de ejercer como catalizadores
para crear una cartera real de productos turfsticos consistentes que la urbe,
con sus potencialidades, tenfa a su alcance. Del retraimiento turistico de los
setenta se salid lentamente con su reafirmada capitalidad autonémica, su
diletante dinamismo y la progresiva asuncién del fenémeno turfstico Valencia
por parte de la poblacién espanola.
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LLAS PRIMERAS POLITICAS TURISTICAS DEMOCRATICAS: ‘1A MEDITERRANEIDAD':
Las flamantes administraciones democriticas se propusieron rescatar y rege-
nerar el Monte de la Devesa, proteger y rehabilitar Ciutat Vella y convertir ¢l
cauce antiguo del rio en el Jardin del Ttiria (GonzaLez, 2002). En efecto, las
propuestas del PGOU (1966) desarrollista de convertir en autopista ¢l solar
del antiguo cauce se olvidaron, apostindose porqgue éste conservara no sélo
los pretiles y puentes de la fabrica de murs i valls siné también que se convirtie-
ra en una fibrica novisima de ocio y turismo (Mira, 1999). Al propio tiempo
los consistorios quisieron avanzar —creacién del Patronato Municipal de Tu-
rismo (1984)— hacia una imagen renovada que aunase tradicién y moderni-
dad con el comin denominador de la ‘mediterrancidad’ -Mostres de Cine~
ma (1979), de la Misica...— que se entendia un concepto clave para mejorar
en imagen, profundizar en identidad y posicionar a la urbe en los circuitos
ganadores en ocio-turismo. Simulidneamente se completaban dotaciones de
equipamientos —Palau de la Misica 1 Congressos (1987), IVAM (1989)...— para
dejar atrds una interminable adolescencia turistica fruto de una capacidad
excepcional para descuidarse o, incluso, para no autoestimarse.

El tercer PGOU (1988) supuso un cambio de ciclo en la ciudad al dejar
atris décadas de pensar poco y hacer menos. Aunque como sus anteceden-
tes ~1946, 1966- carecia de estrategia turistica definida, s reconocfa déficits
en el Jado de la oferta —equipamientos culturales, hotelerfa, frente de mar,
urbanismo emblemitico...— que en su correccién sentaron las bases para
disefiar una ciudad con vocacién turistica mas o menos sobrevenida. La
urbe «medianamente turfstica» hacia 1992 (Borra, 2006) mejord con la de-
claracién (1996) de la Llotja como Patrimonio de la Humanidad, el nuevo
Palau de Congressos de N, Foster (1998) o la creacién del Centre de Tiaris-
me (1999} y progresé con grandes proyectos de calado recreativo, algunos
ya realizados —~Parque de Cabecera, Biopare, LAlmoina—, otros en proceso
—Balcén al Mar, Parque Central, Marina Real Juan Carlos I... Pero de entre
los proyectos para alcanzar la suficiencia ocio-turistica destaca sobremanera
la Ciutat de les Arts (1993), después con el afiadido 7 de les Ciéncies (1995) v
localizada en la predesembocadura del antiguo cauce del rio.

LA VIA DE LOS GRANDES ESCENARIOS —CIuTaT DE LES ARTS 1 DE 1LES CIEN-
CIeS— Y BVENTOS: Sobre una superficic de 0°4 millones/m” y unas cstimacio-
nes de 3 millones/visitantes/aio, la Ciutat de les Arts 1 de les Ciéncies com-
prende bidsicamente LHemisteric (1998), el Museu de les Ciéncies (2000),
EOceanogrific (2002), el Palau de les Arts (2006), v el Pont de l"assut de
IPOr y IAgora (2009), todo un complejo de equipamientos estratégicos con
fundamento lddico-cultural disefado por Santiago Calatrava y que va se
convertido por su gigantismo en el icono turistico de la nueva Valencia sus-
tituyendo al Miguelet. La Ciutat de les Arts i de les Cigncies, en realidad un
extravagante parque tematico intraurbano basado en la idea del ocio cultural
e inteligente, refleja la capacidad de modernizacion v de atraccién de la ciu-
dad v se ha convertido en un instrumento de promocién, renovacion y
transformacién turistica de la misma contribuyendo a cambiar su sky-line,
con ventajas por las diferencias y no por las similitudes. Buena parte de estas
infraestructuras y equipamientos encontraron acomodo en ¢l Plan Estratégi-
co 1996/2003, cuyos objetivos fundamentales eran «hacer una ciudad verde,
europea, abierta al mar, vertebradora del pais [...] con una elevada posicién
competitiva de sus sectores econdémicos en el mercado internacionals. El
city-marketing como politica activa de proyeccién ya estaba en marcha.
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Sobre una superficie de 0'4 millones/m”
y unas estimaciones de 3 millones/
visitantes/afic, la Ciutat de les Arts i de
les Cigncies comprende basicamente
UHemisferic (1998), el Museu de les
Ciencies (2000}, LOceanografic (2002) y
el Palau de fes Arts (2008), todo un
complejo de equipamientos estratégicos
con fundamento lddico-cultural disefiado
por 5. Calatrava y que va se convertido
por su gigantismo en e fcono turfstico de
la. nueva Valencia sustituyendo al
Miguefet, La Ciutat de les Arts | de les
Cigncies, en realidad un extravagante
pargue temdtico intraurbano basadc en la
idea del ocio cultural e inteligente, refleja
la capacidad de modemizacién y de
atraccién de la cludad y se ha convertido
en un instrumento de promaocién,
renovacion y transformacion turistica de
la misma contribuyendo a cambiar su
sky-fins, con ventajas por las diferencias y
no por las similitudes,

Entrada a 'Oceancgrafic.
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Simultincamente a la construccién de escenarios urbanfsticos impbnentcs,
Valencia subordiné las pequefias vistas, recursos y rincones (M1ra, 1999), su
postal tradicional, y aposté especialmente por la consecucion de megaeventos
deportivos medidticos —XXXII America’s Cup (2007), G.P. de Europa de auto-
movilismo (2008-2015)...— que han sido claves para aquilatar su reciente fuer-
te peso turfstico. La mayorfa de edad turfstica se reflejé administrativamente
con la creacién de fa fundacién Valencia Convention Bureau (1991), después
(1996) y hasta hoy Valéncia (VLC) Turisme, que marcé una nueva y mas profe-
sional etapa en la gestién turfstica. Mis alld del debate sobre si estas infraes-
tructuras y eventos son eficaces y eficientes desde cl prisma del coste/beneficio
para la cindad y sus ciudadanos, si parece claro que han contribuido a hacer
crecer y desarrollar unas actividades de ocio necesitadas en origen de impulso,
innovacion, calidad y disefio. Especialmente trascendente fue la Copa de
I’Ameérica, elemento central del Plan Estratégico 2004-2007 junto con la capta-
cién de inversiones, que marcé un antes y un después en la historia turfstica
de la ciudad, consagrindola como destino turfstico relevante. Como causa o
consecuencia de ello, desde la oferta, la mejora de la accesibilidad y movilidad
—cruceros, low-cost, ferrocarriles AVE, mejora del puerto, aeropuerto y metro...—
contribuyen a la consolidacién turfstica, como también el espectacular creci-
miento en cantidad y calidad de la planta hotelera, cultura y shopping. Desde el
lado de la dermanda se ha recuperado la larga atonia del segmento internacio-
nal, creciendo de modo muy importante el doméstico gracias a la explotacién
de los nuevos segmentos de mercado, a la prodigiosa coyuntura econémica
1997-2007 y a los cambios tecnoldgicos y culturales que protagonizan el nue-
vo paradigma ya contrastado de [a sociedad de las NTIC y ¢l ocio.
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Simultaneamente a la construccidn de

escenarios urbanisticos imponentes,
Valencia subording las pequefias vistas,
recursos y rincones, su postal tradicional,
y apostd especialmerte por la consecu-
cién de megaeventos deportivos
mediaticos XXXl America’s Cup
{2007), G.P. de Europa de automovilismo
{2008-2015)..— que han sido claves para
aquilatar su reciente fuerte peso turfstico,

Edificio Vefes e vents en el puerto de
Valencia.
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En su decantacién hacia la prestacién de servicios de ocio como funcién
decisiva, la ciudad «mds antimelancélica de Espafia (Espapa, 2007), ha ido
creando y readaptando espacios caracterizados ahora por el predominio de
dichas actividades. Primero timidamente en la vecindad del Palau de la Miisica
y de la Fira de Mostres, después masiva y especialmente en las avenidas del
Pucrto, de Francia y de Les Corts Valencianes, estos entornos han ido acogien-
do no sélo los principales equipamientos —Ciutat de les Arts i de les Cigncies,
Palacio de Congresos, Nuevo Estadio, Puerto America’s Cup..— sino también
parques hoteleros de alta gama, ambos vigilados en todo momento por rasca-
cielos. Menos suerte se ha tenido en Ciutat Vella, uno de los centros histéricos
mis grandes de Europa, que conserva aspecto pero que ha perdido funciones
urbanas sin alcanzar plenamente las turisticas a pesar de su notabilidad histéri-
co-artistica y de los avances realizados —Centre Arqueologic CAlmoina,

Bien es verdad que el contexto de extraordinaria bonanza socioecond-
mica de los tiltimos veinte afios ha facilitado la inversién privada y sobre
todo la priblica para propiciar el trinsito desde una ciudad con turismo a un
destino multiproducto o con turismo metropolitano. Pero el agotamiento
del ciclo expansivo muestra debilidades estructurales —sancamiento de la
Albufera, excesivo «ladrillos, cemento y camareros...— y amenazas de sobre-
dimensionamicnto —en hostelerfa y restauracién por poner dos ejemplos.
Ello proyecta dudas, si no sobre la estrategia competitiva seguida hasta ¢l
momento si sobre sus ritmos, v abre el debate para nuevos planteamientos
en una ciudad que, a pesar de una cierta inclinacién a la desidia, ya estd en
el mapa de los destinos turisticos urbanos europeos. A ello apunta el plan
estratégico 2008-2015, basado en el conocimiento. La urbe, persuadida ya
de que es mejor el turismo de producto que el de produccién, avanza no
obstante mis por la senda de la competitividad que por la de la sostenibili-
dad, teniendo por delante todavia mucho recorrido para cualificar todas las
fases del proceso turfstico: productividad, calidad, singularidad, disefio y
markefing intrinseco y extrinseco.

Los retos, por tanto, siguen estando ahi. Serd importante gestionar las
emociones del turista, desarrollar nuevas maneras de comunicar, adaptarse
a los nuevos gustos y principios socio-culturales y mantenerse al dia en
cuanto a innovacién sin renunciar a la identidad. Fuera de duda estd que la
personalizacion y la especificidad basadas en los valores y las experiencias
cobrarin una relevancia especial, como igualmente serdn cruciales los fac-
tores Jocativos para determinar la competitividad de un territorio como
Valencia que, stendo ya turfstico, aspira a ser mis tolerante, mis talentoso,
mis sostenible y més tecnolégico.

FUNCIONES ACTUALES

[Maria JESUs MIRANDA —uUvEG-]

Factores
La década dc los setenta del siglo pasado ve el nacimiento de una nueva

etapa para Espafa, en general, y para Ia ciudad de Valencia en particular a
partir de una serie de factores externos e internos. En noviembre de 1975 Ia

EL ESPACIO URBANO. SiGLOS XX Y XXI





