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Le corps du délit:
spot publicitaire et mythe technologique

Fractures du spot: intertexte et design

La publicité en général, et plus concrétement le spot publicitaire
télévisé, naissent et, surtout, vivent sur une énorme fracture: celle qui
s’ouvre entre la concentration et ’évidence de I’injonction, car, en fin de
compte, c’est elle qui lui donne historiquement sa raison d’exister, et la
dispersion inhabituelle du corps textuel qui la vertebre. La nécessité
pragmatique ou encore, I’'urgence d’intervenir sur les comportements de
consommation du citoyen, entrent forcément en contradiction avec
I’élaboration textuelle et le souci formel, étant donné que ces derniers,
qui ont pour objet de tirer le plus de profit possible des-dits comporte-
ments, supposent, cependant, un décentrement nécessaire ou, tout au
moins, un détournement vers le registre indirect, la séduction et la
métaphore. '

Par conséquent, a la fracture indiquée s’en ajoute une autre qui en
découle- sur le plan textuel: la fragmentation de I’image ou de ses
composants, I’hétérogénéité de ses signifiants, contrastent violemment
avec la nécessaire apparition de mécanismes textuels qui unifient le
paysage dispersé du spot. Et cela suppose une décharge énonciative qui
redirige de fagon brutale la lecture vers son centre textuel et vers sa
fonction performative. Précisément, ce qui caractérise la publicité
moderne, c’est 1’accentuation de plus en plus acusée de ces deux
fractures; car toutes deux présentent entre elles une profonde cohérence:
tandis que le texte publicitaire se disperse, la concentration court de
sérieux risques de se dissoudre et, tandis que 1’élaboration formelle
travaille dans le registre métaphorique, la consigne de consommation
risque de ne pas €tre captée de fagon adéquate et surtout efficace.

Comment résoudre ces deux fractures ? Comment disposer les élé-
ments de fagon que le terrain intermédiaire qui sera produit entre eux
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