Manuel Talens (Granada {948),
novelista, traductar y articulista
en la prensa y en medios electré-
nicos, es miembro fundador de
Tlaxcala, la red de traductores
por la diversidad lingiiistica. Ha
publicado tres novelas, La pard-
bola de Carmen la Reina
(1992), Hijas de Eva (1997) y
La cinta de Moebius (2007),
mds tres libros de relatos, Ven-
ganzas (1995), Rueda del tiem-
po (2001, Premio Andalucia de la
Critica 2002) y La sonrisa de
Saskia y otras historias mini-
mas (2003). En 2008 ha apare-
cido su libro de ensayos Cuba en
el Corazon, Como traductor
profesional ha vertido ol castella-
no textos de ficcion, semiética,
psiquiatria, teatro, ensayo y cine,
de autores que van desde el fran-
cés Georges Simenon al inglés Ti-
bor Fischer o a la estadounidense
Edith Wharton, pasando por
Groucho Marx, Paul Virifio, Blaise
Cendrars, Derek Walcott, Georges
Hyvernaud, Geert Lovink, James
Petras, Donna J. Haraway, Natan
Zach o el Groupe . El presente
articufo toma como base una po-
nencia presentada en el IV Con-
greso £SteTRA, «Ef espariol, fengua
de traducciony, Toledo, 8-10 de
mayo de 2008.

|. Se trata de la venerable tra-
duccién al espaficl de Wences-
lao Roces.

INTERNET, LIBROS
Y CULTURA DIGITAL

s

Internet, traduccion
y compromiso

Manuel Talens

En 1841, un jovencisimo Karl Marx escribi6 lo siguiente: «;Acaso es libre la prensa
degradada a industria? Es innegable que el escritor tiene que ganar con el trabajo de su
pluma para existir y escribir, pero jamads existir y escribir para ganar. La primera libertad
de la prensa consiste precisamente en no ser una industria».’ Como en tantas otras oca-
siones, el fil6sofo alemén puso el dedo en la llaga de un problema social que siglo y medio
después, en nuestro mundo posmoderno, ha adquirido caracteres de plaga universal.

Los medios dominantes globales de comunicacién (mainstream media) —ya se trate
de radio, television, periédicos y revistas impresos en papel o sus equivalentes virtuales
en Internet— estdn hoy en manos de oligopolios econémicos cuyo primer objetivo es el
lucro, mientras que la informacién queda relegada a pretexto retérico para alcanzarlo. Su
contubernio con las diferentes industrias que les compran espacio en concepto de publi-
cidad (a menudo, tanto el medio como el mensaje tienen un mismo propietario), sumado
a su oposicion a cualquier cambio politico que pudiera recortar el poder que ejercen sobre
los lectores de a pie, convierten en una falacia la pretension de estos medios de ser pala-
dines de la libertad de prensa.

En tales circunstancias, cualquiera que desee contrastar la desinformacién con
que nos bombardean pasivamente debera buscar activamente los denominados medios
alternativos, que, por el simple hecho de no ser una industria, son mucho menos visibles
e infinitamente menos poderosos. A la inversa de lo dicho sobre los medios dominantes,
la finalidad de los medios alternativos no es el lucro, sino la libertad de prensa.

La traduccion esta perfectamente integrada en esta estructura bicefélica (domi-
nantes / alternativos). Por razones obvias, se comprendera que el modelo denunciado por
Marx en 1841 también se repite en este género de escritura (la traduccién es una re-escri-
tura de textos ajenos). Los medios dominantes encargan a sus traductores —a cambio de
dinero~ textos objetiva o subjetivamente favorables a su punto de vista corporativo, mien-
tras que los medios alternativos se nutren de traductores activistas que en general ejer-
cen gratuitamente este trabajo para difundir textos contrahegeménicos. Por supuesto, la
linea divisoria entre ambas trincheras no es tan hermética como lo dicho aqui arriba haria
suponer: la contaminacién existe, pero podria afirmarse sin miedo al error que el des-
igual enfrentamiento entre medios dominantes y alternativos ~hoy limitado casi en exclu-
siva al &mbito de Internet— es una version puesta al dia de la lucha de clases.

LA INFORMACION COMO PRETEXTO EN LA ERA DEL NEOLIBERALISMO

A lo largo de este articulo pretendo resaltar las implicaciones econémicas, politi-
cas y sociales del periodismo que ejercen los medios dominantes (en el cual incluyo la
traduccion), para contraponerlas después al periodismo y la traducciéon de los medios

alternativos o activistas. En el primero de los casos el periodismo suele ser un instru-
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Dicho con palabras de Alba Rico, la censura, que antes era estatal, ahora se ha privatizado
y recibe el nombre de «libertad de prensa» o «libertad de informacién».

sPor qué digo que la libertad de informacién es, en realidad, una libertad de cen-
sura? Pues porque, de acuerdo con Alba Rico, «ciertos érganos, ciertas instituciones, cier-
tos colectivos, reciben del Estado el derecho soberano a censurar pablicamente un nimero
casi ilimitado de voces». Sélo publican lo que les interesa, nunca a quienes disienten de
su linea informativa. Es decir, en democracia «el Estado delega el derecho de censura, no
en manos de ciudadanos libres o, en el extremo, de partidos y colectivos civiles, sino de
grandes multinacionales que son las que, directa o indirectamente, redactan los periédi-
cos y programan las cadenas de television. Los mismos que deciden quién come y qué
comemos, quién puede beber y qué bebemos, quiénes van a matarse y con qué armas,
quién puede ir al colegio y qué estudiamos, quién puede tener una casa y dénde vivimos,
quién puede llevar zapatos y cémo nos vestimos, son los que deciden quién puede hablar
y qué escuchamos». Y qué leemos.

La denominada prensa libre occidental, propiedad de unos pocos privilegiados, se
basa en tres puntales. El primero es la rentabilidad econdémica, es decir, a los medios domi-
nantes les tienen que salir las cuentas porque son una industria, tal como temia hace siglo
y medio el siempre clarividente Karl Marx. Vale la pena recordar aqui que todo periédico
obtiene el 50% de sus beneficios de la publicidad. La publicidad fue el gran invento de
la prensa burguesa en Inglaterra en el siglo xix, conforme se desarrollaba la revolucién
industrial. Los medios de la clase acaudalada empezaron a incluir anuncios, con lo cual
hundieron practicamente a los medios defensores de la clase obrera, pues éstos, para poder
sobrevivir en igualdad de condiciones, pero sin ese 50% de ingresos provenientes de la
publicidad, habrian necesitado doblar el precio. El competir en tales condiciones, ahora
igual que entonces, los ricos con una prensa defensora de sus intereses de clase y que les
cuesta la mitad que la prensa de la clase obrera, es una auténtica falacia.

El segundo puntal sobre el que se basan los medios dominantes o hegeménicos de
comunicacion es el de los accionistas, a los cuales tales medios deben tener contentos
mediante el reparto de dividendos. Vale la pena senalar que hoy en dia los medios ya
ni siquiera pertenecen, como antano, a empresas que se dedican exclusivamente a la
comunicacién, sino mas bien a grupos empresariales diversificados, que pueden incluir
desde empresas de la construccion a empresas del automovil, de agroalimentacién, gru-
pos eclesiasticos o incluso a empresas armamentistas, como es el caso de Francia: los
tres principales diarios de Paris, Le Monde, Libération y Le Figaro, estan en manos de
los grupos Lagardére y Dassault, fabricantes de armas. Este detalle, relativo a quién per-
tenecen los medios, ha alterado incluso las caracteristicas econémicas de éstos en lo
que respecta al punto anterior, la rentabilidad, pues los grupos empresariales propieta-
rios pueden llegar incluso a permitirse que sean deficitarios con tal de que les ayuden
a mantener la «imagen publica» de la empresa que, ella, se ocupara de ganar dinero en
otros ambitos mas productivos.

El tercer puntal sobre el que se basan los medios hegemoénicos es el de los anun-
ciantes, que contribuyen con el 50% del total de beneficios que ingresan los medios,

pero dicha contribucién tiene una contrapartida que excede con mucho el simple hecho
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he desempenado labores traductoriles desde hace anos, creo estar en posicion de desve-
lar los entresijos de su funcionamiento. Me refiero, claro est4, al decano de los medios
alternativos en espanol, Rebelién (www.rebelion.org) y, desde fechas mas recientes, a Tlax-
cala (www.tlaxcala.es)

Rebelién nacié hace ahora doce anos y, poco a poco, se ha ido convirtiendo en el
medio de referencia de la izquierda en lengua espanola. Funciona como diario y cada
nueva edicién aparece en la red a las 7:00 de la manana, hora de Madrid. Cada mes, sus
péginas reciben entre dos y tres millones de visitas.

Yo s6lo empecé a formar parte del colectivo de Rebelidn hace ahora unos ocho anos,
pero sé que en un principio sélo contaban con un traductor, que aun se encuentra en
nuestras filas, un chileno-aleméan que se acababa de jubilar y que empezé a hacer un
minimo de dos traducciones diarias de articulos contrahegemdnicos publicados en medios
de lengua inglesa. Fue asi, durante los tiempos heroicos de Rebelion, como los lectores de
lengua espanola empezaron a conocer de primera mano y en un plazo méaximo de dos o
tres dfas a partir de la publicacion original, los textos periodisticos de los Noam Chomsky,
Howard Zinn, Robert Fisk, James Petras y de toda una serie de escritores y periodistas
que hasta entonces estaban confinados a su propia lengua y cuyos libros, a veces, que no
siempre, aparecian traducidos en formato editorial anos después de su aparicion.

Como suele siempre suceder, aquella labor pionera no tardé en atraer a militantes
de diversas latitudes que se empezaron a ofrecer como traductores voluntarios, de tal
manera que, cuando yo llegué, me encontré ya con un grupo de ocho o diez que ya tra-
ducian no sélo del inglés, sino también un poco del francés y algo del aleman. Hoy,
doce anos después de su creacion, Rebelién cuenta con un equipo que sobrepasa los
cuarenta traductores, originarios de mas de diez paises diferentes, todos ellos conectados
por Internet, y publica una media de 150 articulos mensuales traducidos, mayoritaria-
mente del inglés, es verdad, pero también del francés, del portugués, del italiano, del
aleman y del ruso. Gracias a ellos, nuestros lectores estan muy al tanto, por ejemplo, de
lo que de verdad sucede en Oriente Pr6ximo: saben muy bien quién es el agresor en el
conflicto israelo-palestino, porque buena parte de las noticias provienen directamente de
los Territorios Ocupados y estan escritas por quienes sufren la ocupacién; nuestros lec-
tores han aprendido a soslayar la propaganda del sionismo que controla los medios domi-
nantes; nuestros lectores conocen asimismo de primera mano lo que estd pasando en Iraq
y Afganistén; reciben noticias de Africa directamente escritas por africanos y traduci-
das por Rebelicn, lo cual contrasta con esos reportajes neocolonialistas escritos por euro-
peos con complejo de superioridad que nos suelen servir los medios dominantes.

No todos los traductores alternativos son profesionales. De hecho, la mayor parte de
ellos son aficionados. Dado que los medios alternativos se nutren de activistas a menudo
mas interesados en la transmision de la noticia que en la perfeccién o la belleza del len-
guaje y, ademds, la rapidez con que se hacen las traducciones hace que a veces éstas sean
mejorables, esa realidad llevo a establecer un sistema casi habitual de revisién, que ha
solventado el problema.

En un sistema como éste, donde todo el mundo trabaja de forma desinteresada, no
es posible establecer estandares universales de calidad, pero si se hace necesario que al
menos un diez por ciento de los traductores y revisores sean profesionales de la escritura.
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alguno; nuestras lenguas de trabajo aumentaron y nuestros textos empezaron a aparecer
en sitios de los cuatro continentes. El 21 de febrero de 2006, es decir, apenas tres meses
después de nuestro nacimiento como grupo, inauguramos oficialmente el sitio web de
Tlaxcala (www.tlaxcala.es), con la inclusion multilingiie del Manifiesto de Tlaxcala, en el
que se explica nuestro ideario, opuesto al eurocentrismo, al colonialismo y al racismo y
favorable a la igualdad universal de todas las lenguas y culturas, asi como las razones por
las que elegimos ese nombre ex6tico de origen mexicano.

Nuestra trayectoria, desde entonces, ha sido ascendente. Hasta la fecha hemos pro-
ducido, en menos de tres anos, mas de 5000 textos y ayudado a difundir a autores pales-
tinos, africanos, italianos, latinoamericanos, iranies, iraquies, etc., antes desconocidos o
limitados a sus ambitos lingtiisticos. Sin nuestras traducciones, las denuncias locales
hubieran seguido siendo locales.

En la actualidad estamos asociados a otras redes de traductores, con perspectivas de
expansion para que la contrainformacién que trata de neutralizar la desinformacién de los
medios corporativos siga creciendo; y ello con vistas a lograr un mundo en el que sus ciu-
dadanos sepan el qué, el porqué y el como de los actos politicos que se realizan a diario.

Se trata de una Larga Marcha llena de dificultades, que tuvo un principio y de la
que todavia no se vislumbra el fin, pero el objetivo de otro mundo més justo y solidario
vale la pena.

En el momento en que escribo estas palabras traducimos ya de y hacia 14 lenguas:
espanol, francés, inglés, aleman, italiano, portugués, catalan, drabe, sueco, persa, griego,
ruso, polaco y rumano. Es verdad que otro mundo es posible, si, pero solamente si es capaz
de comunicar entre las 5000 lenguas de la humanidad, y ello sobre la base del respeto y
de los intercambios mutuos, pues traducir es, como decia José Marti, traspensary a quien
piensa nadie lo puede enganar. B



