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Y TU ;COMO LO MIRAS?

Isabel M° Gallardo Fernéndez *

En las aulas de Educacion Infantil podemos trabajar cualquier tema siem-
pre que demos oportunidad a nuestro alumnado de expresar sus ideas, las
escuchemos e interpretemos y a partir de ahf organicemos entre todos el

trabajo.

Con este articulo se pretende dar a conocer la experiencia llevada a
cabo en dos aulas de 2° de Preescolar de diferentes centros piblicos de
Valencia al plantearnos trabajar en lectura y escritura variedad de textos,
entre ellos los “anuncios”. No querfamos slo hacer anuncios sino aprove-
char todos los recursos que la Publicidad nos ofrece. A través de la Publi-
cidad podemos incidir ademds en otros temas.

Nuestra intencién al trabajar la lectu-
ray la escritura utilizando entre otros
medios, el mundo publicitario, es
doble:

—Por un lado, analizamos e inten-
tamos hacer criticas/os a las nifias/os
ante los mensajes publicitarios.

—Por otro, aprovechamos el bom-
bardeo publicitario en el aprendizaje
de la lectura y la escritura

La publicidad estd presente direc-
ta o indirectamente en los dmbitos
donde el nifio se desenvuelve. El nifio
y la nifia se mueven en un ambiente
saturado de mensajes publicitarios,
algunos van dirigidos directamente a
ellos y son emitidos por TV en las
horas de mayor audiencia infantil. En
determinadas épocas del afio (Navi-
dad, Reyes, verano, etc...) estos men-
sajes se intensifican. Y esto ldgica-
mente repercute en el alumnado.
Con frecuencia los nifios y las nifias
nos muestran la marca de un deter-
minado producto comestible, de jue-
gos o de ropa o nos dicen el coche o
el electrodoméstico que sus padres

quieren comprar. Ellos hacen referen-
cia a los anuncios que ven y oyen en
TV, también a los que ven en las vallas
publicitarias, las revistas, etc...

Nuestro alumnado trae a clase
catilogos de juguetes y nos dicen el
que ellos se “van a pedir” y dénde irdn
a comprarlo y con quién. También
nos muestran pegatinas de productos
comestibles pidiéndonos que les lea-
mos lo que alli pone para saber si
tiene premio.

En todo este trabajo hemos pre-
tendido dar un uso funcional a la lec-
tura y escritura. El material que se
utiliza en la clase es, un material escri-
to no elaborado expresamente con
intencion diddctica pero si cercano a
nuestro ambiente. Hemos de preveer
espacios para organizar dichos mate-
riales, el alumnado ha de poder utili-
zarlos de forma autdénoma. Se trata
de, partiendo de los intereses del
alumnado, ir avanzando en el proceso
de construccion del aprendizaje.

“Partir del pensamiento infantil facili-
ta la educacién y la ensefianza. Dejan de

# Asesoras de Educacion Infantil CEP de Godella y Valencia (Valencia)
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y Mercedes Mingo Gabriel *

decir “no se” y se ponen a pensar cémo
escribir, cémo reconocer una palabra.
Pueden pensar y su reflexién es entendi-
da y estimulada™.’

Cada nifio y nifia tiene un ritmo,’
una experiencia previa distinta. Las
situaciones de aprendizaje que se pro-

" ponen no exigen que todo el alumna-

do responda al mismo nivel.

Para iniciar el proceso de ense-
fianza-aprendizaje de la lectura y la
escritura vamos a partir de dos
supuestos bdsicos:

|.- Qué los nifios y las nifias de
Educacién Infantil no comienzan de
cero sino que tienen ya un conjunto
de conocimientos adquiridos.

“El conocimiento acerca de o escrito
comienza mucho antes de que la escuela
ensefie”. 3

2.- Qué la adquisicién de estos
conocimientos no implica un proceso
de incorporacién directa del saber.

Miramos la publicidad porque estd
presente en el medio que nos rodea y
nos atrae, nos impacta y nos invade.
No podemos disociar en |a imagen su
valor de atencién de su valor de
comunicacion.

Esta, no es una propuesta que
damos por terminada —ni que haya
que realizar paso a paso— sino que se
habré de ir modificando en funcién
del alumnado, del profesorado y la -
realidad sociocultural en que nos
encentremos.

Vamos a mirar con nuestro alum-
nado la publicidad y al hacerlo preten-
demos pdr un lado, saber que es lo
que ellos ven cuando miran la publici-
dad y por otro, hacer que esa mirada
vaya mas alld, analice los mensajes que
le llegan, y vayan siendo auténomos
en la toma de decisiones.
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;QUE MIRAMOS?

MIRAMOS

Catdlogos de productos alimenti-
cios, de ropa, de muebles, electrodo-
mésticos, objetos de regalo, etc.

Estos catilogos estdn en clase
como material de aula y en concreto
en la Biblioteca (son aportados por la
maestra, el alumnado, etc.).

MIRAMOS y al hacerlo:

a). Diferenciamos dibujos, letras,
nimeros, ...etc.

b). Comentamos lo que cada
unalo tiene delante y entablamos un
didlogo.

b.l.) Identifica las letras, nos dice

el nombre de las mismas, si
alguna estid en su nombre, o
en el de alguna persona de
su clase.

b.2.) Lee lo que estd escrito: nos
encontramos alumnado que
descifra el texto y otrosfas
que anticipan el texto en fun-
cion de la imagen.

b.3.) ldentifica los nimeros y
explica la utilidad de los mis-
mos, si es el precio, si cuesta
mucho, etc....

Nos dice lo que representa
un dibujo, y nos da su opi-
nién del mismo:

Si le gusta, si lo ha comido alguna
vez, si es caro o barato,
dénde lo compran, en que
lugar de su casa lo tiene,
quién lo utiliza, por qué, ...

b.5.) Escribe el nombre y alguna
caracteristica del producto.

c). ldentifican por el anagrama el
establecimiento que anuncia esos
objetos, copian el nombre del esta-
blecimiento, o lo escriben espontdne-
amente.

b.4.

~—

MIRAMOS

Anagramas de catdlogos, logotipos
de canales de TV, bolsas, envoltorios
de establecimientos cercanos o de
otros de sobra conocidos por el
alumnado, asi como de productos ali-
menticios o de limpieza.

Partiendo de los signos que el
alumnado reconoce en el Anagrama
se pueden iniciar en el Proceso de la
lectura y la escritura.
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Actividades posibles a realizar;

—Observacién de todos los ana-
gramas y didlogo sobre lo que vemos
(actividad realizada en gran grupo).

—Cada nifio y nifia elige el anagra-
ma que quiera, lo recortan, lo pegan
en un folio y escriben el nombre.
Dibuja aigo que le han comprado o
que vendan en el establecimiento.

—Establecemos un didlogo en
torno 2 la actividad realizada y cada
uno/a nos cuenta:

;Quién le llevd a la tienda?

:Qué medio de locomocién
emplearon?

;Si van muy menudo?

;Qué mis cosas puedes comprar
alli?

;Por qué compran alli o por qué
no!

;Para qué se usal, etc... ‘

—A partir del nombre que figura
en los distintos anagramas y después
de haberlos trabajado, se construyen
nuevas palabras y es un material que a
partir de ese momento tendremos en
la clase como referente de informa-
cion.

MIRAMOS

Revistas, periddicos y buscamos
los anuncios, recortamos algunos y
los clasificamos en carpetas segin
que:

Anuncien medios de locomocion,
juguetes, ropa (invierno-verano), pro-
ductos para la higiene corporal, pro-
ductos de limpieza, electrodomésti-
cos, muebles, establecimientos, viajes,
fiestas, etc. Ponemos el titulo a cada
carpeta.

—En otra sesién analizaremos cada
una de las carpetas que hemos con-
feccionado y hacemos agrupaciones,
por ejemplo: de ropa de verano, de
invierno, de hombre, de mujer, de
ropa interior, para ir de fiesta, de
ropa deportiva, para dormir, etc.

—Elegimos un anuncio y sobre él
trabajamos (cada una/o tiene una
copia). Decimos lo que se anuncia,
leemos lo que estd escrito. Comenta-
mos el anuncio y al hacerlo vamos
deduciendo las caracteristicas de este
tipo de texto, al igual que hacemos
cuando trabajamos otros textos: titu-

- los, cuentos, listados, poesias, parea-

dos, adivinanzas, listados, carta, des-’
cripciones, recetas de cocina, etc....




“Trabajando con textos de uso social
ademds, los nifios y las nifias aprenden
el lenguaje escrito de verdad, tal como
es, con todas sus caracteristicas, con su
complejidad léxica, morfolégica, sintdcti-
ca y semdntica” ?

Afadimos cosas gue nosotros
sabemos del producto y el anuncio no
nos dice y las vamos escribiendo. Los
nifios van aportando sus ideas, sus
conocimientos,...etc, en la conversa-
cién se van diciendo aspectos negati-
vos y positivos del producto. Se trata
de que piensen, ellos, no de que se
adapten a lo que nosotras pensamos.
Entre todos y todas nos damos cuen-
ta que sabemos mds cosas de las que
el anuncio nos dice sobre el produc-
to.

Después de leer las cosas que
hemos dicho llegamos a la conclusién
de que en el anuncio sélo se dicen
aspectos positivos pero si nosotros
“miramos mas alld del anuncio”, pensa-
mos y reflexionamos, podremos ser
criticos en la toma de decisiones.
Podremos comprar o no ese produc-
to, no por lo que me dice el anuncio
sino porque hemos mirado, analizado,
comparado y sacado nuestras pro-
pias conclusiones.

—~De entre el material de clase
cada unofa elige un dibujo, lo recorta,
le pega en un folio y escribe cosas de
ese objeto.

Hace un anuncio, nos cuenta lo
que le gusta o no de él.

—El alumnado crea su propio
anuncio: desde elegir el preducto,
realizar el disefio, poner el texto, etc.

MIRAMOS

Envoltorios de alimentos, de pro-
ductos de consumo infantil , etc., que
el nifio/a trae con relativa frecuencia a
clase.

Utilizando estos envoltorios van
diciendo cualidades y caracteristicas
del producto. Cada cual aporta una
idea y sacamos conclusiones, median-
te ellas intentamos crear BUENOS
HABITOS ALIMENTICIOS.

—Entregamos al alumnado una
fotocopia del envoltorio elegido, ellos
y ellas van diciendo frases sobre el
producto.

Elegidas las frases que hacen
referencia al producto, son escritas
en la pizarra por parte de los nifios y
nifias. Posteriormente son leidas y

Sonot,

Lo e 5 OPTHS e

ES ELECTRICA, FUNCIONA APRETANDO EL UNO
SOLO VALE 5 PTAS. MIRA QUE BARATO

copiadas en el folic (siempre pueden
construir otras nuevas).

—Dado el envoltorio trabajan por
parejas: confeccionan un anuncio.

MIRAMOS

la ortografia en los anuncios, ana-
gramas, nombre comercial de los pro-
ductos, en las vallas, en los nombres
de los establecimientos, etc.

—En la publicidad a veces nos
encontramos que para llamar la aten-
cién de las personas se utilizan orto-
grafias incorrectas, surge el conflicto
cuando el alumnado lo escribe
correctamente y al compararlo con el
nombre del anuncio, cartel, estableci-
miento, etc. comprueba que no estd
escrito con las mismas letras. Median-
te esta situacién se provoca una dis-
cusién entre ellos/as que en ocasio-
nes nos lleva a conflictos: ;Dénde
estd bien escrito?, jcdmo se escri-
be?,...etc

“Los nifios y las nifias se intercam-
bian infermacién con el fin de dar cierta
“consistencia” a su escritura. Gracias a
estos intercambios se pueden socializar
conocimientos de quienes estdn trabajan-
do con hipdtesis mds avanzadas. Este
hecho genera potencialmente conflictos y
puede llevar a algunos nifios y nifias
hacia un progreso conceptual”. *
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MIRAMOS los/las protagonistas de
los anuncios.

—Seleccionamos anuncios de
revistas, periédicos, etc. y miramos
qué personas aparecen en ellos y .
hacemos grupos por:

- sexo

- edad

- complexion

- guapo/feo, etc.

- Después de hacer los grupos los
comparamos. Yemos que hay canti-
dad de anuncios en los que aparecen
hombres, comentamos sobre:

i{Coémo son? ;Qué anuncian’,...etc.

También en los que aparecen
mujeres:

iCémo son? ;Qué anuncian? ;Se
parecen a las personas que conoce-
mos?,...etc.

—Cambiamos el protagonista del
anuncio, hablamos y sacamos conclu-
siones.

MIRAMOS

el contenido y el nombre publici-
tario (marca). A veces los nifios/as no
llaman al contenido por su nombre
sino por el de la marca publicitaria
mas conocida. La actividad consiste
en seleccionar todos los tipos de pro-
ductos que existen en el mercado de
distintas marcas y examinamos el
CONTENIDO.

—Escribimos el nombre del pro-
ducto.
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MIRAMOS

un anuncio y analizamos si el men-
saje fomenta buenos o malos habitos
de:

Alimentacion.

Higiene y proteccion dental.

Respeto a los demas.

Comportamiento, etc....

—Dialogamos entre todas/os sobre
la utilidad de estos anuncios y los
beneficios que nos aportan (todo
esto queda reflejado por escrito).

MIRAMOS

un anuncio o catdlogo y vemos si
lo que alli se anuncia, se adapta o no a
la realidad. Hemos de aprender a ele-
gir: es importante que no se confor-
men con la informacién que les pro-
porcionan los medios de comunica-
cién. Han de observarlos en la reali-
dad y comprobar su tamafio, color, si
tienen pilas o no, si son frigiles, etc.

MIRAMOS

la publicidad y vemos nifias/os
(personas) diferentes a nosotros:

—en cuanto a las actividades que
realizan,

—en cuanto a las posibilidades de
desarrollarse:

ONCE, UNICEF, Manos Unidas,
Ayuda en Accidn, etc....

—Dialogamos sobre el tema: habla-
mos de jcémo viven?, jen qué traba-
jan?, ;de dénde son?, etc. ;Qué pro-
blemas tienen, jcomo podemos ayu-
darles?,...etc. :
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Después de realizadas estas acti-
vidades enunciamos algunas con-
clusiones:

*Trabajando la lectura y la escritu-
ra con un enfoque constructivista los
nifios y las nifias trabajan reflexiva-
mente, aprenden entre ellos. Todos
avanzan, cada uno segun sus posibili-
dades y a cada uno se le reconocen
los logros conseguidos.

=Los nifios y las nifias aprenden a
identificar, diferenciar y contrastar los
anuncios

A través de todas las actividades
anteriores el alumnado recibe infor-
macién de diferentes tipos de letra.

*Trabajando la publicidad hemos
incidido también en temas tales
como: sexismo, higiene, alimentacién,
diversidad, solidaridad,...etc.

sIntentamos en nuestro trabajo
aprovechar lo que la sociedad de
consumo nos brinda y junto con
nuestro alumnado razonar y analizar
los mensajes que nos llegan y no
aceptarlos sin mas. _

“Inmerso en un mundo donde los sis-
temas simbélicos socialmente construidos
estdn presentes, el nifio/a intenta com-
prender la naturaleza de esas marcas
especiales y va descubriendo las propie-
dades de los sistemas simbélicos a través
de un largo proceso constructive™?

eLas nifios y las nifias se enfrentan
bien pronto a esa presién publicitaria
continua, y lo que nosotras hemos
pretendido es acompafiar al nifio y a
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la nifia en el proceso de aprendizaje
facilitando con nuestra intervencién y
actitud el que aprenda a desarrollar
sus estrategias defensivas y a situarse
creativamente ante estos lenguajes
metaféricos y seductores.

*Mediante estas experiencias en ¢l
grupo se realiza una socializacién de
la Lectura y Escritura. Los nifios y las
nifias se ayudan entre ellos resolvien-
do los problemas que se plantean y
acudiendo al adulto solo cuando ellos
no encuentran la solucién.

eLa actitud del docente es impor-
tantisima, hemos de escuchar a nues-
tro  alumnado, dejarles tiempo para
pensar, ayudarles a explicitar sus
ideas, valorarlas y tenerlas en cuenta.

*|.a colaboracién con las familias
ha sido importante para llevar a cabo
esta experiencia. Nos parece que las
reflexiones y didlogos que los alum-
nos pueden tener con sus respectivas
familias en las diferentes situaciones
de la vida familiar son muy aprovecha-
bles en el dmbito escolar.
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