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_ LA PUBLICIDAD:
ALGO MAS QUE HACER UN ANUNCIO

Mercedes MINGO GABRIEL
Asesora de Educacidn Infantil
CEP de Valencia

Isabel Marfa GALLARDO FERNANDEZ

Asesora de Educacién Infantil
CEP de Godella (Valencia)

RESUMEN

Al trabajar la PUBLICIDAD en Preescolar pretendiamos que nuestro
alumnado manejara diferentes tipos de textos a la vez que fueran criticos ante
los mensajes publicitarios que les invaden.

Trabajando por Proyectos hemos partido de las ideas previas que los nifios
y nifias tenfan respecto al tema y a partir de ahi hemos ido avanzando en la
investigacién del mismo. Entre todos hemos ido buscando la informacién
necesaria, hemos intercambiado puntos de vista, argumentando nuestras pro-
puestas, respetando el punto de vista del otro. Teniendo siempre en cuenta la
importancia de la comunicacidn e interaccién que se establece entre los adul-
tos con los nifios y los nifias entre si.
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En las aulas de Educacién Infantil podemos trabajar cualquier tema siempre
que demos oportunidad a nuestro alumnado de expresar sus ideas, las escuchemos
e interpretemos y a partir de ahi organicemos entre todos el trabajo. La clase se
convierte en un intercambio de saberes donde el alumnado y el profesorado puede
aprender del otro y ser ensefiado y ensefiante al mismo tiempo. Acompafiando a
los nifios y nifias hacia la informacién en lugar de someterle a ella.

El trabajo por Proyectos es una manera de trabajar en la escuela basada
prioritariamente en la comunicacién, entendiendo la comunicacién como el
instrumento mediante el cual se desarrolla el conocimiento del alumno.

El punto de partida de los proyectos son las historias y el saber del grupo.
Entendiéndolos como temas de bisqueda, dudas que surgen y cosas que tene-
mos ganas de aprender y saber. Los proyectos desde una actitud globalizado-
ra ponen en practica estrategias que favorecen el cambio. Son una via para
ensefiar a utilizar diferentes recursos para tratar la informacidn. El trabajo por
proyectos es en nuestro caso, el hilo conductor de todo €l proceso de ensefian-
za-aprendizaje en Preescolar.

En palabras de J. Bruner se trata de ensefiar a los nifios a pensar sobre las
propias maneras de acceder a la realidad, o sea de afrontar un problema.
Permite a los nifios “aprender a aprender”, dicho en otras palabras aprender a
evaluar los propios esquemas de conocimiento y a modificarlos.

(POR QUE NOS PLANTEAMOS TRABAJAR LA PUBLICIDAD EN
EDUCACION INFANTIL?

En clase de 2.° Preescolar habfamos trabajado diferentes tipos de textos:
cuentos, noticias, anuncios, recetas, etc... A partir de la reflexién del lengua-
je escrito y de la reflexidn en el aula, hemos ido creando expectativas, dudas
y reflexionando sobre nuestro trabajo.

Después de haber trabajado los anuncios, al hacer la evaluacién nos dimos
cuenta que podiamos trabajarlo de otra forma, aprovechando todos los recursos
que la publicidad nos ofrece. Por tanto al volver a plantearnos este trabajo qui-
simos que fuera algo més que hacer anuncios. Pensamos que a través de la publi-
cidad podiamos incidir ademds de en la lectura y escritura en temas tales como:

Sexismo.

Higiene.

Alimentacidn.

Interculturalidad.

Diversidad.
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Pensamos que el momento adecuado para plantearnos este trabajo podria ser el mes
de Enero ya que en diciembre el alumnado habia manejado y consultado catdlogos para
escribir la carta a los Reyes Magos o Papd Noel. Ademds durante las vacaciones de
Navidad la publicidad es mayor y relacionada con cosas que les interesan, por ejemplo
los juguetes. Después de las vacaciones empieza la publicidad de las rebajas, que apa-
rece en TV, radio, vallas, escaparates, propagandas que llevan a las casas, efc...

“Veniamos observando como el alumnado estaba influenciado por la publici-
dad que les animaba a pedir y consumir unos determinados productos y que la
mangjaban en los envoltorios de alimentos, chucherias, prendas de vestir y jugue-
tes, etc... Era pues, un tema que estaba latente en el ambiente. Ademds segufan
preocupados por reunir envoltorios, puntos para conseguir camisetas, bolsas, etc. ..
Y por otro lado estdbamos los adultos que les trasmitfamos mensajes tales como:

“eso es una tonterfa”

“eso no alimenta, es una porqueria”

“eso es caro y este otro es igual-y vale menos”

Les decimos cosas y les damos nuestra opini6n sobre el tema, pero gene-
ralmente no les explicamos el por qué de lo que decimos ni les damos oportu-
nidad de cambiar puntos de vista respecto al tema.

" Al iniciar este trabajo nuestra intencién era aprender a analizar los mensajes
publicitarios para ser auténomos en la toma de decisiones y criticos ante el bombar-
deo publicitario que nos invade, a la vez que el alumnado tiene la oportunidad cono-
ciendo diferentes tipos de letras de avanzar en su proceso de construccién del len-
guaje oral y escrito y utilizando todos los recursos disponibles confeccionar anun-
cios. Entendemos que leer en nuestras aulas es COMPRENDER un texto y escribir
es PRODUCIR. Aprendemos a leer y escribir porque nos es iitil. Buscamos situa-
ciones de priorizacién de la lengua, por tanto utilizamos el lenguaje escrito para:-

—recordar, ' '

'—localizar datos,

—enterarnos de lo que ha pasado,

—Comunicarnos.

—pasarlo hien,

—estudiar,

—aprender nuevas cosas,....etc

:COMO LO HEMOS HECHO?

En el proyecto de trabajo tenemos unas fases o momentos, que todos los
proyectos tienen, pero no entendido como una receta, que primero va esto,
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luego lo otro y que todos los proyectos han de cumplir. Depende del proyec-
to, de las ideas previas, de las dudas que se creen, de las preguntas que se
hacen, de la importancia que tenga y también de aquel objetivo general que la
maestra se plantea, de aquella pregunta global y de las preguntas generales que
guiaran el trabajo. ,

Iniciamos el trabajo planteando el temna nosotras pero teniendo en cuenta
que los nifios manejaban la publicidad/y ésta les influia a la hora de pedir
determinados productos. i

Partimos de las ideas previas que nuestro alumnado tenia sobre el tema y
les planteamos la siguiente pregunta:

¢ Qué es la publicidad?

En la medida que iban aportando sus ideas sobre el tema ibamos intervi-
niendo, planteando nuevas cuestiones.

¢De qué hay anuncios?

¢ Ddnde vemos y oimos publicidad?

¢Para qué sirve?

¢ Qué nos dice la publicidad y los anuncios?

Eic...

Estas cuestiones van surguiendo en la medida en que entre todos vamos
dando respuestas. Entre ellos se plantean cuestiones y dan la solucidn en oca-
siones acertada y en otras errénea.

Ante estas cuestiones el alumnado fue aportando sus ideas y manifestan-
do su opinién respecto al tema, o lo que sus padres y familiares opinan sobre
el mismo.

Todas las ideas, cuestiones y respuestas las ibamos recogiendo, escribién-
dolas, para tener constancia de lo que sabiamos y de lo que querfamos averi-
guar, saber, trabajar. Hay que hacer que el alumno sea consciente de aquello
que sabe, que escuche las ideas previas de los otros y que las reconozca. Hay
que respetarlas todas.

Esta fase se elabora siempre con el grupo clase, se hace con todos los que
participardn en el trabajo, es muy importante hacerlo poco a poco, hay que
tener en cuenta la base de lo que dice el nifio y la argumentacién que da.

El aprendizaje cooperativo permite compartir y discutir estrategias, y de
esta forma, los alumnos aprenden de los errores de los demds, de los suyos pro-
pios y de las soluciones que entre ellos van surgiendo.

“...la comunicacién entre compafieros, al compartir estos sus distintas
opiniones, fomenta la construccién de hipétesis” (Rogoff, 1993).
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Fuimos haciendo agrupaciones de aquellos aspectos que se relacionan,
llegando a la concrecién de los aspectos que querfamos conocer o ampliar y
fueron los siguientes:

(Dénde vemos y oimos publicidad?

(Qué cosas se anuncian?

¢ Qué veo cuando miro la publicidad?

{Qué nos dicen los anuncios?

(Para qué hacen publicidad?

Protagonistas de los anuncios

Confeccionamos anuncios

Una vez que tuvimos claro lo que querfamos trabajar fuimos seleccionan-
do material del que tenfamos en clase y fuimos aportando la informacién que
considerdbamos necesaria para profundizar en el tema. Dialogamos sobre los
materiales que tenfamos en clase y que cada uno aportaba. Hacemos pregun-
tas sobre los mismos, argumentamos nuestros planteamientos. Depositamos el
material en el lugar convenido (a tal efecto se habilité un espacio en la clase
para organizar la informacién). ‘

Las fuentes de informacién han sido diversas: revistas, periédicos, catilo-
gos, envoltorios, envases, anuncios, bolsas, boligrafos, fotografias, etc.

Partimos de la primera clasificacién que de forma expontdnea el alumnado
habfa realizado. Examinamos la informacién que tenfamos: dialogamos en peque-
fio y gran grupo sobre los diferentes grupos de informacién que habiamos hecho.
Cuando todos conociamos la informacién de la que disponiamos hicimos una
puesta en comiin y dialogamos sobre lo que habiamos visto y oido y decidimos
c6mo lo agrupariamos y qué cosas no eran relevantes para el tema. Para ello fue
necesario buscar los anuncios en las revistas y periédicos. Una vez recortados los

agrupamos todos bajo el nombre de anuncios y obtuvimos los siguientes bloques:

Anuncios.

Catélogos.

Envoltorios.

Envases.

Objetos: bolsas, camisetas, etc...

Comentamos los diferentes lugares en los que vemos y ofmos publicidad
e hicimos un listado de los mismos, consultamos la documentacién que para el
tema se fue confeccionando, e hicimos un listado de los lugares que alli apa-
recen. Contrastamos las ideas que tenfamos sobre este punto en un primer
momento y las que tenémos ahora con la informacién aportada.
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Agrupamos los anuncios segiin el tema que tratan. Nos ponemos de acuer-
do en qué palabra utilizar para representar todos los elementos de una clasifi-
cacién, ponemos el titulo a las distintas agrupaciones que hemos hecho. Hace-
mos un listado de los elementos de cada una de las clasificaciones.

Nos dimos cuenta que los nifios nombran la marca mds conocida (por ser
quizds la més anunciada) para referirse al contenido y por extension a los pro-
ductos similares. Los productos en los que observamos que esto sucedia eran:

yogures,

margarinas,

crema de cacao con avellanas,

refrescos de cola,

pan de molde,

cacao con azicar,

ZUmos.

Asi agrupamos distintas marcas de un mismo alimento y ponemos como
titulo, el nombre del alimento que se anuncia Comparamos un producto que se
anunciaba en distintos medios: vallas, paradas de autobis, periddicos, revistas.

Intentamos descubrir todos los elementos de un anuncio que tuviéramos
delante y el lenguaje que en él se emplea.

Ante un anuncio nos hemos planteado qué sabemos nosotros sobre ese
producto, qué es lo que nos dice ese anuncio sobre el mismo, qué es lo que no
nos dice y por qué no nos lo dice.

De cada uno de los bloques de informacién seleccionamos los anuncios en
los que aparecen personas, comparamos los anuncios en los que aparecen hom-
bres y mujeres, ;qué anuncian cada uno de ellos?, ;c6mo son los hombres y
mujeres que aparecen en los anuncios?, intentamos relacionarlo con la realidad.

.QUE HEMOS APRENDIDO?

Durante todo el tiempo que hemos trabajado la publicidad entre todos hemos ido dando
respuesta a las preguntas, dudas y cuestiones que nos planteamos. En la medida que hernos
ido avanzando en la investigacion del tema, algunas ideas previas han ido cambiando.

En este proceso nuestra intervencién ha sido la de acompaiiar al alumnado en
el trabajo realizado, lo que conlleva el escucharles, darles tiempo, saber esperar a
que formulen sus hipdtesis, hagan sus comprobaciones, etc. .., para que aprendan
a argumentar sus propuestas y lleguen a ser criticos en sus planteamientos y autd-
nomos en la toma de decisiones. Los nifios no aprenden solos, a veces necesitan
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que algin maestro, padres, adulto les procure un entorno suficientemente rico y
estructurado o desestructurado para provocar, para ver si realmente les hace pre-
guntarse, los vuelve curiosos, activos en el mejor sentido de la palabra y asi entre
ellos y nosotros o entre ellos y sus iguales van construyendo nuevos aprendizajes.

El alumnado ha colaborado en este trabajo aportando documentacién y
mostrando su interés y actitud positiva hacia el tema. A menudo venian con-
tindonos los anuncios que habfan visto, los que les gustaban a ellos y a sus
familias y lo que crefan que no estaba bien en ese anuncio. Fuimos conscien-
tes de que ciertos anuncios incitan a actitudes negativas hacfa los demds, crean
contradicciones entre las normas que los adultos les inculcamos y lo que ven
en la publicidad. :

Ha sido enriquecedor también tener documentacién (ejemplos) de anun-
cios en los que aparecen personas de diferentes etnias y otras que promocio-
nan una causa y solicitan nuestra ayuda asi como aquellos en los que aparecen
personas con deficiencias fisicas y psiquicas.

Valoramos positivamente la colaboracién con las familias tanto a nivel de
aportacion de material como en las reflexiones, didlogos, intercambio de pun-
tos de vista. etc..., que el alumnado puede mantener con sus familias en las
diferentes situaciones del 4mbito familiar y social. Vivencias que nos parece
pueden ser aprovechables en el 4mbito escolar.
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