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Resumen:

El presente estudio propone un andlisis de la blogosfera politica espafiola durante la campafa electoral previa a las Elecciones Genera-
les del 20 de noviembre de 2011, con el fin de identificar los principales temas de discusion que centraron el debate en tres tipos de
bitdcoras: seis blogs de candidatos politicos de las principales formaciones politicas espafiolas, cuatro a cargo de periodistas destacados
de la esfera publica central y cuatro de ciudadanos anénimos. Se plantea un anélisis de contenido fundamentado en 57 categorias te-
madticas para establecer la composicion de las agendas de los catorce bloggers y realizar una comparacion entre ellas. El analisis mostrara
las lineas de fuerza de las agendas de los tres actores del proceso de comunicacion politica —partidos politicos, medios de comunicacién
y ciudadania-, asi como las particularidades asociadas a los tres tipos de autoria.
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Abstract:

This study constitutes and analysis of the Spanish political blogosphere during the electoral campaign of the General Election 20th Novem-
ber 2011, in order to identify the most debated issues in three different types of blogs: six blogs belonging to candidates of the main Spanish
political forces, four blogs of well-known journalists and four blogs of anonymous citizens. We propose a content analysis based on 57 the-
matic categories in order to establish the agendas’ composition of the fourteen bloggers and draw a comparison between them. The results
will show the different agendas deployed by the three main actors of political communication processes —political parties, the news media
and the citizenship- and the distinctive features associated with the three different types of authors.
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! Este trabajo se inscribe en el proyecto nacional de I+D “Cibercampafia, ciberperiodismo y ciberactividad del electorado” (Ministerio de Cien-
cia e Innovacién, 2011-2013), dirigido por Victor Sampedro Blanco (Universidad Rey Juan Carlos), y con referencia CSO2010-21799-C02-01.
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1. Introduccion

1.1. La aparicion y el desarrollo de los blogs como herramienta de comunicacién

La expansion de los cauces tradicionales de comunicacion mediatica, merced a la aparicién de las tecnologias digitales,
ha supuesto la superacion parcial de la verticalidad asociada a la comunicacién de masas y la apertura de nuevas formas
de participacion de abajo-arriba en manos de la ciudadania (Gibson y Rommele, 2007). Entre la pléyade de nuevas plata-
formas comunicativas, que han sido acogidas con entusiasmo por gran parte de la academia por su enorme potencial
para democratizar la esfera ptblica (Rheingold, 2002; Lévy, 2004; Jenkins, 2006), destacan por su temprana creacion los

blogs.

En efecto, estas herramientas permiten a los usuarios producir sus propios contenidos a un coste extremadamente bajo y
acceder potencialmente a una audiencia significativa. Ademds, los blogs posibilitan una doble bidireccionalidad: entre
los propios autores, mediante los hipervinculos, y entre autores y usuarios, mediante los sistemas de comentarios (Al-
brecht et al., 2009). Asi, las bitdcoras permiten, ya desde principios del siglo XXI, expresar y distribuir informacién y
opiniones alternativas a aquellas que circulan en el espacio publico tradicional, producidas por los actores sociales hege-

monicos: medios y élites politicas (Davis, 2009; Farrell et al., 2008; Maratea, 2008).

Desde entonces, la blogosfera ha ido adquiriendo relevancia en el debate de los asuntos de interés general (Drezner y Fa-
rrell, 2007), ya que en ella ha encontrado expresion el descontento de parte de la ciudadania frente a los actores politicos,
las rutinas periodisticas y el funcionamiento del sistema democrético (Jenkins, 2006: 217-219). Uno de los ejemplos clé-
sicos de esta creciente importancia remite a la Guerra de Irak de 2003, cuando la blogosfera politica norteamericana acogi6
la expresion de las primeras protestas contra la invasion de Irak en un contexto de gran aquiescencia entre la Administra-

ci6n Bush y los medios convencionales a favor de la contienda (Hennessy y Martin, 2006).

Asimismo, la blogosfera también ha asumido funciones de vigilancia y critica de la informacién proporcionada por los
medios tradicionales, denunciando en ocasiones la publicacién de informacion falsa y depurando, en definitiva, el de-
bate que se despliega en la arena medidatica (Gillmor, 2004; Himmelsbach, 2005; Davis, 2009). De hecho, para algunos, los
autores de estas bitdcoras se han convertido en auténticos “nuevos influyentes” (Gillin, 2007), si bien en muchos casos su
notoriedad social y su capacidad para convertirse en prescriptores que generan opinion, en “quinto poder” (Mazzoleni,

2010), derivan de su actividad politica, periodistica o social en los espacios de la comunicacion tradicional (Kelly, 2008).

Esta creciente relevancia se enmarca, no obstante, en el contexto de la todavia existente hegemonia de los medios de
masas, que siguen dominando la produccién de los flujos informativos y de opinién merced a su mayor implantacion so-

cial y sus grandes audiencias. Asi lo refleja, por ejemplo, el hecho de que, pese a haber conseguido influir puntualmente
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en la agenda politica y mediatica, generalmente los blogs han tendido a reproducir la agenda de los medios tradicionales
(Davis, 2009).

1.2. Los blogs como instrumentos de comunicacion politica

En el terreno de la politica, el blog ha sido una herramienta tempranamente empleada por sus amplias posibilidades co-
municativas, las nulas barreras de entrada y su potencial para movilizar a los votantes y simpatizantes (Adamic y Glance,
2005; Davis, 2009; Albrecht et al., 2009). Asilo refleja el éxito de campafias como la de Howard Dean en 2004 y la de Sego-
lene Royal en 2007, que exhibieron un aprovechamiento destacado de esta herramienta como método de contacto
permanente con las bases y como espacio de debate abierto a la ciudadania (Jenkins, 2006; Trippi, 2008; Lilleker y Jackson,
2011).

Pero mds alld de estos ejemplos, que destacan por su temprana y habil utilizacion, existe abundante evidencia empirica
del uso de estas herramientas en campafia en numerosos paises, como Estados Unidos (Adamic y Glance, 2005; Hargittai
et al, 2008), Reino Unido (Auty, 2005; Coleman y Ward, 2005; Jackson, 2006; Stanyer, 2005), Dinamarca (Klastrup y Peter-
sen, 2007) o Alemania (Abold y Heltsche, 2006; Ott, 2006).

En Espana, la blogosfera politica comienza a adquirir cierta relevancia con motivo de las Elecciones Legislativas de
2004, convulsas por los atentados terroristas y el clima posterior de desconcierto (Sampedro y Lopez, 2005; Lépez, 2006).
En este sentido, diversos estudios sobre los flujos comunicativos durante los dias que sucedieron a los atentados sefia-
lan cémo los blogs se convirtieron en fuentes informativas y espacios de deliberacién (y también de expresion de
posturas radicales) para los usuarios méds activos en Internet, insatisfechos con la cobertura de los medios tradiciona-
les, mayoritariamente alineados con la versién del Gobierno sobre la autoria del atentado (Sampedro y Lépez, 2005;
Lépez, 2006). Pero es durante la campana de las Elecciones Generales de 2008 cuando los actores politicos espafioles
exhibieron un uso més extendido de esta herramienta de comunicacién como instrumento de marketing politico (Pey-
tibi et al., 2008; Dader, 2009), a pesar de que los principales candidatos a la Presidencia del Gobierno no pusieron en

marcha un blog propio.

De forma paralela a esta generalizacion progresiva, la investigacion académica ha puesto de manifiesto que la blogosfera
politica exhibe una notable tendencia a la fragmentacién y el encapsulamiento ideolégico, tal como vaticinaban algunas
voces escépticas en torno al impacto de Internet en la comunicacién politica (Sunstein, 2001). En efecto, diversos estudios
se han ocupado de cartografiar la estructura de hipervinculos que se establece en las blogosferas politicas de varios pai-
ses, y sus resultados evidencian que existe una clarisima fragmentacién en nichos ideol6gicamente homogéneos (Adamic
y Glance, 2005; Stanyer, 2006; Hargittai et al., 2008; Albrecht et al., 2009; Fouetillou, 2011), de forma que la mayor parte de

los blogs s6lo enlazan con espacios ideolégicamente afines y excluyen referencias a otro tipo de contenidos.
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Lo mismo sucede con los pocos estudios estadisticamente significativos sobre las audiencias de Internet, que revelan que
los lectores de blogs son arrolladoramente partidistas, consumen blogs casi exclusivamente de su propio espectro ideol6-
gico, y estdn significativamente mads polarizados que los consumidores de otros medios y que las propias élites politicas, pues
se ubican en los extremos de sus respectivas esferas ideoldgicas (Farrell et al., 2008). Una linea coincidente, en lineas gene-
rales, con la ténica de consumo de informacién politica en Internet o el activismo en torno a cuestiones politicas: son los
ciudadanos més politizados —y més partidistas— los que consumen en mayor medida este tipo de contenidos, es de supo-
ner (dados los mencionados resultados sobre la homogeneidad ideoldgica de la blogosfera) que fundamentalmente como

una estrategia de reafirmacion ideolégica (véase Anduiza, Cantijoch y Cristancho, 2010, en relacién con el caso espafiol).

En Espafia, si bien el volumen de estudios es todavia limitado, diversas investigaciones apuntan también a la parcelacion
de la blogosfera politica espafnola en nichos ideolégicos (Lépez y Lara, 2009; Lopez et al., 2011), por cuanto las bitdcoras
tienden a incluir inicamente enlaces a webs ideoldgicamente afines y a excluir cualquier referencia a contenidos de otro
signo ideoldgico. Esta fragmentacién, contrariamente a lo que podria deducirse, no es privativa de los blogs periodisticos
por efecto de emulacién del pluralismo polarizado del sistema medidtico espafiol (Hallin y Mancini, 2004), sino que tam-
bién concurre en el caso de blogs ciudadanos. Estos tltimos exhiben también un alineamiento partidista en términos de
los contenidos publicados, de forma que tienden a reproducir las agendas partidistas de sus respectivas esferas ideolégi-
cas (Valera Ordaz, 2012). No obstante, otros estudios sefialan que, con todo, los blogs exhiben un debate significativamente
mads independiente de las agendas partidistas que los medios tradicionales, mucho més temdticamente alineados con los

partidos durante periodos electorales (Valera Ordaz, 2015).

Por su parte, el andlisis sobre las discusiones politicas que acogen los sistemas de comentarios de los blogs, de acuerdo con
diferentes variables que operacionalizan las condiciones normativas de la democracia deliberativa, muestra un panorama
general que tiende al consenso ideoldgico. Tanto es asi que las conversaciones alojadas en las bitdcoras ciudadanas pre-

sentan un nivel mayor de homogeneidad ideolégica que sus homoélogas politicas o periodisticas (Valera Ordaz, 2014a).

En definitiva, el papel de los blogs en la esfera publica parece caracterizarse, hasta la fecha, por una notable ambivalencia
(Lépez et al., 2013). Por un lado, ensanchan el espacio publico, pues facilitan la publicacién de informacién y puntos de
vista ajenos al flujo hegemoénico de comunicacién de masas, lo que sin duda consagra la apertura del modelo vertical de
comunicacion. Por otro, desarrollan principalmente “esferas publicas periféricas” (Sampedro, 2000) que en muchas oca-

siones tienden a la homogeneidad, el aislamiento y la uniformidad ideoldgica, lo que limita sus beneficios democraticos.

1.3. Objetivos y preguntas de investigacion

El presente estudio se propone, por lo tanto, profundizar en el conocimiento que tenemos sobre el papel que desempe-

nan estas herramientas comunicativas en el espacio ptblico. Aspiramos a observar qué tipo de contenidos son abordados
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en la blogosfera politica durante un proceso electoral, asi como a examinar la independencia de éstos con respecto a las
agendas partidistas de los principales partidos. De este modo, podremos evaluar si la blogosfera politica espafiola supone
un ensanchamiento de la esfera y el debate publicos, o si, por el contrario, constituye una reproduccién amplificada del

flujo hegemoénico de comunicacién de masas.

El andlisis aborda el debate acogido en la blogosfera politica espanola durante la campania electoral de las Elecciones Ge-
nerales de 2011 mediante una triple comparacion entre tres espacios: 1) blogs gestionados por candidatos politicos de los
principales partidos politicos espafioles, 2) bitdcoras a cargo de periodistas de larga trayectoria y 3) blogs pertenecientes

a ciudadanos an6nimos.
Las principales preguntas de investigaciéon que han guiado el presente trabajo son las siguientes:

1. ;Qué clase de contenidos son sometidos a debate en los tres tipos de blogs analizados? ;Varian los temas de debate en
funcién de la autoria de las bitdcoras o, por el contrario, todos tienden a tratar las mismas cuestiones en proporciones si-

milares?

2. ;Qué temas prevalecen en cada espacio? ;Se ocupan los tres tipos de blogs en igual medida de cuestiones estrictamente
relacionadas con la campaia electoral o tienden a acoger un debate mds sustantivo, fundamentado en diversas areas de

politica publica?

3. ;Influye la orientacién ideolégica de cada blog en los contenidos publicados? ;Reproducen estos espacios las priorida-
des temadticas y programaticas de los partidos durante la campana o exhiben un debate independiente?

2.Metodologia

2.1. Disefio metodolégico

La metodologia utilizada en el presente estudio parte del clasico andlisis de contenido (Krippendorf, 1990), una de las téc-
nicas de investigacién més consolidadas en el campo de la comunicacion (Pifiuel, 2002; Igartua y Humanes, 2004; Vicente
Marifo, 2009), a través de la cual es posible analizar los mensajes comunicativos de forma sistemadtica, objetiva y cuanti-
tativa (Wimmer y Dominick, 1996). En efecto, esta herramienta permite examinar el mensaje aisldandolo del resto del
proceso comunicativo por medio de variables de andlisis generales que describen sus caracteristicas. De este modo, el
andlisis de contenido se configura como una herramienta particularmente idénea para identificar la composiciéon temé-

tica de las agendas de los blogs y establecer una comparacion entre ellas.
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Desde un punto de vista mas especifico, el disefio metodoldégico se compone de 57 categorias teméticas que engloban el
conjunto de cuestiones relevantes susceptibles de ser comentadas y debatidas durante la campana. Esta lista de catego-
rias incluye tanto dreas especificas de politica publica (como la politica exterior, el desempleo, la educacion, la crisis de
deuda o la politica fiscal), como cuestiones relativas al propio devenir de la campana (debates electorales, eventos de cam-
pafia, sondeos, estimacion de resultados). Durante el proceso de codificacion, los textos publicados por todos los blogs que
componen la muestra fueron analizados a la luz de estas categorias. Concretamente, se registraron entre un minimo de uno

y un méximo de tres temas por pieza informativa, en funcién de la extensién del texto.

Conviene, finalmente, senalar que esta metodologia cuenta ya con cierto recorrido, pues ha sido aplicada a diversas mues-
tras de discurso politico (Valeray Lopez, 2014), mediético y de la propia blogosfera politica (Lopez y Clemente, 2010; Valera,
2012; Lopez, Campos y Valera, 2013; Valera, 2015) durante diversos periodos temporales, en el marco de dos proyectos na-
cionales de I+D sucesivos.

2.2. Corpus y marco temporal

El marco temporal en el que se inscribe la presente investigacién corresponde a la campana electoral oficial de las Elec-
ciones Generales de noviembre de 2011, pero incluye asimismo el dia de los comicios y las dos jornadas posteriores a las
elecciones (4-22 de noviembre). Esta extensién del marco temporal obedece a que las bitdcoras politicas presentan un
ritmo de periodicidad significativamente flexible y dispar, y no necesariamente se actualizan a diario, como ocurre en el
caso de los medios tradicionales. La ampliacién responde, por lo tanto, a la voluntad de incluir las Gltimas reflexiones de

los blogs politicos con motivo de la campana electoral y el andlisis de los resultados electorales.

Por su parte, la seleccion de la campana electoral como marco temporal objeto del estudio se justifica por la singular re-
levancia que reviste este periodo especifico para la formacioén de las preferencias politicas de la ciudadania, que trae
consigo una intensificacién del debate publico sobre los asuntos de interés general. Un debate que se escenifica de forma
simultdnea en multiples plataformas medidticas tradicionales y digitales. Asi, las campafias electorales parecen un peri-
odo particularmente propicio para analizar la naturaleza y las caracteristicas de la deliberaciéon publica que se despliega

en la blogosfera politica.

En cuanto a la seleccién de blogs en si, esta se ha llevado a cabo siguiendo diversos indicadores, con el propésito de ga-

rantizar:

- Que, en primer lugar, la muestra mostrase cierta continuidad respecto del ya mencionado andlisis de la blogosfera
espafola en las Elecciones Generales de 2008 (L6pez Garcia, Laray Sdnchez Duarte, 2011). En dicho analisis se ma-

nej6 una muestra de dieciséis blogs, similar a la actual, pero inscrita s6lo en torno a dos categorias: blogs asociados
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con periodistas o medios de comunicacién y blogs ciudadanos. Con vistas a realizar una comparacién entre los re-
sultados de ambas campanas, un primer criterio fue, por tanto, buscar —en la medida de lo posible, dado que
algunos blogs ya habian dejado de funcionar— el mantenimiento de los blogs de 2008 en el estudio de 2011. Algo que
se justifica no s6lo por nuestro interés en desarrollar un estudio a largo plazo, sino porque la muestra de blogs de
2008 estuvo basada en una serie de criterios que aseguraban la importancia de las bitdcoras seleccionadas (cen-
tralidad, impacto social, diversidad ideolégica). Légicamente, muchos de los blogs que eran influyentes en 2008, y

que siguieron actualizando y publicando en los tres siguientes afios, continuaron siéndolo en 2011.

- Que la muestra de blogs resultase relevante en términos de influencia y difusién social. Para ello, se sigui6 el crite-
rio de analizar la posicion de los blogs preseleccionados en los listados (por categorias) existentes en Wikio.es, un
buscador de blogs que ha evolucionado a tienda online?, y que en la época de la configuracion definitiva de la mues-
tra (2011) era la referencia inexcusable en Espafia para determinar el grado de incidencia social de cada blog en su
dmbito. Los rankings venian determinados por Wikio a través de un algoritmo similar al de Google, que combinaba
el criterio cuantitativo y el cualitativo. Por un lado, el nlimero de enlaces que remitian a cada blog. Por otro, el tipo

de sitios web que enlazaban.

- Que la muestra de blogs fuese, ademas, ideol6gicamente diversa. Este criterio se siguié mediante un procedimiento
de seleccién en virtud del cual en cada categoria de blogs (partidos politicos, medios y ciudadanos) nos encontra-
semos una seleccion que o bien abarcase distintos posicionamientos ideolégicos, en torno al eje izquierda/derecha,
como ocurre en los blogs periodisticos y ciudadanos (en cada caso contamos con dos blogs mds cercanos a posi-
cionamientos progresistas, y otros tantos conservadores); o bien estuviese compuesta por representantes de los
principales partidos politicos con representacién parlamentaria (PP, PSOE, IU, UPyD, CiU, PNV), sin perder tam-

poco de vista que, globalmente, constituyeran una muestra diversa en lo ideolégico.

- Que la muestra de blogs abarcase los tres espacios o actores de la comunicacién politica mencionados anterior-

mente: partidos politicos, medios de comunicacién y ciudadanos.

- Por tltimo, l6gicamente, la muestra de blogs tenia una tltima restriccion: que los blogs publicasen algtin contenido
especifico a lo largo de las fechas objeto de nuestro andlisis. Esta tltima condicién fue en la préctica la limitacién
mds importante en la configuracién de la muestra. En primer lugar, porque varios de los blogs analizados en 2008
ya no existian, o no se actualizaron, en la campafia de 2011.Y en segundo lugar, en lo que atafie a los blogs politi-
cos, porque la preseleccion que efectuamos con algunos meses de antelacién a la campafa de las Elecciones

Generales de 2011 se desvel6 después muy poco operativa, por exactamente la misma razén: la mayoria de los blogs

2 Eltestigo de Wikio, desde la perspectiva de elaborar rankings de blogs, ha sido tomado por la web http://es.labs.teads.tv/top-blogs
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de dirigentes politicos preseleccionados (en concreto, los de Ana Mato, Elena Valenciano, Gaspar Llamazares y Rosa
Diez) no publicaron durante la campania, e incluso —en algtin caso- cerraron su blog. Por esta raz6n, no tuvimos més
remedio que realizar, en el caso especifico de los blogs de candidatos, una profunda actualizacién de la muestra a
posteriori, esto es: una vez finalizada la campana electoral (que, por otra parte, nos confirié la ventaja de poder ob-

servar la tasa de actividad de cada blog en su conjunto).

De este modo, la muestra de blogs definitiva, y que conforma el corpus de andlisis de la presente investigacion, es la si-

guiente (se destacan, en cursiva, los blogs que ya formaron parte del estudio de 2008):
Periodistas

- Escolar.net®: Blog del periodista Ignacio Escolar (actualmente director del ElDiario.es)
- El blog de Federico*: Blog del editor de Libertad Digital, Federico Jiménez Losantos

- Punto de vista’: Blog del exdirector de El Pais, Jests Ceberio, activado especificamente para el seguimiento de la

campana electoral
- EIl Mundo por dentro y por fuera®: Blog del periodista del diario El Mundo Arcadi Espada
Politicos
- Dolores de Cospedal (PP)”
- Leire Pajin (PSOE)?
- Carlos Martinez Gorriaran (UPyD)?
- Josep Antoni Duran i Lleida (CiU)!°

- Inaki Anasagasti (PNV)!!

3 http://www.escolar.net/

4 http://blogs.libertaddigital.com/blog-de-federico/

5> http://blogs.elpais.com/punto-de-vista/

6 http://www.elmundo.es/blogs/elmundo/elmundopordentro/
7 http://www.mdcospedal.es/

& http://www.leirepajin.com/

9 http://carlosmartinezgorriaran.net/

10 http://www.duranilleida.cat/

11 http://ianasagasti.blogs.com/mi_blog/
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- Joan Josep Nuet (IU)!?
Ciudadanos

- Punts de vista'®: Blog de Angels M. Castells, publicado en catalén, y ubicado en la izquierda politica, como puede

verse en la presentacion del blog en la cabecera del blog: “dona, d’esquerres, economista i moltes coses més”

- Materias grises'*: Blog de Roger Senserrich, militante del PSOE. El blog se integraria paulatinamente en el blog co-

lectivo Politikon

- Batiburrillo®™: blog colectivo de ideologia conservadora, inicialmente integrado en la red liberal-conservadora “Red
Liberal”

- Desde el exilio'®: Blog similar al anterior en su posicionamiento ideoldgico, aunque con mayor dispersién temdtica

en cuestiones no relacionadas especificamente con la actualidad politica.

12 http://www.nuet.cat/

13 http://puntsdevista.wordpress.com/
4 http://politikon.es/materiasgrises/
15 http://batiburrillo.redliberal.com/

16 http://www.desdeelexilio.com/
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Tabla 1: Composicién de la muestra de blogs

Titulo del blog Dominio web Ne articulos
Escolar.net http://www.escolar.net/ 19
El blog de Federico http://blogs.libertaddigital.com/blog-de-federico/ 2
Punto de vista http://blogs.elpais.com/punto-de-vista/ 18
El Mundo por dentro y por fuera http://www.elmundo.es/blogs/elmundo/elmundopordentro/ 12
Materias grises http://politikon.es/ 9
Desde el exilio http://www.desdeelexilio.com/ 6
Punts de vista http://puntsdevista.wordpress.com/ 9
Batiburrillo http://batiburrillo.redliberal.com/ 7
Maria Dolores Cospedal http://www.mdcospedal.es/ 3
Blog de Leire Pajin http://www.leirepajin.com/ 22
El blog de Carlos Martinez Gorriardn | http://carlosmartinezgorriaran.net/ 3
Duran i Lleida Blog http://www.duranilleida.cat/ 3
Inaki Anasagasti http://ianasagasti.blogs.com/mi_blog/ 38
El bloc de Joan Josep Nuet http://www.nuet.cat/ 14
Total 165

Fuente: Elaboracién propia

3. Resultados

La seccion de resultados se estructura en tres partes. Cada una de ellas recoge los resultados de las agendas teméticas de

los blogs analizados en funcién de su autoria: 1) candidatos politicos, 2) periodistas y 3) ciudadanos anénimos.

3.1. Los blogs de candidatos politicos

El blog de la secretaria general del Partido Popular y presidenta de Castilla-La Mancha, Maria Dolores de Cospedal, com-
bina a partes iguales temas relacionados con asuntos publicos y temas estrictamente vinculados con la campafa electoral
como acontecimiento politico. Asi, Cospedal se ocupa primordialmente de asuntos econémicos como el desempleo (25%),
los impuestos (12,5%) y la crisis de la deuda (12,5%), tres de los temas con mayor presencia en la agenda del Partido Po-

pular tanto durante la precampafia y campafa electoral (Valera y Lépez, 2014) como durante la IX Legislatura. Esta
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centralidad de las cuestiones econémicas revela la estrategia electoral del Partido Popular durante la campana, fuerte-

mente centrada en la crisis econémica, el desempleo y la gestion socialista de Zapatero.

Cuadro 1: La agenda del blog Maria Dolores Cospedal (N=3)

Participacion ,50%

Resultados electorales 12,50%

Programas electorales 12,50%

_
Eventos de campaiia _ 12,50%

Crisis de deuda 12,50%
Impuestos 12,50%
Empleo ‘ 3 25,00%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00%

Fuente: Elaboracién propia

En lo referente a aspectos especificamente relacionados con la campafia electoral, el blog concede un tratamiento simi-
lar a eventos (12,5%), programas electorales (12,5%), estimacién de resultados (12,5%) y llamamiento a la participacién
(12,5%). Sin embargo, es necesario relativizar el alcance de los resultados obtenidos como consecuencia del reducido ta-

marfio de la muestra, pues la autora s6lo publico tres articulos durante el periodo analizado.

El blog de Leire Pajin, ex secretaria de Organizacion del PSOE y entonces ministra de Sanidad, Politica Social e Igualdad,
concede mayor atencion a los asuntos relacionados con la campana (69,44%) que a los referidos a politicas publicas es-
pecificas (30,56%). Entre los primeros, el Blog de Leire Pajin se ocupa del estimulo de la participacién (2,78%), los debates
electorales (2,78%), los programas electorales (8,33%) y, sobre todo, de los eventos de campana (55,56%) protagonizados
por la propia autora en su condicién de cabeza de lista del PSOE al Congreso de los Diputados por la provincia de Alicante.
De hecho, el blog de Pajin presenta un sesgo notable en este sentido, por cuanto mds de la mitad de los articulos se cen-
tran en los eventos de campafia de la autora, el mayor porcentaje registrado por dicho item entre los blogs de candidatos

analizados.

En cuanto a los asuntos ptiblicos, los temas presentes en la agenda de Pajin coinciden plenamente con los presentes en la
agenda de su partido (Valera y Lépez, 2014), al destacar los recortes econémicos y sociales (2,78%) y otras cuestiones eco-

némicas (8,33%), asi como dos asuntos caracteristicos de la esfera ideoldgica progresista: la sanidad (5,56%) y la ley del
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aborto (2,78%), propios ademds de las competencias del Ministerio que dirigia. S6lo la alusién del Plan Hidrolégico Na-
cional (2,78%), un aspecto especialmente presente en la agenda politica de la provincia por la que se presenta, no guarda

relacién directa con los ejes temdticos generales de la campana del PSOE.
Cuadro 2: La agenda del Blog de Leire Pajin (N=22)

]
Participacion 2,78%

Debates electorales 2,78%

Programas electorales 8.33%

Eventos de campana 55,56%

Otros r 5,56%
Ley del aborto 2,78%

i
Plan Hidrolégico Nacional _ 2,78%

]
Corrupcion F 2,78%

Sanidad _ 5,56%
Economia _ 8,33%

Recortes ‘h 2.78%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00%
Fuente: Elaboracion propia

La bitdcora de Josep Antoni Duran i Lleida, presidente de Unié Democratica de Catalunya, entonces secretario general de
Convergencia i Uni6 y cabeza de lista de la federacién nacionalista al Congreso de los Diputados por la provincia de Bar-

celona, registré una actividad escasa durante el periodo analizado, con sélo tres publicaciones.
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Cuadro 3: La agenda de Duran i Lleida Blog (N=3)
Otros |, 25.00%
Estrategias de campaiia _ 25,00%
Organizacion de campaia _ 25,00%
sanidad |, 25.00%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00%
Fuente: Elaboracién propia

Como en los casos anteriores, los temas relacionados con la campana electoral son predominantes en la agenda de Duran
i Lleida Blog, sobre todo en lo referente a la organizacién (25%) y las estrategias (25%). El tinico asunto ptblico sustantivo
que se menciona es la sanidad (25%), aunque conviene moderar también el alcance de dichos resultados a tenor de la es-

casa composicion de la muestra.

La agenda del blog de Joan Josep Nuet, coordinador general de Esquerra Unida i Alternativa (referente de Izquierda Unida
en Catalufay coaligado con Iniciativa per Catalunya Verds) y nimero 3 de la candidatura de ICV-EUiA al Congreso de los
Diputados por Barcelona, también presenta una mayor proporcion de temas relacionados con la campafa electoral
(51,61%) que de asuntos publicos (48,39%).
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Cuadro 4: La agenda de EI bloc de Joan Josep Nuet (N=14)

Participacion ‘— 19,35%
Resultados electorales NN 3.23%

|
Programas electorales F 3.23%
Estimacion de resultados _ 3.23%

Eventos de campaiia — 22,58%

Otros 9.68%

Iglesia — 3,23%
Unién Europea _ 3,23%
Ley del aborto . 3,23%
Sanidad h 3.23%

Economia — 9.68%

\
Recortes — 12,90%

Empleo NN 3.23%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00%
Fuente: Elaboracién propia

Nuet se ocupa de la estimacion de resultados (3,23%), los programas electorales (3,23%), los resultados (3,23%), la parti-
cipacion (19,35%) y, sobre todo, aunque en menor proporcién que Leire Pajin, de los eventos de campafia que protagoniza
o en los que participa (22,58%).

En cuanto a los temas relacionados con politicas publicas, El bloc de Joan Josep Nuetreproduce parcialmente la agenda tra-
dicional de la esfera ideoldgica de la izquierda: recortes econémicos y sociales (12,9%), otras cuestiones econdémicas
(3,23%), empleo (3,23%), sanidad (3,23%), ley del aborto (3,23%), Unién Europea (3,23%) y relaciones con la Iglesia (3,23%).

El blog de Inaki Anasagasti, candidato al Senado por el Partido Nacionalista Vasco en la circunscripcion de Vizcaya, es la
bitdcora politica analizada con una mayor presencia de temas no estrictamente politicos, presentes en 34 de las 72 publi-
caciones (47%) que realiz6 durante la campana electoral. Dado que el objetivo de la presente investigacion es analizar la

agenda temadtica de contenido politico, hemos optado por excluir dichos articulos de la muestra.

El candidato del PNV mantiene la prevalencia de los aspectos relacionados con la campana electoral (52,63%) sobre los vin-

culados con politicas publicas (44,74%).
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Cuadro 5: La agenda del blog Ifiaki Anasagasti (N=38)

Participacion 2,63%

Resultados electorales 2,63%

Anécdotas de campafia 11,84%

Politica interna de partido
Candidatos

Debates electorales
Programas electorales

Organizacion de campaiia

Eventos de campaiia 19,74%
Sondeos 3,95%
Corrupcion 3,95%
Cese definitivo de la violencia
Otros 18.,42%

Unién Europea 3.95%
Infraestructuras 1,32%
Terrorismo / ETA 1.32%
Nacionalismo 1.32%
Organizacion territorial del Estado 1,32%
Pensiones 1,32%

Economia \ 6,58%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00%

Fuente: Elaboracion propia

Anasagasti, como Pajin y Nuet, escribe sobre todo de los eventos de la campafa en los que participa (19,74%), pero tam-
bién se ocupa de anécdotas ocurridas durante dichos actos (11,84%) y de la personalidad y cualidades de otros candidatos

(6,58%), tanto de su formacién como de otros partidos. Ademas, presta atencién a otras cuestiones relacionadas con la
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campana, como los sondeos (3,95%), los debates electorales (3,95%), la estimacién de resultados (2,63%), la participacion

(2,63%), la organizacion de la campana (1,32%), los programas (1,32%) y la politica interna de partido (1,32%).

En cuanto a los asuntos relacionados con politicas publicas, el candidato se ocupa de diversas cuestiones econémicas
(6,58%), las pensiones (1,32%), la Unién Europea (3,95%) y otros temas (18,42%). También lo hace de aspectos propios de
la agenda politica nacionalista, en general, como la organizacion territorial del Estado (1,32%) y las infraestructuras (1,32%),
y de la agenda nacionalista vasca en particular, como es el caso del cese definitivo de la violencia (5,26%) y del terrorismo
(1,32%), que, sin embargo, no estuvieron especialmente presentes en la agenda de la campafa a tenor de la coyuntura

fuertemente econémica.

Carlos Martinez Gorriardn, responsable de Accién Politica de UPyD y niimero 2 de la candidatura de la formaci6n al Con-
greso de los Diputados por Madrid, es el politico analizado que menos alude en su blog a aspectos relacionados con la
campana electoral y que mds lo hace a asuntos publicos. Asi lo refleja el hecho de que sélo dedique el 16,67% de los arti-

culos a una cuestion estrictamente electoral, como es la personalidad y las cualidades de los candidatos.

Cuadro 6: La agenda de El Blog de Carlos Martinez Gorriaran (N=3)

Candidatos - | 16,67%‘

otros |, 16.67

Justicia |, 16.67%

Union Europea |, 16.67%

Organizacién territorial del Estado | N 16.67%

Crisis de deuda | 16,67%

0,00% 10,00% 20,00%

Fuente: Elaboracién propia

La agenda temadtica de Gorriardn se reparte en proporciones iguales entre la crisis de la deuda y la Unién Europea, asi
como entre dos aspectos que forman parte del niicleo discursivo de su formacion: la organizacion territorial del Estado y
el funcionamiento de la justicia. Con todo, y como en los casos de Cospedal y Duran i Lleida, conviene moderar el alcance

de dichos datos al estar referidos a una muestra de s6lo tres publicaciones.
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3.2. Los blogs periodisticos

La agenda de Escolar.net se ocupa generosamente de los temas especificamente relacionados con la campana electoral
como acontecimiento politico. Escolar se hace eco tanto de los aspectos estratégicos (como los sondeos, la estimacion de
resultados y las estrategias electorales) como de las cuestiones mds simbdlicas de la contienda (eventos, debates electo-
rales). Asimismo, esta bitdcora presta abundante atencion a los programas electorales con los que los partidos politicos se

presentaban a los comicios (11,54%).

Ademds, la agenda de este periodista parece recoger las prioridades temadticas de uno de los dos principales partidos po-
liticos espafioles: el Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE), cuya agenda temdtica durante la campafia estuvo
esencialmente basada en cuestiones de cardcter econémico, como resultado de la fuerte coyuntura de crisis, y, sobre todo,
en temas relacionados con la supervivencia del Estado de Bienestar (Valera y Lopez, 2014), tal como reflejan también los
resultados relativos a los blogs de Cospedal y Pajin. Asi, tanto el desempleo como la crisis concitan el 9,62% de la atencion,

mientras que el 7,69% de las publicaciones se ocupan de otros aspectos econémicos.
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Cuadro 7: La agenda del blog Escolar.net, de Ignacio Escolar (N=19)

Programas electorales I | 1.54%
Resultados I 1,92%
Debates electorales I 5 77%
Participacion GG 5.7 7%
Estimacion resultados I 3.85%
Estrategias electorales N 3. 85%
Eventos campaiia IEEE——— 5.77%
Sondeos NN 3.85%
Corrupcion N 1.92%
Terrorismo ETA IS 1.92%
Familia I 1,92%
UE - 1.92%
Aborto W 1.92%
Igualdad TEEEE— 3 85%
Pensiones I 3.85%
Sanidad — 8 1,92%
Recortes I | 1.54%
Economia I 7.69%
Crisis de deuda I 0.62%
Empleo N .62 %

0,00% 4,00% 8,00% 12,00% 16,00%
Fuente: Elaboracién propia

Por su parte, los temas sociales presentan una frecuencia conjunta de aparicion del 23,08% si sumamos las cuestiones re-
lativas a los recortes sociales, la sanidad ptblica, el sistema de pensiones, las politicas de igualdad y la ley del aborto. Este
sesgo social de la agenda de Escolar, asi como su proximidad con la agenda del PSOE, resulta evidente en tanto que el
tema mds destacado son los recortes sociales, que estdn presentes en el 11,54% de los articulos. Conviene recordar, en este
punto, que la campana electoral de los socialistas gir6 en torno a la supervivencia del Estado de Bienestar y las politicas

sociales, lo que incluy6 un énfasis notable en los recortes que acometeria un hipotético ejecutivo popular.

El Blog de Federico presenta una agenda que concede una atencién equivalente al nacionalismo, la ilegalizacién de la iz-
quierda abertzale, la corrupcién y la politica interna de partido, ademds de especular en torno a la estimacion de los

resultados y dedicar atencion a los porcentajes de votos y escafios finalmente obtenidos por las fuerzas politicas.
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Cuadro 8: La agenda de El Blog de Federico, de Jiménez Losantos (N=2)

Resultados [NNNEGEGEGEGEGEEEEEEEEEEEEE 16.67%

Estimacion resultados [NNGNGEGEGEGEEGEGEGEGE 16.67%
Politica de partido (NG 16.67%
Corrupcion NG 16.67%

Ilegalizacion izda. abertzale | 16.67%
Nacionalismo [ NGGEGEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 16.67%

0,00% 10,00% 20,00%
Fuente: Elaboracién propia

En los dos primeros casos, la agenda de Jiménez Losantos refleja una obsesion cldsica de la esfera ideoldgica conservadora:
el nacionalismo periférico y la presencia institucional de la izquierda abertzale, pese a que ninguna de estas cuestiones tu-
vieron ninguna centralidad en la campana electoral a tenor de la grave crisis econémica. En este sentido, por lo tanto, la
agenda de El Blog de Federico no parece sensible a las cuestiones més destacadas por los principales partidos politicos es-
pafioles, que basaron sus estrategias electorales en cuestiones estrictamente econdmicas (en el caso popular), y en una
combinacién de éstas con los temas sociales (en el caso socialista). Con todo, conviene moderar el alcance de estos resul-
tados a tenor de la limitacién de la muestra, ya que este periodista sélo public6 dos entradas durante el marco temporal

estudiado.
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Cuadro 9: La agenda de EI Mundo por dentro y por fuera, de Arcadi Espada (N=12)

Candidatos NN 16.67%
Debates electorales I 5.56%
Estimacion resultados I  16.67%
Estrategias de campaiia I 22 22%

Organizacién campaia N 5.56%
Manipulacion I 5.56%
Participacion ciudadana IEEEEGE— 5.56%
Canon digital I 5.56%
Nacionalismo I 5.56%
Pensiones I 5.56%

Recortes I 5.56%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%

Fuente: Elaboracién propia

El blog EI Mundo por dentro y por fuera, de Arcadi Espada, presta escasa atencion a cuestiones especificas de politica pu-
blica, y en lugar de ello se centra en cuestiones relacionadas con la campana electoral en su conjunto, en donde aporta su
opinién sobre determinados actos de campaia, el cardcter y personalidad de los candidatos (en particular, Mariano Rajoy
y Alfredo Pérez Rubalcaba) y, sobre todo, se centra en aventurar cudles pueden ser los resultados de las elecciones, y sus
consecuencias.

Finalmente, el blog Punto de vista, de Jestis Ceberio, combina igualmente su interés por la estimacién de los posibles re-
sultados de la campana con una dispersion temdtica mayor, en la que destacan dos focos de atencién principales. Por un
lado, lo relacionado con la economia y la gestion de la crisis econémica; por otro, lo relativo al terrorismo de ETA, vincu-

lado a su vez con el nacionalismo vasco.

Llama poderosamente la atencién, en este sentido, que la agenda tematica de Jestis Ceberio podria considerarse muy si-
milar a la de los medios o blogs conservadores, o incluso a la campana del propio PP, muy centrada en la critica de la
gestion socialista de la crisis. Sin embargo, en este caso la convergencia temdtica no supone también una coincidencia en
el enfoque argumentativo, puesto que Ceberio se centra en dichos temas con un planteamiento claramente cercano a las

posiciones del PSOE.
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Cuadro 10: La agenda del blog Punto de vista, de Jests Ceberio (N=18)

Otros

Sondeos

Resultados electorales
Candidatos

Debates electorales
Manipulacion
Estimacion resultados
Estrategias de campaia
Eventos de campaia
Unién Europea

Cese definitivo violencia
Terrorismo ETA
Nacionalismo
Organizacion territorial
Inmigracién

Derechos sociales
Sanidad

Recortes

Economia

Crisis de deuda
Empleo

I 4 00%
I S (00%
I 4.00%

I 2.00%
I S (00%
—— 2 00%
IEEE——— (.00%
—— 2.00%

I 4.00%
I 4.00%
I 6.00%
 2.00%

I 4.00%
I 4 00%
 2.00%

—— 2 00%

— 2.00%
I 3 (0%
I G.00%
I .00
I 2 00%

0,00% 4,00% 8,00% 12,00% 16,00%

Fuente: Elaboracién propia

Enlo relativo ala economia, Ceberio desplaza la crisis econémica del marco del Estado-nacién y la traslada al espacio com-
petencial de la Unién Europea, en una operacion discursiva idéntica a la que despliega el PSOE durante la campana electoral
através del marco “influir en Europa”, que permite a los socialistas soslayar su propia responsabilidad en la gestién de la cri-

sis y situarla en el espacio institucional de la Unién Europea como tnico foro capaz de resolverla (Valera Ordaz, 2014b).

Ademads, Ceberio presta también atencién a cuestiones de cardcter social, como los recortes (8%), la sanidad (2%) y los de-
rechos sociales (2%), lo que sugiere cierta proximidad con la estrategia socialista de combinar las preocupaciones

econdmicas con la supervivencia del Estado de Bienestar.

En lo que se refiere al terrorismo de ETA, la aportacion de Ceberio va dirigida a reivindicar el mérito del Partido Socialista,

y en concreto de los dirigentes del PSE, por el fin de la violencia terrorista de ETA. De hecho, Ceberio llega a lamentarse
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por la evidencia de que dicho éxito, que en otras épocas, por si mismo, habria garantizado la reeleccion del gobierno que

lo alcanzara, ahora quede totalmente en segundo plano como consecuencia de la crisis econémica.

3.3. Los blogs ciudadanos

El blog Punts de vista muestra una distribucién temdtica canénica, desde el punto de vista de las preocupaciones clasicas
de la izquierda, asi como de la agenda de los partidos de izquierda en esta campafia: la mayoria de sus articulos se cen-
tran en la defensa de los derechos sociales (3,85%) y la preocupacién por los recortes que puedan aplicarse después del 20N
(26,92%), asi como los que ya se han aplicado con el gobierno de Rodriguez Zapatero. Mencién aparte merece la abun-
dancia de alusiones a la defensa de la sanidad ptblica, presentes en el 19,23% de los articulos analizados. Ademds, las
cuestiones relacionadas con la campana electoral (resultados, anécdotas, debates, estimaciéon de resultados, etc.) no re-

sultan especialmente centrales, por cuanto su apariciéon conjunta se sitia en el 26,95%.

Cuadro 11: La agenda del blog Punts de vista (N=9)

Resultados electorales m—m——— 3 85%
Anécdotas electorales mm——m 3 85%
Debates electorales m——— 3 85%
Participacion ciudadana we— 3 85%
Estimacion de resultados e 3 85%
Estrategias de Campaiia m— 3 85%
Eventos de Campaiia e 3 85%
Otros e 3 85%

Unién Europea w3 85%
Derechos sociales m— 3 85%

Recortes 1 — 029
Sanidad T | 0 23%,
Economia memm—m 3 85%
Crisis de deuda —— 7.69%
Empleo e 3 85%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00%  20,00% 25,00% 30,00%

Fuente: Elaboracién propia

En lo que se refiere al blog Batiburrillo, su distribucion temaética es similar a la de otros blogs conservadores que hemos
analizado, como el blog de Arcadi Espada, con el que coincide en su preocupacién por el andlisis de los actos de campafia
electoral (prestando atencion a los candidatos, las anécdotas de la campania y las estrategias) y la evaluacion de los posi-

bles resultados de las elecciones (11,76%). También destaca, en consonancia con la mayoria de los blogs, su énfasis, en este
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caso relativamente significativo, en los temas econémicos. En efecto, el empleo y las pensiones obtienen cada uno una fre-
cuencia de aparicién de 5,88%, mientras que la economia en sentido amplio concentra el protagonismo de un 17,65% de

los articulos.

Cuadro 12: La agenda del blog Batiburrillo (N=7)

Resultados electorales I ] 1.76%
Anécdotas electorales G 5. S3%

Candidatos N | 1. 76%
Participacion ciudadana IEEEG—G—S— 5 .88%0
Estrategias de campana I 5 83%
Memoria histérica I 5 38%
Politica internacional GG S5 88%
Manipulacion GG 5 S8%
Negociaciones con ETA IES____—————— 5 88%
Nacionalismo IIEEEEEEEGEGEG— 5 88%
Pensiones IEEEEGEG——— S5 833%

Economia NI | 7.65%

Empleo M 5 .88%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00%

Fuente: Elaboracién propia
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Cuadro 13: La agenda del blog Materias Grises (N=9)
Resultados ININENENENEGEGNGNGNGNGE 7.69%
Candidatos NN 3.85%
Debate electoral I 3,85%
Estimacién resultados NG 7.69%
Politica de partido NG 7.69%
UE I 7.69%
Educacion NN 3.85%
Recortes NG 1 1.54%
Economia . 19.23%
Crisis deuda I 15.38%
Empleo I 1 1.54%

0,00% 4,00% 8,00% 12,00% 16,00% 20,00%

Fuente: Elaboracién propia

Por su parte, la agenda temética de Materias Grises esta sin duda centrada en cuestiones de cardcter econémico, como in-
dicala importancia concedida a cuestiones como el empleo (11,54%), la crisis de deuda (15,38%) y la economia en sentido
amplio (19,23%). También aparecen, no obstante, cuestiones sociales, como la educacién (3,85%) y la especulacién en
torno a los recortes (11,54%), pero indudablemente se trata de una agenda principalmente basada en la coyuntura eco-
némica. Asimismo, este ciudadano presta atencién a cuestiones mdas intimamente relacionadas con la campana electoral,
como la estimacion de resultados (7,69%), el debate electoral (3,85%), los candidatos (3,85%) o los resultados de los co-
micios (7,69%).

Finalmente, el blog Desde el Exilio presenta una agenda temética que también prioriza las cuestiones econémicas, espe-
cialmente la crisis de deuda, que es, sin duda, el tema mds enfatizado durante el marco temporal estudiado. También
revisten cierta importancia los recortes econémicos y sociales, y, en menor medida, la sanidad, la manipulacién informa-
tiva y la Unién Europa, entre otros. Asimismo, las cuestiones estrictamente electorales también son tratadas por este
ciudadano. En concreto, las estrategias desplegadas por los actores politicos, los debates electorales y la estimacion de los

resultados de los comicios.
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Cuadro 14: La agenda del blog Desde el Exilio (N=6)

Resultados NN 5.88%
Debates electorales NN 5.88%
Estimacion resultados NN 5.88%
Estrategias electorales NN 5.83%

Otros NG 11.76%
NTIC I 5.88%
UE I 5.88%
Manipulacion NG 5.88%
Sanidad G 5.88%

Recortes I 11.76%
Economia NN 5.88%

Crisis de deuda | INE—S . 2 3.53%
0 0,05 0,1 0,15 0,2 0,25

Fuente: Elaboracion propia

4. Conclusiones

Los resultados han puesto de manifiesto que los asuntos estrictamente relacionados con la propia campaia electoral pre-
valecen de forma clara en las agendas de los blogs de cinco de los seis candidatos politicos analizados (Cospedal, Pajin,
Nuet, Duran y Anasagasti). Sélo el candidato de UPyD, Carlos Martinez Gorriardn, presenta una agenda temdatica mas
orientada hacia la discusion de politicas publicas, en detrimento del propio devenir de la campafia electoral. En general,
sin embargo, el uso que los candidatos hacen de estas herramientas de comunicacién consiste principalmente en la vi-
sualizacién y publicitacion de sus actos de campafia, junto con otras muchas cuestiones electorales (como el llamamiento
a la participacion, informacién sobre sondeos, estimacion de resultados y debates electorales). En este sentido, los resul-
tados de nuestra investigaciéon refrendan el acuerdo general de la academia en torno al uso eminentemente
informativo-propagandistico de las herramientas de comunicacion digital por parte de partidos y candidatos (Dader,
2009). En efecto, los resultados hallados en torno al uso de los blogs por parte de candidatos politicos espafioles coinci-
den con la funcién eminentemente informativa-persuasiva de las webs partidistas sefialada por una pléyade de estudios
internacionales y nacionales (Dader y Diaz, 2007; Owen y Davis, 2008; Schweitzer, 2009; Campos, 2011; Dader et al., 2011).
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Lejos de configurarse en espacios de reflexion y debate sustantivo sobre politicas ptiblicas, las bitdcoras de los candidatos
funcionan esencialmente como instrumentos de marketing politico a través de los cuales publicitar el desarrollo de la

campafha.

No obstante, en lo referido a los temas relacionados con politicas publicas, la composicion de las agendas de los candidatos
exhibe, como era de esperar, una estrecha similitud tanto con la agenda general de las esferas ideoldgicas en las que se ins-
criben como con la agenda particular de los partidos alos que representan. Asi, por ejemplo, la agenda de Cospedal se ocupa
principalmente de cuestiones econémicas, mientras que la de Pajin revela un doble sesgo econémico y social (recortes, sa-
nidad, ley del aborto), en perfecto alineamiento con las agendas teméticas de PP y PSOE durante la campaia de 2011 (Valera
y Lopez, 2014; Valera, 2015). En otras palabras, los candidatos, ademads de publicitar todo tipo de cuestiones relacionadas

con el devenir de la campafia, reproducen y difunden las prioridades temdticas de los partidos a los que representan.

En comparacién con estos espacios a cargo de candidatos politicos, los blogs periodisticos presentan agendas tematicas
menos orientadas hacia la contienda electoral, pues en estas los temas de campafa sé6lo estdn presentes aproximada-
mente en un tercio de los articulos publicados en tres de los casos analizados (Escolar, Jiménez Losantos y Ceberio). Es
decir, en general, los periodistas dedican mas atencién al debate de distintos &mbitos de politica ptblica que los propios
candidatos, en detrimento del seguimiento minucioso de las cuestiones electorales. El Mundo por dentro y por fuera, sin
embargo, constituye una excepcioén, pues en él Espada si realiza un seguimiento mds exhaustivo de toda clase de aspec-
tos relacionados con la campafa (estrategias electorales, estimacién de resultados). Con un enfoque mucho mas criticoy
‘excéntrico’, en el sentido de su posicionamiento al respecto de la campana en si, que el de los candidatos, claro esta. Asi,
los resultados sugieren que, en general, las bitdcoras periodisticas tienden a acoger un debate esencialmente sustantivo

de los asuntos de interés general durante la campana.

En cuanto a la convergencia temdtica de los blogs periodisticos con las agendas de partidos y candidatos, los resultados
arrojan ciertas similitudes. En el caso de los blogs progresistas (Escolar y Ceberio), ambos se hacen eco de las prioridades
programadticas del PSOE y dedican abundante atencion a las cuestiones econémicas (empleo, crisis de deuda, etc.), pero
insistiendo en la necesidad de mantener las politicas sociales (sanidad, educacién, derechos sociales, etc.) y en el escaso
margen de maniobra que la Unién Europea imponia a los gobiernos nacionales. Por su parte, los blogs de sesgo més con-
servador exhiben una mayor independencia respecto de la agenda popular. Asi, tanto Jiménez Losantos como Espada
prestan atencioén a cuestiones como el nacionalismo o la ilegalizacién de la izquierda abertzale. Es decir, tratan temas aje-
nos a la agenda eminentemente econémica del PP durante la campafia, pero que a su vez constituyen preocupaciones

histéricas de la derecha espanola.

En resumen, el debate publico acogido por los blogs periodisticos analizados si supone un cierto ensanchamiento de la

esfera publica, en tanto en cuanto los temas preponderantes constituyen en su mayoria cuestiones de interés publico.
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Frente a la tendencia de los medios de comunicacién tradicionales a presentar las campafias como horseraces, es decir, a
enfatizar los aspectos relacionados con las probabilidades de victoria o fracaso de los actores politicos (Nimmo, 1996; Ros-
pir, 1996; Mazzoleni, 1996; Swanson y Mancini, 1996), los blogs a cargo de periodistas parecen erigirse en un refugio para
la discusién de contenidos programaéticos y el debate de politicas ptblicas, a pesar de que este debate tienda a distribuirse

en esferas ideolédgicas alineadas temdaticamente con los partidos contendientes.

Finalmente, los blogs a cargo de ciudadanos an6nimos también se ocupan en menor medida de los temas relacionados
con el devenir de la propia campafia, en comparacién con las bitdcoras periodisticas, y, sobre todo, con los blogs de los can-
didatos politicos. Es decir, tanto periodistas como ciudadanos acogen en sus blogs debates significativamente més
sustantivos que los candidatos. Lo que nos permite atribuir a la blogosfera politica espafiola (a la compuesta por periodistas
y ciudadanos) una funcién de enriquecimiento de la esfera ptiblica, por cuanto acoge un debate esencialmente sustantivo

sobre los asuntos de interés general.

En términos de convergencia temdtica con las agendas partidistas, los blogs ciudadanos presentan resultados ligeramente
variables. Algunos espacios (como es el caso de Punts de vista) si que exhiben agendas temdticas canénicas con respecto
a su esfera ideoldgica y formacion politica de referencia (Izquierda Unida). Pero, en general, estos alineamientos temati-
cos con respecto a las agendas partidistas son moderados. Asi, Materias Grises exhibe cierta proximidad con la agenda
socialista, por cuanto presenta una agenda econémica con ciertos matices sociales. Por su parte, tanto Desde el exilio como
Batiburrillo reproducen la agenda esencialmente econémica popular, pero el segundo también incorpora otras priorida-

des tematicas cldsicas de la derecha (nacionalismo, terrorismo de ETA) que no estuvieron presentes durante la campana.

En resumen, esta investigacion ha puesto de manifiesto que los blogs de candidatos politicos tienden principalmente a
convertirse en espacios de visibilizacion y publicitaciéon de la actividad politica durante la campafa. En este sentido, nues-
tro estudio refrenda los hallazgos anteriores en torno al uso esencialmente propagandistico de los blogs por parte de los

candidatos espafioles en campaia electoral (Peytibi et al., 2008; Dader, 2009).

Asimismo, refleja que los blogs a cargo de periodistas y ciudadanos se configuran como un foro de debate de las cuestio-
nes de interés general, de forma que contribuyen a fomentar el enriquecimiento del espacio publico y la circulacién de
opiniones e ideas ajenas a los cauces hegemoénicos de comunicacion, suscribiendo asi la percepcion positiva de las tec-
nologias digitales como factor de apertura del modelo vertical de comunicacién de masas (Davis, 2009; Farrel et al., 2008;
Maratea, 2008).

No obstante, este estudio también revela que esta apertura se produce en un contexto en que los blogs periodisticos y ciu-
dadanos tienden a reproducir las prioridades teméticas y las agendas de los partidos politicos y las esferas ideolégicas en

las que se inscriben sus autores de forma més o menos explicita. Ello dibuja un escenario complejo, en el que conviene con-
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traponer los riesgos de fragmentacion ideoldgica de la esfera digital a los beneficios derivados del ensanchamiento del es-
pacio publico. Futuros estudios deberan analizar mediante apuestas metodolégicas mas sofisticadas (que incluyan
enfoques triangulados) y corpus mds amplios hasta qué punto la blogosfera politica se configura como un espacio inde-
pendiente de debate publico.
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Anexo. Categorias del andlisis de contenido
1) Empleo/Desempleo

2) Impuestos

3) Recortes econémicos y sociales

4) Crisis de deuda

5) Vivienda

6) Economia (otras cuestiones)
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7) Educacion

8) Sanidad

9) Seguridad ciudadana

10) Familia

11) Inmigracion

12) Pensiones

13) Organizacion territorial del Estado
14) Nacionalismo

15) Terrorismo / ETA

16) Terrorismo / Islamismo

17) Negociaciones con ETA

18) Ilegalizacién de la izquierda abertzale
19) 15M

20) Sondeos

21) Coaliciones de partidos

22) Eventos de campana

23) Organizacién de campafa
24) Estrategias de campafna

25) Estimacién de resultados
26) Programas electorales

27) Participacion vs Abstencién
28) Participacién ciudadana
29) Corrupcion

30) Infraestructuras

31) Plan Hidrogréfico Nacional

32) Manipulacién informativa — medios publicos
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33) Manipulacién informativa — medios privados
34) Debates electorales

35) Politica internacional

36) Cultura

37) Canon digital

38) Sociedad de la informacién / Nuevas tecnologias
39) Politicas de igualdad / Derechos sociales

40) Ley del aborto

41) Utilizacion electoralista de fondos ptblicos
42) Agricultura

43) Union Europea

44) Problemas urbanisticos

45) Industria

46) Medio Ambiente

47) Memoria Historica

48) Crispacion

49) Justicia

50) Iglesia, relaciones con la iglesia / catolicismo
51) Otros

52) No se aplica / temas ajenos a la campafa electoral
53) Cese definitivo de la violencia

54) Candidatos (personalidad, cualidades)

55) Politica interna de partido

56) Anécdotas. Aspectos no politicos de la campafia (cuestiones estéticas, frivolidades, etc.).

57) Resultados electorales
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