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Los weblogs se han instalado en la esfera del debate politico como un elemento
mas a tener en cuenta en los procesos electorales. En este capitulo se muestra
el papel de este formato de publicacién en las Elecciones Generales de 2008
en Espafia. Bl analisis se centra en la comparacion entre los weblogs escritos
por ciudadanos agrupados en torno a redes ideolégicas frente a los weblogs
publicados por periodistas o profesionales adscritos a medios de comunica-
cion tradicionales. En los resultados del estudio se observa que los weblogs
ciudadanos resultan mas flexibles en la cobertura tematica y mantienen un
ritmo de publicacién mas agil que los weblogs liderados desde los periddicos.

Por otro lado, si bien contribuyen a la extension del debate publico, la depen-
dencia de los weblogs con respecto a los medios convencionales y su tendencia
a clerto radicalismo ideolégico ponen en cuestion la capacidad de este medio
para erigirse como una alternativa a la comunicacion politica tradicional.

1. ANTERIORES INCURSIONES DE LA BLOGOSFERA EN
POLITICA

La incidencia de los weblogs, como principales representantes de las distintas
herramientas de publicacién asociadas a la web 2.0, en el espacio comunica-
tivo, es un hecho indiscutible desde hace afios. Actualmente, con mas de 133
millones de bitdcoras disponibles en Internet”, la incidencia de los blogs ha

70. En http://technorati.com/state-of-the-blogosphere. [Ultima revision 30 de marzo de 2011] Hay
que tener en cuenta, en todo caso, que muchos de estos weblogs —la mayoria— estan inactivos o se
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superado las fronteras del publico mas tecnologizado de Internet para con-
vertirse en un vehiculo expresivo del que participa el gran publico. También
lo hacen, aunque desde hace poco tiempo, los principales interlocutores del
discurso politico tal y como se estaba configurando hasta ahora en nuestra
sociedad: los politicos y los medios de comunicacion.

En este trabajo nos proponemos indagar en el comportamiento de los
blogs regentados por periodistas y particulares con mayor éxito de publico en
Espafia y con un interés mas evidente —por su tematica y por su adscripcion
ideolégica, normalmente implicita— por influir sobre la opinién del puablico.
En este contexto, las Elecciones Generales de 2008 constituyen, sin ningun
género de dudas, una ocasion inmejorable. Y ello no sélo por la intensidad
politica consustancial a los procesos electorales, ni por el proceso de decanta-
cion del voto que inevitablemente ha de darse en el periodo de campana.

Ademas de estos factores, con un peso indudable, pero ligados por defi-
nicién a cualquier campafia, puede considerarse la campana electoral de 2008
aquélla en que los politicos y los medios de comunicacién se volcaron, por
fin, en Internet (aunque fuera, en la mayoria de las ocasiones, con un interés
de tipo instrumental). Y es aquélla, también, en la que la “blogosfera” politica
espafola alcanzarfa una presencia en el debate publico mas evidente. Aunque
los blogs son un invento, para los parametros de Internet, relativamente an-
tiguo —y, de hecho, encontramos un antecedente ya en 1992 (Baviera, 2008:
187)—, su popularizacioén no se darfa hasta que el propio crecimiento de la Red
y el desarrollo coetaneo de las mencionadas herramientas de la web 2.0 les
permitieran jugar un papel activo, ya durante la presente década.

En el plano politico, la primera aparicion de los blogs como un factor a tener en
cuenta en el debate politico fue el de las primarias democratas para las elecciones
presidenciales de 2004. El Gobernador de Vermont, Howard Dean, desarroll6 un
tipo de campafia basado en la interrelacion con el publico a través de Internet, en
particular con el sector que mejor aunaba compromiso ideoldgico y competencia
tecnologica: los blogueros demderatas que en su mayorfa apoyaron a Dean durante su
competicion en el proceso de primarias’. Fl éxito inicial de su campafia, por mu-
cho que al final ésta no se viera coronada por el éxito, constituy6 un claro punto de

actualizan esporadicamente. De hecho, Technorati detecté “sélo” 7.4 millones de blogs con alguna
actualizacion a lo largo de 120 dias.

71. Como senala atinadamente el ya clasico estudio de Adamic y Glance: “La campafna de Howard
Dean fue particularmente exitosa en recabar el apoyo del publico interesado en Internet mediante el
uso de su weblog como principal recurso de comunicacion directa entre el candidato y sus seguido-
res” (2005: -2). Lo cual tuvo indudables consecuencias salvificas para su campana en el plano financie-
ro:“En el tercer trimestre de 2003, la campana de Dean habia recaudado 7,4 millones de ddlares, de
un total de 14,8, a través de Internet, acreditando ademas una modesta donacion media, por debajo
de los 100 dolares” (2005: 2).
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inflexion para la entrada de los medios sociales de Internet, y muy particularmente
los blogs, como participes del debate politico (Jenkins, 2008: 212-213).

La importancia de los blogs para generar opinién no pasaria inadvertida
para los dos candidatos, George W. Bush y John Kerry, que ya les prestaron una
atencion considerable durante la campafia de 2004 (Trammell, 2006: 137-141).
Dicha atencion no haria sino aumentar en sucesivos comicios, hasta cristalizar
en la exitosa campafia de Barack Obama en 2008, centrada en la coordinacion
de los miles de simpatizantes adheridos a la campana democrata para conseguir
la cimentacién de un apoyo electoral muy elevado entre el pablico que acabd
dandole la victoria (los jovenes).

Dicho proceso, que no fue solo privativo de los blogs (también tendria
mucha importancia el empleo de las listas de distribucién y de las redes socia-
les como Facebook, por citar sélo dos herramientas), ha acabado de clarificar,
como minimo, que el ecosistema comunicativo en el que nos movemos es
mucho menos claro que el que tenfamos hace apenas una década (Lopez Gar-
cia, 2006a: 237-241). La forma de influir electoralmente ya no se basa sélo en
los cauces tradicionales (Bimber, 1998: 133-160; Maratea, 2008: 141).

Una revision del caso espafiol nos muestra que la evolucién de la blogosfera
politica ha sido un proceso igualmente muy rapido, iniciado precisamente
en los anteriores comicios de 2004. En aquella ocasion la blogosfera politica
tenfa una presencia ain incipiente, aunque con cierta importancia en los dias
de intenso debate politico posteriores a los atentados del 11 de marzo (Sam-
pedro y Loépez, 2005).

La experiencia del 11-M y el papel que en los acontecimientos posteriores
tuvieron los medios digitales, entre ellos los blogs, determinaria que se creara
muy rapidamente en Internet un espacio de debate canalizado a través de
blogs y redes sociales. El clima de enfrentamiento ideoldgico, con momentos
de gran crispacion (sobre todo por parte de la oposicion conservadora), gene-
raron un caldo de cultivo adecuado para la intensificacion del debate politico
y, sobre todo, de su radicalismo’™. Por su parte, los politicos espafioles y los
medios de comunicacion, tras el casi clasico rechazo inicial del nuevo formato
de publicacion, comienzan a interesarse por los blogs poco después, a partir
del afio 2005. En 2007, en las Elecciones Autonémicas y Municipales, ya en-
contramos un vivo debate politico vehiculado a través de los blogs, tanto de
dirigentes politicos (como José Blanco, Rafael Estrella, Inaki Anasagasti, Ana
Pastor,...), como de periodistas y ciudadanos “anénimos”.

72. Es el caso del,como minimo curioso, movimiento de los “Peones Negros”, defensores de la Teoria
de la Conspiracion sobre el | 1-M auspiciada por algunos periodistas y medios de comunicacién, entre
los cuales brillaria con luz propia, precisamente, el autor de un blog, Luis del Pino (en Libertad Digital).
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Este es el contexto en el que llegamos a las Elecciones Generales de 2008,
donde los politicos tratan claramente de apropiarse del discurso tecnéfilo y el
compromiso con las redes digitales. En este momento la blogosfera espafiola
ya ha adquirido un notable grado de desarrollo (Garrido y Lara, 2008), con
redes sociales de tipo ideolégico (Red Liberal, Red Progresista) muy activas y una
sistematica incorporacion de politicos y medios de comunicacion.

2. BLOGS SELECCIONADOS PARA EL ESTUDIO DE LA
BLOGOSFERA POLITICA

El analisis realizado se basa en la revision de 16 blogs. Los criterios para efec-
tuar una seleccion considerable y representativa —a partir del enorme abanico
disponible de bitacoras dedicadas al analisis de la actualidad— han sido los
siguientes:
- En primer lugar, se ha considerado su centralidad en la blogosfera
espanola, incidencia en términos de visitas, enlaces que reciben y co-
mentarios e influencia. En lo que concierne a las bitacoras asociadas a
medios de comunicacion, a los factores anteriores se anade la impor-
tancia del medio al que pertenecen.
- En segundo lugar, se ha buscado una composicion equilibrada desde
dos puntos de vista: el ideoldgico, en torno al eje izquierda-derecha y
donde establecemos una division al 50%; y el topologico, es decir, el
origen de las bitacoras. Desde este punto de vista encontramos siete
weblogs pertenecientes a las principales redes sociales de tipo ideoldgi-
co (Red Liberal, Red Progresista 'y Las Ideas) y gestionados por ciudadanos
mas 0 menos andénimos, y otros nueve adscritos al entorno de los me-
dios de comunicacién espanoles y dirigidos, en la mayoria de los casos,
por periodistas”.

En un nimero considerable de ocasiones, los autores de los blogs vincu-
lados a medios de comunicacion son periodistas muy conocidos, mas que por
su labor en Internet, por su trayectoria previa en medios convencionales. Ar-
cadi Espada, periodista del diatio =/ Mundo y con anterioridad de E/ Pais; Ja-
vier Ortiz, columnista de Prblico y previamente en E/ Mundo; Federico Jiménez
Losantos, director del programa I.a Masnana de la cadena COPE y editor de

73. Dos de estos blogs constituyen casos hasta cierto punto hibridos. De una parte Escolar.net, el blog
personal del anterior director, y actual colaborador, de Publico, Ignacio Escolar, ubicado fuera del sitio
web de este periddico pero, por razones obvias, interrelacionado con él. De la otra parte “Diarios”, el
blog personal de Arcadi Espada, periodista del diario El Mundo.
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Libertad Digital, Pio Moa, ex terrorista del GRAPO™, historiador revisionista
y colaborador en varios medios de comunicacién; y dos periodistas de E/ Pais
(Anabel Diaz y Carlos E. Cué) y de E/ Mundo (Rafael Torres y Vicente Ferrer)
encargados de realizar el seguimiento de la campafia. Ademas, destaca el caso
de Ignacio Escolar, ex director de Prblicoy de La 1oz de Almeria, que si comenzo
su trayectoria profesional en medios ligados a Internet (como la web de Infor-
mativos Telecineo) y que cuenta con un blog propio, Escolar.net, desde 2003.

Tabla I. Corpus de blogs analizados.

Nombre del blog Autor del blog Fecha de creacion
El Mundo por dentra”™ Arcadi Espada 0901/ 2008
Diarios de Arcadi Espada™ Arcadi Espada 02/01/2008
Escolar.net” lgnacio Escolar 16/05/2003
Eldedo en la llaga™ Tavier Ortiz 24/09/2007
Presente v pasado’ Pio Moa 26/03/2006
El blog de Federico™ Federico Jiménez Losantos | 11022008
Las dos orillas’ Rafael Torres y Vicente 13/02/2008
Ferrer |
La caravana de Rajoy™ Carlos E. Cué 22/02/2008
La caravana de Zﬂpﬂl‘:l‘ﬂ” Anabel Diee 230272008
NetoRaton 3.07 César Calderon 30/05/2005
Blog de Mare Vidal™ Marc Vidal | 28/02/2006
K-Government™ Carlos Guadidn 08/ 10/2003
A Sueldo de Mosen™ Ricardo I. Royo-Villanova 01/12/2004
Desde el Exilio™ Luis I. Gémez | 12/01/2005
Contando Estrelas™ Elentir 15/07,2004
Batiburrillo™ Policronio v Carlos J. 16/04,/2004
Muiioz de Morales

74. Grupos de Resistencia Antifascista Primero de Octubre (GRAPO).
75. http://lwww.elmundo.es/elmundo/blogs/elmundopordentro/index.html
76. http://www.arcadiespada.es/

77. http://lwww.escolar.net/

78. http://blogs.publico.es/eldedoenlallaga/

79. http://www.libertaddigital.com/bitacora/piomoa/

80. http://www.libertaddigital.com/bitacora/losantos/

81. http://www.elmundo.es/elmundo/blogs/lasdosorillas/index.html

82. http://blogs.elpais.com/carlos_e_cue/

83. http://blogs.elpais.com/anabel_diez/

84. http://www.netoraton.es/

85. http://www.marcvidal.cat/espanol/

86. http://www.k-government.com/

87. http://www.asueldodemoscu.net/

88. http://www.desdeelexilio.com/

89. http://www.outono.net/elentir/

90. http://batiburrillo.redliberal.com/
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En cuanto a los blogs de las redes sociales, tres de ellos (Contando Estrelas,
Desde el Exilio y Batiburrillo) provienen, directa o indirectamente, de Red Liberal,
y otros cuatro de Red Progresista o Las Ideas. 1.os blogs seleccionados han sido
los siguientes:

-Contando Estrelas: es el blog de un ciudadano gallego (Elentir) que combi-
na analisis politicos y campafias de agitacion con articulos de critica cultural.

-Desde el Exilio: publicado por un espanol residente en Alemania, colabo-
rador de Libertad Digital e interesado, de modo particular, en refutar el cambio
climatico.

-Batiburrillo: publicado por dos personas, es el mas centrado en la critica
sistematica a la izquierda politica. Destaca por su énfasis en el uso del humor
y la satira como herramienta critica.

-K-Government. blog de analisis politico que en los ultimos afios ha evolu-
cionado hacia una especie de portal web dedicado a reflexionar sobre las redes
sociales y la democracia participativa. Su autor es uno de los impulsores de
http:/ /www.generales2008.info/

-A sueldo de Mosci: Ex concejal de 1zquierda Unida en Rivas-Vaciamadrid y
en la actualidad director de comunicaciéon del mismo ayuntamiento.

-E/ Blog de Marc Vida: publica dos versiones de su bitacora, en castellano
y catalan. Muy enlazado y bien posicionado. Combina temas de politica y
economia.

-Netoratin 3.0: Lider indiscutible de Las Ideas, muy dedicado a hacer cam-
pana (politica, electoral) desde el blog.

3. METODOLOGIA DE ANALISIS

Nuestro analisis de la blogosfera politica espafiola en la campana electoral de
2008 trata de integrar los enfoques cualitativo y cuantitativo. El texto que pre-
sentamos es el producto de ese esfuerzo analitico, centrado en la codificacion
de las diferentes variables de analisis, en diversas bases de datos configuradas
con Microsoft Access. Nuestro propésito ha sido ofrecer un analisis coheren-
te que nos permita abarcar el conjunto del corpus.

El marco temporal de estudio queda acotado desde el 1 de enero hasta el 10
de marzo de 2008”". A su vez, el andlisis se subdivide en dos arcos temporales

91. Parala recogida de los blogs se utilizé el programa HTTrack, de libre difusion,asi como la aplicacion
Screengrab!, del navegador Firefox, para las capturas de pantalla. En cualquier caso, la mayoria de los
analisis posteriores se han efectuado directamente sobre los archivos de cada blog tal y como estan
expuestos en la web. Hemos recurrido a los datos guardados con HTTrack sélo en los casos en que
los contenidos del blog ya no se encontraban disponibles.
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sucesivos: del 1 de enero al 21 de febrero de 2008 (precampafia), y del 22
de febrero al 10 de marzo del mismo afio (campafa electoral, jornada de re-
flexion y electoral y dia posterior).

Sobre el analisis de las cuestiones generales de cada uno de los blogs dis-
tinguimos cinco variables principales:

-Caracteristicas generales: profesion de los autores, uso de marcadores so-
ciales, moderacién o no de los comentarios, etc.

-Audiencias: Debido a la multiplicidad de fuentes, sistemas de publicacion
y, en particular, al hecho de que algunos blogs se publiquen en un dominio
propio y otros estén integrados en un medio de comunicaciéon o red social
mas amplia, la recogida de datos de audiencia utiles para la comparacién es
compleja. Por ese motivo optamos por circunscribir nuestro analisis a la re-
cogida de datos provenientes del sistema de busqueda y recopilacion de blogs
Technorati.

-Articulos y comentarios: recuento del total en cada uno de los blogs du-
rante la precampana y la campana electoral.

-Enlaces: esta dimension abarca diferentes cuestiones al mismo tiempo.
Por una parte, la presencia o no en cada blog de un Blogro// o listado de enla-
ces, asi como la naturaleza de los mismos. En segundo lugar, el nimero total
de enlaces recibidos por cada blog;

-Contenidos: analisis cualitativo del tipo de contenidos que ofrece cada
blog, principales intereses y enfoque ideoldgico.

4.- ANALISIS CUANTITATIVO: CIFRAS Y TENDENCIAS
4.1. CARACTERISTICAS GENERALES

Abordamos en este subepigrafe los diversos rasgos de un blog y los posibles
usos que se le pueden dar por parte del autor y del publico. Asi, recogemos
cuestiones como su ubicacion, fecha de creacion, profesion del autor, con-
tacto, marcadores sociales, comentarios, moderacién y audiencias. Aunque
tal vez estos elementos sean considerados como no cruciales, nos permitiran
delimitar el marco de actuacion de cada blog,

- Ubizcacion: siete de los dieciséis blogs (43,75% del total) se publican en un
medio de comunicacion; otros ocho (un 50%) en un dominio propio; y sélo

92. Los datos se recogieron el dia 25 de noviembre de 2008. Aunque algunos de estos datos pueden
cambiar con el tiempo, en lineas generales son bastante estables, puesto que no se basan en cifras
directas de audiencia ni dependen apenas del comportamiento a corto plazo.
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uno, Batiburrille, formando parte de una red (Red Liberal). A pesar de esto,
todos los blogs pertenecientes a redes ideologicas que hemos afiadido en la
muestra se adscriben de manera explicita a alguna de ellas. De hecho, en
la mayoria de los casos comenzaron su andadura dentro del dominio web
de una red ideolodgica. Es precisamente el éxito de la férmula el factor que
les dirige, mas adelante, a trasladar sus contenidos a un dominio propio, lo
que les permite tener una mayor presencia en Internet.

- Contacto: solo seis blogs (un 37,5%) incluyen un mecanismo de contacto
con el autor (o autores). Todos se corresponden con blogs pertenecientes a
las redes ideologicas (la tnica excepcion es Netoratin 3.0, que no incluye nin-
guna via de comunicacion directa). Es decir, ningun blog adscrito a un medio
de comunicacién se molesta en proporcionar una via de comunicaciéon con
el autor™.

- Comentarios: la mayoria de los blogs, 13 (un 87,5%), proporcionan un sis-
tema de comentarios de los articulos. Tan sélo el blog a caravana de Zapatero
en E/ Pais, Las dos orillas, del diario E/ Mundo, y el blog personal de Arcadi
Espada, Diarios, no lo hacen. Resulta destacable que, como veremos cuando
revisemos los datos de audiencia, la razon de renunciar a los comentatios
no tiene mucho que ver (en el caso de Arcadi Espada), o directamente nada
(E/ Mundo), con un exceso de popularidad —y, por lo tanto, de comentaristas
potenciales— del blog,

- Moderacion de comentarios: estos 14 blogs, en su tratamiento de los comen-
tarios de los lectores, tienen basicamente tres opciones: en primer lugar, como
ocurre en la mayoria de los casos (diez blogs), no existe ningun tipo de censu-
ra previa; en segundo lugar, la moderacion, a posteriori, es aplicada por el pro-
pio publico, como sucede en Escolar.net y en A sueldo de Mosci. En estos casos,
el publico puede otorgar un punto positivo o negativo a cualquier comentario.
St alcanza determinada puntuacién positiva, el comentario puede aparecer
destacado. Por el contrario, si la puntuacion es negativa el comentario queda
parcialmente oculto, de manera que el publico que quiera leerlo ha de pinchar
en un enlace especifico. En tercer y ultimo lugar, tan sélo dos blogs (E/ Mundo
por dentro, de Arcadi Espada, y Netoratin 3.0) tienen activada la moderacion
previa de los comentarios.

93. Se trata de un comportamiento caracteristico de los medios de comunicacion convencionales:
la traslacion a Internet, al menos parcial, de los habitos, contenidos y mecanismos de interrelacién
con el publico caracteristicos del pasado. Es decir, el modelo de comunicacion jerarquico tradicional,
en el que un nimero reducido de grandes medios de comunicacién envian un mensaje totalmente
predefinido a una audiencia heterogénea de caracter masivo. Ese publico no es ya el que se mueve por
las redes digitales, pero a veces parece que es el publico al que contintan dirigiéndose las versiones
digitales de los principales medios espafoles.
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- Marcadores sociales: Es decir, herramientas de valoraciéon y recomendacion
de articulos, como Digg/ o Menéame. Lia muestra se encuentra dividida al 50%,
con ocho blogs que hacen uso de los marcadores sociales y otros ocho que
no lo hacen. En este ultimo caso, se trata de la mayoria de blogs asociados a
los medios de comunicacion (los dos de Libertad Digital, EI Mundo y El Pais),
ademas de Batiburrillo y los Diarios de Arcadi Espada.

- Profesion del autor: 1.a mitad de los blogs estan gestionados por periodistas.
Solo hay un blog, A sueldo de Mosci, cuyo duefio esté explicitamente vinculado
con un partido politico (en este caso, Izquierda Unida). Los gestores de los
siete weblogs restantes tienen otros trabajos ademas del blog. Seis de ellos
participan también en las mencionadas redes ideoldgicas; el otro es Pio Moa,
que siempre ha puesto por delante su autoproclamada condiciéon de histo-
riador respecto de sus restantes ocupaciones, en su mayoria colaboraciones
periodisticas (es columnista de Libertad Digital y colabora, entre otras organi-
zaciones, con la Fundacién Francisco Franco).

- Fecha de creacidn del blog: Este dato, que ya ha quedado reflejado en la Ta-
bla I, es bastante orientativo de la importancia relativa de cualquiera de estos
blogs (y de cualquier tipo de publicacion) en Internet. Recapitulando, los die-
ciséis blogs de la muestra se ordenan en el tiempo de la siguiente manera:

* 4 en febrero de 2008: los dos de E/ Pais, Las dos orillas, de E/ Mundo, y
el blog de Federico Jiménez Losantos en Libertad Digital. Salvo en este
ultimo caso, se trata de blogs con fechas de nacimiento y caducidad
muy claras, de ahi que comiencen poco antes de la campafia electoral.

* 2 en enero de 2008: los dos blogs de Arcadi Espada (aunque uno de ellos,
Diarios, es una version remozada de su anterior blog, que data de 2003)

* 1 en 2007 (Javier Ortiz).

* 2 en 2006 (Marc Vidal y Pio Moa)

* 2 en 2005 (Netoratin 3.0 y Desde el exilio)

* 3 en 2004 (A sueldo de Moscii, Contando Estrelas y Batiburrillo)

* 2 en 2003 (Escolar.net y K-Government)

Como corresponde a la evolucion de la blogosfera en Espafia, al princi-
pio fue un sector del publico quien comenzé a escribir en un blog propio y
s6lo mas adelante los medios de comunicaciéon han decidido apuntarse a la
“moda”, hoy mas que asentada. Cabe sefalar que la antigiiedad de estos blogs
es un factor que explica su propio éxito (han podido cultivar a su pablico du-
rante mas tiempo, encontrar una férmula que funcione, etc.)™.

94. Como senalo hace afos el fisico Richard Gott, aplicando el principio copernicano —la idea de que no
hay nada especial en nuestra posicion de observadores—, la antigliedad de cualquier objeto, su pervivencia
a lo largo de los afios, es la mejor garantia de su perdurabilidad futura (2003:227-251). Este principio, que
ayudo a Gott a predecir la caida del Muro de Berlin, también nos sirve para explicar por qué los blogs mas
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El caso mas emblematico de todos es el de Escolar.net, que fue “cocinero
antes que fraile”: se dio a conocer gracias al trabajo realizado en su blog, lo
cual, entre otros factores, funcioné como aval para convertirse en el director
de Priblico alos 31 afios.

- Aundiencias: Como es sabido, Internet proporciona mas posibilidades de
registro de la informacién que cualquier otro medio. Cualquier tipo de activi-
dad deja rastros, y esos rastros son rapidamente archivados en los servidores
de cualquier sitio web, las herramientas de recuento de visitas, etc. Asi que,
potencialmente al menos, los analisis de audiencias en Internet son mucho
mas perfeccionados y completos que en television y, por supuesto, también
en prensa y radio.

Sin embargo, el que la informacioén exista no quiere decir que se pueda
acceder a ella, muchas veces porque el medio prefiere mantenerla en secreto,
porque no hay ninguna empresa auditora que considere dicho medio suficien-
temente relevante (que es lo que sucede con la mayoria de los blogs ubicados
en un dominio propio) y otras porque no es posible conseguir informaciéon
demasiado especifica o porque —dilema consustancial a Internet— hay dema-
siada informacién disponible.

Por ejemplo, aunque contemos con datos muy fiables sobre casi cualquier
“cibermedio” con un minimo de repercusion en Espafia, y a pesar de que
estos datos son, en parte, de caracter publico, no ocurrira lo mismo con los
datos correspondientes a una pequefia parte del cibermedio (en el caso que
nos ocupa, con un blog). Resultara imposible acceder a datos especificos, o
muy complicado.

En resumen: cualquier analisis de audiencias de Internet que se salga de los
grandes sitios web, como el que nos ocupa, ha de apoyarse en herramientas de
alcance universal o casi universal y de caracter gratuito”. En el caso especifico
de los blogs, consideramos bastante apropiado el registro de la denominada
Authority, del ya mencionado buscador de blogs Technorati. La Authority es el
algoritmo de este buscador y base de datos de weblogs (el mas completo de
Internet) que permite calcular la importancia relativa de un blog en el conjun-
to de la blogosfera. Depende sobre todo de cuantos enlaces recibe ese blog

antiguos tienden a ser, también, los de un recorrido previsiblemente mas largo en el futuro: han adquirido
un publico fiel, un buen posicionamiento en buscadores, incluso unas determinadas rutinas de produccion,
que favorecen su prolongacion en el tiempo, en mayor medida conforme mas antigliedad tienen.

95.Y, ademas, herramientas que permitan registrar el trafico de blogs especificos, con lo que sistemas
como Alexa o el propio Pagerank de Google resultan inadecuados para muchos de los blogs de nuestro
estudio. Conviene precisar, asimismo, que los datos que extraigamos, en este contexto, no nos servi-
ran para saber la incidencia de los blogs durante la precampana y la campafa, pero si para hacernos
una idea de su presencia en Internet —en particular, en el “Internet” donde se ubican los weblogs y su
publico, es decir, la blogosfera o conjunto de blogs—.
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y de donde provienen los enlaces. El criterio es ascendente (a mayor nimero,
mayor autoridad del blog):

Tabla Il. Incidencia relativa de los blogs, segin Technorati.

Blogs Technorati
El Mundo por dentro 0
Diarios de Arcadi Espada 168
Escolar.net 1019
El dedo en la llaga 72
Presente y pasado 95
El blog de Federico 90
Las dos orillas 0
La caravana de Rajoy 4
[La caravana de Zapatero 3
NetoRaton 3.0 707
Blog de Marc Vidal 171
K-Government 134
A Sueldo de Moscu 192
Desde el Exilio 108
Contando Estrelas 130
Batiburrillo 91

Llama la atencion, por encima de otras consideraciones, la escasa inci-
dencia que presentan la mayoria de blogs asociados a medios de comuni-
cacion. En contra de ellos juega, por una parte, que se hayan creado hace
poco tiempo (y, en el caso de los blogs de E/ Pais y el blog Las dos orillas
de E/Mundo, que tengan ademas fecha de caducidad) y, por otra, un ritmo de
actualizacion mas o menos pausado (no en vano, el referente indisimulado
de estos blogs es, como veremos mas adelante, el columnismo de la prensa
convencional).

Los blogs de Libertad Digital obtienen mejores resultados, quizas a causa,
entre otros factores, del caracter muy ideologizado de este medio de comu-
nicacion y de su publico, muy predispuesto a su vez a enlazar con profusion
los contenidos de Lzbertad Digital, comentar los articulos, etc. Por dltimo, no
cabria olvidar la preponderancia de los autores de blogs seleccionados (el edi-
tor de Libertad Digital, Federico Jiménez Losantos, y uno de sus columnistas
mas influyentes, Pio Moa).
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Brillan con luz propia, en lo que se refiere a los blogs de periodistas, los
excelentes resultados cosechados por Escolar.net, destacado en primera po-
sicion. No en vano se trata de un claro referente de la izquierda politica en
Internet. También el blog de Arcadi Espada, otro “clasico” de la blogosfera,
obtiene datos positivos de audiencia, aunque se vea lastrado por el cambio
de ubicacién en 2008 (cuando decidié comenzar “de cero” en un nuevo
dominio).

Pero llaman mucho la atencion, sobre todo, los excelentes resultados que
obtienen los blogs pertenecientes a redes ideolégicas. No hablamos de datos
en bruto de “audiencia”, es cierto, sino de posicionamiento en Technorati.
Pero aun asi es dificil sustraerse al hecho de que estos blogs obtienen en
Technorati mejores resultados que cualquiera de los blogs integrados en ciber-
medios (la Gnica excepcion la constituye el blog Batiburrillo, con una Authority
de 91, frente a 95 del mejor blog integrado en un cibermedio, el de Jiménez
Losantos).

Hablamos de blogs que no cuentan apenas (y, desde luego, no contaban al
principio) con el apoyo, en términos de credibilidad y visibilidad, que confiere
un gran medio de comunicacion. Su trayectoria en el largo plazo es la que les
permite subsanar este anonimato inicial para hacerse un espacio en Internet
mediante el cual influir en el publico.

4.2. ArRTiCULOS

Una forma sencilla de acercarnos al planteamiento que hicieron todos estos
blogs de la campafia electoral y su grado de implicacién en la misma es
observar con qué frecuencia publicaron articulos. Si, ademas, comparamos
dicha frecuencia con la del perfodo anterior a la campafia, podriamos esta-
blecer tendencias de fondo y observar si fueron comunes a la mayoria de
los blogs.

Ahora bien, asumiendo que las fechas de la campana electoral dependen
de la convocatoria oficial de Elecciones Generales, ;podemos ubicar el inicio de
la precampafia? Esto ultimo resulta, en la mayoria de las ocasiones, imposible.
Precisamente porque la “precampana”, entendida como lo que significa lite-
ralmente el término (el periodo “anterior a la campafia”), puede prolongarse
indefinidamente en el tiempo, y dado que el aumento de la crispacion y el
enfrentamiento en el debate publico (Gil Calvo, 2007: 55-60) nos permiten
hablar de camparia (o “precampaia’) permanente, esta claro que cualquier marco
temporal que escojamos para compararlo con la campana resultara arbitrario.

Por tal motivo, optamos por ampliar el estudio hasta el 1 de enero de
2008, coincidiendo con el cambio de afio. El registro de los articulos (y
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comentarios y, segun los casos, enlaces) de los blogs, por tanto, quedaria

’

asf:
* Precampafia: del 1 de enero al 21 de febrero de 2008 (52 dias)™.
e Campafia: del 22 de febrero al 10 de marzo de 2008 (18 dias).

Una ventaja adicional es que el periodo seleccionado como “precampafia”
oficiosa dura practicamente el triple que la campafia, aspecto que conviene
tener en cuenta a la hora de comparar ambas en la siguiente tabla (y que queda
reflejado en el calculo del promedio diario).

Una vez mas, los blogs asociados a medios son victimas de las restric-
ciones e insuficiencias que, en Internet, implica comportarse con arreglo
a las costumbres propias de los diarios impresos: como los que escriben
en estos blogs son, mas que blogneros, “columnistas con blog”, su periodi-
cidad se asemeja a la que tendrfan en una columna de prensa: un articulo
diario (en un caso, el de Javier Ortiz, correspondiente al diario en papel),
publicado casi siempre a la misma hora, con la “edicion del dia” del diario
digital. Lo mismo ocurre con el blog personal de Arcadi Espada, que no
por casualidad se denomina Diarios (aunque su cadencia de publicacién sea
sensiblemente menor).

Esto determina una capacidad de reaccién y un dinamismo en la web
mucho menores para estos autores, con los que da la sensacién de que
publican en el blog “el articulo del dfa” hasta cierto punto por obligacion,
con independencia de que el tema que traten les resulte mas o menos in-
teresante. Obsérvese que, en efecto, s6lo uno de los blogs asociados a ci-
bermedios, el de Jiménez Losantos, supera el ritmo de un articulo al dia, y
solo lo hace, por muy poco (1,1 articulos de promedio), en la precampafia
(y tengamos en cuenta que el blog de Jiménez Losantos aparecié pocos dias
antes de la campana, asi que su promedio se refiere a un periodo de diez
dias escasos)”".

96. En los casos en los que el blog comenzo su andadura después del | de enero de 2008, la ratio de
publicacion diaria se calcula a partir del dia de comienzo: por ejemplo, el blog “El Mundo por dentro”,
que comienza el 9 de enero, se calcula dividiendo el nimero de post entre 44.

97. El blog“Las dos orillas”, al tratarse de un blog doble que publica al mismo tiempo dos articulos cada
vez que se actualiza, no puede decirse que, en estas condiciones, supere el articulo diario.
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Tabla lll. Articulos publicados durante campana y precampana y promedio diario.

Blogs Numero de posts Namero de posts
precampaiia v % diario | campaiia total v % diario
El Mundo por dentro 39 (0,88) 18 (1)
Diarios de Arcadi Espada 30 (0,58) 12 (0.,66)
Escolar.net 121 (2,32) 70 (3,88)
El dedo en la llaga 49 (0,94) 17 (0,94)
Presente v pasado 35(0,67) 16 (0,88)
El blog de Federico I1(1,1) 12 (0,66)
Las dos orillas 14 (1,55) 22 (1,22)
La caravana de Rajoy 0 15(0,83)
La caravana de Zapatero 0 9 (0.5)
NetoRatén 3.0 233 (4.48) 109 (6.05)
Blog de Marc Vidal 48 (0,92) 16 (0,88)
k-Government 36 (0,69) 9(0.5)
A Sueldo de Mosci 55 (1,05) 36(2)
Desde el Exilio 72(1,3) 49 (2,72)
Contando Estrelas 251 (4,82) 89 (4,94)
Batiburrillo 136 (2,61) 82 (4,55)

Todo lo contrario ocurre —y ya comienza a ser una costumbre— cuando
revisamos los blogs pertenecientes a redes de tipo ideolégico, acompafiados
en esto —y en otros factores— por Escolar.net: todos ellos, salvo K-Government y
el blog de Marc Vidal, superan el ritmo de publicacién de un articulo diario.
Y, ademas, muchos de ellos lo hacen con holgura, hasta llegar a los extremos
de Contando Estrelas, con 89 posts publicados a lo largo de la campafia (a un
ritmo de casi cinco diarios) y, en particular, Nesoraton 3.0, con nada menos que
109 articulos publicados, mas de seis al dia de promedio.

Puede argtiirse, como pareceria razonable, que muchos de estos articulos
son muy breves, o simples enlaces o videos que nos llevan a contenidos ajenos
(como ocurre a menudo, de hecho, en Escolar.nei); o que su calidad es muchas
veces discutible. Y, sin embargo, con independencia de que esto sea o no
cierto, lo que no podemos obviar es que un modelo asi es mucho mas afin a
lo que esta acostumbrado el publico de Internet: a que la reaccion sea rapida
y el contenido, variado.

Digamos, simplificando bastante, que de la misma manera que los co-
lumnistas de prensa (y de blogs) han de escoger un tema para cada articulo,
muchas veces son los temas los que “escogen” a los blogueros, dirigiéndoles
a publicar enseguida un nuevo articulo (lo cual no significa, por fuerza, que se
trate siempre de articulos breves).

La segunda conclusion a la que nos llevan las cifras es mucho mas sen-
cilla: aunque en la mayoria de los casos se nota el efecto “campana electoral”,
con incrementos mas o menos perceptibles del ritmo de publicacion, dichos
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incrementos suelen darse en mucha mayor medida conforme mayor era
la cadencia de publicacion en la precampafia. Esto es lo que ocurre, por
ejemplo, con Netoratéin 3.0 (pasa de 4,48 posts diarios a 6,05), Escolar.net
(de 2,32 a 3,88), Batiburrillo (de 2,61 a 4,55) y, sobre todo, casos como los
de A sueldo de Moscii (de 1,05 a 2) y Desde e/ Exilio (de 1,3 a 2,72), donde el
ritmo de publicacién llega a doblarse.

En cambio, y de nuevo, los blogs asociados a los grandes cibermedios
son “victimas de su periodicidad” y, con independencia de que se acer-
que el crucial dia de las elecciones, la noche electoral, etc., su cadencia
apenas varfa. El tipo de comunicacién que se esta planteando al puablico
aqui es, por lo tanto, muy similar al que ya existia en el modelo anterior.
Maxime si tenemos en cuenta que los autores de los blogs asociados a
cibermedios nunca interactuaran con los lectores a través de los comen-
tarios. Creemos que este planteamiento reduce sensiblemente la eficacia
de su mensaje.

4.2.1. Los grandes cibermedios en campana: temas de interés y
posicionamiento ideoldgico

Como ya se ha hecho referencia, y como los datos hasta ahora expuestos
parecen indicar, una de las principales hipotesis que se defienden en este
capitulo plantea que los grandes cibermedios espafioles no hicieron un
acercamiento verdaderamente eficaz a las posibilidades que les conferia
el formato blog para desarrollar contenidos interesantes para el puablico
y, en ultima instancia, con capacidad para influir sobre su decision de
voto.

Para validar dicha hipétesis, decidimos desarrollar un estudio especi-
fico de los blogs que, a nuestro juicio, definen mejor el empleo que hi-
cieron los grandes medios de este formato de publicacion: se trata de los
blogs creados especificamente para hacer un seguimiento de la campana
electoral creados en los dos cibermedios mas influyentes (en términos de

audiencia y también de centralidad en la agenda mediatica): E/ Pais y E/
Mundo®®.

98. Una primera version de este analisis especifico se presentd como comunicacion en el [| Congreso
Internacional de la Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacion (AE-IC) en Malaga (3 al
5 de febrero de 2010) (Lépez Garcia, Lara Padilla y Sanchez Duarte, 2010).
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Tabla IV.Articulos publicados en campana electoral en los blogs de seguimiento de El Pais
y El Mundo y ratio diaria.

Las dos orillas (1) Rafael Torres 11 (0,66)
Las dos orillas (2) Vicente Ferrer 11 (0,66)
LLa caravana de | Carlos E. Cué 15 (0,83)
Rajoy

La caravana de | Anabel Diez 9 (0,5)
Zapatero

Esto nos permitira constatar, por un lado, si la evidente influencia, en
términos tanto cualitativos como cuantitativos, de dichos medios se extiende
a sus blogs de campafia, con independencia de que el recorrido temporal
de dichos blogs sea escaso (circunscrito, en la practica, a la campana electo-
ral en si); por otro, en qué medida es cierta la hipotesis complementaria de
que la adaptacion de estos cibermedios al formato blog realmente se limita
a utilizarlo como un nuevo canal para ofrecer el mismo tipo de contenidos
periodisticos (columnas de opinién) de antafio, sin hacer uso apenas de las
herramientas propias de la comunicacion digital™.

Podemos agrupar los resultados de nuestro analisis en seis variables prin-
cipales:

- Aspectos formales: Los cuatro blogs se caracterizan por una extremada ho-
mogeneidad en la estructuracion de sus articulos. Todos ellos se asemejan
bastante a la extension, estructuracién argumentativa e, incluso, lenguaje pro-
pios del columnismo periodistico. Los posts, que se publican con una caden-
cia también propia del periodismo impreso (nunca mas de un articulo por
dia), casi nunca incluyen enlaces (sélo en el blog de Vicente Ferrer aparecen
ocasionalmente, siempre al diario E/ Mundo). No se inserta ningin video y
unicamente el blog La caravana de Rajoy incluye, también ocasionalmente, ima-
genes.

- Temas de interés: Diferenciamos un total de 49 posibles temas (que agrupa-
remos en marcos referenciales mas amplios para plasmar los resultados en el
grafico) relacionados con la campana electoral, que nos permiten abarcar sec-
torialmente la actualidad de la campafia (inmigracién, pensiones, desempleo,

99. Esto es: ruptura de las coordenadas espacio-temporales (que supone la ruptura de la periodicidad
propia de los medios impresos y audiovisuales); caracter multimedia, que incorpora imagenes, anima-
ciones y fragmentos de video ademas de texto escrito; uso del hipertexto para enlazar a contenidos
relacionados; y presencia de la interactividad con el publico (en este caso, fundamentalmente, a través
del sistema de comentarios) (Diaz Noci, 2001; Lopez Garcia, 2005).
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educacion, etc.), incluyendo también los eventos mas importantes de la cam-
pafa electoral (por ejemplo, los debates televisivos). Codificamos un maximo
de tres temas por articulo:

Grafico |.Temas de campana en los blogs de El Pais y El Mundo
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Los resultados muestran un escenario claramente volcado hacia la acti-
vidad de los dirigentes politicos en campana (condicionado en parte por el
hecho de que los dos blogs de E/ Pais —no asi los de E/ Mundo— se centren en
el seguimiento de los dos principales candidatos), con especial atencion hacia
los dos debates Rajoy-Zapatero y el debate en Antena 3 entre Manuel Pizarro
y Pedro Solbes, que abri6 la campafia electoral.

Es decir, los blogs dedican su atencion preferentemente a lo que hacen los
politicos, y no tanto a lo que dicen. Naturalmente, encontramos una incidencia
llamativamente mayor de los blogs criticos con el PSOE a cuestiones tales
como la Economia, la unidad de Espana o el Terrorismo de ETA; de la misma
manera, los blogs criticos con el PP le reprochan sus medidas represivas con
la inmigracion y su parte de culpa en el aumento de la crispacion politica.

- Personajes: Diferenciamos entre 45 personajes o entidades que pueden
protagonizar los articulos (estableciendo también aqui un maximo de tres
protagonistas). Los resultados hablan por si solos:
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Grifico 2. Protagonistas de los articulos en los blogs de El Pais y El Mundo
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Aunque de nuevo cabe hacer mencién a la existencia de dos blogs de
seguimiento especifico de los candidatos principales como factor potencia-
dor de los resultados que mostramos, con una contundente presencia de
Mariano Rajoy y José Luis Rodriguez Zapatero, creemos que, asi y todo, el
escenario de polarizacion bipartita que muestran expresa con total claridad
el maridaje (que ya se daba en los temas de campafia) entre medios y partidos
politicos mayoritarios; apenas un 8% de los protagonistas son ajenos a PP
y PSOE, y ademas la mayoria de esta cifra se corresponde con los propios
periodistas.

- Posicionamiento ideoldgico: También codificamos el enfoque con el que cada
periodista se refiere a los protagonistas que aparecen en los posts, mencio-
nados en el anterior apartado. Para simplificar los resultados, distinguimos
unicamente tres variables (valoracion positiva, negativa o neutral):

Tabla V. Valoracién de los protagonistas en los blogs de El Pais y El Mundo.

Positiva Neutral Negativa
Lapatero 22% 56% 22%
Rajoy 14% 46% 40%
PSOE 17% 33% 50%
PP 5% 72% | 23%
Otros 33% 33% 33%

Encontramos dos blogs (los dos de EE/ Mundo) igualmente agresivos para
con los que se presentan como rival ideolégico, y que centran, en conse-
cuencia, sus energias mucho mas en criticar al contrario que en defender
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los postulados propios. Sin embargo, esto solo ocurre asi en el blog de
seguimiento de Mariano Rajoy en E/ Pais, bastante critico con el lider del
PP, mientras que el blog de Anabel Diaz de seguimiento de la campana de
Zapatero solo puede calificarse como complaciente (de hecho, no desliza
una sola critica negativa sobre ninguno de los protagonistas); lo que explica
el relativo desequilibrio favorable al presidente del Gobierno (que no es
tal, en cambio, si hacemos referencia a los resultados generales de PP y
PSOE).

Podriamos decir, en resumen, que la valoracién que se hace de los distin-
tos protagonistas es, exactamente, la que cabria esperar en cada caso: critica
con el enemigo en los dos blogs que configuran Las dos orillas (haciendo honor
al titulo de este blog doble) y mucho mas hostil para con el rival que con el
partido politico que se percibe como cercano, en el caso de los blogs de E/
Pais.

- Participacion: S6lo un blog, Ia Caravana de Rajoy de Carlos E. Cué, inclu-
ye la posibilidad de publicar comentarios, con una media de 8 comentarios
por post. Este dato, por si solo, ya resulta ilustrativo del tipo de comuni-
cacion que plantean E/ Pais y E/ Mundo en sus blogs de seguimiento de la
campana.

- Relevancia: el criterio que empleamos para dilucidar la relevancia real de
estos blogs, la cantidad de sitios web que incluyen enlaces a los mismos, resul-
ta demoledor: ningun enlace a Las dos orillas, dos a La Caravana de ZP y cuatro
a La Caravana de Rajoy. En el apartado 4.4 abundaremos sobre esta cuestion
y podremos constatar el considerable contraste existente entre estos blogs,
pertenecientes a los medios de comunicacion mayoritarios (y que, implicita
y explicitamente, ostentan una posicion central también en Internet), y los
blogs de ciudadanos particulares, adscritos a redes sociales de tipo ideologico,
pero con un recorrido mucho mas largo —y, también, mas dinamico— en la
blogosfera espafiola.

4.3, COMENTARIOS

A continuacioén realizamos un analisis de los comentarios recogidos en los
dieciséis blogs que conforman la muestra y en los dos periodos seleccio-
nados: precampafa y campana electoral. Tres de los 16 blogs analizados
no permiten la incorporacién de comentarios por parte de los lectores.
Eluden asi el debate publico y limitan una de las caracteristicas fundamen-
tales de los blogs como género de publicacién digital: la interactividad.
Dos de estos blogs, Las dos orillas en El Mundo y La caravana de Zapatero
en E/ Pais, se insertan en las cabeceras de medios de comunicacién. Esta
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coincidencia viene a confirmar la hipétesis de que los medios tradicio-
nales han adoptado el blog de una forma cosmética pero no estructural.
Asi obtienen cierta imagen de “innovacién y frescura, pero sin integrar
la propia naturaleza dialégica y abierta de este género nativo de Internet.
Retomando una idea previa, la actitud comunicativa de estos dos blogs
“oficialistas” se asemeja mas a la columna periodistica que a la capacidad
de conversacion distribuida del medio (cabe resefiar aqui la renuncia a los
hipervinculos en sus articulos y la escasa representacion de sus blogrolls).
El blog Las dos orillas de E/ Mundo reafirma aun mas este estilo “colum-
nista” al enfrentar graficamente en dos columnas las dos cronicas de sus
periodistas y al negar cualquier elemento caracteristico del formato blog
mas alla de la publicacién en orden cronolégico inverso.

El caso de La caravana de Zapatero, escrito por la periodista Anabel
Diez, es aun mas sorprendente, ya que su blog homélogo La caravana
de Rajoy, del que es autor su companero Carlos Cué, si permitia comen-
tarios. Esto nos lleva a pensar que en el caso de los blogs de E/ Pais 1a
politica con respecto a la facilitacién de comentarios no parece deberse a
una postura del medio, sino del periodista encargado de escribir el blog.
El tercer blog que no admite comentarios es Diarios de Arcadi Espada, al
contrario de lo que sucede en el blog paralelo de este periodista dentro
de E/ Mundo. El doble perfil de Arcadi Espada resulta en cierto modo
contradictorio. Si bien podemos intuir que su blog de E/ Mundo responde
a un contrato con el periddico y a las condiciones negociadas (periodi-
cidad, comentarios, etc.), en su blog personal es el responsable de las
oportunidades que ofrece a sus lectores. En este sentido, sorprende que
uno de los periodistas con blog con mayor trayectoria en Espafia haya
renunciado a la interactividad con sus lectores y a la popularidad cose-

chada desde que comenzo6 con la primera versiéon de sus Diarios en otro
dominio web en 2003'".

100. Aunque el blog “Diarios de Arcadi Espada” ha desaparecido del dominio http://www.arcadi.espada.
com/ se puede consultar parte de su archivo en Archive.org: http://web.archive.org/web/*/http:/lwww.
arcadi.espasa.com/
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Tabla VI. Comentarios durante precampana y campana electoral y ratio.

Nimero de Niamero de

Blogs COMENTARIOS | Comentarios COMENTARIOS Comentarios

precampaiia y | precampaiia, ~ campaiia,

L . campaiia total y .
ratio diario | ratio por post Coae ratio por post
ratio diario
* El Mundo por 600 (13,63)""" 15,38 240 (13,33) 13.33
dentro
“Diarios de
Arcadi 0 0 0 0
Espada”
“Escolar.net™ 10778 (207,26) 89,07 6059 (336,61) 86,55
;I';é:fd“ en la 794 (15,26) 16,20 196 (10,88) 11,52
“Presentey 3966 (76,26) 113,31 1709 (94.94) 106,81
pasado
“El blog de 1570 (142,72)! 142,72 | 4088 (227,11) 340,66
Federico
“Las dos
orillas™ 0 0 0 0
“La caravana
2
de Rajoy” 0 0 122(6,77) 8,13
“La caravana
de Zapatero” 0 0 0 0
“NetoRaton - !
3.0 1739 (33,44) 7,69 509 (28,72) 4,66
“Blog de Marc : :
Vidal” 394 (7,57) 8,20 169 (9,38) 10,56
GGK_ _
Government” 109 (2,09) 3,02 37(2,05) 4,11
“*A Sueldo de o . . :
Mos;a" 1893 (36,40) 34,41 733 (40,72) 20,36
Ffﬁ?ge ¢l 1190 (22.88) 16,52 479 (26.61) 9,77
“Contando .
2

Ectralas” 2668 (51,30) 10 1200 (66,66) 13,48
“Batiburrillo” 1427 (27.44) 10,49 460 (25,55) 9.60

De los 13 blogs que si admiten comentarios de los lectores, debemos des-
tacar uno de ellos por su gran capacidad para generar participacion, a pesar
de su corto recorrido en la blogosfera. Nos referimos al blog de Federico Ji-
ménez Losantos, que, aun naciendo en plena precampafa electoral, consigue
acumular 4088, aproximandose al que contiene mas comentarios de todos,
Escolar.net (con 6059 en campafa). La creaciéon de comunidades alrededor de
un blog requiere de cierto tiempo de consolidacion. Por eso resultan sorpren-
dentes los resultados obtenidos al comparar un blog con apenas unos dias de

[01. La ratio se divide entre 44 dias y no 52 ya que su inicio se produjo el 9 de enero de 2008.
102. La ratio se divide entre | | dias y no 52 ya que su inicio se produjo el || de febrero de 2008.
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vida frente a otro con casi cinco afos de existencia. Este fenémeno indica la
fuerte capacidad de movilizaciéon de un publico fiel en torno a Federico Jimé-
nez LLosantos como lider de opinion de la derecha espanola.

Las cifras ain son mas llamativas si comparamos la proporcion de comen-
tarios por post y por dia entre ambos blogs. E/ blog de Federico sélo necesita
12 posts en la campana electoral (menos de uno por dia) para acumular los
mas de 4000 comentarios, lo que supone una proporcion de mas de 340 co-
mentarios por post, duplicando con creces la ratio conseguida en los dias de
precampafa (142,75 comentarios por post). Por el contrario, Escolar. net, a pe-
sar de tener mas comentarios acumulados en la campafia (6059), presenta una
ratio que se sitia en 86,55 comentarios por post, ya que publica 70 a lo largo
de esos 18 dias, con una media muy similar a la de precampafia (89,07).

También en Libertad Digital encontramos uno de los blogs que recibié mas
comentarios por post (por encima de los 100), tanto en precampafia como en
campafia: Presente y Pasado, de Pio Moa. El resto de blogs se mantienen por
debajo de los 20 comentarios en campafia y con oscilaciones insignificantes
con respecto a la etapa anterior. Muy al contrario de lo que se apreciaba en £/
blog de Federico, donde se duplicaba la proporcion de comentarios por articulo.

Dejando a un lado el namero significativo de comentarios de los blogs in-
sertados en Lzbertad Digital y en Escolar.net, observamos que el resto de blogs de
periodistas asociados a medios se situan en una misma esfera de participacion
(en términos cuantitativos) que los blogs de ciudadanos particulares asociados
a redes ideologicas. En otras palabras, la capacidad de atraer comentarios de
los lectores en sus blogs no depende de la autoridad y trayectoria de los auto-
res de los blogs. El hecho de que un periodista escriba dentro de un medio y
se beneficie en cierta forma de su visibilidad y reputaciéon no implica que vaya
a generar un tipo de debate distinto al que mantienen ciudadanos fuera de
los medios y de la profesion periodistica. De hecho, en ciertas ocasiones los
blogs de redes ideologicas superan a los blogs periodisticos, como ocurre con
A sueldo de Moscsi (20,36 comentarios por post) frente a La caravana de Rajoy en
E/ Pais (8,13) y EE/ Mundo por dentro (13,33).

4.3.1. Analisis de los comentarios

Debido a la ingente cantidad de comentarios disponibles en la muestra (aproxi-
madamente 45.000 distribuidos entre la precampana y la campana electoral) y a
la incapacidad de analizarlos en su totalidad, hemos realizado un analisis mas ex-
haustivo centrandonos en tres dias concretos y relevantes. Su eleccion responde a
la necesidad de obtener una vision aproximada del comportamiento descrito por
los comentarios en los blogs que permiten la participacion de sus lectores (13 de
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16). Si bien no podemos extraer conclusiones generales, ni extrapolar los resulta-
dos ala totalidad de los comentarios de los blogs, el analisis de estos tres dias nos
sirve para identificar la tendencia descrita por las aportaciones del publico.

Las fechas que incluimos en el analisis se corresponden con tres momen-
tos claves del periodo recopilado: 25 de enero (ecuador de la precampana
electoral), 22 de febrero (comienzo de la campana y dia posterior a la realiza-
cion del debate entre los numeros dos por Madrid de PSOE y PP, Pedro Sol-
bes y Manuel Pizarro) y 9 de marzo'” (fecha de celebracion de los comicios).
En los dfas que presentaban varios articulos en una misma jornada, hemos
escogido aquellos con un mayor nimero de comentarios.

De manera general podemos apreciar dos tendencias contrapuestas en
las aportaciones de los lectores. Como mostramos en el siguiente esque-
ma, la primera de ellas se concentra en los comentarios a favor de los
articulos publicados en los blogs. La segunda tendencia, dominada por
las participaciones no afines a estos articulos, se divide entre comentarios
provenientes de una oposicién externa (contrarios ideolégicamente) y los
que se generan desde una oposicion interna aunque compartiendo una
misma ideologia.

Grafico 3: Distribucion de los comentarios

COMENTARIOS
|
[ |
AFINES OPUESTOS
I
| |
Oposicion Oposicion
externa interna

9 ¢

103. En el caso del blog de Pio Moa “Presente y Pasado”,“El blog de MarcVidal” y “La caravana de Rajoy”,
no disponian de articulos el dia 9 de marzo. Por ello hemos seleccionado la entrada precedente mas
cercana a la fecha de los comicios: 8 de marzo en el caso de los dos primeros blogs y 7 de marzo en
el caso del dltimo.
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La primera caracteristica (y a su vez la mas predominante) recoge los
comentarios afines al contenido de los post y a la linea ideoldgica presente
en cada blog. De este modo, y con independencia de si son blogs de una
tendencia u otra o pertenecen a redes sociales o medios convencionales, los
comentarios favorecen una reverberaciéon ideoldgica continua. Las aporta-
ciones suponen una reafirmacion de los planteamientos del autor y una re-
dundancia de las ideas expuestas. De igual modo, los comentarios reflejados
en cada blog se vinculan, en un numero considerable de ocasiones, con los
temas que habifan dominado las agendas de los principales partidos durante
la legislatura que finalizaba. Con independencia de que los articulos publi-
cados estén o no relacionados con estos temas, los comentarios se ligaban a
cuestiones de actualidad politica. Junto a ellos surgen argumentos ideologi-
cos historicos y atemporales vinculados al enfrentamiento clasico izquierda-
derecha en nuestro pais.

Como ejemplos de esta caracteristica, en los comentarios recogidos
en los blogs mas progresistas aparecen continuas referencias a los logros
sociales alcanzados en la primera legislatura de Zapatero, asi como a la
necesidad de continuar con un gobierno de izquierdas. Estos argumen-
tos se asocian a los riesgos de un gobierno en manos del PP, partido de
“dudosa” afiliacién democratica y con pasado ligado a la dictadura fran-
quista.

Como contraposicion, las aportaciones del publico en los blogs mas con-
servadores y liberales giran en torno a las cuestiones terroristas (en su gran
mayoria centradas sélo en ETA), a la organizacion del estado y la ruptura de
su unidad, a la incapacidad de la izquierda para desarrollar acciones de gobier-
no e incluso a las raices cristianas de la nacién espanola.

La otra tendencia, con una presencia mas minoritaria que la anterior, la
forman los comentarios opuestos al contenido de los articulos publicados en
cada blog. Como apreciamos en el esquema anterior, dentro de los comen-
tarios no afines se distinguen dos pautas muy diferenciadas y que se repiten,
con mayor o menor grado de intensidad, en los blogs progresistas y en los
conservadores y liberales. LLos comentarios criticos o disconformes con los
articulos publicados no sélo provienen de participantes contrarios ideolo-
gicamente (oposicion externa), sino de miembros que comparten el mismo
espectro politico (oposicion interna)'™.

La primera tendencia dentro de los comentarios no afines (oposicion
externa) esta compuesta, en un numero considerable de ocasiones, por ar-

104. Consideramos oposicion interna, a aquellas posturas que rebaten los planteamientos del partido
mayoritario lider de ese espectro ideologico.
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gumentos descalificativos e insultos personales dirigidos a los autores de los
blogs. Lejos de establecerse un debate en el que discutir cuestiones enfren-
tadas, el intercambio de posturas se convierte en monologos estériles. Sin
embargo, la segunda linea reconocida en los comentarios opuestos, aquella
que recoge las intervenciones que vienen del mismo espectro ideolégico,
resulta mas interesante. Es en este apartado donde se aprecian las dife-
rencias mas significativas entre blogs de izquierda y de derecha. Aquellas
bitacoras mas progresistas muestran cierta coherencia interna a la hora de
defender y respaldar el gobierno socialista. Como notable excepcion esta el
blog A sueldo de Moscii, que como hemos indicado con anterioridad, es mas
afin a la coalicion Izquierda Unida y mas critico con la accién de gobierno
del PSOE. Sin embargo, esta cierta cohesion en la izquierda permite que el
numero de comentarios opuestos internos sea menor y mas débil.

Por el contrario, en los blogs mas a la derecha, se aprecia una fuerte pre-
sencia de comentarios no afines a la direccion del Partido Popular. El descré-
dito a la labor de su lider, Mariano Rajoy, se hace patente en las intervenciones
de sus partidarios ideolégicamente. Aunque este rasgo puede interpretarse
como un reflejo de los ciclos politicos (desgaste de la oposicion y fortaleza de
los partidos en el gobierno), las acusaciones entre electores del mismo partido
se presentan con una virulencia considerable.

Por tanto, y como conclusiéon, podemos identificar cierta incapacidad
de los blogs para romper las agendas impuestas de los medios conven-
cionales. La innovacién tematica y la ruptura con las lineas oficiales de
informacién y debate que podrian provenir de la participacién del publi-
co en los blogs son demasiado carentes y limitadas. De este modo, seria
discutible atribuir a aquellos blogs con mayor nimero de comentarios un
mayor grado de deliberacién. En nimero considerable de ocasiones, las
bitacoras que presentan mayores aportaciones generan debates paralelos
centrados en la discusion de ideas distintas a las planteadas en el post y
centradas en temas atemporales y presentes en los medios convencionales.
Si bien este hecho puede ser interpretado como una oportunidad (mayor
interactividad, formas no convencionales de imposiciéon de debate) distor-
sionan el sentido de las entradas de los blogs y limitan las intervenciones
de los lectores.

4.4, ENLACES
El uso de los enlaces fue desde el comienzo el principal motor en la difusion

de los weblogs. I.a motivacion principal para crear un blog era compartir con
los demas usuarios una serie de recomendaciones, a través de enlaces (Blood,
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2002). El interés por desarrollar analisis propios y diarios personales esta-
bleciendo una comunicaciéon fluida con el publico mediante los sistemas de
comentarios llegarfa después.

El analisis de los enlaces, en el caso de los weblogs politicos, nos pet-
mite clarificar varios aspectos. En primer lugar, si el blog esta incardinado
con fuerza en una comunidad mas amplia, la blogosfera, pero sobre todo
en cual de ellas se situa: ideoldgica, mediatica, geografica, etc. Este dato
solo puede apreciarse con claridad analizando los enlaces recomendados,
o blogroll.

Ademas, diversas herramientas, en particular Technorati, nos dan la posi-
bilidad de recontar el impacto cuantitativo total de estos blogs en Internet a
través del nimero de fuentes que los enlazan.

- Blogroll: Sélo los dos blogs del diario E/ Mundo (Las dos orillas y 2/ Mundo
por dentro) carecen de un apartado con enlaces recomendados. De todos mo-
dos, el resto de blogs asociados a medios que si tienen blogroll (Priblico, E/ Pais y
Libertad Digital), se limitan a recomendar otros blogs pertenecientes al propio
medio. Un caso parecido es el del blog Diarios, de Arcadi Espada, que s6lo
incluye un enlace (precisamente a su otro blog).

Los listados mas amplios y variados corresponden de nuevo a los blogs
de redes sociales de adscripcion ideolégica. En concreto tres de ellos supe-
ran los cien sitios web recomendados: E/ blog de Mare Vidal (171), “Desde e/
Exilio (177) y K-Government (212). De igual modo, los blogs de estas redes
son también los que presentan mayor variedad en la selecciéon de enlaces.
Aunque la mayoria de ellos conectan con otros blogs, encontramos tam-
bién enlaces a medios de comunicacién y, en particular, a foros de debate,
organizaciones, #hink thanksy —en algun caso— a partidos politicos de ideo-
logia afin:

El blogroll o listado de enlaces le sirve al autor del blog para recomendar
a sus lectores una serie de sitios web que, por un motivo u otro, dicho autor
considera interesantes. Resulta interesante, en consecuencia, comprobar en
qué medida la ideologia impregna también los criterios de seleccion de estos
blogueros. Asimismo, también podremos ver si, junto con los sitios web de
caracter politico y con una determinada ideologia adscrita, aparecen otros
sitios web dedicados a temas ajenos a la politica:
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Tabla VII. Blogroll. Tipo de sitios web enlazados.

Blogs Enlaces entrantes
El Mundo por dentro 168
Diarios de Arcadi Espada 758
Escolar.net 5980
El dedo en la llaga 239
Presente y pasado 241
El blog de Federico 307
Las dos orillas 0
La caravana de Rajoy 4
La caravana de Zapatero 2
NetoRaton 3.0 3158
Blog de Marc Vidal 645
K-Government 634
A Sueldo de Moscu 1205
Desde el Exilio 779
Contando Estrelas 1165
Batiburrillo 874

Creemos que los datos hablan por si mismos. Una apabullante mayoria de
blogs recomiendan sitios web afines en lo ideolégico. Y, sobre todo, no reco-
miendan sitios que presenten una vision alternativa o contraria de las cosas.
La blogosfera politica es extraordinariamente endogamica, como muestra el
hecho de que sélo 9 de los 902 enlaces que hemos recopilado en total (es de-
cir, un ridiculo 1%) corresponden a sitios web de estas caracteristicas.

En consecuencia, podemos considerar que el alejamiento respecto de
unos determinados posicionamientos ideolégicos (bastante claros en casi
todos los blogs analizados) se produce mas bien mediante la recomen-
daciéon de contenidos de otro tipo. Hablamos de blogs y sitios web aje-
nos al campo politico, donde no es aplicable (normalmente) un analisis
basado en la ideologia subyacente a los contenidos. Aqui encontramos
una cantidad apreciable de enlaces (355, un 39,4%), si bien es cierto que
la mayoria de ellos estain concentrados en torno a dos de los blogs mas
prolificos,K-Government y El blog de Marc 1idal. Ambos utilizan un lector
de feeds, Bloglines'”®, para compartir sus enlaces preferidos con el publico, lo

105. Los lectores de feeds son herramientas empleadas por los usuarios para recopilar los sitios web
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que en parte puede explicar la elevada presencia de sitios web “apoliticos”
en su seleccion.

- Enlaces entrantes: como hemos indicado anteriormente, este tipo de enla-
ces supone una de las vias mas claras para detectar la influencia de un blog (y,
en general, de cualquier publicacién en Internet, especialmente de tipo poli-
tico). Que un blog esté muy enlazado es sintoma de que, ademas de ser leido,
sus opiniones son muy apreciadas. Se trata, en cierto sentido, de un circulo

virtuoso (Maratea, 2008: 143).

Tabla VIII. Blogroll. Enlaces segln ideologia

Blogs Afines Neutros / Contrarios Total
Otros temas
El Mundo por dentro 0 0 0 0
Diarios de Arcadi 1 0 0 1
Espada
Escolar.net 7 5 0 12
El dedo en la llaga 13 3 0 16
Presente v pasado 10 0 ] 10
El blog de Federico 10 0 0 10
Las dos orillas 0 0 0 0
La caravana de 9 0 (0 9
Rajoy
La caravana de 9 0 0 9
Zapatero
NetoRatdn 3.0 3 5 1 59
Blog de Marc Vidal 25 144 2 171
K-Government 34 158 0 212
A Sueldo de Moscu 68 10 4 82
Desde el Exilio 169 6 2 177
Contando Estrelas 63 24 {0 87
Batiburrillo 47 0 ( 47

Siguiendo el sugestivo planteamiento de Juan Julian Merelo (2003)', po-
dria considerarse que los visitantes de sitios web en Internet se concentran
en dos grandes grupos: los parroquianos, lectores habituales, y los turistas,
lectores casuales, llegados al sitio web a través de buscadores. Los enlaces de
otras web no solo son una via fundamental para aumentar, en el medio y largo
plazo, el numero de parroquianos, ya que los lectores que lleguen seran, en

que les resultan interesantes y recibir los contenidos, conforme éstos se publican, conjuntamente en una
sola pagina o aplicacion. Es, decir, se trata de recursos concebidos para el uso personal de los usuarios
—aunque puedan hacerse publicos—, con lo que éstos légicamente tenderan a integrar alli todo aquello
que visiten habitualmente, incluyendo medios generalistas, aficiones, sitios web instrumentales, etc.,y no
so6lo un determinado tipo de contenidos (en este caso asociados en torno a una ideologia concreta).
[06. En “Anatomia de una visita, o la parroquia y los turistas”. En http://atalaya.blogalia.com/histo-
rias/13398 [Fuente consultada el 30 de marzo de 201 1].
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su mayoria, publico afin a los contenidos. De igual modo, también permiten
mejorar la afluencia de turistas, llegados fundamentalmente a través de Google
(su Pagerank o grado de influencia otorgado a cada sitio web depende, a su vez,
de cuantos enlaces recibe dicho sitio). A continuacién mostramos una tabla
con los enlaces entrantes de todos los blogs analizados.

Teniendo en cuenta estos datos, y como ya ocurriera con otras variables
de analisis, los blogs de las redes sociales tienen un nimero mayor de enlaces
que los pertenecientes a medios de comunicacion. De nuevo, en Internet, la
experiencia es un grado. El tiempo transcurrido enlazando a otros blogs (que
a su vez enlazaran nuestro blog), publicando comentarios en ellos, asociando-
se a redes e integrandose en la blogosfera proporciona cierta rentabilidad. En
resumen, creando comunidad se obtienen réditos en términos de influencia
politica en el medio y largo plazo (Gillin, 2009: 107).

Tabla IX. Enlaces entrantes, segiin Technorati

El Mundo por dentro 168
Diarios de Arcadi Espada 758
Escolar.net 5980
El dedo en la llaga 239
Presente y pasado 241
El blog de Federico 307
Las dos orillas 0
La caravana de Rajoy -
La caravana de Zapatero 2
NetoRaton 3.0 3158
Blog de Marc Vidal 645
K-Government 634
A Sueldo de Mosct 1205
Desde el Exilio 779
Contando Estrelas 1165
Batiburrillo 874

Ademas del caso particular de Escolar.net, con cast 6000 enlaces, encontramos
tres bitacoras que superan los mil: Newraton 3.0, A sueldo de Moscii y Contando Es-
trelas, y otros cinco por encima de los 500 (todos ellos, salvo Diarios de Arcadi
Espada, pertenecientes a blogs adscritos a redes de tipo ideolégico). Las cifras
correspondientes a los blogs asociados a medios, aunque estimables, son signi-
ficativamente inferiores. Esta tendencia, como ya hemos visto con anterioridad,
es mas acentuada en los blogs abiertos en exclusiva para la campafia, que apenas
reciben enlaces.

Por supuesto, subyace la duda razonable sobre la naturaleza de estos
enlaces. Como ya ocurriera con el blogrol/, y en justa correspondencia,
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la mayoria de ellos se corresponden con blogs ideolégicamente afines al
blog enlazado. La “blogosfera ideoldgica” se ordena asi en torno a nodos
bastante uniformes. El “trasvase” ideoldgico, los enlaces a blogs que difie-
ren de nuestras posiciones es mucho menos habitual. Hasta cierto punto,
las distintas “blogosferas ideologicas” crecen a base de realimentarse a sf
mismas.

Esta misma idea fue demostrada por las citadas Adamic y Glance en
su estudio de la blogosfera politica estadounidense. A partir de un nutri-
do corpus de casi 1500 blogs, divididos casi al 50% segtun apoyasen a los
democratas o a los republicanos, realizaron un seguimiento de los enlaces
generados desde y hacia estos blogs. Para ello se centraron en el blogro// de
cada blog comprobando en qué medida se producian “trasvases”, blogs
democratas que enlazasen a republicanos, y viceversa. Los resultados fue-
ron previsibles a la par que desalentadores: “observamos una blogosfera
dividida: liberales y conservadores se enlazan sobre todo con otros blogs
afines, con un escaso numero de enlaces cruzados entre ellos. Esta divi-
si6n se extiende también a sus temas de debate con los blogs liberales y

conservadores centrandose en noticias, asuntos y figuras politicas diferen-
tes” (2005: 14)'7.

5.- CONTENIDOS Y DIMENSION IDEOLOGICA

El analisis cuantitativo ha mostrado que existen importantes diferencias, en
términos de ritmo de publicacion, inserciéon como parte de un colectivo mas
amplio (las redes sociales y la blogosfera) y, en fin, notoriedad publica (enten-
dida ésta como derivacion del nimero de enlaces y comentarios recibidos, asi
como otros datos complementarios), entre dos tipos de blogs:
-Los desarrollados “desde abajo” por parte de particulares mas o menos des-
conocidos (en el momento en que comienzan a escribir en su blog), habitual-
mente insertados en redes sociales de adscripcion ideolégica.
-Los generados “desde arriba” en el seno de un cibermedio, en general como
correlato de una actividad ya existente en el diario impreso (el columnismo
periodistico o, en el caso del diario E/ Pais, 1a crénica de campana).

Estos datos ubican a los blogs que forman parte de redes sociales (y muy
particularmente al caso hibrido de Escolar.nef) en una posicion privilegiada.

107. Adamic y Glance plasmaron los resultados de su trabajo con los enlaces en un grafico extraordina-
riamente ilustrativo que puede consultarse en: http://www.visualcomplexity.com/vc/project_details.cfm?i
d=227&index=227&domain [Fuente consultada el 30 de marzo de 201 I] No reproducimos el grafico en
este capitulo porque resulta imprescindible ver los diferentes colores empleados en su configuracion.
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También lo hacen, de forma mas tangencial, con algunos de los blogs me-
diaticos destacados al menos segun un criterio cuantitativo: el nimero de
comentarios recibidos. La cuestion que cabe dilucidar ahora es qué novedades
ofrece el discurso de estos blogs, o la presentacion de este discurso, que los
conviertan en un medio opinativo a todas luces mas atractivo para el publico
que la tradicional columna de prensa trasladada a los blogs (sea ésta una tras-
lacién real o metaférica) que ofrecen, en su mayoria, los medios (y periodistas)
“tradicionales”.

Hemos destacado antes la menor sujecion a una periodicidad “tradicional”
(mas o menos diaria) por parte de los blogs que consiguen mejor acogida en
el publico: dichos blogs publican varios articulos al dia, frente a la rigida pu-
blicacion diaria de los blogs asociados a cibermedios. Una revision cualitativa
de estos articulos nos muestra, ademas, otros factores afiadidos que permiten
diferenciarlos:

- La extension de los articulos es variable, oscilando desde auténticas
“homilias” que se prolongan durante varias pantallas hasta articulos
centrados en la recomendacion de un enlace o video externo. De he-
cho, la misma presencia de enlaces (como ntcleo o complemento de
los contenidos escritos) resulta novedosa respecto de blogs como el
de Pio Moa o Javier Ortiz, casi totalmente carentes de ellos (y aun mas
respecto de los blogs en E/ Pais y 2/ Mundo, sin ningun enlace en nin-
guno de los posts).

- Los autores hacen un uso abundante de todo tipo de recursos gra-
ficos, como imagenes y videos insertados en el articulo, para ilustrar
aquello que estén contando o como plasmacion de sus opiniones.

- Por dltimo, en lo que se refiere a la interactividad, los autores de
este tipo de blogs se preocupan (aunque no siempre) por interactuar
con el publico a través del sistema de comentarios del blog. Resulta
sorprendente, en este sentido, constatar el tiempo que le dedican estas
personas a sus weblogs, dado que se supone que —a diferencia de los
periodistas “profesionales”— no viven de ello.

En cuanto a la dimension ideoldgica, el uso de los blogs en la campafa
electoral de 2008 siguio6 los derroteros de lo que ya venia siendo habitual en
aflos anteriores, y muy en particular en campanas electorales como las de las
Elecciones Autonémicas y Municipales de 2007. Ya entonces pudo apreciarse
que la blogosfera politica espafiola presentaba, en lineas generales, un grado
de crispacion y decantacion partidista muy elevados, en particular en los blogs
pertenecientes a las redes sociales.
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Dichas redes, concentradas, implicita o explicitamente, en torno a los
dos grandes partidos (Red Liberal y Red Progresista), funcionaron mucho
mas como vehiculos propagandisticos y de reafirmaciéon de las convic-
ciones previas de sus lectores que como espacio de debate y discusion
democratico.

A este grado de enfrentamiento ideologico no son ajenos, en absoluto, dos
fenémenos hasta cierto punto complementarios y que emanaron inicialmente
desde la derecha del espectro ideoldgico:

Por un lado, la influencia en Espafa del pensamiento, y sobre todo las acti-
tudes (muy beligerantes para con el rival ideolégico), del movimiento neocon-
servador estadounidense (canalizado en Espafia a través de medios como Lz-
bertad Digital y una serie de espacios de discusion asociados, en especial, y no
por casualidad, blogs “liberales”).

Y por otro, el desarrollo, a partir de la victoria del PSOE en las Eleccio-
nes Generales de 2004, y a lo largo de toda la legislatura, de una “Teoria de
la Conspiracion” que pretendia encontrar otras explicaciones distintas de la
oficial a los atentados terroristas del 11-M y, sobre todo, a sus motivaciones.
La “Teoria de la Conspiracién”, desarrollada en sus inicios desde el diario
E/ Mundo, pronto adquirié vida propia en Internet, merced sobre todo al
desarrollo paralelo de mas teorfas conspiranoicas en el blog del periodista
de Libertad Digital 1.uis del Pino. Del Pino llegd a encabezar un movimiento
(los “Peones Negros”) de ciudadanos que discutian sobre los mas variados
aspectos relacionados con la Teorfa de la Conspiracion y se manifestaban
dispuestos a sacrificarse (de ahi su denominacién) en pro de un bien mayor:
descubrir la conspiracién que, en teoria, el Gobierno estaba tratando de
ocultar'”.

Ambos fenémenos han ido generando, a lo largo de los afios, un caldo de
cultivo idoneo (Gil Calvo, 2007: 110-116; Sampedro y Seoane, 2008) para que
el discurso de muchos medios de comunicaciéon espafioles y, en aquello
que nos ocupa, de buena parte de los blogs de analisis politico, fuera extre-
mandose cada vez mas. En particular, y como es natural, en aquellos blogs
explicitamente adscritos a alguna opcion politica, es decir, los blogs pertene-
cientes a redes sociales de tipo ideoldgico.

108. Para una reflexion sobre el papel jugado por el “periodismo digital ciudadano” en la teoria de la
conspiracion del | 1-M y sus nefastas consecuencias en la esfera publica; pueden consultarse algunos
textos recientes (Sampedro, 2009a y 2009b). Se teoriza ahi el supuesto régimen de “pseudocracia”
—gobierno de la mentira— sobrevenido tras el “colapso de la esfera publica” que generé el | 1-M (Sam-
pedro, 2005). Sampedro subraya que las plataformas digitales de la conspiracion contaron con alianzas
de partidos y de medios convencionales, causa de su enorme efectividad. Las razones de la conspira-
cion, indiferente a las minimas exigencias de un discurso racional y degenerador del debate y sistema
democriaticos, residen en su enorme rentabilidad, tanto en términos electorales como econémicos.
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6. CONCLUSIONES: LA BLOGOSFERA ESPANOLA EN CAMPANA

El analisis combinado (cualitativo y cuantitativo) que hemos efectuado de
los blogs en la campafia y precampafia electoral de 2008 ha mostrado con
claridad que el enfoque con el que los grandes medios de comunicaciéon han
acogido este formato de publicacion resulta en gran medida errado.

El formato weblog en muchos medios de comunicacién sigue siendo tni-
camente un formato de publicacion, sin que se aprovechen las ventajas que
proporciona el soporte digital desde el punto de vista de la periodicidad, la
hipertextualidad, el multimedia, la interactividad,... Son rasgos basicos de
la Red que, sin embargo, acaban diluyéndose ante la fuerza de las rutinas pe-
riodisticas y de la costumbre.

Parte del problema, en el caso especifico que nos ocupa, es que los medios
de comunicacion espafioles tardaron mucho tiempo en darle un auténtico
desarrollo al weblog como parte de su oferta de contenidos (Larrondo, 2005).
Aun hoy, algunos de los medios mas significados, como es el caso de E/Mun-
do, publican un formato de weblog notoriamente inadecuado y restringido, sin
enlaces ni comentarios.

Frente a este retraso, los blogs generados desde la propia ciudadania —y, en
este caso, el sector mas politizado y de ideologia mas decantada— comenzaron
a hacerse un hueco en Internet mucho antes. Y, ademas, lo hicieron preocu-
pandose de cuidar a su publico y de mantener un ritmo de publicaciéon de
contenidos muy vivaz; mas elevado, en todo caso, que el clasico de la prensa
escrita (la columna diaria).

Cabria decir, siguiendo una afortunada metafora del sociélogo Pedro
Arriola (privilegiado asesor de Rajoy, y en el pasado también de Aznar), que la
estrategia para tener éxito en Internet tiene mucho mas que ver con la “lluvia
fina” de los blogs y redes sociales que con la explosion de los “blogs para”,
creados con un objetivo concreto por parte de los medios de comunicacion
(v de los dirigentes politicos que se abren un blog en campana para, a continua-
cién, abandonarlo). Podemos decir que la comunicacion en Internet, silo que
se busca es influir, se hace en el largo plazo.

No se trata, por supuesto, de que los periodistas mas reconocidos no ten-
gan posibilidad de influir en el pablico de Internet. En grandisima medida,
se trata del mismo publico. La cuestién es si este publico esta dispuesto a
consumir lo mismo que, en muchos casos, ya ha consumido en la prensa, a
seguir un discurso pensado para otro soporte y, muchas veces, otro modelo
de lector. No es una casualidad que los blogs que recaban un mayor éxito en
Internet sean los de aquellos periodistas que se molestan en crear contenidos
especificos para su blog, en lugar de recanalizar los previamente publicados
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en papel. Es el caso de Ignacio Escolar, pero también de Pio Moa y Federico
Jiménez Losantos.

Este escenario deja mucho margen a los ciudadanos “anénimos”, gesto-
res de una bitacora, para dejar oir su mensaje en las redes sociales a las que
pertenecen. Sin embargo, que esto sea asi dista mucho de defender que es-
tos “blogueros” constituyan un espacio de debate —y no digamos un espacio
ideolégico— auténticamente alternativo, o diferenciado, del previamente exis-
tente en las charlas de café o en los medios tradicionales.

Bien al contrario, y con escasas excepciones, los blogs de éxito en el campo
de la politica tienden a competir con sus mentores ideolégicos en su radicalis-
mo. Muchos blogs funcionan, de hecho, como mera herramienta de reverbe-
racion de los lideres de opinién politicos y mediaticos (Jenkins, 2008: 218).

Aunque es obvio que los gestores de estos blogs, que en general no obtie-
nen ningun beneficio econémico (o un beneficio escasisimo) de su publica-
cion, en principio deberian ser mas independientes que los opinadores pro-
fesionales de los medios (acostumbrados ya a décadas de connivencia con un
entorno politico-periodistico afin del que les resulta muy dificil, y muy inco-
modo, abstraerse), tres factores se combinan para impedir que, en la mayoria
de los casos, pueda desarrollarse un proyecto totalmente independiente:

Por un lado, encontramos un problema que tiene mucho que ver con
“morir de éxito”. Es la paradoja, avistada ya en muchos casos en el pasado
y el presente, de “blogueros” de éxito que son tentados por algun medio
de comunicaciéon para publicar sus contenidos alli. Esto supone: a) cobrar
una cantidad, aunque sea pequefia, por los contenidos que se publican; b)
en muchos casos participar de cierta mistica, de indudable valor aun hoy en
dia, como es publicar “en papel” (o hablar en la radio o en la television),
frente al espacio aparentemente menos “meritorio” y visible que, a los ojos
de muchos, continua siendo Internet; y finalmente c) entrar en el ecosistema
comunicativo espafnol y, de nuevo a los ojos de parte del entorno y del propio
autor, alcanzar la “mayoria de edad” comunicativa. El resultado en el medio
plazo de esta apuesta pot los medios profesionales'” suele ser doblemente
negativo: el autor del blog acaba abandonandolo o dejandolo en una situacién
de semiabandono que casi resulta peor (como ha ocurrido, por ejemplo, con
el blog Malaprensa'"’, de Josu Meso, o en parte con Escolar.net en el periodo
en el que Ignacio Escolar ocup6 la direccion de Priblico); y, ademas, el tipo de
contenidos que publica en la prensa acaban asemejandose muchisimo a la

109. Con algunas excepciones significativas, como podria ser el caso de Juan Varela [http://perio-
distas2|.blogspot.com. Fuente consultada el 30 de marzo de 201 1], no por casualidad periodista de
profesion y habituado a publicar en diversos soportes desde hace anos.

10 [http://www.malaprensa.com Fuente consultada el 30 de marzo de 201 1].
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comunicacién propia de los medios convencionales (porque, en efecto, ahora
esta publicando en un medio tradicional, incluso aunque sea también, o Gni-
camente, digital), perdiendo en el camino algunas de las virtudes por las que
el autor del blog se dio a conocer (Drezner y Farrell, 2008: 28).

Hablabamos anteriormente de que una de las caracteristicas diferenciales
de los blogs “ciudadanos” frente a los asociados a cibermedios es su capa-
cidad para englobar cuestiones y temas diversos, frente a una fuerte homo-
geneidad tematica propia de los blogs modelo “columna de opinién”. Cabe
decir al respecto que en la muestra analizada, conforme se acerca el dia de las
elecciones, el arco tematico que abordan todos los blogs tiende a centrarse en
lo relacionado con la campana, abandonando parcialmente el énfasis en otros
temas mas atemporales (o no ligados con la politica). Este proceso de crista-
lizacién también se da, con bastante claridad, desde el punto de vista ideold-
gico: los gestores de estos blogs parecen pensar que ha llegado la hora, por
fin, de que su capacidad de influencia pueda tener consecuencias practicas.
Y naturalmente obran en consecuencia, con un mayor nimero de mensajes,
mas claramente dirigidos al ambito de la campana y con una tendenciosidad
si cabe mas evidente de lo habitual.

Por ultimo, da la sensacion de que en el éxito del formato blog, y sobre todo
en su apropiacion por parte de los grandes medios (y periodistas) tradicionales,
estamos reproduciendo, inconsciente o conscientemente, el partidismo y la
polarizacion caracteristicos del modelo anterior, ahora trasplantado a Internet.
Asi, no es solo que exista una “blogosfera liberal” y otra “progresista”, agrupa-
das en torno a claros preceptos ideologicos, sino que el publico que visita los
blogs, y en particular el publico que comenta, tiene un perfil ideologico cada
vez mas similar al del autor o autores, si acaso mas radicalizado. LLa razon de
que esto sea asi es sencilla: a nadie le gusta sentirse en minoria, con lo que los
que no estén de acuerdo con quienes ejerzan como lideres de opinién tenderan
a callarse. Y de no ser asi, la opinién minoritaria, sea por sentirse acosados, por
afan provocador o, directamente, por buscar la destruccion de la comunicacion
(es decir, por comportarse como un #ro/l), tendera a extremarse y a desaparecet.
La opinién mayoritaria, por su parte, no es solo que sea extrema. Es, a los efec-
tos del integrismo ideolégico, ain mejor: sera la tnica que prevalezca.

Muchos blogs se estan convirtiendo en meras cajas de resonancia del dis-
curso previamente expuesto por el autor de la publicacion. De hecho, muchos
nacen ya directamente con ese objetivo. LLos comentarios del publico pierden
interés por lo cualitativo (porque vienen a decir lo mismo que dice el autor,
pero mas extremado) y por lo cuantitativo. En este dltimo caso, la enorme
cantidad de comentarios (unos 200 por articulo, o mas) imposibilita seguir el
debate; aunque, como hemos visto, tampoco es que se debata mucho.
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Este modelo comunicativo y este empleo del formato blog tienen su fuer-
za en el cerrado apoyo del sistema mediatico tradicional, que se siente —como
es 16gico— mucho mas comodo en este entorno. No es que sea lo tnico que
puede hacerse con un blog, ni que el blog imposibilite ofrecer un modelo de
comunicacion mas ecuanime.

El problema es que los centros neuralgicos de la llamada blogosfera tien-
den a concentrarse, por las razones que vefamos antes, en torno de este siste-
ma mediatico, bien porque provengan de ¢l (periodistas asociados a los me-
dios tradicionales, opindlogos que ubican su blog como parte de la oferta de
un medio en concreto), bien porque acaban desembocando, merced precisa-
mente a su éxito, en €L

Por ese motivo, muchos blogs, y en particular aquéllos que, por dedicarse a
efectuar analisis de la actualidad politica, se ubican mas proximos a dicho sis-
tema, efectian sinuosos recorridos, en su crecimiento, a lo largo de un amplio
abanico de cantos de sirena, amenazas y promesas veladas. Es posible que,
junto con el desapego o la heterodoxia ideologica, 1a condicion de muchos de
estos blogueros como profesionales independientes que tienen el blog como
una mera aficién constituya su principal salvaguarda.



