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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

L’origen d’aquesta polifonia €s el mateix procés de genesi de la modernitat:

o L’ascens d’'uns determinats grups socials gue van desenvolupar el
vocabulari de la cultura (la noblesa de roba, la burgesia, la bohemia,
etc.), que expressen aixi la seua consciencia de grup.

o Un altre proceés, una mica meés tarda, és la presa de consciéncia de la
diversitat cultural i de la dignitat humana de totes les societats,
vinculats al procés del colonialisme i 'imperialisme (que arranca en el s.
XV| —“la caiguda de I'home natural” amb la conquesta d’America— i
perdura fins al segle XX) i que imposaven la seua suposada superioritat
civilitzadora.

o El procés de diferenciacio funcional i especialitzacid profession al,
mitjancant el qual la societat és entesa com a constituida per camps
d’accio especifics regits per principis i valors diferenciats (emergéencia
de les ciéncies socials, especialment la sociologia en el segle XIX).
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Necessitat de desconstruccio del concepte cultura

o El terme cultura té multitud de significats i usos: Ministeri de Cultura,
activitat cultural, persona culta, agricultura.

o L’etimologia ens remet al llati colo=cultivar, que fa referéncia al proces
pel qual s’extrau la potencialitat de les llavors. Per extensio metaforica,
s’aplica al cultiu de I'esperit (Cicer0) i a partir del Renaixement adquireix
un sentit substantiu:

Un estat o habit de la ment, una virtut.
El producte del procés, obres d’art.
Estat o grau de desenvolupament d’una societat (sin. civilitzacio).

o L’antropologia decimononica introdueix el concepte per a designar les
diferents formes de vida de les diferents societats, considerant-les en la
seua globalitat.

@VN [VERSITAT
£ © VALENCIA




La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

La concepcid humanistica

o L'origen i el sentit basic de la cultura se situa en la concepci6
humanista, que funda i constitueix el mon institucional de la "cultura".
Es tracta d’'una ideologia de I'excel-léncia que és utiltzada com a
estrategia de distincid social.

o Aquesta concepcio és la que s’expressa en la idea d’adquirir cultura: la
cultura aqui representa un valor superior, un valor especial, i és una
cosa que s’adquireix amb esforg.

o Aquesta nocio de cultura té una llarga historia, que es remunta a
referents de cultura en principi molt allunyats (Aristotil). El cert és que,
com han assenyalat Williams o Elias, és a finals del segle XVIIl i
principis del XIX quan s’imposa aquesta concepcié mitjancant el terme
cultura.
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Cultura com a civilitzacio vs. anima del poble

o Civilitzacio: concepcio apareguda en el Renaixement:
Habit de la ment (individu-educacio).
Resultat d’'un proces (objecte artistic-creativitat).
Reflecteix el desenvolupament d’'una societat.

o El terme civilitzacio és adoptat pels filosofs il- lustrats per a
designar la idea del desenvolupament de I'enteniment i la
depuracio dels costums i de les lleis de regulacio social d’acord
amb una ra6 suposadament universal.

o Concepcio6 de la cultura com a anima del poble (Volksgeist):

En lloc d’'un curs historic universal i univoc, es conceben cursos
diferencials de cada "naci0" o poble, com a desenvolupaments de
maneres d’obrar, pensar i sentir propies de cada un.

En aquest context, la idea de cultura representa un ideal de
perfeccio basat en el sentiment, la franquesa, la "naturalitat” (i aixo
vol dir les formes de vida tradicionals, d’arrel popular).
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

La cultura en el marc de la Revolucié industrial

o Segons el socioleg Raymond Williams, la idea i la paraula cultura
apareix en llengua anglesa en el marc de la revolucio industrial: I'is de
cultura com a crianga o cultiu (cultura de quelcom) es transforma en el
segle XVIII i principis del XIX en una cultura com una cosa en si
mateixa .

o Els autors romantics del segle XIX, comparteixen algunes
caracteristiques significatives i una visio homogenia de la cultura:
Tenen un estatus professional similar (lligat al mon de les lletres).

Efectuen una critica de l'utilitarisme (el que Chiapello anomena, la critica
artistica al capitalisme), especialment de les classes altes i mitjanes
hegemoniques de I'epoca (épater le bourgeois).

Contraposen la cultura (espiritual) al progrés (material) de la civilitzacio.

Proposen la cultura com a solucié, bé en mans d’'un agent historic (elit,
I'artista-geni, 'intel-lectual) o bé en mans d’'una politica institucional (sistema
educatiu).
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Resum de la concepcié humanistica (1/2)

o La cultura és processual , s’adquireix a partir d’'un llarg procés
d’entrenament o educacio.

o La cultura és selectiva . Només algunes activitats son realment
creatives i son investides amb l'aura (Benjamin).

o La cultura és normativa o canonica : nomeés els resultats d’algunes
activitats mereixen una qualificacio de cultura. | unes obres son millors
gue altres, i es pot determinar per valors objectius quines tenen un valor
superior i universal (el canon). Es poden, per tant, valorar i classificar les
produccions de persones, grups i societats.

o La cultura és carismatica : les manifestacions culturals expressen
gualitats extraordinaries de l'artista.
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Resum de la concepcié humanistica (2/2 )

o La cultura és jerarquitzadora i legitimadora : la noblesa, el prestigi i
I'excel-lencia de I'activitat o de I'obra consagren la noblesa i I'estatus de
I'individu i del grup social que la produeixen i la consumeixen. P. ex. els
compositors i el “geni alemany”, el Liceu o el Teatro Real i el prestigi de
la burgesia barcelonina o madrilenya.

o La cultura és critica , s’oposa a les normes predominants en 'ordre
social.

o La cultura és fragil i vulnerable , pot resultar degradada per I'estructura
economica. Per aixo ha de ser preservada.

o La cultura és restrictiva : nomeés algunes activitats, algunes obres,
algunes persones constitueixen l'autentica cultura. Segons aquesta
visio, més enlla d’aquesta esfera, entrem en la pseudocultura.
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Concepcid antropologica de la cultura

o L’antropologia naixent de I'tltim terc del segle XIX passat enllaca, per
contra, amb la disjuntiva anterior, entre les nocions de cultura i
civilitzacid, reassumint els continguts de tots dos termes en el seu nou
concepte de cultura.

o Primera definicio de Tylor (1871): “La cultura o civilitzacio, en sentit
etnografic ampli, és tot aquell complex que inclou el coneixement, les
creences, l'art, la moral, el dret, els costums i qualsevol altres habits i
capacitats adquirides per ’'hnome com a membre de la societat”. La
definicio ha evolucionat, pero continua essent essencialment la mateixa.

o L’aportacié meés destacable com a ciencia de la diferencia i de
I'“altre” (inicialment dels pobles llunyans, seguidament de les minories,
actualment de tots els col-lectius, pero sempre amb una tendencia a
enfocar-se en el que és socialment desviat o0 no majoritari) ha estat
I'afirmacio de la dignitat equivalent de totes les pautes i formes de vida
dels grups humans en mostrar que tots estan constituits culturalment.
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Evolucio de la nocio antropologica de la cultura

o Clifford Geertz debat aquesta visio, fent un simil entre la cultura com un
sistema que produeix i €s producte de la interaccio social, com un
programa d’ordinador o una recepta de cuina, pero assenyalant que la
cultura és productora de canvis i no només la seua reificacio.

o Enl'etapa postcolonial, tot i compartir els trets basics de la visio
antropologica (caracter constitutiu, dignitat equivalent, concepcio com a
sistema significant), operen una reformulacio de I'objecte.

En centrar-se en I'estudi de grans ciutats o bé de comunitats sotmeses a un
procés d’integracio a un procés de destruccio per haver estat incorporades a
un Estat-naci6 i/o als processos de globalitzacio, els antropolegs es veuen
obligats a desprendre’s del concepte de cultura com a totalitat integrada i
coherent.

Actualment, I'antropoleg ha d’ocupar-se d’'un objecte que s’escapoleix i és

conflictiu, amb fronteres que s’entrecreuen en un camp a la vegada fluid,
travessat per la desigualtat i 'exercici de dominacio.
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Critigues a la noci6é antropologica de cultura

o Rosaldo critica la idea tradicional de comunitat, segons la qual cada
individu només pot pertanyer a una cultura discreta, absent
d’ambiguitats i solapaments. Molt sovint un es troba amb una pluralitat
de comunitats parcialment disjuntives, parcialment solapades que
s'entrecreuen.

o A aguesta critica epistemologica i teorica cal afegir-n’hi una de politica.
La insistencia en una cultura homogenia, estable, interdependent en els
seus elements afavoreix el que Pierre-Andre Taguieff ha anomenat
“fonamentalisme cultural”.

o Podem veure com, per altra banda, els conceptes que ha creat la
mateixa ciencia social, tenen exit socialment i alhora, en aquest proceés,
desenvolupen la seua propia dinamica i han de ser considerats com un
element mes en el context: el relativisme cultural ha impregnat
institucions com la UNESCO i condiciona les politiques culturals
mundials (necessitat segona reflexivitat).
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Resum de la concepcid antropologica de la cultura:

Q

Cultura: constitutiva , simbolica, universal i inclusiva, col-lectiva i publica,
compartida, apresa, practica, plural, relativa, historicament particular,
Inserida en una societat.

La cultura és relativa , sempre fa referencia a un grup concret.
Totes les cultures tenen una dignitat equivalent i s6n incommensurables.

No obstant aixo, la seua natura constitutiva no explica la diversitat , cal
investigar-la empiricament.

La relacio entre cultura i societat tendeix a ser interpretada com a
harmonica .

Alhora hi ha el debat sobre el relativisme cultural, un debat academic i
politic: un relativisme extrem pot deixar sense arguments enfront de
fenomens “indesitjables” (dominacio, explotacio, violacio dels drets
humans, etc.). No obstant aixo, per a Arifio poden existir altres criteris
(tecnics, logics, empirics, etics i historics) que limiten el relativisme.

7% VNIVERSITAT
€ Y D VALENCIA




La definicié humanistica 1 antropologica de cultura

Definicio humanistica de la
cultura. Segons aquesta
concepcio, la cultura és:

o Processual i selectiva.
o Normativa i canonica.

o Carismatica i
jerarquitzadora.

o Critica i vulnerable.

Hi ha una cultura veritable,
la resta és pseudocultura.

Definicio antropologica de la
cultura. Segons aquesta
visio, la cultura eés:

Constitutiva 1 sistematica.

Universal, publica i
compartida.

o Apresa, arbitraria i
convencional.

Practica, plural i relativa.

Totes les cultures tenen
una dignitat equivalent.



La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

La concepcio sociologica de la cultura:

o Les concepcions humanista i antropologica de la cultura son
concepcions explicites i constitutives (construeixen socialment la cultura
gue designen...). La concepcio6 sociologica, per contra, es implicita i
neutra . Consciencia del caracter historic i canviant de la definicio.

o La sociologia no desenvolupa un concepte nou de cultura, sinoé que
registra i analitza el que ja existeix socialment i institucionalment  com
a cultura.

o Alguns autors, com Raymond Williams en els seus treballs sobre cultura
| societat, intenten tracar ponts entre una visié antropologica i una visio
sociologica. Aquest autor defineix la cultura com un sistema significant
establert i distingeix entre un sistema significant manifest i un sistema
significant latent o implicit .
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura
Aportacions de la sociologia al concepte de cultura (1)

o La idea de I'existéncia d'una esfera autonoma , dins el context
d’'una especialitzacio funcional de la societat caracteristic de la
modernitat.

o La perspectiva d’una esfera jerarquitzada, estructurada iamb
institucions propies, segons unes normes i uns valors propis.

o Estudi empiric dels processos macrosociologics a llarg termini i de
les dinamiques i estructures existents de camps | subcamps
determinats (des del llenguatge al comic) i de la relacio entre
modernitzacio (economica, social i politica), la construccio de
I'Estat-nacio i el desenvolupament de la nocio de cultura moderna.
Analisi de la relacio dels elements anteriors en relacio als factors de
poder, estatus i domini economic.

7% VNIVERSITAT
€ Y D VALENCIA




El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Recordatori de I'oposicid entre I'aproximacio inter na i externa

Perspectiva interna Perspectiva externa
(humanitats, esteética, (sociologia, estudis
historia de I'art) culturals)
Art = misteri Art = producci6 social (i
Creaci6 espontania d’'un geni  reproduccio)
isolat.

Importancia de les comunitats
Importancia de 'aura de | les xarxes en la creenca de
I'individu com a font del valor  lart.
de l'art.

Canvi en els valors en
Eternitat de l'art, diferents moments historics.
permanencia, bellesa,
perfeccio.
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Aportacions de la sociologia al concepte de cultura (2)

a

a

No només perspectiva macro:

En una perspectiva més meso: estudi empiric dels camps artistics, de la
modernitat des d’un punt de vista sociologic, assenyalant-ne la trajectoria
historica i caracter construit socialment.

En una perspectiva més micro: institucions, rituals, rols i convencions de
I'esfera cultural.
Interrelacio entre I'analisi intern propi de les humanitats (I'objecte
artistic, el creador, el canon) amb les analisis externes (condicionants
economics, institucionals, normatius, etc.). Aquest és un dels punts mes
criticats de la sociologia per privilegiar en diversos casos la perspectiva
externa (perspectiva dessacralitzadora).

Interrelacio entre els camps institucionals de la cultura i les practiques
guotidianes (hibridacio de la cultura, els artistes folk o naif). Per tant,
certa integracio de la perspectiva humanistica i antropologica.
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Esferes socials (Weber)

Religio
Etapa pr.em(.)d.erna Etapa moderna
Domini religiés Diferenciaci6 d’esferes socials
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La definicié6 humanistica 1 antropologica de cultura

Preguntes sociologiques al concepte de culturail’ art

a

Com afecta el procés de modernitzacio a la definicio de la cultura i el
d’'una cultura legitima?

El concepte de cultura dominant és definit per la classe dominant?

Quin és el paper dels intel-lectuals (concepte nascut en el segle XIX) en
la definicio de la cultura?

Quines contradiccions hi ha entre la definicié de l'elit burgesa i el de I'elit
intel-lectual (bourgeois versus bohemes).

Hi ha una sola cultura o cal parlar de cultures de classe?

Es poden desenvolupar subcultures per part de grups subalterns que
desenvolupen estrategies de resistencia a la cultura de la classe
dominant o la cultura de masses?

Que és l'art i com es construeix aquesta nocio al llarg del temps?
Qui son els artistes, com es defineix i varia el seu caracter carismatic?
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La definici6 humanistica 1 antropologica de cultura

Antonio Arino

= Per a saber-ne meés: SOCiOlOSI'a
- dela
= Antonio Arifio, Sociologia de la cultura CU|tU ra

La constitucion
simbolica
de la sociedad

Arvel Sociologia
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1. Introduccio
1.2 El desenvolupament de I"analisi

soctologica de la cultura

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Aportacions de la sociologia de la cultura

o Lavisio de la societat moderna diferenciada en esferes d’activitat (tesi
weberiana). La societat se secularitza i la religid no desapareix siné que
passa a ser una esfera diferenciada: del monopoli dels béns de salvacié
es passa a un mercat.

o L’estetica, la politica, 'economia se separen de la religid i el bell, el just |
I'eficient ja no es basen ni s’avaluen amb els principis de la religio, que
és el sagrat.

o A través d’aquesta diferenciacio:

Per una banda, es constitueix I'esfera de la cultura especialitzada, en
adquirir autonomia davant de les altres esferes (les obres culturals
son percebudes i valorades com a tals).

| per un altre, aquesta cultura (com a material simbolic) passa a
exercir un paper de diferenciacio (individuacio) i de distincio social
(grups d’estatus).
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

La concepcio sociologica de la cultura com a esfer a
especialitzada en la societat capitalista

o Esfera d’activitat simbolica especialitzada caracteristica de la societat
occidental moderna

Es un desenvolupament institucional que s’inscriu dins del procés de
modernitzacio occidental (divisio del treball social, esferes d’activitat
autonomes).

Es constitueix sobre els principis de valoracio especifics dels valors
culturals que es funden en la idea humanistica de la recerca de
I'excel-lencia espiritual.

Guanya autonomia en funcio de I'afirmacio dels valors culturals
(separats respecte als religiosos, politics, economics o socials).

Exerceix un rol en la producci6 de les elits i de la legitimacio de les
diferencies socials en el marc d’una societat complexa.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

llli

cultura

I

De la historia social de I'art a I'estudi del mater ial
social de l'art

o Segons Williams, es parteix d’una avaluacio de les
condicions socials de I'art, en les quals hi ha un emfasi
en els elements historics i els elements psicologics, que
condueixen a definir grans periodes a la historia de I'art.
No obstant aix0, el punt debil d’aquesta tendencia rau
en la poca capacitat per a explicar la variabilitat i el
canvi en les formes artistiques, partint d'una
antropologia universalista o de grans periodes historics.

o En una segona etapa, de major desenvolupament
d’aquest corrent d’historia social de I'art, s’estableix que
les obres d’art constitueixen un reflex d’'un periode
social: p. ex. I'analisi de Luckacs de 'emergéncia de la
burgesia comercial en el segle XVIIl i la novel-la
realista.

s e e—
pre=rteat
)




El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura
= De la historia social de I'art a la sociologiade |  es arts

o S’han desenvolupat algunes analisis més complexes. Es el cas
d’Alan Lomax que examina els paral-lelismes entre estructura social
| estil de la interpretacio (analisi d’obra i interprets). Algunes
troballes:

= Hihaun contrast entre la forma d’interpretacié dels pigmeus i els boiximans i les
orquestres: 1) Els pigmeus amb una abséncia de jerarquies; les cancons
s’interpreten de forma igualitaria. 2) Els grups corals i les orquestres modernes, en
un context molt més desigual, son molt jerarquiques i estan dirigides per un director
guasi dictatorial.

=  Existeixen formes dins el continuum que formen els dos extrems: estil bardic amb
solista i acompanyaments que interpreten segons un canon impersonal tipic de
societats amb un alt grau de dominacio. Per contra, en el model negre africa el solo
I el cor sOn practicament igual, cosa que reflecteix el model igualitari del model tribal

guasi acefal.




El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

Els limits de la interpretacio materialista

o Les analisis se centren en 'estudi d’aquells sectors en que es
poden veure reflectits més les condicions socials, com la novel-la
realista. Pero com analitzar la musica atonal o 'art abstracte?

o Aquesta interpretacio sol exagerar I’lhomogeneitat cultural de les
societats, obviant I'existencia de subcultures. Sol també adoptar la
perspectiva de la sincronitzacio dels rellotges (coincidencia historia
cultural amb historia social).

o Amb la irrupcié de 'estalinisme, aquesta perspectiva deriva en una
legitimacio d’'un “art de partit” i en una doctrina artistica coneguda
com a “realisme socialista”. La conseqtiencia d’aquesta perspectiva
sera I'exclusio com a “arts burgeses” o exercicis de “formalisme
estetic burgés” de les disciplines o els corrents que s’allunyen
d’aquest c Miissig -
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

De la teoria del reflex a la idea de la mediacio

o En una evolucié cap a la complexitat en I'analisi el marc
d’estudi s’estén cap a I'analisi de les relacions socials En
aquest sentit, es refina la idea segons la qual I'obra d’art
és el reflex de realitat social i es passa a imaginar-la
com a mediacio; no reprodueix nomes la realitat social
sin6 que la representa i, per tant, la modifica. Aquesta i
mediacid pot anar en el sentit de:

FRANZ KAFKA »

- DIE VERWANDLUNG

Projectar aspectes essencials de la societat que no sén
evidents

Expressa d’'una manera objectiva els sentiments subjectius.

Revelen processos psicologics i crisis socials revelant
I'alienacio individual i general de la societat.

Posen al descobert la naturalesa conjunta d’'una societat o
d’'un grup particular.

KURT WOLFF VERLAG - LEIPZIG
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura . , o
= Diamant cultural: produccid, recepcio, mediacions i

marcs de la cultura

o Teoria desenvolupada per la sociologa Wendy Griswold en Cultures
and Societies in a Changing World (1994).

o Elements del diamant cultural que té quatre elements, quatre vertexs i
sis enllacos:

0 Objectes culturals: simbols, creences, valors i practiques.

o Creadors culturals: els individus, grups, organitzacions,
institucions i sistemes que produeixen i distribueixen béns i
culturals. CULTURES AND

. T : : SOCIETIES
0 Audiencies culturals: els individus, grups, organitzacions, IN A
institucions i sistemes que experimenten la cultura i els CHANE{H&WORLD
objectes culturals. "
0 Mon social: el context en el qual es crea i s’experimenta la ko

cultura.

o L’interés es focalitza en la interacci6 dels elements i no en I'obraen si |
mateixa com en la perspectiva humanistica o en el reflex mecanic com
en la perspectiva materialista.

o
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura
Activitat
o Escolliu una obra cultural de ficcio (novel-la, pintura, comic, pel-licula,
serie, etc.).

o Escriviu individualment quina relacio es pot tracar entre I'obra i el
context social.

o Analitzeu fins a quin punt es pot tracar una relacio entre context social |
I'obra o0 bé s’han de considerar altres elements.

o Exposeu a l'aula les conclusions.
o Debateu-ho en grup.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

La concepcio d’esfera cultural i Fautonomia relati va

o La questio de 'autonomia relativa i les influencies mutues entre les
esferes socials ha estat i és un dels debats centrals de la sociologia en
general des del segle XIX. Com diu Daniel Bell és un dels aspectes més
complexos de la sociologia.

o Lateoria marxista parteix de la base que la infraestructura (els modes de
produccid) expliqguen sempre “en darrer terme” els aspectes
“supraestructurals” o ideologics... Aquesta visio es veu reflectida en la
sociologia de l'art i la cultura desenvolupada fins als anys cinquanta, quan
entra en crisi pels seus limits interpretatius.

o Aquesta visio es repren en certa manera especialment en Adorno i
Horkheimer i en part per Benjamin, que fan una assimilacié entre societat
de masses i cultura de masses (veg. tema 3) 0 bé entre els critics al
postmodernisme gque veuen una associacio entre cultura postmoderna i
capitalisme postfordista o en certes analisis de la politica cultural com a
mascara del neoliberalisme (Harvey).
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Esfera
politica

Esfera
artistica

Esfera
religiosa
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

L’aportacio de Weber a I'analisi sociologica de la cultura

o El procés de modernitzacié comporta el sorgiment d’esferes socials
relativament autonomes. Aquest proceés és possibilitat per la combinacio
de 'anomenada secularitzacio (separacio entre I'esfera religiosa i les
altres esferes i perdua del monopoli religiés), pel sorgiment d’'una nova
esfera social i pauta d’interaccio social relativament dominant (I'esfera
economica, el sorgiment del mercat i accié social orientada a la
consecucio d’'un fi a través de mitjans racionals).

o Des de certs punts de vista, I'esfera artistica sorgeix com una “illa” en el
desencantament del mén i com un reducte de I'acci6 orientada a valors
('amour de l'art) i de I'accio social carismatica (la figura social de 'artista
demidrgic).

Les aportacions weberianes serveixen de base per a analisis del mon artistic
no deterministes.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

Esfera artistica I altres esferes socials (economic  a i politica):
autonomia relativa i influencies

o Diversos autors han partit de I'herencia weberiana per a plantejar
I'evolucio de la relacid entre les esferes socials en termes no
deterministes, assenyalant relacions ambidireccionals, o bé destacar la
influencia de I'esfera cultural sobre les altres esferes.

o Aquest és el cas, almenys, de diversos sociolegs, especialment a partir
dels anys setanta, coincidint amb el que anomenem postmodernitat.

Alguns casos destacats son:
Bell, Les contradiccions culturals del capitalisme.
Boltansky i Chiapello, El nou esperit del capitalisme.
Lash, Sociologia del Posmodernismo.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Teoria del reflex / determinisme

>

Esfera Esfera

economica artistica

Daniel Bell, Les contradiccions culturals
Boltansky i Chiapello, El nou esperit del capitalisme
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Bell, Les contradiccions culturals del capitalisme

Per a Bell la societat capitalista esta dividida en tres esferes separades
gue es regeixen per principis diferenciats: I'economia, I'ordre politic i la
cultura. El primer es regeix pel principi axial de I'eficiencia, el segon, la
politica, pel principi de la igualtat i, el tercer, pel principi de
I'autorealitzacio (o I'autogratificacio).

Aquest autor assenyala que aguests ambits no sOn congruents entre si,
tenen diferents ritmes de canvi, segueixen normes diferents, que
legitimen conductes diferents i fins i tot oposades. El nucli, pero, de
I'observacio de les oposicions es dirigeix a la contradiccio entre I'esfera
economica i la cultural, que I'autor veu font de molts dels conflictes
socials, com l'alienacio, la despersonalitzacio o I'atac a l'autoritat.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

La contradiccid entre esfera cultural i economica s egons Bell: origen i
consequencies

o Bell fa una critica considerada com a conservadora a I'esfera cultural
com a generadora d’'una conflictivitat social en desenvolupar uns valors
autonoms (assenyalant especialment a les avantguardes, especialment
les posteriors a la segona GM) i contradictoris amb els valors que
fonamenten I'estructura economica i I'ordre social.

o No obstant aix0, assenyala també que “I'estructura de caracter heretada
del segle XIX, amb la seua exaltacio de I'autodisciplina, la gratificacio
postergada i les restriccions encara respon a les exigencies de
I'estructura tecnoeconomica, pero xoca violentament amb la cultura, on
tals valors burgesos han estat reemplacats per complet, en part,
paradoxalment, per I'accio del mateix sistema economic capitalista”.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Boltansky i Chiapello, EI nou esperit del capitalisme

o Boltansky i Chiapello vénen a recordar que efectivament a partir del segle
XIX, amb el triomf de la burgesia i de la industrialitzacio, es genera una
oposicio entre esfera artistica i esfera economica i politica.

o Parteixen del fet que el capitalisme ha tingut dos “esperits”: el fundador,
del capitalisme individualista i ascetic, el segon capitalista organitzat o
burocratic. Pero van meés enlla i analitzen el sorgiment d’un tercer i nou
esperit del capitalisme, que se centraria a neutralitzar la critica artistica al
capitalisme i a “cooptar” i readaptar el discurs de la creativitat i
'emprenedoria en el marc del nou capitalisme postfordista.

o Analitzen aquest canvi a partir dels manuals de gestid empresarial i de
recursos humans, que van adaptant aquesta perspectiva, en principi
oposada a la gestio jerarquica i disciplinaria que analitza Bell. Per tant,
vénen a dir que si hi havia contradiccio, aquesta ha anat desapareixent i
és el que explicaria gran part dels canvis en I'esfera economica i cultural.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Aportacions de la sociologia a I'analisi de la cult ura

L’aportacioé de la sociologia i la seua perspectiva, ens permet avancar cap a
un concepte de la cultura multidimensional. La cultura com a informacié
adquirida per aprenentatge social €s al mateix temps:

o Genérica: constitutiva, universal, afirmadora de la comuna dignitat humana.

o Grupal: plastica i diversa segons el seu ninxol etnic, afirmadora de la relativitat i
la tolerancia.

o Personal: genial, orientada a fins, a la innovacio, a la creativitat.

o Estructural: camp autonom que comporta la formalitzacio de tasques i
processos d’especialitzacio en funcions, afirmadora d’una competéncia funcional.

L’estudi multidimensional permet una analisi de la trajectoria dels artistes, del
sorgiment de mons artistics, de la sociogenesi de les institucions culturals,
dels conflictes entre grups artistics, dels canvis de sistema cultural, etc.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

La noci6 sociologica de la cultura: desigualtat i d ominacio

o El concepte sociologic de cultura introdueix la variable de la desigualtat dins
de I'estructura social: els béns simbolics operen com un recurs (capitals)
gue es distribueix de manera desigual entre els membres d’'una societat,
d’acord amb diverses variables.

Si bé la cultura és constitutiva de I'ésser huma, possibilita la seua
comunicacio i €s un sistema significant que aporta informacio
pragmatica formant un sentit comu i una consciencia practica, un
habitus, que és comu a tots els homes i les dones. Ara bé, existeix una
diversitat intercultural i una diversitat intracultural que pot ser la base de
la desigualtat, que pot ser intercultural (distincio entre cultes i vulgars) o
bé intercultural (que donaria a lloc a un etnocentrisme amb la distincio
de civilitzats i vulgars).

Tot i que hi ha alguns corrents antropologics que es neguen a parlar de
desigualtat entre les cultures, el cert és que han existit | persisteixen
formes de classificacio de les cultures, inscrites en les categories
mentals i en les institucions culturals.

s VNIVERSITAT
€% B VALENCIA




El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

El triomf del politicament correcte i la persistenc la de formes de
jerarquitzacio cultural

o Podem parlar d’un triomf per tant d’'un discurs “politicament correcte” en
el qual es planteja que totes les cultures tenen igual valor (i malgrat que
hi ha alguns usos derivats potencialment perillosos com el
fonamentalisme cultural o bé un relativisme “impotent” enfront de les
vulneracions dels drets humans).

Conferéncia Mundial sobre les Politiques Culturals (UNESCO) de 1982.
Informe Nuestra Diversidad Creativa (UNESCO) de 1997.
Agenda 21 de la Cultura (Xarxa de Ciutats, Forum d’Autoritats Locals) de 2004.

o No obstant aix0, han existit i persisteixen formes de classificacio de les
cultures, inscrites en les categories mentals i en les institucions culturals:
s’ha abandonat les formes que negaven la qualitat de cultural a les
formes no occidentals o no distingides de cultura, pero sén encara
vigents les classificacions d’alta i baixa cultura. Alhora algunes nocions
com subcultura, son ambigiies, ja que denoten diversitat cultural pero
alhora denoten també subordinacio.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

No obstant aixo, existeixen nombroses formes de jer arquitzacio
intercultural

Q

Q

Q

Les enciclopedies, els llibres d’historia de I'art i el tractament que fan de cada pais.
Els llibres escolars i la seleccid de classics.

Els canons de musica classica: les col-leccions de discs, els repertoris “best of”,
etc.

Els premis Nobel.

Altres premis disciplinariament importants: Pritzer en arquitectura, els del festival
de Cannes en el cine.

Els pavellons de les exposicions universals (hereus de la nocio de cultura com a
civilitzacio).

Cotitzacions de les subhastes d’art.

Llistes de vendes de musica.

Llistes de vendes de literatura.
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El desenvolupament de ’analisi sociologica de la cultura

Dificultats i reptes a I'analisi sociologica de la cultura

o Hi ha una discussio sobre si en I'etapa de la fundacio de la sociologia
I'art va ser ignorat o no. En tot cas, en el que si que hi ha acord és que
per a alguns autors com Marx o Durkheim, les arts ocuparien un lloc
marginal perque posarien en evidencia els limits o les dificultats de les
seues teories per a descriure els fets i els valors artistics (Menger,
1992).

Com entendre des del punt de vista durkheimia que una producci6 individual siga
adoptada com a simbol col-lectiu?

Com explicar des d’aquesta perspectiva per una banda la singularitat de la produccié de
les obres d’art i alhora la universalitat del seu significat i plaer estetic?

Per a Marx el valor d’'una mercaderia prové basicament del factor treball i dels materials
utilitzats. Com explicar, per tant, que el valor de les obres d’art que no té relaciéo amb
aquests factors esmentats?

Alhora Marx fa referéncia a I'eternitat de I'art grec classic malgrat ser el producte d’'una
etapa historica concreta.

Per a Weber, les arts vénen a significar I'excepcio a la racionalitzacio i a la
burocratitzacio de la societat moderna, i explica amb la nocio de carisma que, aixo no
obstant, no deixaria de ser una caixa negra dins la seua teoria.
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El desenvolupament de ’analisi sociologica de la cultura

Desenvolupament de I'analisi sociologica i principa Is corrents

o Si bée Marx i Durkheim han tingut influencia sobre les analisis posteriors del
mon de l'art, és sobretot Weber qui té un pes més gran en el sorgiment de la
sociologia de les arts com a disciplina. En part perque les idees weberianes
sobre les arts no tenen I'obligacié normativa de contribuir a I'explicacio de la
fusié comunitaria (Durkheim) o la demostracio de I'existencia de la lluita de
classes (Marx). | en part perque la seua nocié d’autonomitzacio permet
aproximar-se empiricament al procés d’intel-lectualitzacio, de
professionalitzacié o de racionalitzacio de les activitats artistiques.

o No obstant aixo, la sociologia de l'art resta com una preocupacio marginal
fins a la segona meitat del segle XX (Crane). P. ex. Durkheim no presta
atencio a I’Année Sociologique. Hi ha excepcions heterodoxes com Simmel,
Veblen, Adorno, Benjamin, etc.

o A partir dels classics es desenvolupen fonamentalment dos corrents que

Menger anomena estructuralista (de tipus meés determinista i unicausal) i
interaccionista (una sociologia de tipus més relativista i multicausal).
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la cultura

= La construccio de la sociologia de la cultura

o Es una especialitat nova dins de la sociologia, perd que beu
dels classics i progressivament forma part dels debats
centrals dins la sociologia i les ciencies socials en general.
Importants sociolegs contemporanis han ajudat a
desenvolupar-la directament o indirectament: Pierre
Bourdieu, Jeffrey Alexander, Peter Berger, Randal Collins,
etc.

o Des de diversos punts de vista podem veure com la
sociologia contemporania tendeix a mostrar el joc /
oposicions / aliances entre les diverses esferes socials i no
a analitzar-ho com un tot o com un mer reflex mecanic, com
és el cas de l'antropologia, almenys la classica o algunes
teories sociologiques anteriors.

o Hi ha una confluencia de sociologies de camps
concomitants: sociologia de la comunicacid, sociologia de
les religions, sociologia de I'educacio, sociologia politica,
teoria sociologica, etc.
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El desenvolupament de I'analisi sociologica de la cultura

Paul DiMaggio

=  Vera Zolberg

Anys setanta, eclosio de la
sociologia de la cultura,
especialment a Franca i als EUA.

Richard A. Peterson

v3

Pierre-Michel Menger

Jean-Claude Passeron

Natalie Heinich

Raymonde Moulin
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

= Una nova sociologia de les arts, dos corrents

o Estructuralista: revelar les estructures del camp artistic i les seues oposicions en
part assimilables a antagonisme de classe.

o Interaccionista: investigar sobre les institucions, els rols i les convencions dels
mons artistics.

Pierr Bourdieu Howard S. Becker
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

Evolucio de la sociologia de la cultura en el segle XX

o Treballs nord-americans sobre la cultura de masses al voltant de la ll
Guerra Mundial (hereus d’una problematica apuntada en I’Alemanya
d’entreguerres).

o Treballs europeus que segueixen a la institucionalitzacio de la politica
cultural a partir dels 60 (consums culturals, condicions dels creadors,
indastries culturals, politica cultural...).

o A partir dels anys 80 es consoliden models d’analisi (Bourdieu, Becker,
Peterson, etc.).

o En els dltims temps aquesta tradicio tendeix a redefinir la sociologia de
la cultura:

Abastant ara noves problematiques (patrimoni i memoria col-lectiva,
indastries creatives, globalitzacié cultural, dinamica cultural local, etc.).

Reorientant la seua perspectiva epistemologica: de la perspectiva de
I'estructura (la determinacio / produccio social de I'objecte-actor cultural) a la
perspectiva de I'accidé  (la producci6 cultural de la realitat social).
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

Perspectiva de la sociologia de la cultura: delad  essacralitzacio
d’'una esfera “sagrada” | desbordament determinista

Q

Com observa Raymonde Moulin, la sociologia de les arts té un esperit
“dessacralitzador” d’'una esfera moltes vegades analitzada amb “coto fluix”
0 bé a la qual es considera (cada vegada menys, pero) gue no es pot
analitzar amb les eines objectivadores de les ciencies socials.

El risc de I'objectivacio sociologica és que es produisca un desbordament
“determinista” que produisca un procés d’aplanament de I'analisi d’autors,
obres o consums culturals sota discursos pretesament denunciatoris.

Per aquesta rao és essencial la construccio de I'objecte d’estudi en
ruptura amb el sentit comu i els prejudicis.
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la
cultura

= Per a saber-ne més:

= Vera Zolberg, Sociologia de las artes
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura ACTIVITAT

Exit Through the Gift Shop és un documental britanic-

nord-america estrenat el 2010. Dirigit per Banksy, famés W’Tm
artista de carrer, constitueix el seu debut cinematografic. @WT "

El documental té com a protagonista Thierry Guetta, un

immigrant frances que viu a la ciutat de Los Angeles que i‘n%‘f-‘ﬁ‘a“?”fét'l‘m -
desenvolupa una gran aficio pel grafiti i documenta
aguesta activitat amb la seua camera.

Treballeu sobre:

o Quina és la mirada sobre el mén de l'art i les seues fronteres. Que
aporta a les preguntes: Que és art? Qui és artista? Es pot
aprendre a ser artista?

o Sobre el grafiti: és considerat un art o només un art “menor”? Com jay 7
s’entra en el mon del grafiti? Quines regles hi ha? Quina recepcio ~™ ™"
te el grafiti?

o Sobre la mirada: quin interés pot tenir Banksy a fer un documental
sobre Thierry? Es un veritable documental? O ens trobem davant
un artefacte per a defensar una posicio al camp?




1. Introduccio
1.3 El debat sobre la ideologia 1 ’analisi

de la cultura

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



El debat sobre la ideologia 1 ’analisi de la cultura

El debat sobre la ideologia: les prenocions i malen  tesos

o Es tracta d’'un debat que tracten tots els manuals de sociologia de la
cultura, que va tenir el seu apogeu en els anys setanta
(principalment impulsat per relectures del marxisme) i que
darrerament sota I'impuls de 'anomenada “nova politica” ha tornat a
“posar-se de moda”. No obstant aixo, com afirma Ariio, és una
tematica que ha estat analitzada amb una notable imprecisio, essent
“terra de tots i patria de ningu”.

o Normalment el terme s’utilitza per a I'estudi de les ideologies
politiques des d’'una perspectiva historica, particularment centrat en
els discursos explicits. Es alhora utilitzat normalment per a
desacreditar les idees de I'adversari politic . Un extrem és I'analisi
del nacionalisme sense estat des d’altres nacionalismes banals o be
la qualificacid per part d’'un marxisme determinista de “falsa
consciencia” tot el que no corresponga amb la seua analisi de la
nocio de treball, modes de produccio o relacions socials.
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El debat sobre la ideologia 1 ’analisi de la cultura

El debat sobre la ideologia: genealogia del concept e

o Elterme ideologia naix en el segle XVIII com la ciencia de la
formacio de les idees. Destaca que sorgeix a) com una ciencia
positiva de les idees, i b) com una arma critica per a ser usada
contra les idees de I'antic regim i pel progrés de la humanitat.
Segons aguesta concepcio, una educacio racional i laica nomes es
podia fundar sobre una ideologia. Posteriorment, a Franca dins de la
lluita politica postrevolucionaria va prendre un caracter pejoratiu
sinonim d’intolerancia o bé una doctrina abstracta divorciada de la
realitat.

o Aguesta concepcio va ser ampliament difosa en el segle XIX. Per
part de la dreta reaccionaria és utilitzada com a sinonim de
concepcio del mon revolucionaria, irrealitzable i fanatica. Per part de
I'esquerra, el marxisme utilitza el terme d’ideolegs per a criticar la
seua concepciod idealista i la consideracio de la primacia de les
idees.
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El debat sobre la ideologia 1 ’analisi de la cultura

La concepcio marxista: la ideologia com a distorsio

o En primer lloc, la ideologia és definida en relacié amb la filosofia
idealista que planteja totes les revolucions en el terreny del
pensament pur. | sense fer una analisi sistematica d’aquest terme
utilitza les metafores de camera obscura, ecos, fantasmes. En
definitiva, subratlla que les representacions humanes no sén cap
fonament fiable. Engels va més lluny i, vorejant la “fantasia
objectivista”, assenyala la determinacio “en darrer terme” de la
consciencia humana i I'*autonomia relativa” de les idees.

o Per una altra banda, la ideologia s’oposa a la ciencia, a la qual
anomena ciencia “positiva i abstracta”. La ideologia és el
coneixement il-lusori, enganyds i distorsionat de la realitat. Pero d’on
IX, segons Marx, aquesta distorsio? Hi ha dues respostes:

La ideologia alemanya.
La critica a I'economia politica liberal.
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El debat sobre la ideologia 1 ’analisi de la cultura

"La consciencia no pot ser mai altra cosa que I'ésser conscient, i I'ésser dels
homes és el seu procés de vida real. | si en tota la ideologia dels homes i les
seues relacions apareixen invertits com en una camera obscura, aquest
fenomen respon al seu proceés historic de vida, com la inversio dels objectes en
projectar-se sobre la retina respon al seu procés de vida directament fisic.

Totalment al contrari del que passa en la filosofia alemanya, que baixa del
cel a la terra, aqui es puja de la terra al cel. Es a dir, no es parteix del que els
homes diuen, es representen o s’imaginen, ni tampoc de 'home predicat,
pensat, representat o imaginat, per a arribar, arrancant d’aqui, a ’nome de carn i
0Ss0s; es parteix de ’'home gque realment actua i, arrancant del seu procés de
vida real, s’exposa també el desenvolupament dels reflexos ideologics i dels
ressons d’aquest procés de vida. També les formacions nebuloses que es
condensen en el cervell dels homes son sublimacions necessaries del seu
procés material de vida, procés empiricament registrable i subjecte a condicions
materials. La moral, la religio, la metafisica i qualsevol altra ideologia i les
formes de consciencia que a elles corresponen perden, aixi, 'aparenca de la
seua propia substantivitat."

Marx i Engels, La ideologia alemanya.
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"Les idees de la classe dominant sén les idees dominants de cada
epoca; o dit d’'una altra manera, la classe que exerceix el poder material
dominant en la societat €s, al mateix temps, el seu poder espiritual dominant.
La classe que té a la seua disposicio els mitjans per a la produccio material,
disposa amb aixo, al mateix temps, dels mitjans per a la produccio espiritual,
cosa que fa que se li sotmeten, alhora, de mitjana, les idees dels que no
disposen dels mitjans necessaris per a produir espiritualment. Les idees
dominants no son altra cosa que I'expressio ideal de les relacions materials
dominants, les mateixes relacions materials dominants concebudes com a
idees; per tant, les relacions que fan d’'una determinada classe la classe
dominant son també les que confereixen el paper dominant a les seues idees."

(...) "En efecte, cada nova classe que passa a ocupar el lloc de la que va
dominar abans d’ella es veu obligada, per a poder tirar endavant els fins que
persegueix, a presentar el seu propi interes com l'interes comu de tots els
membres de la societat, és a dir, expressant aixo mateix en termes ideals, a
imprimir a les seues idees la forma de la universalitat, a presentar aquestes
idees com les Uniques racionals i dotades de vigencia absoluta."

Marx i Engels, La ideologia alemanya.
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“Importa sempre distingir entre el trastorn material de les condicions
economiques de produccié —que s’han de comprovar fidelment amb ajuda de
les ciencies fisiques i naturals— i les formes juridiques, politiques, religioses i
artistiques o filosofiques; en una paraula, les formes ideologiques, sota les
guals els homes adquireixen una consciencia d’aquest conflicte i el resolen.”

Marx, Contribucio a la critica de I'economa politica
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La concepcid marxista: la ideologia com a dominacio

o Segons Marx, la “ideologia alemanya” €s una distorsio pura i separada
de les condicions reals. Construeix una dimensio imaginaria d’'una
situacio historica concreta. Alhora en un altre passatge ben conegut
d’aquesta obra s’afirma que la ideologia expressa i afirma els interessos
de la classe dominant.

o La classe dominant produeix idees dominants i que aquesta “fa quelcom”
a les classes subordinades que produeix la seua submissio. Dues
interpretacions possibles:

Existiria una cultura subordinada, perdo només la cultura dominant seria

publicament visible . La cultura de les classes dominades no es podria
percebre, ja que no té canals ni mitjans d’expressio.

No pot haver-hi una cultura subordinada  pergué totes les classes estan
integrades dins un mateix univers mental que és el de la classe dominant. Per
tant, la cultura de la classe dominant és compartida per totes les classes.

o El mecanisme que produeix la dominacio seria presentar com a
interessos generals el que en realitat son interessos particulars i
especifics d'una classe dominant determinada.
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El debat sobre la ideologia: ideologiacom aeinad e canvi

o Una tercera visio de la ideologia podria ser més neutral, podria
significar el mitja a través del qual els homes iles dones fan| a
seua historia com a agents conscients. La ideologia s’identificaria
en aguest cas com a consciencia practica.

o En aquest cas la ideologia no seria una distorsio, un instrument de
dominacid sind que tindria una certa autonomia. En aquest cas faria
referencia, com Lenin o Gramsci, a un sistema d’idees propi d’'una
classe social, un factor essencial en la mobilitzacié dels actors en
lluita.

o Tres factors caracteritzen la visio posterior:
Simplificacio en identificar i reduir el concepte a falsa
consciencia (Engels i Lukacs).
Neutralitzacio de la dimensio critica (Lenin i Gramsci).
Emfasis en 'autonomia de les idees (Althusser).
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L’aportacio de Karl Mannheim

o Segons Mannheim, I'analisi ideologica s’ha centrat a
desemmascarar les concepcions dels enemics politics,
assenyalant-ne el condicionament social i la vinculacio a T
determinats interessos. Es, per tant, una arma llancivola. y utopia

o Aix0 no obstant, aguest mecanisme analitic pot tornar-se
contra qui l'utilitze, ja que també poden assenyalar el seu
discurs com a socialment condicionat. Es passa, per tant,
d’'una concepcid total especial de la ideologia a una concepcio
total general: totes les idees i totes les representacions socials
constitueixen una perspectiva especifica de la realitat.

o Finalment distingeix entre ideologia i utopia: a) ideologia, el
pensament dels grups dirigents que pot comportar una
incapacitat de diagnosticar correctament els problemes
socials, i b) utopia, el pensament dels grups oprimits que pels
seus interessos enfocarien el coneixement de la realitat com
una eina per a legitimar el canvi social.
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Quatre problematiques que es plantegen sobre el con  cepte
d’ideologia

1. La necessitat de produir un coneixement cientificament fiable, aixi
com la recerca sobre les condicions socials de produccio i existencia
d’aquest i de la seua determinacio social.

2. La necessitat de descriure, comprendre, analitzar i explicar els
plurals universos de significat en les societats modernes.

3. La necessitat de legitimacio secular de les noves formes de
dominacio.
2. La necessitat d’'invocar objectius i causes que mobilitzen les

multituds per a I'accid social, construeixen identitats socials i les
capaciten per a transformar les relacions socials
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Definicions d’ideologia
o Segons Ariino, podem trobar quatre definicions d’ideologia:

Cognitiva critica: la ideologia consisteix en representacions falses
| il-lusories de la realitat (avaluacio epistemologica).

Semiotica neutra: La ideologia com a conjunt de representacions,
pressuposicions, creences i valors mitjancant els quals es produeix
el significat de I'ésser en el mén (dimensio semiotica).

Politica critica: La ideologia es aquell aspecte dels sistemes
simbolics que serveix per a ocultar les contradiccions socials |
legitimar la dominacio (avaluacio sociopolitica).

Politica neutra: La ideologia és tot un repertori de significats
mitjancant el qual es constitueixen subjectes col-lectius i s€’ls
mobilitza per a I'exercici del poder o per a la seua transformacio
(dimensio social).
o A continuacio ens centrarem en la 2 i la 3 (avaluacioé sociopolitica |
dimensio social de la ideologia). La 1 i la 4 sén propies de la sociologia
del-coneixement.

<
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Definicio politico-critica: la ideologia com a legi timacio de la

dominacio (1)

o Per a aquesta visio de la ideologia I'important no seria la seua
validesa logica sino la seua eficacia social. Les ideologies no
busquen demostrar sinG convencer i persuadir, sOn instruments de
I'accid social.

o Lacienciailatecnica (i en general la racionalitat instrumental)
poden operar com a ideologies. No existeixen creences que per se
siguen intrinsecament ideologiques i alhora tots els sistemes
simbolics poden instrumentalitzar-se per a la dominacio.

o Aguesta teoria implica una teoria de la societat amb repartiment
asimetric dels recursos, resultat de les relacions de dominacio.
Alhora la ideologia és un mecanisme d’ocultacio de la dominacio i
una forma de fomentar el consentiment (vegeu el concepte de
violencia simbolica de Pierre Bourdieu).
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CuaDRO 3.2. Modos de operacién de la ideologia

Algunas estrategias tipicas

Modos generales g e
4 de construccion simbdlica

Legitimacién Racionalizacién.
Universalizacién.
Narrativizacion.

Disimulacién Desplazamiento.
Eufemizacién.
Tropos.

Unificacién Estandarizacién.
Simbolizacién unidad.

Fragmentaciéon Diferenciacién.
Expurgacién del otro.

Reificacién Naturalizacién.
Eternalizacién.

Nominalizacién/pasivizacion.

FUENTE: Thompson, 1990: 60.
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Definicid politico-critica: la ideologia com a

legitimacio de la dominacio (2)

o Critigues a aquesta postura: la concepcio de la ideologia PR o
com a dominacio no implica a priori una I'existencia d’'una | populista
ideologia dominant ni que aquesta siga I'unica forma de PR T
consciencia possible. Els teorics de la ideologia dominant
solen donar una imatge sobreintegrada de la societat.

o Per a Gramsci, podem parlar de la relativa independencia
de la politica i la ideologia, en que la dominacio és per
consens a través de 'lhegemonia. Per altra banda,
I'hegemonia mai és completa, sempre hi ha inestabilitat,
conflicte i negociacio.

o Una derivacio postmarxista d'aquest corrent son les
teories de Laclau en que la politica esdevé un camp de
lluites per a definir els “significants flotants” o “buits”, que
no reflecteixen sind que construeixen projecte i
contraposicions.
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Definicio politico-neutra: la ideologia com a siste ma de
creences de l'accio politica (3)

o Per a aquest corrent, en si heterogeni, la ideologia és un sistema de
creences orientat a la legitimacio del poder i a I'accio social i politica.
En aquest cas el poder és un fenomen generalitzat, com a capacitat
d’actuar en la consecucio dels objectius i interessos particulars.

o Laideologia estaria restringida al camp autonom del que és politic i no
seria equivalent a la cultura (com en la definicié anterior), malgrat que
hi mantindria influéncia, ja que configuraria les identitats i també
I'organitzacié de la societat.

o Les ideologies compleixen la funcié de defensar les institucions,
racionalitzar els interessos dels grups: expliguen qui ha de governar,
justifiquen l'estratificacio i produeixen la conformitat individual.

o Son ideologia no només les formes que legitimen la dominacio sino tot
sistema d’idees que mobilitza per a la configuracio de la societat, des
de la ideologia dels menys afavorits i els seus moviments socials, fins
als discursos dels privilegiats. Es una concepci6 neutra.
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Debat sobre ideologia: la sociologia dels

Intel-lectuals .
o L’intel-lectual és una figura sorgida a finals del segle XIX. naissance
Alguns autors situen el seu naixement durant I'afer Dreyfus i
(1894-1906). A diferéncia del savi tradicional, l'intel-lectual
parteix d’'unes competéncies especifiques en un camp del saber t : 1
per a intervenir en I'esfera publica. Segons Pascal Ory i B o

Francois Sririnelli, és un “home cultural, creador o mediador, en

situacio d’home de politica, productor o consumidor d’ideologia”.

o Elsintel-lectuals sén claus en el camp ideoldgic i de manera

menys sistematica en el politic. Un dels mecanismes classics e
EN FRANCIA

d’influéncia en el camp politic &€s el manifest, combinacio de
presa de posicié des del camp intel-lectual envers el politic i de
col-leccié de signatures prestigioses. Un primer exemple va ser
el “J’accuse...” d’Emile Zola, publicat en el diari L’aurore que
divideix el camp politic i cultural francés en dos bandols, els
dreyfusards i els anti-dreyfusards. Després d’aquest episodi
durant el segle XX els casos d’intervencions d’intel-lectuals han
estat nombrosos (Guerra de Vietham o d’Algeria,
descolonitzacio, desarmament, etc.).
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Debat sobre ideologia: la sociologia dels intel-lec  tuals

o Segons la logica de les definicions d’ideologia, es poden trobar
diferents visions de la funcié de l'intel-lectual. Reprenent la

LA
. A - i ia: DESFAGHATEZ
tipologia d’Ariino sobre les quatre concepcions d’ideologia: INTELECTUAL

Cognitiva critica:  Figura encarregada de produir un coneixement
cientificament fiable (Mannheim, intel-lectual flotant).

Semiotica neutra: Intel-lectual com a encarregat de descriure,
comprendre, analitzar i explicar els plurals universos de significat en
les societats modernes (figura intel-lectual no directament politica).

Politica critica: Analisi de la legitimacio secular de les formes noves
de dominacid (intel-lectual visionari, Pierre Bourdieu).

Politica neutra: La necessitat d’'invocar objectius i causes que @
mobilitzen les multituds per a I'accio social, construeixen identitats '
socials i les capaciten per a transformar les relacions socials
(intel-lectual organic de Gramsci, Cultural Studies).

o Els primers dos tercos del segle XX marquen el periode daurat | .
dels intel-lectuals pel que fa a la seua projeccio i influéncia; el =% 2l
segle XXI és un periode més dominat pels pensadors mediatics Bernard Herny-
o dependents dels media. Levy
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= Pierre Carles, La sociologie est un
sport de combat
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1. Introduccié
1.4 El culturalisme a Anglaterra 1 els

Cultural Studies

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



El culturalisme a Anglaterra 1 els Cultural Studies

El culturalisme a Anglaterraiels Cultural Studies

o A Anglaterra sorgeix una altra tradicié proxima, pero no
propiament sociologica: els Cultural Studies. Deriven dels
English Studies i parteixen d’'una mescla d’estudis literaris,
socials, filosofics, etc. Es defineixen per una voluntat explicita de
critica social, i es diferencien aixi de la perspectiva sociologica
gue pretén ser neutral o objectiva.

o Aquesta voluntat critica comporta centrar-se en fenomens com
les cultures subalternes i dominades o bé les subcultures o
cultures de les minories i les seues resistencies enfront de la
cultura majoritaria o la cultura dominant.

o Drarrel marxista, incorpora a I'analisi de la cultura dues
perspectives, la de la cultura com a mecanisme de dominacio i
poder (Foucault) i com a terreny de lluita per ’lhegemonia social
(Gramsci).
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El sorgiment dels Cultural Studies

o Els estudis culturals sén un camp academic de la
teoria critica i la critica literaria introduit inicialment per
academics britanics el 1964 i posteriorment adoptat
pels academics a tot el mon, especialment en el camp
academic anglofon.

El britanic Richard Hoggart va ser I'inventor del terme i va
crear el Centre for Contemporary Cultural Studies a
Birmingham. Els estudis culturals van naixer com a
estudis universitaris en els anys 70 als Estats Units i
posteriorment es van estendre als campus de diversos
paisos, sovint lligats a les carreres de teoria de la
literatura, humanitats i sociologia.

Es considera que els seus origens es basen en I'obra
The Uses of Literacy (1957) de Richard Hoggart,
juntament amb Culture and Society i The Long
Revolution de Raymond Williams o The Making of the
English Working Class d’E.P. Thompson.

Raymond
Williams
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La recepcio de la cultura de masses i les classes p  opulars:
I'origen dels Cultural Studies (1)

o Atenci6 a la recepcio de la cultura de masses: des dels anys

cinquanta s’estudia I'impacte sobre les classes populars . st
Richard Hoggart (1957), The uses of literacy inicia una tradicic
que es consolida amb els Cultural Studies britanics. RIChCIrd -

o Estudia I'impacte de la cultura comercial dels EUA en les Oggdr
tradicions “folk” (cultura de les classes populars, fr.), of n‘eSrGQ
especialment al Regne Unit en les comunitats obreres. El seu ESe@iEis _C'C‘fs“'?
treball és interpretat com un lament sobre la perdua de k i AGH
I'autentica cultura popular i la imposicio de la cultura de
masses.

o Estudia I'efecte dels fulletons literaris, els diaris i les revistes
populars i el cinema. Destaquen la influencia del context i la
interpretacio de la cultura de masses diferent de la que havien
previst els creadors: els obrers britanics interpreten de manera
diferent les pel-licules nord-americanes segons els seus
valors i no com havien previst els guionistes de Hollywood.
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= Larecepcio de la cultura de masses i les classes p
I'origen dels Cultural Studies (2)

opulars:

= A Cultura i Societat (1958) Raymond Williams formula una teoria

de la cultura com 'estudi de les relacions entre una forma de
vida global. Williams retrata el desenvolupament de la idea de
cultura a Occident des del segle XVIII fins al XX, en qué la nocio
de cultura es va anar conformant en resposta a la Revoluci6
Industrial i els canvis socials i politics de I'época. La cultura es
va eixamplant per a incloure-hi més sentits, ambits i limits, que
Williams analitza des d’una perspectiva marxista.

= A Laformacio de la classe obrera a Anglaterra, E. P. Thompson
estudia el creixement de la consciéncia de classe, especialment
a traves dels sindicats, les societats d’autoajuda obrera, els
moviments educatius, les publicacions i tradicions intel-lectuals
de la classe obrera.

o Destaca d’aguesta tradicio la manera en que els grups d’'una
classe dominada van crear la seua propia cultura i varen
resistir a la cultura burgesa. Alhora hi ha la preocupacio
sobre el fet que aquesta estiga asfixiant la naturalesa activa
de la cultura popular.

RAYMOND
\v"»fll_l_lf—‘ﬂ*-ﬂS
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El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

El desenvolupament dels Cultural Studies

o Els Cultural Studies amplien I'objecte d’estudi de la cultura a aquelles
formes culturals que havien estat excloses per no ser considerades
legitimes o dignes d’estudi (cultura obrera, pulp fiction, novel-la
romantica, etc.). Aquesta posicio parteix, per tant, d'una critica a la
definicid jerarquica i humanistica de la cultura, una dessacralitzacio de
les formes simboliques consagrades i una reivindicacio de la dignitat i
I'interes de la cultura popular.

o Aquest corrent es basa, per tant, en quatre principis:

Una aproximacio antropologica a I'objecte, que reconeix I'autonomia
de la cultura.

Considera la cultura com inscrita en les practiques i simbols de la
vida quotidiana.

Una teoria semiotica dinamica i sociologica.

Un desenvolupament d’'una teoria de la resistencia a I’'hnegemonia de
la cultura dominant i a les industries culturals.
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Cultural Studies i la recepcio dels media (1)

Sota I'impuls de Stuart Hall els Cultural Studies s’enfoquen a I'estudi de
la recepcio dels media, i aporten un nou punt de vista fora de la tradicio
academica aleshores existent dels estudis d’audiencia. A diferencia
d’aquests, els Cultural Studies parteixen de la idea que els receptors
posseeixen coneixements i competeéencies culturals adquirits en
experiencies socials previes que son actualitzades i utilitzades en el
moment de la interpretacio.

El model encoding/decoding desenvolupat per Hall (1973) intenta
combinar una lectura sociologica de la semiotica, destacant la influéncia
del context social en la produccio i, sobretot, en la interpretacio dels
simbols i productes culturals en dos sentits: a) les obres cultuals sén
polisemiques i la interpretacio pot ampliar els sentits de I'obra i, b) aixo
no obstant, hi ha pautes orientadores d’aquesta interpretacio, una
interpretacio preferida que els receptors poden assumir (acceptar la
proposta de I'emissor), negociar (interpretacio pro pia) o rebutjar
(contextualitza amb un marc de referencia alternatiu ).




El culturalisme a Anglaterra 1 els Cultural Studies

pProgramme as
‘meaningful’ discourse

vl My

encoding decoding

Mmeaning meaning

structures 1 structures 2
frameworks frameworks
of knowledge of knowledge
relations of relations of
production production
technical technical
infrastructure infrastructure
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Cultural Studies i la recepcio dels media (2)

o Altres autors van meés enlla i critiquen la idea d’una
interpretacio preferida i destaquen la importancia de lectures
discrepants, aberrants o obertament dissidents. En aquesta
direccid, Fiske i Willis elaboren una teoria de la cultura popular
o de la resistencia cultural.

Segons Fiske, les lectures resistents s6n molt comunes i no
han d’apel-lar a narratives externes sin6 que es basen en
I'ambigtiitat (calculada o no) de la propia obra (p. ex.
novel-les romantiques i public femeni).

La nocio de cultura comuna proposa ampliar I'abast del
terme cultura en un sentit antropologic i inclusiu, destacant
la creativitat consubstancial al genere huma que el sistema
capitalista coarta. Willis destaca especialment la capacitat
dels joves per a reinterpretar de manera creativa els
continguts dels media i de crear noves formes culturals,
sense ser victimes passives del consumisme. Per contra, el
mateix capitalisme proporciona materials per a la seua
critica.

COMMON
CULTURE

Paul Willis
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El desenvolupament i polititzacio dels  Cultural Studies

o Reprenent i ampliant aquesta tradicid, Stuart Hall dona a la noci6 de
cultura una dimensio mes politica. Ell afirma que la cultura popular s un
escenari de consentiment i resisténcia . Es en part on sorgeix
I’'negemonia i on es garanteix aquesta. | no és un lloc on una cultura
revolucionaria pot formar-se, pero és en part on una cultura contra-
hegemonica podria iniciar-se i irradiar a la majoria de la societat. Per aixo,
segons Hall, és tan important la “cultura popular”.

Stuart Hall va desenvolupar una extensa carrera en I'estudi també de les
representacions mediatiques dels grups étnics i dels generes, i va assenyalar el
desenvolupament d’una cultura popular conservadora (el neoliberalisme
thatcheria) que desenvolupa un populisme autoritari i un relat culpabilitzador de
les minories étniques.

Un altre dels seus temes claus ha estat la hibridacio de la cultura, per una fusio
de formes diferents complexes i contradictories. Les persones no posseeixen,
segons Hall, una sola identitat siné que es componen de diferents posicions
segons etnicitat, genere, sexualitat i classe. No obstant aix0, es generen formes
de racisme per a defensar identitats homogeénies.
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Cultural Studies i la perspectiva gramsciana i foucaultiana (1)

o Els Cultural Studies parteixen del marxisme i s’enriqueixen amb altres
paradigmes de pensament: aportacions de Gramsci i Foucault.

Per al pensador i politic italia Gramsci ’lhegemonia designa el procés
cultural i ideologic pel qual els grups dominants en una societat
mantenen la dominacio gracies al consentiment dels grups subordinats.
No obstant aix0, aquesta no esta garantida i els significats estan
subjectes a la negociacio o disputa.

Gramsci modifica el marxisme classic en veure la cultura com un
instrument clau de control politic i social. En aquest punt de vista, els
capitalistes no utilitzen nomes la forca bruta (policia, les presons, la
repressio militar) per a mantenir el control, sind que també utilitzen la
cultura quotidiana per a exercir el domini.

En una perspectiva neogramsciana el debat ha passat de la
confrontacio politica i publica articulada entorn de I'esfera de la
produccid, a una teoritzacio de la resistencia cultural en I'esferad el
consum o l'oci privat . La mobilitzacio de les subcultures pot oposar-se
a la imposicio per part dels dominants d’una cultura hegemonica.




El culturalisme a Anglaterra 1 els Cultural Studies

Cultural Studies i la perspectiva gramsciana i foucaultiana (2)

o Gramsci permet als intel-lectuals del CCCS entendre les canviants
circumstancies politiques de la classe, la politica i la cultura al Regne
Unit i la manca de resposta de les organitzacions de classe obrera
enfront del neoliberalisme. Gramsci s’havia ocupat de questions similars:
per que els obrers i camperols italians voten pels feixistes? En altres
paraules, per que les persones que treballen varen votar per donar més
control a les corporacions i veure els seus propis drets i llibertats abolits?

o Gramsci aporta la idea central dels estudis culturals sobre la importancia
de 'lhegemonia cultural. Segons Scott Lash, “Gramsci se’'n va adonar |
va assenyalar la importancia del consentiment i la cultura. (...) L’auge
dels estudis culturals en si es basa en la disminucio de la importancia de
la politica fonamentada en la classe-contra-classe i de la rellevancia del
debat ideologic. Aguesta idea situa les institucions culturals, els
media com a centres del debat politic i els intel-lectual s com a
protagonistes de la lluita per ’'hnegemonia




El desenvolupament de I’analisi sociologica de la

cultura

Cultural Studies i la perspectiva gramsciana i
foucaultiana (4)

o Laincorporacio de les aportacions de Foucault és posterior,
dels anys vuitanta. La visio desenvolupada en Vigilar i
castigar va comencar a ser utilitzada per a analitzar les
Institucions culturals en tant que artefactes civilitzadors,
normalitzadors i classificadors. Alhora la nocié de
governamentalitat es refereix a una racionalitat
especificament moderna de control de la poblacié per part de
I'Estat.

Suposa la formacio i govern cultural de los subjectes, desplegada
a través d’'una diversitat de tecnologies i programes.

Aquesta perspectiva centra I'interés en els espais institucionals i
en els seus mecanismes, procediments, rutines i configuracions
espacials, més enlla dels continguts transmesos.

Des d’aquest punt de vista la intervencio de I'Estat en I'esfera
cultural apareix com un mecanisme de control i disciplinament de
la poblacio.
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El culturalisme a Anglaterra 1 els Cultural Studies

Una perspectiva interdisciplinaria

o D’enfocament interdisciplinari, els estudis culturals no son
una teoria unificada, sind un camp divers d’estudi que
abasta molts enfocaments diferents, metodes |
perspectives academiques. A diferencia de I'amplitud,
objectiu i metodologia de I'antropologia cultural i els
estudis etnics, els estudis culturals se centren en la
dinamica politica de la cultura contemporania i els seus
fonaments historics, conflictes i trets definitoris.

o Ha rebut diverses critiques per la seua inconsistencia
teodrica, per la manca d’'una metodologia definida |
rigorosa (preferencia gairebé exclusiva per I'etnografia),
per la seua manca de neutralitat valorativa i pels seus
lligams esquerranosos (especialment amb el marxisme a
GB) o bé per ser massa optimista respecte al paper actiu
dels receptors (especialment als EUA).
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El culturalisme a Anglaterra 1 els Cultural Studies

Critiques als Cultural Studies (1)

o Els Cultural Studies se centren a destacar el paper actiu de 'agencia, cosa
gue condueix gairebé a descartar la possibilitat d’'opressio i dominacio,
adoptant una postura forca “romantica” de la capacitat creativa de les
classes populars i del potencial de la resistencia cultural, sense tenir en
compte la capacitat socialment desigual per a descodificar i interpretar
significats o de la capacitat d’emetre significats alternatius.

o El socioleg Scott Lash defensa la idea que els Culturals Studies han entrat
en una nova fase, en coherencia en el postfordisme, en que el poder és en
gran mesura posthegemonic i que s’ha passat d’'un "poder sobre” a un
poder “des de dins”, cosa que alhora complica la resistencia al poder dels
grups dominats. Internet hauria amplificat aguest fenomen.

o Des de la sociologia s’ha criticat la seua manca d’'una metodologia
establerta i plural (poc Us de les tecniques quantitatives), aixi com una
tendencia a centrar-se en una analisi interna dels productes culturals (els
textos, les imatges, etc.), que menysté aixi la influencia del context
institucional de produccio.
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Critiques als Cultural Studies (2)

o Laresistencia emfatitzada pels Cultural Studies
a la cultura dominant sembla més aparent que

real (eleccié d’una opcio pero no eleccio de les Il!llaglsallliﬁglg ‘
opcions disponibles). Les mostres d’estil com a subcsttores sz on s LI

Gran Brelaiia 0e postguerra e

simptoma de resistencia poden ser una forma Sl & oy Jellmon ) (S
meés d’adhesié a un sistema consumista. =

o Finalment, una critica a fer als Cultural Studies
és en relacio a I'ambit geografic: la seua limitacio
als paisos anglosaxons (principalment GB, EUA |
Commonwealth) i el seu oblit d’altres tradicions
d’analisi cultural fora d’aquest ambit de paisos o
bé que s’expressen en altres llenglies (frances,
alemany, valencia, etc.). o




El culturalisme a Anglaterra 1 els Cultural Studies

= PER A SABER-NE MES

= Stuart Hall, Sin garantias = Paul Willis, Cultura en comu (trad.
Catala. Cultura viva)

COMMON
CULTURE

Paul Willis

STUART HALL

SIN GARANTIAS

Trayectorias y problematicas i
en estudios culturales
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» FILMOGRAFIA

= Robert Guediguian, Marius et = Billy Eliot, Stephen Daldry(2000)
Jeanette (1997)

MARI us HEANNETTE

UN FILH DE UEDIGUIAN




Analisi sociologica de la cultura
1 de les practiques culturals

VN IVE RS ITAT Joaquim Rius Ulldemolins
* ID \/jA\LE N C IA\ Dr. en Sociologia

Professor Ajudant Doctor UV




2. Analisi sociologica de la cultura:
modernitat, postmodernitat i cultura
2.1. El naixement de 'ordre cultural

modern

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



El naixement de Pordre cultural modern

Bases socioeconomiques de I'esfera cultural

o Segle XVII

S’expandeix i diversifica el mercat de I'espectacle (comedia, drama, opera,
sarsuela).

Es comencen a afirmar els drets d’autor (autors teatrals).

Als Paisos Baixos es consolida un mercat de la pintura (botigues,
exportacio).

o Segle XVIII

Creix i es professionalitza el mercat editorial i el de premsa: a Anglaterra
sorgeixen venedors de llibres, editors, societats de lectura, biblioteques
circulants.

Sobretot s’amplia el public (per 'augment de la classe mitjana, els creixents
requisits educatius d’aquesta i el canvi del paper de la dona).
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El naixement de Pordre cultural modern

L’adveniment de la modernitat

a

El que s’anomena la modernitzacié occidental (des del Renaixement fins a la fi
del segle XX) ve a ser una etapa d’aquesta llarguissima evolucié racionalitzadora
de la societat.

Aquesta racionalitzacio es radicalitza i dona lloc a la societat moderna,
caracteritzada pel seu dinamisme.

El sistema politic s’estructura de manera absolutament compartimentada en
Estats absolutistes primer i estats nacié després (legitimitat i sobirania acotades
territorialment).

L’economia es veu radicalment transformada pel dinamisme capitalista...

L’ordre social jerarquic tradicional s’enfonsa, i déna pas a una dinamica divisio
social del treball.

La visié del moén religiosa tradicional s’esvaeix; sorgeix en el seu lloc una cultura
secular i materialista, amb els seus coneguts trets individualistes, racionalistes i
instrumentals.
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El naixement de Pordre cultural modern

= El procés de civilitzacio de Norbert Elias (1)

o El llibre analitza I'evoluci6 dels costums des de
I'edat mitjana fins al segle XIX, i ho caracteritza
com el “proceés de civilitzacio”. Aquest estudi,
pero, no és nomeés descriptiu sind que aporta en
si mateix una profunda renovacio teorica i
metodologica en les ciencies socials.

o La seua recerca s’adreca com hem dit als
processos historics que han conduit al que en
Occident s’identifica com a “civilitzat”, fins a
esdevenir actualment en els paisos occidentals
uns comportaments considerats “normals” o
naturalitzats.
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El naixement de Pordre cultural modern

El procés de civilitzacié de Norbert Elias (2)

o Aquests processos es desenvolupen de manera diferenciada segons el
context historic i I'estructuracio de classes, en un procés que deixa
empremtes historiques encara avui ben visibles en la configuracio
cultural de les nacions: I'existencia 0 no d’una aristocracia unificada
sota el poder del monarca absolut.

o Finalment, aquests canvis no son independents de la formacio de
I'absolutisme primer | despres dels estats nacid: aquests dos processos
historics contribueixen als mecanismes de monopoli . La centralitzacio
| el monopoli de la violencia son dues cares de la mateixa moneda, com
ho son també el procés de civilitzacio i el de modernitzacio.

o El sorgiment dels Estats va repercutir en I'organitzacio social, i va
propiciar les interdependencies entre els individus, al mateix temps que
la centralitzacio, relacionada amb la previsio i la racionalitzacio del
comportament. Les coaccions externes que imposaven els ens estatals
sobre els individus estimulen la formacio d’autocoaccions.
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ELIAS

. 9 -~ .
El naixement de Pordre cultural modern LA SOCIETE
DE COUR

La societat de la cort de Norbert Elias

o La cort constitueix un dispositiu central en la modificacié de
les sensibilitats i dels comportaments de 'hnome occidental
del segle XVII-XVIIIl. Es en el seu si que s’elaboren noves
relacions entre els individus i noves regles de
comportament: control de si mateix, I'observacio dels altres, : X 7
el domini de les emocions i una definicié més exigent del Champs
pUdOI“ Flammarion

o La seua funcio historica és paradoxal i doble: es funda i
s’afirma una distincio, la que separa I'home de la cort de
I’'home vulgar. Pero la cort, conservant la seua especificitat
minoritaria d’un estil de vida, és aixi el punt en que es
transmeten les noves conductes que s’estendran a les altres
capes de la societat.

o Segons aquesta teoria, els consums culturals dels diferents
grups socials no son independents sin6 que hi ha un centre
originador de pautes de consum cultural i una periféria que
rep aquestes influéncies amb un retard relatiu, més gran
com mes avall s’esta en I'escala social.
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El naixement de Pordre cultural modern

Que significa parlar?, de Pierre Bourdieu

o Lallengua, part fonamental de la cultura, també mostra
aguest debat entre una nocio de cultura universal (i no
socialment produida, estratificada i segmentada) i la
importancia de la formacio de I'Estat.

Segons Bourdieu, diversos especialistes de la
lingUistica (des del pare de 'estructuralisme
Saussure fins a Chomsky) atribueixen erroniament a
tots els parlants la mateixa competencia lingdistica...

No obstant aixo, la llengua oficial s’ha constituit
vinculada a I'Estat, tant en la seua genesi com en
els seus usos socials. Es en el procés de constitucio
de I'estat que es creen les condicions de la creacio
d’'un mercat linguistic unificat i dominat per la
llengua oficial.
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El naixement de Pordre cultural modern

Una llengua i una cultura legitimada per I'Estat

o Aquesta llengua de I'Estat es converteix en la norma teorica amb la

gual es mesuren objectivament totes les practiques linglistiques: es
defineix I'estandard que classifica les practiques linglistiques en
correctes, en "llengua normalitzada" (normalment, la llengua de la
capital), i converteixen en dialectes les altres practiques.
En un procés paral-lel, les llengies i dialectes regionals, queden
relegats a una llengua de parla oral dels camperols. El seu Us es
defineix com a negatiu o pejoratiu en oposicio als usos distingits i
lletrats (patois, chapurriau).

o Les anomenades "cultures nacionals” son el producte de la construccio
de I'estat nacio, que elimina gran part de la diversitat cultural
interna i al mateix temps crea un monopoli del poder simbolic  que
significa la definicié de la llengua culta i la cultura legitima
(simbolitzades en la creacio d’academies de la llengua i academies
artistiques).
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El naixement de Pordre cultural modern

Divisio linguistica i dominacio simbolica
o Aguesta divisio de la llengua entre estandard central / dialecte de

provincies, legitim / inculte, civilitzat / barbar, etc., comporta
també uns efectes socials i culturals perdurables:

La dominacié simbolica (social i cultural) de les elits de la capital —
en parlarem meés endavant en analitzar les causes de la
centralitzacio dels creadors.

L’establiment d’'una elit de provincies —aristocracia, burgesia
comercial o petita burgesia lletrada—, instruida en les institucions
educatives de I'elit, que apréen aprenen a dominar aquest registre
lingUistic i obté a canvi el monopoli de la politica i de la comunicacio
amb el poder central, i és la base social de la republica de notables.

Aquesta elit de provincies és alhora la importadora de la “cultura
nacional” (del centre politic) i la seua difusora. Es a més la fundadora
de les institucions provincials de l'alta cultura (museus biblioteques o
academies de belles arts provincials).




El naixement de Pordre cultural modern

La genesi de I'ordre cultural modern: del segle XVI al segle XIX

o La constitucio de I'esfera cultural separada s’emmarca dins del proces
de la modernitzacio occidental (des del Renaixement fins al canvi de
segle). En aquest procés es genera un camp cultural nacional en el
marc d’'un nacionalisme d’Estat (un nacionalisme banal segons Billig,
gue es presenta com a patriotisme i exclou les identitats subestatals).

o Alhora les linies mestres historiques d’aquest procés de construccio de
I'’estat naciod i d’'un mercat nacional sén les claus de la consolidacio
institucional de 'autonomia cultural:

La consolidacio de poderoses institucions de valoracio i legitimacio
(acadéemies, universitats, institucions culturals de I'Estat).

El desenvolupament d’'un mercat cultural nacional linguisticament unificat.
La constitucié d’un espai de lliure desenvolupament personal (gust i judici
personal).

El desenvolupament d’un espai de lliure relacié entre creadors i receptors
(mercats culturals).

La configuracié d’'una situacié d'independéncia dels creadors culturals.
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El naixement de Pordre cultural modern

La creacio de I'esfera publica burgesa

a

a

El desenvolupament del capitalisme mercantilista
en aguesta epoca suposa el sorgiment d’'una
burgesia lligada a I'expansio burocratica de I'Estat
(juristes, banquers, etc.), el reforcament de la gran
burgesia comercial i manufacturera, i el
creixement de la burgesia urbana professional
(metges, advocats, comerciants d’articles de luxe).

Aguesta se situa enfront d’'un Estat creixentment
intervencionista i provoca un creixent interes dels
ciutadans acomodats en les gliestions publiques
(els notables i la democracia censataria).
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El naixement de Pordre cultural modern

Esfera publica, politica i cultura L A “NGMH”M

o Aguest procés s’expressa en una nova esfera de
comunicacio igualitaria i racional, és a dir, oberta
a la critica: I'esfera comunicativa burgesa
(publicitat i mitjans de comunicacio). e -

o Apareixen nou mitjans de comunicacio: el correu s D PR TR
regular i la premsa (primer comercial en el segle R i
XVII, després intel-lectual en el segle XVII/XVIII,

MALASDERD.

ARIAS.

després politica en el segle XVII/XIX). - “‘* " |

o Es creen nous espais de comunicacio: a Holanda,
| sobretot a Anglaterra, el cafe a Franca, el salo (a
Espanya, la tertulia en el segle XVIII, a Catalunya
els ateneus burgesos, catolics, republicans i
obrers en els segles XIX i XX).

o L'esfera cultural es desenvolupa paral-lelament al
sorgiment de 'esfera publica, posant les bases de
la seua autonomitzacio posterior.
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El naixement de Pordre cultural modern

= Bases institucionals de I'esfera
cultural

o Les lletres vernacles comencen a
entrar en 'ensenyament, i per aguesta
via va entrant en el futur tota la "cultura
nacional".

o Floreixen les acadéemies, institucions
d’inspiracio classica i renaixentista, que
son crucials:

= en el procés de divisio del saber en
especialitats,

= en la constitucio dels generes
artistics,

= en la configuracio d’'una legitimitat
propiament cultural de les obres
(estetica pura de Kant, segle XVIII).
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El naixement de Pordre cultural modern

Transformacio de I'encaix social de I'artista

o En el XVII es creen formes de mecenatge i clientelisme. A poc a poc la proliferacio
del mecenatge, en el context de la competéncia entre les elits, i I'expansio dels
mercats culturals ofereixen més possibilitats d’'independéncia (pintors holandesos
del XVII, intel-lectuals francesos i escriptors anglesos del XVIII).

o P.ex. el cas Mozart, 1756-1791.

Morbert Elias

Mozart




El naixement de Pordre cultural modern

Diversificacio dels origens socials dels artistes i convergencia
en el seu estatus social

o Els universos artistics diversifiquen la seua estructura i es consoliden
professionalment:

L’extraccio social d’intel-lectuals i artistes es fa més plural, se secularitza i
democratitza: els escriptors, que en el XVII procedien en gran mesura dels
estrats superiors de la societat (nobles, burgesos, professionals) i pertanyien
majoritariament al clergat.

S’integren en el XVIII un nou grup d’'origen més humil (nova classe mitjana),
dedicat al nou periodisme popular (barreja d’escandols i idees il-lustrades
simplificades) i deixen de pertanyer massivament al clergat.

En el cas dels artistes plastics I'evolucio és inversa: en un inici provinent de
capes baixes, ja que era considerat un ofici (i com a tal indigne dels nobles), i
progressivament la figura de l'artista es va ennoblint i atrau capes més altes
de la societat.
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El naixement de Pordre cultural modern

L’activitat intel-lectual i artistica se centralitza | es
condensa

o Les academies, els cafes i els salons van proporcionar als i»
artistes i als autors I'ocasio de provar les seues idees,
d’experimentar la critica i de tenir contacte entre si i amb
el seu public potencial. Aixo canvia la seua manera de
treballar, les seues tematiques i el seu llenguatge.

o Cap al final del periode, I'especialitzacio d’aquestes
institucions de relacio els va tornar a aillar del public,
sorgint llavors altres institucions de mediacio.

o En el cas dels escriptors britanics, les revistes mensuals i
quinzenals, que van comencar a florir aproximadament al
mateix temps que declinava el café. En aquest context
sorgeixen a la vegada les primeres pressions
"comercials".

o Es prefigura un palmarés artistic (competéncia) i es
conformen estrategies de carrera cada vegada mes
diferenciades (cap al clientelisme / cap al mercat).

Cas Rubens vs. Rembrandt. Rembrandt
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El naixement de Pordre cultural modern

Segle XIX: transformacio capitalista de la societat i

consolidacio de I'esfera cultural

o La revolucio industrial havia transformat la societat: massificacio.
Urbanitzacio i concentracio de la poblacio.

Declivi de la comunitat tradicional i estructuracio en classes,
sorgiment de l'individualisme i la massificacio (identitat i forma de
vida: treball-consum-oci).

Desenvolupament de la instruccio publica, de I'opinié publica i dels
drets politics.

Sorgeix la imatge de la societat de masses.
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El naixement de Pordre cultural modern

Complexitzacio i dualitzacio de 'esfera cultural, s. XIX

a

En el segle XIX I'estructura de I'esfera cultural es fa més complexa,
accentuant la seua institucionalitzacio i diversificacio.

Expansio i diversificacio de la cultura "literaria”, cultura “artistica”, cultura
"cientifica", etc.

Transformacio de la universitat (aparicio de les ciencies socials) i
expansio de les institucions culturals de I'Estat.

Diferenciacio dels generes, en concordanca amb la diferenciacio dels
publics amb una polaritzacié de I'esfera cultural.
Es desenvolupa una veritable industria cultural (premsa popular i generes
populars) que configuren la primera cultura de masses, sotmesa a la logica
capitalista i a una adaptacié del producte al public.
Aquesta evolucio és experimentada per les classes altes (conreades) com

una amenaca d’igualacié/vulgaritzacio. Es produeixen les primeres
condemnes de la cultura de masses.
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El naixement de Pordre cultural modern

Ordre modern i artistes: una posicio contradictoria

o Per als productors culturals, aquesta evolucio comporta significats
contradictoris: nova llibertat del mercat, noves disparitats de destinacio,
nous condicionants (de mercat).

o En oposicié a aguest desenvolupament de la cultura de masses, es va
configurant una alta cultura cada vegada més autonoma, afavorida pel
nou aillament del creador (amb nous intermediaris).

o Aquesta esta regida per la recerca de I'excel-lencia purament cultural
(I'art per I'art). En aquest sector es disputa la consagracioé artistica
(sistema d’ensenyament, institucions culturals de I'Estat).

o La dinamica que s'imposa és la de la innovacié permanent: dinamica
progressista avantguardista (nous moviments, avantguarda consagrada,
art burgés). Es la configuracio cultural moderna, caracteritzada per
I'autonomia cultural.
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El naixement de Pordre cultural modern

Individualisme i comunitarisme: trajectoria de carr era i dinamica del
camp artistic

o Totique en la historia de I'art hi ha hagut alguns episodis de
comunitarisme entre els creadors (creacio de grups), la dinamica
artistica despreés de la crisi del sistema academic ha estat
protagonitzada per artistes individuals.

o En els inicis de carrera es desenvolupen formes de solidaritat de grup
informals (periode bohemi, avantguarda emergent) i algunes formes de
col-laboraci6 artistica intensa (Braque i Picasso), pero posteriorment
predomina la competencia. Actualment els sindicats d’artistes actuen
meés com lobbys que com a labour unions.

o L’estructura del camp i les formes d’intermediacio han limitat les formes
de solidaritat de grup i han impulsat els comportaments maximitzadors
de carrera individual: el valor d’'una obra depen de la cotitzacio
individual, que fluctua segons alguns indicadors de prestigi i
consolidacio individualitzats (de mercat —subhastes, vendes, etc.—,
institucionals —exposicions, compres en col-leccions institucionals,
premis, etc.—).
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‘ El naixement de Pordre cultural modern

= La mitificacio de I'artista com a heroi o
com a martir

o A partir del segle XIX els artistes sén
mitificats com a herois demidrgics, investits
del carisma i dotats de poders magics
(“veure més enlla del visible”, “crear del no-
res”, etc.).

o El cas paradigmatic de la mitificacio (o AN
mistificacio, per la semblanca a una \\
santificacio) és Van Gogh que es constitueix R
en la imatge de l'artista creatiu, innovador i T —

incompreés i que triomfa en la posteritat. By GOEE

LES EDITIONS IE MINUTT
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El naixement de Pordre cultural modern

= Dues perspectives del valor de l'artista i la
malediccio del singe peintre

o Lavaloraci6 de la innovacio és dual: 1) des d’'una
perspectiva civilitzatoria que posa I'accent en la
capacitat d’innovar i en el progrés (heroisme
aristocratic de I'innovador contestatari), i 2) una
perspectiva relativista que posa l'accent en la
creativitat universal dins de cada cultura
(individualisme democratic de I'artista expressiu).

o Malgrat aquest nou estatus molt prestigios de
I'artista, la majoria de pintors viuen la seua
carrera amb la por de ser titllats de repetitius i
mancats de creativitat o innovacio (singe peintre).
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El naixement de 'ordre cultural modern
= PER A SABER-NE MES

= Viceng Furié, Sociologia de l'art (trad. = Raymond Williams, Sociologia de
cast. Sociologia del arte) la cultura

VIDENSC FURKE

SOCIOLOGIA DERARTE

il SOCIOLOGIA
B{ DE LA CULTURA




El naixement de Pordre cultural modern

ACTIVITAT

Amadeus és una pel-licula nord-americana
estrenada I'any 1984, dirigida per MiloS Forman,
vagament basada en la vida dels compositors
Antonio Salieri i Wolfgang Amadeus Mozart. El
guio de la pel-licula, escrit per Peter Shaffer, és
una adaptacié de la seua propia obra de teatre
Amadeus. Cal aclarir que la suposada rivalitat
Mozart-Salieri €s un recurs literari, traslladat al
guio cinematografic, basant-se interpretacions de
fets historics, alguns no del tot ajustats a la
realitat.
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2. Analisi sociologica de la cultura:
modernitat, postmodernitat i cultura
2.2. Les regles de I'art de la modernitat
cultural

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



Les regles de 'art de la modernitat cultural

La sociologia de la cultura estructuralista: la noc 10 de camp

o Una societat altament diferenciada no consisteix en una totalitat
integrada de funcions sistemiques i una cultura comuna sin6é un conjunt
d’esferes de joc relativament autonomes en funcio dels seus principis de
regulacio, els seus valors particulars i els tipus de béns (o en termes
bourdinians, els capitals) que s’hi juguen.

o Enla modernitat cada una de les esferes culturals obté la més plena
autonomia possible. Cada esfera arriba al que Weber va anomenar
Eigengesetzlichkeit, 'autonomia, autoreferencia o autoregulacio :
desenvolupa les seues propies convencions i la seua forma d’avaluacio.
Aixo significa que el valor dins d’'una esfera depén de la capacitat d’'un
objecte cultural de I'esfera per a ajustar-se a les normes propies
d’aguesta mateixa esfera.
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= Procés d’autonomitzacio: una creixent
autoreferencialitat de les arts

o El valor d’'una produccio en una esfera cultural
depen menys del grau en que reprodueix la
realitat i és més dependent de I'argument i dels
testimonis adduits en el “discurs teoric” per a
donar suport a aguesta produccio.

o Esrefusa I'existéncia, per tant, d’'una
normativitzacio del que és “real”. | amb aquesta
autonomitzacio, segons Lash, es possibiliten
desenvolupaments irracionalistes (reivindicacio
de l'inconscient, celebracio nietzscheana dels
instints) i racionalistes (cubisme,
constructivisme), pero que allunyen I'art del
realisme.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Camp artistic, competencies i capital simbolic 'ACTES DE LA

o Bourdieu entén els camps d'interaccio com a espais estructurats, XM 800

en sciences sociales

compostos per un conjunt limitat de posicions socials (que poden
presentar-se com a individus, grups, organitzacions, etc.), que
competeixen per un recurs especific que I'autor francés anomena
capital. Com que els recursos que proporcionen els camps son
escassos, i per tant no tots els actors poden acumular-lo en
guantitats suficients, tendeix a produir-se una monopolitzacio
d’aquests recursos a les mans d’'uns pocs.

o Dins dels diversos camps que estructuren la vida social, Bourdieu
identifica un camp cultural que es caracteritza per la presencia :
d’una tipologia especifica d’agents (artistes, escriptors, actors, * Guections
etc.) que competeixen pel recurs especific que ofereix aquest jerasdlogie
espai, 'anomenat capital cultural, aixi com el capital simbolic. El
capital cultural sén els coneixements, habilitats i competéncies
gue I'individu acumula al llarg del temps, mentre que el capital o

simbolic és el reconeixement i el prestigi adquirits.
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Les regles de Iart de la modernitat cultural

Pol
comercial

Camp
artistic

Avantguarda consolidada

Pol
art pur

Avantguarda emergent
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Segons Pierre Bourdieu, el camp artistic modern es
caracteritza per:

o Una nova definicio d’'unes “regles de I'art”: “Aquest univers relativament
autonom (és a dir, relativament dependent, en particular respecte al
camp economic i politic) dona cabuda a una economia al reves, basada
en la seua logica especifica, de la naturalesa mateixa dels béns
simbolics, realitats de doble faceta, mercaderies i significacions, els
valors dels quals propiament simbolics i comercials romanen
relativament independents” (Pierre Bourdieu, 1995, Las reglas del arte,
p. 213).

o En aquest camp les estrategies directament orientades al capital
economic estan sancionades. No obstant aixo0, en el transcurs del temps
les avantguardes emergents es converteixen en avantguardes
consolidades i en certa mesura també esdevenen part del camp
heteronom i del pol comercial.
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Les regles de Iart de la modernitat cultural

Corrent dominant
Art Pompier

Pol

Pol art pur

art comercial

Art antic 1 figuracio
realista

Avantguarda emergent
Art Impressionista
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Les regles de Iart de la modernitat cultural

Corrent dominant
Art Impressionista

Pol

Pol art pur

art comercial
Art antic i figuracio
realista 1 no realista

Avantguarda emergent
Art Cubista
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Les regles de Iart de la modernitat cultural

Corrent dominant
Art Cubista

Pol

Pol art pur

art comercial
Figuracidé no realista
(impressionisme)

Avantguarda emergent
Segones avantguardes
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Les regles de Iart de la modernitat cultural

= ACTIVITAT

o Que signifiguen les acusacions de certs sectors del camp artistic
a Banksy de ser un venut?

o A partir del documental Exit Through the Gift Shop, com es
defensa Banksy d’aquestes acusacions? Pot ser considerat una
estrategia per a conservar el seu estatus dins el pol emergent’?

of
Inautﬁenttcu‘y

mﬂymmmlnamm
This artwork is a

‘BANKSY:

SELLOUT |
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Especialitzacio, divisio del treball, institucional itzacio
del camp artistic

o La constitucio del camp de produccio cultural com a esfera
autonoma implica I'especialitzacio dels productors, la
diferenciacio de practiques i de generes, la cristal-litzacio
institucional, noves tecnologies, relacions socials noves.
Especialment, cal destacar el rol dels intermediaris culturals: els
intel-lectuals, els critics, els marxants, els il-lustradors, els
dissenyadors, els publicistes, etc.

o Alhora apareixen tota una serie d’institucions culturals i
educatives, que estableixen una divisié funcional i organitzativa
del camp artistic: academiques artistiques, conservatoris, teatre
nacional, museu nacional, biblioteca nacional, etc. Aquesta
institucionalitzacio explica que sota I'aparenca de grans
revolucions hi haja una estabilitat del camp.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

El camp cultural contra I'ordre burges i

I'utilitarisme -

o El camp artistic es constitueix com a tal en i per BOHEMIAN
oposicio al mon burges, que mai fins aleshores VERSUS
s’havia afirmat de manera tan brutal en els seus BOURGEOIS

valors. També significa I'inici de I'oposicio entre els
dos mons, el mon de l'art i el capitalisme, i entre s i
bohemis i burgesos. OF LETTERS IN 111

VINETEENTH CENTUR
o Per una banda, la societat burgesa té la pretensio

de controlar els instruments de legitimacio, en
I'ambit de I'art i de la literatura —a partir dels salons,
per exemple—, i alhora a traves de la premsa,
primera industria cultural de masses, intenta
imposar una definicié de la produccio cultural
considerada com a degradada i degradant pels
artistes.

gy César Grana
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Les regles de I'art de la modernitat cultural

= Una ruptura amb els

convencionalismes del mon

burges

o Els artistes inicien un moviment
de ruptura amb el mon corrent,
gue és un corrent inseparable de
la constitucio del mon de I'art com
un mon a part. La conquesta de
I'autonomia es basa, per tant, en
una ruptura etica, que és una
dimensio fonamental de tota
ruptura estetica.

= Veg. Salt en el buit d’lves
Klein.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

La idea de l'artista avantguardista i la
instrumentalitzacio politica

Q

Durant els segles XIX i XX la contradicci6 entre I'elitisme del
mon artistic i la seua legitimacio politica ha estat resolta
mitjancant la idea d’avantguarda (Us importat de la
terminologia militar a mitjan segle XIX) i el sil-logisme
seguent:

L’art que correspon al gust majoritari és, per essencia,

conservador i conformista, defensor d'un ordre establert dels
valors i d’'una visio estable del mon.

La dominacié de les classes dirigents s’estén a I'esfera cultural,
on, a causa del funcionament de les lleis del mercat, la burgesia,
gue constitueix la demanda més important i influent, esta en

condicions d’'imposar el seu gust i de dirigir la produccio artistica.

Combatre el conservadorisme estetic i la inércia de la tradicié en
I'ambit estrictament artistic implica lluitar contra el govern de les
arts per part de la classe burgesa, gracies al poder critic de la
novetat radical. A diferencia de I'art proletari, I'elitista
avantguardisme aconsegueix I'emancipacio politica del poble
sense renunciar a la seua autonomia.

% VNIVERSITAT
€% I VALENCIA

The lransformation

of the Avant-Garde

THE NEW YiZIEK ART WORLL,

Miana Crang



Les regles de 'art de la modernitat cultural

Problemes a la tesi avantguardista

a

No obstant aixo, I'interes per les innovacions estetiques
gairebé sempre procedeix de les classes altes, encara
gue no totes les classes altes estan interessades per la
cultura, només aquelles més educades.

La tesi de I'autonomia artistica i el seu caracter
revolucionari xoca alhora amb la historicitat de la
creacio.

La insistencia amb el jo creatiu i carismatic el situa a
distancia de la societat (autoexiliat).

La posicio politica antiburgesa dels artistes reflecteix
mes conflictes amb el sistema de mercat que un
programa definit.

La nocio d’avantguarda en I'ambit artistic és una nocio
tova i en cap cas es pot parlar d’'una organitzacio formal
| disciplinada sin6 de petits grups i xarxes de
col-laboraci6.

<
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Les regles de I'art de la modernitat cultural

Avantguarda artistica, avantguarda politicai auton  omitzacio

Si Flaubert i Baudelaire no eren conservadors en el veritable sentit
politic del terme, tampoc no eren Maquiavels moderns ocupats de
les subtileses de la dominacié com a professionals de la politica. No
s’interessaven per I'Us intencionat del poder, ni per posar en practica
una ideologia social, ni per establir la voluntat d’'un partit. Per a ells,
la funcio del poder consistia a envoltar I'elit d’'un cordd sanitari que li
permetera dur a terme les tasques intel-lectuals sense ser molestada
per les masses (Grana, op. cit., p. 121).

o L'avantguardisme, que assimila el moviment d’innovacio estetica al
progres, promou una concepcio teleologica de I'autonomitzacio creixent
de l'art. Es tracta del principi sobira de la reducci6 progressiva de la
Innovacio a una activitat de recerca que fa referencia a les propietats
formals de cada art. Aquest principi es concreta en 'abandonament de
la representacio imitadora de la realitat.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

_ o _ HARRISON & CYNTHIA
Renovacio estilistica i sociologia del canvi de WHITE

sistema artistic L a carriere

o Tal com analitza el llibre de Harrison i Cynthia des peintres
White, La carrera dels pintors al segle XIX, la au xIix® siecle
successio vertiginosa que es produeix en aquest
segle de nous estils en les arts plastiques no
s’explica només pel sorgiment de talents
individuals sin6 que és la conseqiencia d’'un canvi
institucional en el mén de la pintura, en passar de
I'antic sistema acadéemic al sistema modern
“marxant-critic’ . Aquest canvi explica la genesi
de I'ordre modern: una analisi sociologica que
explica un canvi cultural a partir d'una
transformacio institucional.

Cluprmpsaris
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Sistemes artistics premoderns i sistema modern

a

El sistema academic, successor al seu torn del
sistema de corporacions medieval, instaurat en el
segle XVII, organitzava la vida artistica segons unes
regles estrictes que I’Academia havia de fer respectar:
ensenyament i formaci6 d’artistes, comandes i
condicions d’exposiciod de les seues obres, promocio |
integracio6 respectiva dels pintors en la jerarquia del
sistema.

Per contra, al final del segle XIX i malgrat la
perpetuacié nominal de la institucié academica, les arts
visuals viuen segons un sistema completament
diferent: mercat lliure, en funcio de l'oferta i la
demanda, amb multitud d’agents independents, pero
amb un punt d’entrada obligat en el mon artistic,
I'actuacio concertada d’un marxant i d’un critic
estretament associats i els criteris dels quals
substitueixen els del judici académic.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Per que es produeix el canvi de sistema en el segle  XIX?

o Malgrat que se sol fer una relacio causal entre els canvis en
el sistema artistic i el marc socioeconomic o I'evolucio
estilistica, no hi ha una relacio causa-efecte. No hi ha herois
(mite del sorgiment dels impressionistes) ni dolents (els
pompiers, condemnats per academicistes), siné que es
desenvolupen un conjunt de factors que tots ells relacionats
expliguen la genesi d'un nou camp social, el mercat de les
arts visuals.

o Les estructures de l'antic sistema no son capaces
d’assegurar la gestio de la carrera del nombre cada vegada
mes alt d’aspirants a artistes i d’'una produccio cada vegada
meés abundant.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Factors que expliquen el canvi de sistema artistic

a

a

Una modificacio de I'estructura social: escolaritzacio, expansio
de les classes mitjanes, etc., qgue comporta un augment dels
pintors.

Alhora aquest creixement de les capes acomodades genera una
nova demanda dels petits formats i els generes considerats
inferiors per la pintura academica (el paisatge, la natura morta) i
gue poden ser produits més rapidament i en quantitats més
grans.

El sistema academic no proporcionava prou informacio sobre
I'evolucio de la disciplina per les centenes d’artistes. Feia falta
un altre mecanisme de distribucié de la informacio sobre les
noves tendencies i demandes socials: aquest va ser el mercat
artistic.

Es desenvolupen nous formats (la litografia) i nous
procediments tecnics (la pintura en tub i les teles preparades)
gue faciliten una productivitat mes alta.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Consequencies per a l'estatus d'artista

o Formalment, l'artista guanya llibertat en I'eleccié de les tematiques,
dels formats, dels estils en que desenvolupa la seua carrera. Pero
paral-lelament deixa de tenir un suport organitzatiu i una proteccio a
la competencia (anomia institucionalitzada).

o L’accent del mon artistica passa de la tela, 'obra mestra, a la
produccidé més abundant i menys diferenciada (les series dels
Impressionistes), que funda el valor en la carrera de l'artista
(comprar “un Monet”).

o Importancia més gran del context de l'artista: el marxant que ha de
trobar la clientela en un mercat competitiu i el nou rol del critic, que
d’amateur passa a descobridor i agent de la valoracié de I'obra.
Aguests van saber llegir els nous gustos que eren dominants en el
mercat i la demanda d’'una pintura de genere i decorativa, saberen
orientar la febre especulativa cap als suposats o reals “genis
desconeguts” (el mite de Van Gogh) i explotar els mercats
estrangers menys dominats per I'academicisme.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Un camp artistic dividit en dos pols

o El camp artistic €s un univers relativament autonom (i per tant
relativament dependent, respecte al camp economic i politic); dona
cabuda, segons Pierre Bourdieu, a una economia al revés basada en la
seua logica especifica, en la naturalesa mateixa dels béens simbolics que
son realitats de doble faceta, mercaderies i significacions, el valor de les
guals son relativament independents. El procés d’especialitzacio
comporta el naixement de dos pols:

Pol d’art pur: una produccio cultural especialment destinada al
mercat i, en part com a reaccioé contra aquest.

Pol art comercial: una produccié d'obres “pures” destinades a
I'apropiacio simbolica dels camps de produccié cultural.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

‘ SAMUEL BECKETT

" En attendant

Dues logiques economiques conviuen de manera - Godot
antagonica dins el camp artistic e |

! *m
o Pol de I'art pur: economia antieconomica, que es basa en
el reconeixement obligat dels valors del desinteres i en el o |
rebut de I'economia (del comercial) i del benefici economic ——————
(a curt termini). Déna prioritat a la produccio i les seues
exigencies especifigues fruit d’'una historia autonoma.
Aquesta produccid no és capag de reconeixer més JE WEN VAIS
demanda que la que és capac de produir ella mateixa i
nomes a llarg termini. Esta orientada cap a 'acumulacio de
capital simbolic, en tant que capital economic negat, i per o,
tant legitim i capac¢ de proporcionar en determinades
condicions i a llarg termini beneficis economics.
Principi legitimador de la produccié: innovacio disciplinaria. | N

JEAN ECHENOZ
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Les regles de Iart de la modernitat cultural

o Pol comercial: lalogica economica de les industries
culturals que en convertir el comerc de béns culturals en un
comerg com els altres, atorga la prioritat a la difusio, a I'exit
immediat | temporal, valorat per exemple en funcio de la
tirada i es limiten a ajustar-se a la demanda preexistent de la
clientela. No obstant aixo, aquesta tendencia té un limit |
aguestes empreses rebutgen formes obertes de
mercantilitzacio de la cultura. Responen a una demanda
preexistent i a una forma preestablerta.
= Acusacio per part del pol pur: repeticid, embrutiment, etc.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Distancia respecte a la demanda i cicles de producc 6

o L’adaptacié a la demanda situa I'empresa dins d’'un camp o un altre:
com meés a prop de la demanda preexistent de formes convencionals,
mes a prop del pol comercial. D’aquest fet es deriva la duracié del cicle
de produccio6 cultural:

Empreses amb un cicle de produccié curt , que minimitzen riscos amb
I'adaptacié a una demanda identificable, dotades d’un circuit de
comercialitzacio i de recursos de promocio i pensades per a un
reintegrament accelerat dels beneficis mitjancant una circulacié rapida de
productes condemnats a una obsolescéncia rapida.

Empreses amb un cicle de produccio llarg , basat en I'acceptacio del risc
inherent a les inversions culturals i sobretot en I'acatament de les lleis
especifiques del comerc de I'art: com que en el moment present no té un
mercat, aquesta produccio es bolca en el futur i tendeix a constituir un estoc
de productes sempre amenacats pel perill de la regressio a objectes
materials (valorats com a tals, per exemple, pel pes del paper).
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Dues racionalitats, dues estrategies:

o Les editorials grans publiqguen molts llibres i grans tirades
amb grans desplegaments publicitaris i de marqueting.
Alhora solen apostar per traduccions que han funcionat bé
en altres paisos. La seleccio dels autors es fa per la seua
capacitat també de vendre’s en els mitjans de comunicacio. |
en aguests casos, solen basar la qualitat en una valoracio
purament quantitativa de les vendes (ha fet una gran tirada,
vendra molts exemplars).

o Racionalitat dins de I'estrategia a llarg termini: si bé la
inversio a curt d’'un autor amb poques vendes pot resultar
economicament ruinosa, o en tot cas representa un alt risc,
si I'obra es consagra i passa al fons de I'editorial, constitueix
una font d’'ingressos fixa amb un cost marginal de producci6
molt baix, que li proporciona ingressos fixos per a
compensar les perdues en les novetats.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Una estrategia a llarg termini d’acumulacio de capi  tal simbolic

o Agquestes editorials han de minimitzar costos fixos i publiquen
pocs llibres, amb poca tirada, tenen poc personal i se situen en
barris “barats” (Rive Gauche, tradicionalment). Aquestes
editorials aposten per uns autors amb els quals teixeixen
relacions estretes i alhora es relacionen amb uns “descobridors” i
amb el sistema educatiu, que recomana o no a la llarga les
seues obres (i els fa best-sellers consagrats) i forma un public
fidel. Aquesta estrategia els permet acumular capital simbolic i
potser a la llarga convertir-lo en capital economic.

o Alallarga, es produeix una contradiccio entre la linia de recerca |
la d’explotacio dels llibres consagrats, cosa que fa evolucionar
I'editorial cap a una posicio d’avantguarda consagrada (i
associar-se a un periode o estil) o bé quedar-se en el punt inicial
d’avantguarda jove.
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‘ Les regles de Iart de la modernitat cultural

Rive droite

A Thédtres de boulevard o Théidtres neutres
1 Marigny 1 Studio Champs Elysées
2 Ambassadeurs. P. Cardin 2 Hébertot
3 Madeleine 3 347
4 Charles de Rochefort 4 Mogador
5 Michel S Opeza
& Mathurins 6 Atelies
7 Européen 7 Comédic Frangaise
8 Athénée Comédie Caumartin. 8 Biothédtre
Edouard V1| 9 Th. du Chitelet
% Capucines 10 Th. de la Ville
10 Daunou 11 Récamier
11 Palais Royal 12 Act, Alliance frangaise
12 Michodiére 13 Montparnasse
I3 BoulTes Purisiény 14 Plaisance

1 & fait nrue les nnecitinne ot las annacitinne comeritnri.

14 Th. dec Paris. Thédtre moderne | $ Ouest Parisien
15 Oeuvre

16 Fontaine 3

17 La Bruyére. St Georges o Tlhfri:‘:‘:: intellectuels

18 Variéés

19 Nouveaules 3 T_E;rélml Ia Villette

Y g 3 Mouffetard

ﬂ amu!m 5 Huchette

enaisance e

23 Porte St Martin g (S)Id::ndm des Arts

N B Petit Odéon

25 Gaité Montparnasse 9 Cisé Internat

26 Le lucernaire 10 . onale

27 Comédie Champs Elysées 11 Ell “‘lnl‘; moniparnasse
12 Mécanique
13TINP.

C'est dans Je cas des thédtres e1 des galeries
que la distribution dans 'espace s"approche le plus
visiblement de la distribution dans le champ ; com-
me les éditeurs, tous concentrés sur la rive gauche
(avec des oppositions toutefois entre le 6éme ar-
rondissement, plus «intellectuels, et le Séme,
scolaire), les organes de presse échappeﬂl 4 la pola-
rhﬁondufsitdelewoonmmﬂondlmnnmé-

que dans le 16éme et le 8éme on rencontre sur-
tomt des hehdomadaires Aroanominues (1 Fynan-
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Les regles de 'art de la modernitat cultural
PER A SABER-NE MES

Pierre Bourdieu, Las reglas del

Pierre Bourdieu, Manet. La
arte

réevolution symbolique

Pierre Bourdieu

PIERRE
BOURDIEU

MANET

Las reglas del arte

Génesis y estructura del campo literario UNE REVGLUT'UH
SYMBOLIQUE

S
ANAGRAMA

Coleccién Argumentos




Les regles de 'art de la modernitat cultural

ACTIVITAT PYRAMIDE VIDEO

Visionament de la pel-licula La vie de boheme
dirigida per Aki Kaurismaki i estrenada el 1992.
El guid es basa lliurement en la coneguda
novel-la d’Henri Murger Scenes de la Vie de
Boheme, que ha donat lloc a diverses
adaptacions en pantalla, aixi com obres de
teatre i operes, de les quals la més notable és
La boheme de Giacomo Puccini. La pel-licula
va ser un exit de critica i va guanyar diversos
premis.

Treballeu sobre:

o Activitat creativa i estil de vida de la bohémia.

o Precarietat de la vida bohémia i incertesa de
I'exit.

o Relacio entre l'artista i el client.

o Relacio entre I'artista i la societat burgesa.
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2. Analisi sociologica de la cultura:
modernitat, postmodernitat i cultura
2.3. La intermediaci6 cultural

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



Les regles de 'art de la modernitat cultural

L’'intermediari cultural: un rol ambigu estructuralm ent

o L’'empresari en materia de produccio cultural ha de reunir
una serie d’elements combinats molt dificil, en qualsevol cas
molt improbable, una mica de realisme i convicci6
“desinteressada’.

Ambiguitat: El nou arribat pot imposar-se en un mercat
en nom dels valors pels quals els dominants han
acumulat poder simbolic / Només aquell que té un minim
realisme i capacitat de contemporitzar amb les normes
economiques negades pot acumular capital simbolic.

L’intermediari permet mantenir la il-lusié, fundadora en el
camp, del carisma de I'artista fent d’interficie entre el mén
economic i el mon de l'art, i mantenir aixi la imatge
“desinteressada del creador”.

7% VNIVERSITAT
“./ D VALENCIA




Les regles de 'art de la modernitat cultural

Els intermediaris culturals: el cas del marxant d’'a rt modern

o L'esquema de Bourdieu, la tipologia dual, €s una construccio
teorica i mai s’ha reflectit de forma pura en la realitat.

o Siprenem en consideracio la situacio de les arts plastiques en el
Paris dels anys cinqguanta i seixanta com a exemple de I'ordre
modern, podem observar, segons Raymonde Moulin, que
efectivament els comportaments dels marxants de pintura no
varia nomes a partir de la personalitat sin6 pel tipus d’obra
venuda i per tant el tipus de clientela.

Podem trobar dos pols extrems: els marxants que volen
fundar un nou mercat per a un estil innovador cerquen crear
un nou tipus de client. Per contra, les galeries d’art es
dirigeixen a una demanda ja formada.

No obstant aix0, ens trobem amb molts casos intermedis:
podem construir tipus ideals de marxants.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Retrats de marxants d’art: una tipologia dels inter mediaris
culturals de la modernitat

o El marxant sense escrupols: fuig del risc i de les inversions a
contracorrent del gust majoritari i ven quadres facils de vendre,
igual que vendria altres objectes decoratius.

o El“protector de joves” o viver:  dona la possibilitat de mostrar
les seues teles, pero no fa una promocio comercial, que és la
tasca d’altres galeries. Es una galeria per als comencaments.

o El marxant de pintura a la moda: instal-lat en alguna part del
barri de comerc de luxe. Busca ampliar la seua clientela
frequentant els llocs de moda, camps de golf o grans casinos.
Esta convencut del valor dels “seus” pintors i es revolta contra les
experiencies d’avantguarda i dels pintors estrella que
aconsegueixen fer créixer la seua cota a traves de trucs
publicitaris.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

o El marxant d’art romantic  s’instal-la normalment en un barri bohemi.
Expintor o amant de la pintura i jove, funda una galeria amb poc
capital i amb l'ajuda dels seus amics artistes. La galeria es al mateix
temps un club de reunio i d'assaig on els artistes d’una mateixa
tendencia es troben diariament per a discutir sobre les darreres
recerques plastiques. El marxant és més atret per la pintura (o els
pintors) que pel comerg, cosa que sovint el condemna a no durar (i a
haver de plegar al cap d’'uns quants anys) o a romandre marginal.

o El marxant dominant o “empresari”  és un marxant que sap
discriminar i influenciar la demanda utilitzant totes les tecniques del
capitalisme modern. Es un empresari que paga un salari als pintors
meés cars i celebres del mon. La seua clientela es troba entre els
grans col-leccionistes internacionals i els grans museus nacionals |
estrangers. Els mecanismes de gestido empresarial i el seu estil de
vida luxos podrien portar a assimilar-lo a un empresari com un altre.
No obstant aixo, la seua activitat comercial és ennoblida per tenir com
a objecte l'art.
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Les regles de I'art de la modernitat cultural

= Tipologia de marxants i trajectoria

o Moulin avisa que aguests retrats no son una tipologia
tancada i que cal tenir en compte que hi ha trajectories
professionals, una de les quals seria la tipica trajectoria
ascendent:

= “La historia —de la galeria— comenca modestament: el
marxant defensa els pintors de la seua generacio la
reputacio dels quals esta encara per fer i no la dels que ja
estan consagrats; ven les obres que encara no tenen un
valor comercial. Es responsable de les primeres
exposicions particulars dels artistes que defensa. El
marxant acompanya pas a pas els seus pintors, accepta
eventualment un encarrec extern que li permet d’elevar-se
en la jerarquia economica, canvia de local, després de
barri, esdevé un gran marxant en la mesura que els seus
pintors esdevenen célebres i s’envelleix amb ells. La seua

) . Pablo Picasso, retrat de
galeria, que al principi era un bressol de recerques Daniel-Henry Kahnweiler, 1910

incompreses, al final si el marxant ha escollit bé, és una de
les fortaleses de 'art innovador. El petit marxant esdevé
finalment un home de negocis.” (p. 157)
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Tipologia de marxants d’art multidimensional

o Distancia respecte a la demanda: ofereix segons demanda /
ofereix el que produeixen pintors emergents / ofereix nomes
el que es considera de bon gust / és capac¢ de manipular la
demanda / crea nous estils sense demanda preexistent.

o Relacié amb els artistes: cap tipus de compromis / pacte de
compra regular / contracte blindat i en exclusivitat / relacio
gue mescla relacio professional i amistat.

o Projecte artistic: ven tot allo que li demanen / no te criteri
artistic / treballa sobre els corrents dominants / promou i
ajuda a configurar nous estils artistics.

o Ubicacio geografica: zona de comerc de luxe / zona
comercial periferica / districte de galeries / barri bohemi.
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Les regles de 'art de la modernitat cultural

Conclusions: 3 funcions de lI'intermediari cultural

o Exerceixen de porters o gatekeepers dels mons artistics , reduint
I'excés d’oferta que és una de les caracteristiques de les
professions creatives.

o Poden exercir diversos tipus de rols dins dels mercats artistics
una primera promocio inicial, un desenvolupament de la carrera en
I'ambit regional o estatal i, finalment, la consagracio institucional |
projeccio en el mercat global. A cada una d’aquestes fases de la
carrera li correspon una tipologia d’'intermediaris amb unes
competencies i una capacitat economica diferent

o En situar-se en un pol del mercat artistic o un segment de mercat,
orienten el consumidor cap a un tipus d’oferta . Una orientacio
gue pot ser interpretada com una homologia estructural, una
reproduccié de les jerarquies en el camp artistic cap al camp
social.
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[organitzacio de Pactivitat artistica: la creacid com

a treball
= Per a saber-ne més:

= Raymonde Moulin, Le marche
de la peinture en France

= Raymonde Moulin, El mercado
del arte. Globalizacion y nuevas
tecnologias

i

LE SENS COMMUN

' MERCADO

raymonde moulin

" ARTE
le marché

de la peinture
en france




2. Analisi sociologica de la cultura:
modernitat, postmodernitat i cultura
2.4. I’organitzacio de I'activitat artistica:
la creacid com a treball

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Els limits explicatius del model de camp artistic

o El model del camp de produccio simbolica de Bourdieu, que ja hem vist,
il-lumina una particular perspectiva dels universos de produccio cultural,
des de la perspectiva de la competencia i el conflicte.

El valor artistic apareix a ulls de Bourdieu com I'objecte central de disputa, al

voltant del qual s’estructura la competéncia i un moviment constant de disputa
entre les avantguardes consagrades i les avantguardes emergents.

L’univers artistic esta polaritzat entre el pol d’art pur (autonom) i el de I'art
comercial (heteronom).

Entre aquests dos pols s’estableix una jerarquia i els diferents elements
funcionals de l'univers artistic es disposa respecte a aquesta en una perfecta
homologia (artistes, galeries, critics, publics...).

o No obstant aix0, a banda de la seua relativa obsolescéencia, aquest
esquema no permet identificar la diversitat de processos i les dinamiques
de diferents sectors culturals. Hi ha altres modes sociologics que
s'adapten millor a aquest objectiu i permeten explicar millor el canvi i
I'evolucio dels mons culturals: el model dels mons artistics de Howard S.
Becker: perspectiva d’analisi interaccionista i més meso- o
microsociologica.

é@ VNIVERSITAT
€./ I VALENCIA




[organitzacié de activitat artistica: la creacido com
a treball

Una perspectiva interaccionista: els mons de l'art

o Howard S. Becker va néixer a Chicago el 1928, va
estudiar sociologia a la Universitat de Chicago a
finals dels anys 40, i va tenir al mateix temps una
carrera de pianista professional de jazz, aficié que
ha seguit practicant fins avui. Alla va entrar en
contacte amb diverses figures centrals de
'anomenada Escola de Chicago com Erving
Goffman. Va ser editor de la revista Social
Problems, que aglutinava els sociolegs hostils al
funcionalisme aleshores imperant.

o Ha dedicat la seua recerca a I'estudi de les
professions, la desviacio o la metodologia. El
1982, publica Els mons de l'art, que es converteix
en obra de referéncia en la sociologia de les arts.

<
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

En que consisteix un mon
artistic?: "La xarxa de gent,
I'activitat cooperativa,
organitzada a través del seu
coneixement conjunt de formes
convencionals de fer les coses,
produeix el tipus d’obres d’art
per les quals és reconegut el
mon de l'art". Les convencions
compartides son la base de la
cooperacio i I'extensio de la
xarxa de cooperacio constitueix
la delimitacio del mon en
guestio.

Creadors

Publics
Consumidors

Intermediaris
Mediadors
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

L’artista i les cadenes de cooperacio en el mon de I'art

o Howard Becker adopta una mirada interaccionista en el mon
de I'art (i per tant relativista), i aixo el porta a revisar la figura  gar WwoRLDS
de l'artista en funcié del seu encaix en les cadenes de
cooperacio de treball artistic.

o L’art és una activitat col-lectiva en que participen multitud
d’'intermediaris, a més dels considerats creadors. Quan els
artistes no troben els intermediaris adequats als seus treballs
troben altres formes de desenvolupar-lo, pero aixo alhora
tambeé canvia el resultat final i obre noves possibilitats.

o Hi ha unes regles del funcionament dels mons de I'art i una
divisio del treball que és arbitraria, pero que és dificil de
modificar. Totes les obres d’art son el producte d’una divisio
del treball més o menys complexa segons les disciplines.

i
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

La singular posicio de l'artista en la cadena de tr  eball
creatiu

o D’una manera general es considera que aquells que
participen en els mons de I'art consideren que aquesta &
activitat exigeix un talent, un do o unes aptituds que X
pocs posseeixen. A aquells que es considera que tenen !
talent suficient, se’ls atorga el titol honorific dartista” i
segons aquesta visio es creu que I'obra d’art expressa |
concreta els talents rars del seu autor.

o Hi ha unes tasques que es consideren com a centrals
| artistiques (i permeten distingir I'obra d’art d’un
producte manufacturat o artesanal) i les altres es
consideren com a activitats secundaries i una habilitat
manual. Encara que una activitat pot canviar d’estatut,
com és el cas de I'enginyer de so que ha passat de ser
un técnic a ser reconegut com una professioé que
requereix un talent i se li reconeix una autoria.




[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

L’artista, unic rol creatiu dins del procés de coop eracio artistica?

o Hi ha, pero, diversos elements que fan grinyolar aquesta imatge de
I'artista com a creador aillat:

La ideologia dominant planteja que el treball d’artista és producte
de I'espontaneitat i la inspiracid. No obstant aixo0, s’observa que hi
ha una rutina de treball també en els artistes.

Es pot observar que el repartiment de tasques entre aquelles
activitats artistiques i les de reforc o tecniques varia amb el temps.

Genera dubtes la categoria d’artista o0 no d’aquells que no
materialitzen les seues obres (com els artistes conceptuals).

No és clar a qui cal donar el dret d’autoria en obres produides
col-lectivament com el cinema.

Hi ha dubtes sobre si cal o no respectar la intencio de I'autor
sempre o bé es pot decidir quines intencions prevalen (les de
I'autor, les de I'interpret o les del public).
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

L’artista, autoria i valor: comprensio de la creencg a

o La sociologia pot adoptar un rol “denunciatori’ respecte a les creences
sobre l'autoria i revelar-ne I'arbitrarietat, les excepcions i la manca de
base empirica. No obstant aixo, I'autoria (i el seu reconeixement)
constitueix un dels fets més importants que marquen l'avaluacio de les
obres.

La pintura, el gravat i la fotografia: grau de contacte amb les mans del pintor.
Creacio d’autors desconeguts “Mestre de la ciutat...”

Atribucions d’obres i canvi en les cotitzacions de les obres (comissaire priseur).
Els “escandols” sobre les autories en obres no realitzades per I'artista visual
Comites de selecci6 editorial, lectures de manuscrits i eleccions d’obres.

o L’atribucié d’autoria i la seleccio del valor constitueix un proceés de
construccio social en que es combinen elements externs i interns. Cal
comprendre el procés per a entendre I'efecte sobre el mercat i els

publics.
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Aportacions del model del mon artistic (1)

o Enfront de la imatge romantica tradicional de I'artista com a geni aillat,
dotat d’un talent especial, I'existencia d’'una xarxa cooperativa
d’activitat artistica i el seu caracter convencional i contingent  (ex.
diferenciacio creacio-execucidé musical).

o Davant la imatge lineal (com a cadena de produccid) de la producci6
artistica, el conjunt d’elements i de convencions necessaries per a
aguesta.

o No és un mer esquema creacio-produccio-distribucié-consum, hi ha
unes fronteres mes poroses i alhora retroaccio (els intermediaris
condicionen la produccid) o elements transversals (la creacio6 del
valor cultural en tots els segments de la cadena: creadors,
intermediaris, receptors).
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Una cadena de cooperacio: produccio i distribucio

o A partir de la guia que suposa la perspectiva de considerar I'activitat
artistica com una cadena de cooperacio, Becker procedeix a diferenciar
facetes essencials de I'activitat artistica. Distingeix aixi:

Una esfera de produccio amb diferents fases d’elaboracio.
Una esfera de distribucio que aporta uns recursos estables.

Creacio Execucio Activitats auxiliars

(idea) | (readlitzacio) [ | (materialsiequip;
tasques técnigues)

Activitats

discursives | | Intermediacid |«— Recepcio
(critica,

edwcacio
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Aportacions del model del mon artistic (2)

o La nocié de mon artistic com a cadena cooperativa ens
permet observar les diferéncies i evolucions entre diferents
etapes de I'organitzacio de I'activitat artistica. Per exemple,

arts visuals:
Esquema sistema marxant-critic (des de mitjan s. XIX —
fins als anys 70 del s. XX)

Esquema actual (a partir dels anys 80 del segle XX):
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Aportacions del model del mon artistic (3)

o El model de mén artistic ens permet per la seua mal-leabilitat de
I'esquema d’analisi analitzar la variant complexitat dels mons
artistics en un moment historic donat i els canvis en els patrons de
cooperacio. Ens permet analitzar en quines baules de la cadena es
considera que hi ha creacid i observar canvis de posicio, centralitat |
rol d’'una baula.

Per exemple: rol del DJ / el rol del gestor cultural i la seua nova
importancia dins el sector musical.

Per exemple: El sector del cinema. Importancia de les activitats
de suport, pluralitat d’autories i domini dels canals de distribuci6
(distribuidors i debilitat dels exhibidors).
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[organitzacié de activitat artistica: la creacido com

a treball
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Aportacions del model del mon artistic (4)

o El model de Becker aporta una bona perspectiva per a contrastar els
diversos sectors culturals: la perspectiva de la cadena de produccio
cultural. En cada sector la dinamica de producci6 ve donada per
I'estructura de la cadena (definicio d’elements; el seu nombre,
envergadura, relacions de poder, la configuracio de les articulacions),
gue depen, per a comencar, de la naturalesa del bé produit, les
regulacions legals, dels contextos institucionals que I'envolten i de les
convencions que la defineixen.

Per exemple: comparacio sistema arts visuals amb sistema cinema:
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[organitzacié de activitat artistica: la creacido com

a treball
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Aportacions del model del mon artistic (4)
o Comparacio del sistema arts visuals amb el sistema cinema:

Arts visuals: hi ha una forta tradicio institucionalitzada, font
d’autoritat per als creadors, que son protegits per I'Estat, amb el
valor concentrat en l'autoria, una divisio petita del treball, possible
acces directe a la clientela i debilitat dels intermediaris
tradicionals. Sistema desequilibrat, pero, per la importancia de
nous distribuidors (cases de subhasta i fires internacionals).

Industria editorial: hi ha una major asimetria creador / productor,
hi ha autories secundaries (traductor), el productor no es
relaciona directament amb els consumidors, cosa que li permet
tenir una dimensié més gran que el creador, els mitjans de
comunicacié tenen meés importancia.
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Aportacions del model del mon artistic (5a)
o L’analisi des d’aquesta perspectiva té multiples potencialitats:

L’analisi de la integraci6 de tots aquests elements |
dimensions donaria lloc a un mapa organitzacional del sector.

Permet avaluar estrategicament un projecte o I'actuacio d’'una
institucio.

Permet avaluar la seua dinamica i les seues problematiques,
com per exemple els nous fenomens derivats de la
convivencia de dos modes de produccio-distribucio, el
tradicional i el digital.
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[organitzacid de activitat artistica: la creacido com
a treball

Aportacions del model del mon artistic (5b)

o Actualment, el mon digital esta creant circuits diferenciats de
produccio i distribucié que de moment conviuen. No obstant aixo, el
canal digital esta sent copat per grans companyies tecnologiques i no
per les editorials o discografiques.

o En el cas de I'edicio:

Aquestes faciliten I'autoedicio als autors novells, prescindint del rol
de gatekeeper dels editors.

Possibiliten I'aparicié d’'una critica amateur (o mercenaria) i d'uns
algoritmes de recomanacio que debilita el rol de la critica
tradicional i el rol de prescriptors dels llibreters.

Les tecnologiques exerceixen alhora el paper de distribuidor i
controlen el 75% de la distribucio a Europa i el 90% als EUA, cosa
gue amenaca de convertir-se en un monopoli.

Per aix0 a Franca s’ha implantat una llei que prohibeix a Amazon
fer descomptes en els enviaments, com un factor de proteccio
dels llibreters.
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[organitzacié de activitat artistica: la creacido com
a treball

= Per a saber-ne més:
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= Howard S. Becker, Los mundos
del arte




[organitzacié de activitat artistica: la creacido com

a treball
ACTIVITAT

= Visionament del documental SoundBreaking, un
documental de so publicat el 2016. Aquest documental
narra, al llarg de 8 episodis, diferents facetes que han
influit en el desenvolupament de la musica a escala
internacional. Explica les técniques, els successos i les
tendéncies que han marcat el cami a seguir de I'escena
musical a escala mundial generant el que vivim avui dia.

o Capitol 1: L’art de gravar. Técnics de so, destresa creativa i ' I
tecnica. La seua tasca no era només la de treballar amb el

[
music, també la d’entendre i comprendre el que aquest volia sm.l"[l I]I1 Hﬂl""
expressar.

o Capitol 2: Pintar amb so. Els artistes van decidir utilitzar les A0ries: From e Cuting Edge of Recolnd Mume
eines gque proporcionava I'estudi de gravacio, no nomes per a
plasmar la musica que tocaven, també per a crear nous sons,
ritmes, etc.

= Elements per a treballar: cooperacio i conflicte entre

creadors i tecnics. Frontera difusa en el proceés creatiu. La

guestio de l'autoria del treball artistic. L’Us de la técnica

per a la creacio i canvi artistic.

o
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2. Analisi sociologica de la cultura:
modernitat, postmodernitat i cultura
2.4. Les professions culturals 1 creatives

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



Les protessions culturals 1 creatives

Professions culturals: un sector en expansio i dive rsificat

o L'ocupacio cultural és un sector en expansio en la societat de la
cultura, si prenem com a punt de referencia des dels anys vuitanta:
I'expansio dels sectors culturals, la importancia economica de les
indastries culturals, I'aparicié de nous mitjans (audiovisual, Internet,
multimedia, videojocs, etc.), una expansio del patrimoni (museus,
parcs naturals, patrimoni arquitectonic, memoria historica) i de l'oci i el
turisme cultural. Per tant, les ocupacions culturals sén molt variades
segons les funcions (creacio, valoracio, intermediacio, transmissio) o
segons els sectors i les arees d'activitat.

o Qui forma part de les professions artistiques i quines caracteristiques
té? No és facil respondre perque una de les caracteristiques de les
professions artistiques i creatives és I'absencia de barreres a I'entrada
en la professio, per la definicido ancorada en el geni o el talent i no en
les competéncies técniques. Es 'anomia institucionalitzada segons
Bourdieu. No hi ha una manera de ser artista ni una llista d’artistes...
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Les protessions culturals 1 creatives

Algunes caracteristiques comunes de les professions culturals
| creatives (1)

o La seua borrosa caracteritzacié com a rol social i com a professio (Eliot
Freidson). No s’assembla a les professions (monopoli d’activitat,
credencialisme, mercat) ni tampoc a les professions humanistiques que
no obtenen ingressos de la seua activitat siné d’altres funcions,
normalment dependents de I'ensenyament.

o Lafigura social de I'artista és peculiar: la seua condicio esta a mig cami
de la del professional independent, la de 'empresari o la del treballador
precari. Alhora s’hi barregen les imatges idealitzades de la bohémia i
I'absencia aparent de barreres entre treball i oci en el treball creatiu.

o Des de la perspectiva humanista el treball creatiu és el regne de
I'excepcionalitat i 'individualisme. Per contra, la perspectiva sociologica
insisteix en la construccio social de la categoria d’artista, la rutinitzacio
de tasques i la cooperacié amb altres persones. No obstant aixo, també
reconeix que és un estatus social especial que déna dret a atencio i
privilegis.
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Les protessions culturals 1 creatives

Algunes caracteristiques comunes de les professions
culturals i creatives (2)

o Particular valoracio social que es fa d’aquesta (com a creacio i no
com a treball). La modernitat ha polaritzat les formes d’ocupacio
(Arendt):

"Treball" (labour, model industrial): treball no especialitzat, abstracte,
alienat, maquinal, sense desenvolupament de carrera, sense identitat.

"Creacio" (work, model ideal del desenvolupament huma, Marx): treball
especialitzat, lliurement empreés i realitzat, purament expressiu, defineix la
identitat i es desenvolupa biograficament.

o Caracteristiques del treball creatiu (Menger): 1) incertesa endogena |
incertesa estrategica del treball creatiu, 2) individualitzacio de les
tasques i carreres, 3) flexibilitat del treball en equip, 4) concentracio
de les professions, 5) les dimensions monetaries i no monetaries
son inseparables, 6) factors d’exit mes indeterminats. Paradoxa:
“vida dura” d'artista / molts aspirants a ser-ho... El treball artistic
convertit en un ideal professional i no en una excepcio.
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Les protessions culturals 1 creatives

Contradiccio de la figura demiurgica i la condicio del treball
artistic

o El treball artistic es presenta com a model i treball no alineat. No obstant
aixo, el regim individualista de creacio propi de la modernitat (concepcio
demiurgica del creador) comporta una contradiccio en els seus termes:
és entesa com la maxima via per a la realitzacio personal, pero la
majoria no poden compatibilitzar individualisme, autonomia i
autorealitzacio.

o En lantic regim o en el sistema academic els artistes formaven part d’'un
regim holista de I'art: l'originalitat de les solucions trobades als
problemes de l'art é€s col-lectiva. Els artistes que intenten singularitzar-se
es veuen en gran mesura abocats a la imitacio impotent de les formules
innovadores.

Esdevenen els “singes de I'art” amb I'autoodi que aixo comporta i en

admiraci6 alienadora davant els seus col-legues de professié (Vincent
Descombes).

L’adopcid del nou capitalisme d’aquest model de treball pot comportar
extensié d’aguesta problematica?
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Les protessions culturals 1 creatives

La logica d’institucionalitzacio / desinstitucional itzacio de les
ocupacions considerades creatives

o Condicio d'autor associada al seu treball: treball inalienable —es ven
I'objecte pero no I'autoria, p. ex. cas del col-leccionista que destrueix una
obra—, remuneracio per drets —droit d’auteur, copyright.

o Obligada obertura del col-lectiu professional. Definicio de l'artista per
*autodefinicio” (sancionada per la UNESCO) i impossibilitat de definir un
col-legi professional o sindicat (a excepcio en alguns casos de la
industria cinematografica als EUA).

o Hi ha, per tant, una problematica en la definicié de l'artista: de I'ofici
tecnic a la concepcié demiurgica, s’opera un desdibuixament de les
fronteres. Excepcions:

Existéncia de control estatal als paisos de socialisme d’Estat (carnet d’artista)

En alguns paisos encara persisteixen figures professionals certificades
(comissaire-priseur, bibliotecari, restaurador).

Estatus d’artista en el model nordic d’Estat del benestar.
Estatut de treballador creatiu intermitent a Franca.
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Les protessions culturals 1 creatives

RAYMONDE

PP . - MOULIN
= Quisonicom son els treballadors creatius? ST
. . . ) Tinstitution’
o Es pot fer una sociografia dels artistes atenent les variables et le marché

demografiques habituals: sobrerepresentacio de fills de
classes altes i mitjanes i dels nascuts a les grans ciutats,
encara que també hi ha fills de classes baixes i estrangers en
I'elit artistica. Abundancia de joves i dones aspirants, pero
menys a l'elit, on predominen els homes madurs (naturalment
aquestes dades varien amb el temps i el sector considerat).

o Les dades socioeconomiques son poc fiables, ja que no es
pot definir els artistes per un estatut professional o un nivell P
d’ingressos, que solen ser diversos (multiprofessionalitat, comédien
multiactivitat, drets d’autor, premis-beques, etc.). Excepcions
son els treballs de Moulin sobre artistes o Menger sobre
actors. Una de les conclusions és la piramide de
reconeixements i remuneracions amb una elit molt petita que
acumula gran part d’aquestes. Una seccio d’artistes
professionals relativament petita i una gran base d’aspirants o
outsiders.

Champsarts




ofessional

Aspirants o outsiders




Les protessions culturals 1 creatives

Segmentacio dels artistes segons H. Becker (1984)

Professionals
integrats

Franctiradors

Artistes populars

Artistes
naif
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Les protessions culturals 1 creatives

Els quatre tipus d’artistes segons Howard Becker
(1)
o D’acord amb els diferents tipus de treball i patrons de

carrera artistica, Becker construeix diferents tipus
d’artistes:

Els professionals integrats (integrated professionals):
encaixen amb les convencions i els canons sostinguts
per les organitzacions. Amb una bona educacio i
habilitats tecniques desenvolupades, comparteixen les
tradicions.

Franctiradors o dissidents (mavericks): rebels
iInnovadors contra el “sistema”. Comencen com a
novicis convencionals pero deliberadament violen les
normes del mon de I'art. Desenvolupen noves
tecniques i sistemes alternatius de distribucio, pero no

perden totalment el contacte amb el mon de l'art. Kopyright Liberation Fronts
Bill Drummond at the “Brit

Utilitzen el llenguatge propi d’aquest mon. Awards”, 1993
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Les protessions culturals 1 creatives

Els quatre tipus d’artistes segons Howard Becker

(2)

Els artistes populars (folk art): relacionats amb
comunitats de practiques. L’'art respon a necessitats o
és part d’activitats quotidianes. Segueix les
convencions estetiques, utilitzant les tecniques
establertes, encara que poden innovar esteticament
(Cf. Quilts). Sovint formen part d’'una comunitat ben
organitzada, amb una formaci6 informal, pero no tenen
reconeixement oficial.

Art naif (naive art): considerat com a art “primitiu”, “de
les arrels”, “espontani”. Es tracta d’'un art idiosincratic,
d’'una persona singular. També s’hi considera l'art o bé Y
de nens o bé de persones considerades boges. No "
segueix les convencions, sovint les persones son Maud Lewis
autodidactes. No mantenen un contacte amb el mén de artista naif
I'art, tot i que s’ha donat el cas d’artistes naif que han

acabat reconeguts en el mon de I'art professional.

<
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Les protessions culturals 1 creatives

L'art outsider ila sociologia

o La sociologia ha mostrat un especial interes per I'art
en els marges o fora de la consideracio del camp
artistic, especialment als EUA. Es tracta d'un objecte
d’estudi que la historia de I'art havia deixat de banda
(excepte manifestacions individuals o com a corrent: Vera Zolberg,
Douanier Rousseau, Dubuffet, art brut, etc.). Outsider art

o En alguns casos la integracié en el mercat de l'art ha
estat meteoric com és el cas de Jean-Michel Basquiat, T OV Z:
gue va passar de pintar grafitis al carrer a ser part de (’é"
I'elit artistica. I ¢

o No obstant aixo, aquest no sol ser una trajectoria
usual I hi ha barreres socials i culturals que diferencien W (2
agquests dos mons: I'exposicio sobre el grafiti en els St - B
anys setanta no va comportar una entrada en el Jean-Michel
mercat de 'art (Cf. documental Banksy). Basquiat, Cap,
1982
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Les protessions culturals 1 creatives

= “Trop d’artistes”: molts aspirants i pocs
professionals

o El col-lectiu artistic (i per extensio cultural) es caracteritza
aixi des del segle XIX pergue hi ha molts aspirants i pocs
professionals “a temps complet” (situacio tradicionalment
atribuida a una manca d’educacio cultural que limita la
demanda, pero es tracta d’'una situacio estructural) que
explica el discurs de I'exces d'artistes (trop d’artistes).

o En general, sol haver-hi una gran proporcié d’amateurs
aspirants a la professionalitzacio (la diferenciacio entre
practica amateur i practica professional és imprecisa: pot
haver un continuum de situacions, p. ex. grups de rock).

o Les fronteres de la practica professional també son
iImprecises respecte a tot tipus de practiques artistiques
"marginals", des de l'art "etnic" a I'art produit per malalts
mentals: tot es pot arribar a integrar...

o

S
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Les protessions culturals 1 creatives

Maxima disparitat de remuneracions |
reconeixements

a

Remuneracions: estructura “winner takes all” semblant a LS
una loteria. Piramide amb petit cim amb altes gl
remuneracions i gran base amb remuneracions per sota de -l
les professions qualificades. | —

= Per altra banda, actualment assistim al sorgiment d’'uns
artistes-precaris: p. ex. a Franca les mobilitzacions dels artistes™
Crs, aseistim a tn procés de cesprofessionaiizacio amb el DaTIen Hirst, The Physica
sorgiiment del microteatre (teatre amb un preu d’entrada Imp053|blllty of Deafch- in the
. Mind of Someone Living (1991)
voluntari o per sota del preu de cost).

Bohémia, conegut pel seu “estil de vida”. Sociologicament

és un fenomen estructural al sorgiment de la modernitat '

artistica. Ty LART AU JUU,,,, nU|

= Eljove bohemi és un aspirant a la consagracio, pero a mesura LRy NI
gue passen els anys... (Gettin’ old, Gettin’ grey...). B e !

i3
|
’\n—‘”
‘7|

Mobilitzacions d’artistes
intermitents a Franca
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Les protessions culturals 1 creatives

Patrons de carrera, incertesa i gestio del risc (1)

No hi ha models oficials de carrera, només canviants patrons socials de
referéncia (I'ordre intern de I'espai professional és molt més imprecis i
canviant que el d’altres ocupacions). El que produeix la desprofessionalitzacio
| la incertesa de la “vida d’artista”. En el cas de les professions artistiques,
I'eliminacio de la barrera social de la competéncia entre el profa i I'especialista
(discurs, llicéncia, escola) ha suposat:

0 Lanegaci6 de qualsevol idea de canon normatiu. Aixi, hi ha un saber especific, pero
no esta delimitat ni és universalment reconegut.

0 Lanegacio del curriculum formatiu academic en si com a font de valor. No hi ha una
obligada credencial oficial.

0 La negacio del sistema academic de regulacié professional. No hi ha una
organitzacio col-legial que regule I'exercici de I'activitat.

L’interes de I'Estat pels artistes (la seua implicacié en la cultura) ha suposat

un cert contrapés a I'accié del mercat (socialitzacié del risc artistic):

o Noves fonts de remuneracio: lloguer d’obres, honoraris per encarrecs d’activitats,
activitats remunerades en I'ensenyament no reglat i 'animacio cultural, contractes
d"investigacid".

o En alguns paisos, regims especials d’atur i seguretat social.
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Les protessions culturals 1 creatives

Patrons de carrera, incertesa i gestio del risc (2)

o Incertesa sobre el propi talent: en etapes primerenques de la carrera
artistica no és possible coneixer si s’aconseguira I'exit en la carrera
artistica, ni tan sols si s’aconseguira entrar dins el mercat professional.
AIx0 provoca que:

Els artistes tendisquen a buscar el contacte amb els seus iguals (pairs) per a
ajudar-se en les etapes inicials i alhora per a comparar els talents i els éxits els
uns amb els altres.

Es molt important alhora trobar un mercat dinamic que els permeta aprendre
amb la practica (sur le tas) per a anar provant el seu talent i progressant en la
seua carrera artistica.

Alhora necessiten diversos treballs en universos para-artistics (ensenyament o
oficis artesanals) o bé treballs flexibles per a poder tenir ingressos més segurs
gue els permeten mantenir-se en el mercat artistic sense dependre’n
exclusivament.

Finalment, la participacio en diversos projectes (sempre incerts) augmenta la
possibilitat d’exit alhora que permet una gestio del risc tipus cartera d’inversions
amb apostes més arriscades i apostes més segures (p. ex. teatre d’avantguarda
| film televisiu).
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Les protessions culturals 1 creatives

Indefinicid de les fronteres de I'art i condicions
professionals

Q

Aquesta inexisténcia d’'una delimitacio de les fronteres
professionals té consequencies importants en I'ambit practic i
socioeconomic.

Aspectes positius:

Major obertura en la base a aspirants de tot tipus (amb estudis i sense,
amb credencials i sense, amb un capital inicial i sense).

L’exit en el camp artistic no ve predeterminat per una posicié o origen
social previ. Les primeres avantguardes sén una demostracio que poden
arribar al cim individus provinents de paisos pobres o periféerics en el
camp artistic (Picasso).

Aspectes negatius:

Dificultat per a definir els que tenen dret a rebre subsidis en el cas de
pertanyer a una professioé creativa. En alguns paisos, pero, s’han
establert una seguretat social especifica 0 una asseguranca d’atur
d’intermitents de I'espectacle (polemica per la seua reforma).

Existencia d’un mercat laboral precari de treball per projectes o hores.

Proteccio sindical gairebé inexistent en alguns sectors i dificultats per a
mantenir un estatut d’autonom (formacié cooperatives fiscals).
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Les protessions culturals 1 creatives

= Les professions creatives: situacions paradoxals de f - .
centralitat i declivi professional Ilc kr

a

En la realitat actual conflueixen processos contradictoris de
desprofessionalitzacié i de reprofessionalitzacié. Podem veure-ho en el
cas dels traductors, dels gestors culturals i especialment dels fotografs.

Avui en dia el perfil ocupacional del productor cultural s’ha fet més

ambigu, els seus trets més especifics s’han difds per tota la societat com facebook

és el cas paradoxal de la fotografia.

= Hiha una valoracio de la creativitat lligada a la personalitat en que
les xarxes socials han esdevingut uns aparadors per excel-léncia.

= S’ha produit un esfondrament del mercat professional de la
fotografia lligat a la crisi del periodisme i al DIY.

= Els fotografs professionals (o amb voluntat de ser-ho) es debaten
entre no mostrar el seu treball a la xarxa pel perill de la banalitzacio i
el pirateig i la necessitat de promoure el seu treball a través de I'eina
gue déna més possibilitats per a fer-ho).

= L’economia dels drets d’autor ha tingut un creixement, pero esta
fortament amenacada pel pirateig i les empreses tecnologiques.
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Les protessions culturals 1 creatives

Per a saber-ne més:

Pierre-Michel Menger, Le travail créateur.

S’accomplir dans l'incertain

PIERRE-MICHEL MENGER

LE TRAVAIL
CREATEUR

SACCOMPLIR DANS L'INCERTAIN

HALTES FTUBES
Sy
GALLISEARDY
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Les protessions culturals 1 creatives

ACTIVITAT

= Visionament del documental Jean-Michel
Basquiat. The radiant child. Dirigit per Tamra
Davis, estrenat el 2010. Esta basat en una
entrevista personal amb l'artista el 1985 i amb
entrevistes posteriors amb persones que el
varen coneixer.

= Temes a treballar:

o Des del punt de vista de Becker, quin tipus
d’artista era Jean-Michel Basquiat en els seus
origens i al llarg de la seua carrera?

o Com es construeix el seu estatus d’artista i quina

aFILM by

és la seua entrada en el camp artistic? TANRA DAVIS

o Quina és la influéncia de les persones amb les
guals coopera en el seu treball artistic?

Media Gmbil  FORTISSIMO!

o Com és rebut i valorat inicialment i durant la seua
carrera el seu treball en relacié al seu origen social
| etnic?

S
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2. Analisi sociologica de la cultura:
modernitat, postmodernitat i cultura
2.5. Les industries culturals 1 creatives

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



Les industries culturals 1 creatives

De la industria cultural a les industries culturals

o El terme sorgeix en els anys quaranta i €s creat per Adorno i
Horkheimer en La dialectica de la Il-lustracio (Dialectic of
Enlightenment). S’utilitza en singular per a designar valorativament
la cultura vehiculada per les grans corporacions, la cultura de
masses o la instrumentalitzacio d’aquesta per part de I'Estat. La
seua és una perspectiva de la teoria social més que d’'una
sociologia cientifica.

o El concepte és modificat per la sociologia francesa (Morin, Miege i
altres) amb la denominacio industries culturelles en els anys
seixanta amb una valoracio més ambivalent | ponderada.
Posteriorment el terme és adoptat per instancies internacionals,
com la UNESCO que el divulguen (Conferencia de 1980 a
Montreal). El terme perd connotacio negativa i guanya amplitud.
S’estableix la idea en plural —industries culturals— en el sentit que
cada sector és diferent dels altres (p. ex. edicié i musica, tenen
semblances pero també diferencies).
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Les industries culturals 1 creatives

Definicié de la nocid
d’'indudstries culturals

a Contlnua havent'hl Un debat SObre Ia. Core creative arts Other core cultural industries

seua definicio establerta en termes de o e
sectors dirigits a la producci6 de y

significat social (Hirsch). No obstant ~
aixo, aquesta idea és criticada per la ey
seua vaguetat. Malgrat tot, és utilitzada R " e
de manera creixent i generalitzada per \ g ‘
ambits académics i de la gestio

p l:I bI ICa. Industries Wider cultural industries
. . Related industries i Hértage senvices
o Throsby defensa que existeixen uns i . Relted ndustres P
sectors nuclears (core) i uns sectors Paston oo

periferics (peripheral). Els sectors
nuclears serien: literatura, masica, arts
visuals i arts esceniques. En relacio a
aquests, s’ampliaria a altres sectors
culturals, una visio ampliade la IC i
industries culturals relacionades.
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Les industries culturals 1 creatives

De la industria cultural (IC) a les industries cult  urals i
creatives (ICC)

o Aquesta idea també en els anys noranta s’amplia (Australia primer,
després el Nou Laborisme britanic) amb la idea d’incloure-hi tots
els sectors creatius, i per aixo guanya pes la denominacio
d’industries creatives.

o Aquest canvi de denominacio corre paral-lel a un creixent interes
per part dels economistes i els gestors publics per les industries
creatives com a font de generacio de riquesa, com a sector
empresarial, d’exportacions, de turisme i de nous jaciments de llocs
de treball.

o Algunes caracteristigues comunes de les industries culturals son:
1) La gran inestabilitat del mercat en la producci6 i el consum, que
el converteixen en un risky business. 2) Els alts costos de
produccio i els baixos costos de reproduccio (excepte les arts de
I'espectacle). 3) El seu caracter de béns semipublics i la necessitat
de restringir I'oferta (artificial scarcity).
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Les industries culturals 1 creatives

Les promeses de les ICC, mite o realitat?

o Especialment a partir dels anys 2000 i sota la
influencia de I'obra de Richard Florida, The Rise of
the Creative Class (2002) s’han generat unes
grans expectatives dels impactes a curt i llarg
termini de les ICC. Algunes es revelen D
potencialment interessants i altres infundades. RiCHART FLORIDA

o Entre les tesis mes rellevants hi ha la capacitat de
les ICC d’atraure talent extern i d'impregnar
I'economia regional i urbana d’un major nivell
d’'innovacio o segell distintiu com es proposa
mostrar Elisabeth Currid en The Warhol Economy.

o Alhora s’estan revelant algunes consequencies en
termes del patro de relacions laborals de les ICC
(flexibilitzacio, precaritzacio) o consequencies
sobre lI'espai urba (dualitzacio, gentrificacio) que
han generat un creixent corrent de criticisme.

o@nd how It's transforming work,
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Les industries culturals 1 creatives

El model de les sis facetes en la produccio cultura | (1)

o El canvi en les industries culturals s’explica per sis facetes: tecnologia, llei i
regulacions, estructura de la industria, estructura organitzativa, carrera
professional i mercat. La primera vegada que va ser utilitzat el model va ser el
1990 en l'article Why 19557 Explaining the advent of rock music.

Tecnologia

0 Latecnologia proporciona les eines amb que les persones i les
institucions augmenten les seues habilitats per a comunicar, i canvis en la
tecnologia de la comunicacié desestabilitzen profundament i creen noves
oportunitats per a I'art i la cultura.

Lleis i regulacions

o Leslleisi les regulacions creen les normes de base que conformen com
es desenvolupen els camps creatius. Especial influencia tenen els canvis

en les lleis de dret d’autor/copyright i la regulacié de la propietat de les
industries culturals/mitjans de comunicacio.
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Les industries culturals 1 creatives

El model de les sis facetes del canvi en la producc 16 cultural (2)

Estructura de la inddstria

0 Els camps industrials de la cultura tendeixen a configurar-se al voltant de
les noves tecnologies, I'evolucié de les regulacions legals, els nous
mercats en un procés identificat com a “institucionalitzacio” (DiMaggio &
Powell).

0 Les industries creatives tendeixen a estar estructurades de tres formes:

pot haver-hi moltes petites empreses en competencia que produeixen
una diversitat de productes;

poques empreses integrades verticalment que produeixen pocs
productes estandarditzats; i

un sistema oligarquic compost per unes divisions adrecades a un
ninxol de mercat i, al costat, petites empreses especialitzades en la
innovacio.
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Les industries culturals 1 creatives

El model de les sis facetes del canvi en la producc 6 cultural (3)

Estructura organitzativa
o Tres formes son caracteristiques de la industria cultural:

una forma burocratica amb una clara divisio del treball i molts nivells
en el sistema de comandament compromesa amb una continuitat
organitzativa;

una forma “emprenedora” sense una divisio del treball clara ni
tampoc una jerarquia adrecada a I'éxit a curt termini; |

formes variades en que les grans empreses intenten combinar un
control central amb uns serveis creatius mitjangant els contractes a
curt termini.

Estructures de carrera artistica

0 La cultura és produida a partir d'una activitat col-lectiva sostinguda. Per
tant, cada sector desenvolupa un sistema de carrera i les xarxes de
relacié de treball desenvolupat pels treballadors de les industries
creatives produeixen el que podriem anomenar unes cultures de
produccio.
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Les industries culturals 1 creatives

El model de les sis facetes del canvi en la producc 10 cultural (4)

Mercats

o Els mercats sén construits pels productors per a convertir els gustos dels
consumidors en comprensibles. Com expliquen els White els mercats
son el producte de les accions dels grups de productors que interactuen i
observen els intents dels altres de satisfer els gustos dels consumidors.
També cal entendre que els mercats es reconceptualitzen i canvien i que
els indicadors del mercat (llistes d’oients, vendes, cotitzacions, etc.) fan
variar al seu torn el mercat.

Critiques de la perspectiva de la produccid delac  ultura

a

Ignora o no posa tot 'accent en la “singularitat” de I'art i en els processos socials
de construccio de les representacions i els valors.

No analitza el rol dels fans i dels consumidors en la definicié dels valors culturals.
No analitza el sentit de les produccions culturals.
No té en compte les relacions de poder.
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2. Analisi sociologica de la cultura:
modernitat, postmodernitat i cultura
2.6. El canvi dins els mons de l'art
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El canvi dins dels mons de P’art

El canvi dins dels mons de I'art segons Howard Beck er

o Les convencions exerceixen un rol d’estabilitzacio i facilitador de
les cooperacions dels mons artistics, sense les quals no seria
possible I'exercici de les activitats artistiques. Convencions vol dir
estabilitat, aixd no obstant, és evident que els mons artistics
canvien.

o Els mons de l'art pateixen transformacions continuament, a
vegades graduals o altres vegades de manera brutal. Els mons de
I'art apareixen i d’altres envelleixen o desapareixen. Cap moén de
I'art es pot protegir per sempre de les formes del canvi, provinguen
de I'exterior o bé de tensions internes.
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El canvi dins dels mons de P’art

L’organitzacio del canvi artistic

o El canvi artistic té una dimensié organitzativa fonamental: els
innovadors, quan no han elaborat un sistema apropiat de suport
organitzatiu, no poden desenvolupar aguestes innovacions, queden
aillats del public i no tenen seguidors que continuen amb la seua
innovacio. Aixo no ho podem veure en la historia de I'art, ja que
aquesta s’'ocupa de les innovacions que han triomfat, de les
innovacions que s’emporten una victoria institucional, que s’envolten
de suficients partidaris per a cooperar regularment a produir aquella
forma artistica i promoure aixi les idees noves.

o Els mons de 'art poden canviar:
a) per canvis continus
b) per canvis revolucionaris
c) per la creaci6 o desaparicio de mons de l'art
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El canvi dins dels mons de P’art

Canvis progressius i imperceptibles en els mons
artistics

o En els mons de l'art, els canvis en les practiques i les
produccions son continues, encara que nomes siga perque
és impossible d’executar dues obres de la mateixa manera,
perque els materials i el context son diferents o perque les
persones que cooperen actuen de manera diferent.

Si considerem que una tradicié artistica representa una
cadena de solucions aportades a un problema comdu, ens
adonem que tant les solucions com els problemes es
transformen progressivament

D’altres innovacions obliguen els participants a

aprendre a fer les coses de manera diferent. | aquells
gue no s’adapten a aquests petits canvis poden adonar-se
un dia que no son capacos de fer el seu rol. | quan son
sectors importants que s’adapten a aguests canvis es
produeix un reajustament dels esquemes de cooperacio.
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El canvi dins dels mons de P’art

Canvis revolucionaris en els mons de l'art

o Altres innovacions transformen els modes de cooperacié habituals |
donen lloc al que podem anomenar com a revolucions (canvis de
paradigma). Aleshores, les persones no poden cooperar més com
abans ni poden produir les obres com saben fer.

Quan s’'imposen canvis revolucionaris en els mons de I'art, no son les
mateixes persones que actuen conjuntament i no fan les mateixes
coses . En aquests casos, assistim a una doble ofensiva contra el
funcionament normal d’aquest mén de I'art:

En el pla de les idees, aguesta revolucio pren la forma de manifestos,
textos critics en 'ambit estétic i filosofic, i fa una reescriptura de la
historia de la disciplina  que enderroca els antics models i idols per a
saludar I'obra nova com 'expressio de valors estétics universals.

En el pla de I'organitzacid, té I'objectiu en el domini complet de les fonts
de financament, els publics i els sistemes de distr ibucio . Es produeix
alhora una modificacié del sistema d’estratificacio vigent.
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El canvi dins dels mons de P’art

Revolucions... a mitges

a

Les revolucions, tanmateix, no canvien tots els modes d’activitat
cooperativa: si aguest canvi fos complet, parlariem de la creacié d’'un mén
totalment nou. Habitualment, les revolucions artistiques deixen moltes
coses intactes i la nova convencio s’ajunta a les antigues i no les
reemplaca.

Per exemple, en la muasica electroacustica, el canvi no va ser
revolucionari perque, malgrat els canvis estetics i formals aparentment
molt grans, continuaven aplicant les formules del méon musical.

Si els innovadors obtenen la cooperacio de tots els participants necessaris
a la seua empresa, es pot crear un nou moén artistic. Poden controlar les
Institucions existents o bé poden construir una nova xarxa o fer ambdues
COSes:

Els musics de rock han explotat totes aquests possibilitats. Han
acaparat gran part de la industria del disc ja existent i han creat tot un
nou sistema de concerts en sala a I'aire lliure.

La majoria de les revolucions artistiques tenen aquest caracter
ambivalent.
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El canvi dins dels mons de P’art

Aparicio i desaparicio de nous mons de l'art

o Un mon de l'art naix quan agrupa persones que no havien cooperat
mai abans i que produeixen un art fundat sobre convencions
desconegudes fins aleshores o utilitzades per fins nous. Un mén de I'art
desapareix quan ningl més coopera segons les modalitats propie S
per a produir un art fundat sobre el seu sistema de convencions.

o Alguns mons de l'art es poden desenvolupar a partir de practiques més
0 menys estranyes als artistes com una innovacio tecnica (en general no
son pensades per als mons artistics sino per les seues aplicacions
cientifiques, comercials o d’oci, com és el cas de la fotografia). Sovint no
sabem si som davant del naixement d’'un mon nou o bé d’'una
segmentacio del mén antic.

o No obstant aix0, quan es crea una nova xarxa de cooperacio, adrecada
a un nou public i amb nous canals de distribucio, assistim a un nou mon
artistic, malgrat que compartisca la mateixa tecnologia (p. ex. musica
techno).
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El canvi dins dels mons de P’art

Nous publics i nous mons de 'art

o Certs mons de I'art es desenvolupen al voltant
d’'un nou public. Les obres que produeixen no
son potser molt diferents que les obres
anteriors de la disciplina pero toquen un altre
public i utilitzen altres canals de distribucid.

o Per exemple, el rock dels anys seixanta
s’assemblava al que I'havia precedit, pero va
utilitzar un nou mode de difusio per a arribar a
un nou public, els concerts a l'aire lliure. No hi
va haver una creacio de noves institucions,
pero el nombre d’actors involucrats en el nou
mOon va permetre crear un nou mon, el del rock
d’estadi, | va possibilitar el sorgiment de nous
estils, grups, professions, etc., p. ex. Led
Zeppelin i Black dog, el public canta les
cancons | es modifica la manera de
compondre-les.

o https://www.youtube.com/watckgvkaaiaOrier n T
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Beatles, 1965, Shea Stadium, NY

Queen, 1971, creadors d’himnes rock
d’estadi, “We are the champions”




2. Analisi sociologica de la cultura
2.6 I’organitzacio social de la creacid
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[organitzacio social de la creacio

= La creativitat: debat classic de la sociologia de | a
NORBERT ELIAS

cultura MOZART

o Debat molt abstracte: Qué és el valor? Qué és la cultura? e
Que és el valor cultural? En que es diferencia del valor
economic? Diverses aproximacions: de tipus economicista /
de tipus psicologista / de tipus estructuralista / de tipus
interaccionista / de tipus carismatic. Tres darreres
representades per sociolegs.

o Tradicionalment, dues perspectives: interna (humanisme,
daemon, concepcio del geni innat) | externa (valor economic @cct]z.()zr(?n
0 en termes d’estatus, cf. Veblen). La sociologia en primer ’”ff,’\(’;ff:"rff:;‘ﬁ'f’":f“;_’:ﬁfi’h‘fﬁ;‘:{}f’-‘
lloc adopta la segona postura, i cau sovint en un '
determinisme empobridor o una “desaparicié” de l'autor.

o Altres autors han defensat una perspectiva menys
reduccionista, establint una dialectica entre entorn i
trajectoria vital (Norbert Elias, Tia de Nora). En I'analisi de la
relacidé entre marc social i creativitat €s on la sociologia pot Tia CDeNora
fer una aportacié més important.
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[organitzacio social de la creacio

La creativitat: debat classic de la sociologia de | a cultura
o A continuacio desenvoluparem el treball de tres autors:

1. Pierre Bourdieu

. Randall Collins

3. Pierre-Michel Menger

o Es diferencien per les seues respostes, pero tenen elements comuns de les
preguntes: Com es construeix socialment el valor? Com se seleccionen les
aportacions valuoses? Com s’avaluen col-lectivament les obres?

Pierre Bourdieu Sociologia de las filosofias

Una teoria global del cambio intelectual

RANDALL COLLINS Cadenas de rituales
de mteraccion

'.‘h

Las reglas del arte

Génesis y estructura del campo fterario

ANTHEDFO4
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[organitzacio social de la creacio

La creativitat i I'estructura del camp: la teoria d e Pierre Bourdieu

o La concepcid sociologica de la creativitat de Bourdieu es basa en la
dinamica dels camps culturals i en les diverses expressions que adopta
I'habitus en el seu interior. La creativitat com a originalitat artistica estaria
definida per la funcié que aquest procés dialectic es produeix en aquests
camps.

o Bourdieu entén els camps d’interaccio com a espais estructurats composts
per un conjunt limitat de posicions (individus, grups, organitzacions, etc.)
gue competeixen per recursos especifics, que anomena camps en un
marc de recursos escassos en que es produeix la monopolitzacio i
dominacio.

o A fique les produccions siguen reconegudes dins del cap es necessita una
socialitzacio dins del camp i la possessio de recursos simbolics per a
coneixer els punts on es desenvolupa la creativitat. Aquesta és el resultat
del conflicte i la competencia entre individus i grups pel reconeixement
dins del camp.
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[organitzacio social de la creacio

Posicions dominades i posicions dominants

o En cada estai del camp cultural hi ha posicions dominants que acumulen
reconeixements i capital simbolic i posicions dominades amb una logica
repetitiva i escasses possibilitats de canvi de posicio. Bourdieu, a diferencia
d’altres perspectives com els cultural studies, no atribueix a les posicions
dominades i subalternes la capacitat de reinterpretar o modificar
substancialment el camp cultural.

o Els actors establerts son aquells que en un moment de la seua trajectoria
van realitzar una revolucid simbolica exitosa que els va situar en posicions
de poder. Amb el temps aquests han aconseguit imposar unes regles del
joc especifiques que condicionen el funcionament del camp (p. ex. novel-la
realista). Es poden intentar fer servir capitals externs per a alterar el
funcionament del camp (com un capital mediatic o un esdeveniment politic),
pero durant bona part del segle XIX i XX aquests intents eren desacreditats.

o Els intents exitosos d’entrada en el camp i de revolucié simbolica solen
prendre la forma de denuncia de repeticio i heteronomia de 'avantguarda
dominant i de reivindicacio de l'autenticitat de la nova avantguarda que
solen entroncar amb una tradicioé precedent.
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[organitzacio social de la creacio

Lluita simbolica, la illusio del camp i el valor de I'obra d’art

o Dins del camp, la lluita entre avantguarda consolidada i emergent,
produeix una lluita pel monopoli de la legitimitat, que reforca l'interes
(la illusio, I'adhesié col-lectiva en el joc) en els principis propis del
camp, que son acceptats pels membres. Sera el conjunt del camp i la
seua illusio la que crea el “creador” en crear i reproduir la creenca en
el seu “carisma”. Pierre Bourdieu fa una analogia entre magia i camp
artistic.

En materia de magia, no es tracta tant de saber quines son les
propietats especifiques del mag, o dels instruments, de les
operacions i de les representacions magiques, sino de determinar
els fonaments de la creenca col-lectiva o, millor encara, del
desconeixement col-lectiu, col-lectivament produit i mantingut, que
és la base del poder de que el mag s’apropia.

El preu d’'una obra d’art no esta en relacié amb el preu del seu
cost de produccié (Marx) sin6d del cost de produccio de la
creenca gue produeix el conjunt dels agents del camp artistic.
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I.a creacio del valor cultural

El carisma o el geni com a font de generacio de val  or cultural

Q

Un tret de la cultura, és que és normativa i, per tant, es guia inevitablement per
normes al voltant del valor (estetic, simbolic, etc.). Alhora podem qualificar la
cultura de carismatica , i amb aquesta designacio volem indicar que busca de
forma directa la radicalitat, la innovacio, la creativitat i que és avaluadora i
afirmadora de I'excel-lencia. | per tant desenvolupa criteris per a mesurar el
valor o apreciar el “carisma” de les obres com a valor en la seua realitzacio. El
carisma alhora és una forma de legitimar les diferencies entre autors  iles
recompenses en el seu treball.

Per a autors com Bourdieu, el talent és un producte d’'un judici arbitrari. El
camp artistic genera formes de violencia simbolica : es refereix a la
interioritzacio dels actors socials de la dominacié social inherent a la seua
posicidé en un camp particular i més generalment a la seua posicio social.
Aquesta violencia és inconscient i no es basa en un domini intersubjectiu
(d'una persona sobre una altra), sin6é d’'una regla estructural (una posicio
d’acord a un altre). Un artista reconegut com a talentos i, per tant, dominant
exerceix un domini simbolic.
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[organitzacio social de la creacio

Collins: la microsociologia de les comunitats i els rituals creatius

a

El socioleg nord-america Randall Collins canvia el marc i el focus de I'analisi
de la creativitat. Collins, reprenent una perspectiva durkheimiana, presenta
una visio microsociologica centrada en el paper de les relacions cara a cara i
en els rituals que organitzen les relacions socials en I'ambit de la vida
guotidiana.

Utilitza el concepte de capital cultual com a indicador de pertinenca, pero
destaca la importancia de I'energia emocional implicada en els processos
creatius. Els recursos implicats no sdn nomeés economics o culturals sin6
també els recursos emocionals.

Les comunitats creatives de dimensions petites (llei dels petits nombres)
creen rituals creatius que: a) proporcionen un focus d’atencié comuna i, b)
afavoreixen un estat animic comu plasmat en entusiasme cap a objectes i
tematiques. Aquests es converteixen en “sagrats”, que adquireixen una
condicio auratica en els rituals que s’organitzen (conferencies, estudis,
concerts, visites, etc.). Els que no assisteixen a aquests rituals desenvolupen
sentiments negatius respecte al seu rendiment que al mateix temps
disminueix la produccioé: el geni isolat és un mite romantic.
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[organitzacio social de la creacio

Menger: creacio del carisma i processos de seleccio del talent

o Aquesta aproximacio determinista de Bourdieu és criticada per altres
sociolegs que denuncien el seu caracter de concepte “bulldozer”, ja que
no explica la diversitat de creadors, el perque del reconeixement, la
diversitat de productivitat, els consensos pel reconeixement d'uns i la
relacid6 amb I'objecte artistic. Alhora no expliquen el fenomen dels genis
estudiats com Mozart (Elias), Beethoven (DeNora) o Van Gogh (Heinich)

o Pierre-Michel Menger recupera el concepte sociologic de carisma d’origen
weberia per a entendre la creativitat. Per a Menger els continus actes de
valoracio que el mateix medi organitza consideren diferencies petites de
talent com a essencials i aguestes generen grans distancies de reputacio.
Aguestes valoracions ofereixen noves oportunitats d’aprenentatge.

o El reconeixement ofereix més seguretat i proteccio davant del fracas, cosa
gue incentiva al seu torn la capacitat innovadora, i tanca d’aquesta
manera un cercle virtuos. Tot plegat afavoreix el mecanisme de winners
take all: una petita elit concentra tots els indicadors de reputacio.
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Concepcié humanistica cultura

Tipus L
p . competeéencia individual en la
d’interaccio .
carrera artistica.
Marc de la - .
i . Grups predefinits (professional o
interaccio
. amateur), llagos forts.
creativa
Creacio per focalitzacio en
centres d’atencio disciplinaria
Procés de (poques obres). Simbol
creacio d’excel-léncia i renovacio
disciplinaria. Tecnologia com a
eina.
Reconeixement public i
Incentiu a la institucional, premis, inclusio
creacio en el canon cultural. Exit de
vendes a mitja termini.
Seleccié dels gatekeepers
Mecanisme disciplinaris segons la valoraci6
seleccio talent i capacitat del

desenvolupament disciplinari.

Col-laboraci6 primeres etapes,

Concepcid ciberutopista transicio
al digital

La cooperacio i la reciprocitat Peer
To Peer (P2P). Sense barreres
d’interaccio

Comunitats virtuals, llagos febles.

Creacio de tipus transdisciplinaris
(abundancia de contribucions).
Creacié com a contingut sense
jerarquitzacid. Tecnologia
concebuda com a centre i contingut
de la creacio.

Reconeixement de la comunitat o
I'éxit viral en les xarxes socials. Exit
economic a partir d'una demanda
dispersa (long tail).

Rellevancia de la contribuci6é segons

la comunitat participativa pels

parells i els consumidors de manera

intervinguda (plataformes
tecnologiques).

Contrast amb sociologia de la cultura

Interaccions basades en convencions
disciplinaries especialitzades (Becker
1994; Becker 2008b) i en pautes
organitzatives de les professions
artistiques que impliquen aprenentatge i
valoracio continua. Els llagos febles no
faciliten aquest aprenentatge.

Els llagos febles no permeten focalitzacio i
canvi creatiu disciplinari. Generacio de
fenomens mutual halo (Collins 2009;
Collins i Guillen 2012), de virals i repetitius.

Contrast del discurs col-laboratiu amb
practica disciplinaria basada en autoria. La
tecnologia facilita creacio i distribucié pero
no democratitzacio del seu Us. Rituals i
interaccions del procés creatiu son face to
face (Becker, 2008, Collins, 2009).

Participacio en el joc o la illusio del camp
(Bourdieu 2002), la generacio de rituals
(Collins, 2009) o constants avaluacions per
part dels parells o el mercat (Menger,
2009). Els incentius febles generen també
compromisos febles i intermitents.

Construcci6 sector cultural del carisma de
l'artista (Menger 2009). L'abséncia de
seleccio i criteris de promocié genera falta
de professionalitzacio dels creadors.



[organitzacio social de la creacio

PER A SABER-NE MES

Pierre-Michel Menger, Portrait m
de l'artiste en travailleur

Pierre-Michel Menger
étamorphoses du capitalisme

Randall Collins, Cadenas
rituales de interaccidn

Cadenas de rituales
de mteraccion
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2. Analisi sociologica de la cultura
2.7. Lla mediacio 1 la recepci6 cultural

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaqguim Rius Ulldemolins



[.a mediacio 1 la recepci6 cultural

La intermediacio cultural i la creacié de valor cul tural.

La intermediacio desenvolupa les segiients funcions:

0 Gatekeepers : La intermediacio és clau per a crear escassetat en un
mercat potencialment abundant (hombre d’aspirants i materials a
I'abast) i per a seleccionar els artistes en les seues diferents etapes de
carrera (gatekeepers).

o Classificacié: Intermediaris no nomeés seleccionen sino que
classifiguen entre nivells de cultura, periodes, estils. Aquesta
classificacio esdeve fonamental per a la conformacioé d’'un mercat
cultural i per la seua recepcio.

o Criteris de valoracio: creen diferéncies en els valors de les
produccions (p. ex. Hennion i el valor del vi). Les valoracions no tenen
una base material, pero tampoc son productes arbitraris, sino el
resultat de successives avaluacions que conformen una comunitat de
criteris.

0 Memoria cultural:  Finalment, ajuden a la construccio de la memoria
dels productes culturals a partir de la creacio de seleccions i canons.
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[.a mediacio 1 la recepci6 cultural

Caracteristiques dels mediadors i del valor artisti ¢ i .

o La mediaci6 és una forma de conferir estatus artistic. El rol &~ §
dels critics i altres gatekeepers és fonamental en els g*’
processos d’integracié i reconeixement. Per exemple, en
I'estatus del grafiti.

El grafiti comenca a guanyar un estatus dins el mon de l'art
guan els marxants comencen a incloure defensar artistes

sorgits del mon de I'art de carrer. Alhora els critics generen un
discurs valorador d’aquest llenguatge.

Alhora les institucions artistigues comencen a produir
exposicions al voltant d’aguest moviment.

Al seu torn un segment del mateix art de grafiti comenca a
evolucionar generant-se el que s’anomena el post-grafiti. Kunstkompass
o Actualment, el valor de les obres d’art el defineix el mercat 2012
| també, en un nivell semblant, les institucions culturals,
gue conformen una instancia de consagracio i creacio de
valor. La manca de consens en el mercat i les institucions Top-100
limita I'entrada del grafiti com a art “major”. Ranking
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[.a mediacio 1 la recepci6 cultural

Intermediaris com a “classificadors”

o Una primera classificacio és la divisio entre jerarquies culturals, que
depen del grau d’autonomitzacio i legitimitat del camp artistic, aixi
com de la conformacié d’elits culturals, p. ex. recepcio de
Shakespeare (L. Levine: The emergence of Cultural Hierarchy in
America).

o Segons DiMaggio, agquestes classificacions —high i low— estan en
crisi, 1 aixo possibilitat el sorgiment d’estils i productes hibrids, ni
d’alta cultura ni baixa cultura.

o No obstant aixo, els intermediaris son actius en la creacio
d’etiquetes dels géneres. Es el cas de la World Music. Classificacio
gue diferencia entre la musica etnica i la musica pop, crea un valor i
un repertori. Alhora els artistes es veuen incentivats a crear segons
les etiquetes | adaptar-se a les convencions.
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[.a mediacio 1 la recepci6 cultural

= La questio de I'autenticitat com a font de valor
cultural

o La proliferacio de corrents artistics, la crisi dels
canons i la manca de valors estables i segurs
comporta que recobren forca criteris com
I'*autenticitat”, que és reivindicat com a font de
valor pels creadors i els productes culturals.
Existeixen posicions diverses sobre aguest
concepte: com a inherent a la creacié com una
relacioé o naturalesa / una atribucio per part dels
intermediaris i els receptors.

o L’autenticitat sol ser reivindicada sobre la base de

R I' |!-lr’

certs criteris: autenticitat com a producte no alterat el
de la historia / com a puresa / com a aura / com T OLEE
artesa / relacionat amb territori (terra, clima,

historia, “esperit” del poble).

@“VNIVERSITAT
€2 D VALENCIA

@‘@




La intermediacio 1 la recepci6 cultural

El country ila paradoxa de l'autenticitat

o Peterson analitza 'autenticitat com a font de valor
de la pop music utilitzant el cas de la construccio
del genere country.

o Paradoxa: l'autenticitat és creada artificialment:
creenca construida socialment (una construccio de
la realitat a partir de practiques i valors comuns).

o Historia de la musica country: una revolta que
esdevé un estil.

o Nocio artificial d’un passat “present” —hillibilly
music (musica rural dels pobres del Sud).
Posterior distanciament de la seua associacio amb
aquesta cultura. Evoluci6 de la terminologia cap al
country i el western.
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La intermediacio 1 la recepci6 cultural

La recepcio cultural i el rebuig de I'art

o Larecepcio de l'art i la relacio complexa amb els
publics es veu en la valoracio de les obres artistiques
en I'espai public. En L’art contemporani exposat als
retrets, Nathalie Heinich, analitza empiricament les
reaccions del public.

o Diversos discursos es poden trobar en relacio a la
presencia de 'art contemporani, posicions que
adopten la perspectiva estatica i legitimista o
discursos de rebuig que neguen I'estatut d’art o
contesten els criteris de valor artistic.

o Una altra via oposada és la canonitzacio o la

panteonitzacio (Panted de Paris: Als grans homes Ia?“.-, ‘

patria agraida) en els quals els intermediaris en

alianca amb els poders de I'Estat converteixen certs =

estils, obres o autors en un element sagrat i
indiscutible.
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La intermediacio 1 la recepci6 cultural

= Memoria cultural i memoria historica

o La memoria cultural constitueix una part
fonamental de la memoria historica, tot i que no la
cultura no és reductible a la segona. La
perspectiva en relacio al passat i les formes
culturals historiques ha estat condicionada per la
posici6 ideologica del present. Aixo explica les
panteonitzacions i també les caigudes al purgatori
o els oblits.

= Per exemple, a Barcelona el Barri Gotic “s’'inventa” en el
segle XIX per a representar un periode d’or de la ciutat.
Per contra, el modernisme va ser rebutjat (i destruit).
Finalment, els refugis antiaeris (o les zones
d’afusellament) han estat oblidats.

= La memoria cultural comporta com a perspectiva un L’HISTOIRE CULTURELLE
rebuig al “presentisme” i una comprensio dels periodes Paseal Ory
de recepcio i de la creaci6é de consensos sobre el valor
0 no de sectors, estils, autors i obres. Vegeu obres de pul

Lowenthal o Ory.
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La intermediacio 1 la recepci6 cultural

memorny and

Memoria cultural i canvi pOlIItIC political change

a

La memoria cultural és un terreny d’analisi que atrau
una creixent atencio. Tot record d’etapes historiques
passades parteix d’'una valoracio politica i ideologica
del passat.

Especialment sensible és la memoria cultural

d’aquells periodes considerats com a traumatics
(dictadura, genocidi, guerra) o bé els canvis de polgtove maclan memory sudies. (-
regims que impliquen una relectura del passat.

Actualment s’han desenvolupat les politiques de
memoria que pretenen recuperar o crear de nou una
memoria democratica i de reparacio a les victimes
(cas dels paisos Llatinoamericans amb periodes
dictatorials).

Els monuments publics, els espais de memoria i els
mitjans de comunicacio s’estan convertint en els Monument
objectes de debat d’aquestes politiques (per a crear, commemoratiu de la
modificar o reinterpretar). Batalla de I'Ebre,

T

aleida assmann and linda shorft
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La intermediacio 1 la recepci6 cultural

ACTIVITAT
= En els anys 60, un music va ser descobert en un bar
de Detroit per dos productors enamorats de les UN ARTISTA OLVIDADO QUE SIN SARERLO
seues melodies i les seues lletres commovedores. LN -
Van gravar un album que ells creien que havia de ConoDoms ot s
situar l'artista com un dels grans de la seua ok “WPACTANTE:
generacio. No obstant aixo, I'exit mai va arribar. De N e Rote

* Kk k *k kK

fet, el cantant va desapareixer enmig de rumors

sobre el seu suicidi damunt de I'escenari. Mentre la SEARCHlNG

figura de l'artista es perdia en 'oblit, un FOR
enregistrament pirata trobat en la Sud-africa de su
I'apartheid es va anar convertint en un fenomen. e

Documental dirigit el 2012 per Malik Bendjelloul que
narra la historia de Sixto Rodriguez, el cantant
desaparegut.

= Treballeu sobre: importancia del mon cultural en la
recepcio cultural / la fama en la cultura de masses.
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La intermediacio 1 la recepci6 cultural

= Per a saber-ne més

Guillem Martinez, CT o la cultura de

= Nathalie Heinich, La triple jeu de .
la Transicion

I'art contemporain

Pavudaose
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Analisi sociologica de la cultura
1 de les practiques culturals
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3. Cultura, identitat, estatus 1 poder:
P’estudi sociologic del consum 1 les
practiques culturals

3.1. La critica de la cultura de masses

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaguim Rius Ulldemolins




I.a critica de la cultura de masses

El consum cultural, I'estructura social i la seua a nalisi

o La cultura especialitzada (coneixements, informacio, gustos,
consums i practiques artistiques) esta distribuida en la societat
d’'una determinada manera i aquesta distribucio juga un paper
important en la configuracio de I'ordre social i en la desigualtat.

o Els gustos, consums i practiques de caracter estetic tenen un
paper molt fonamental en la conformacio dels diferents estils de
vida de la poblacio, és a dir, en la diferenciacio entre sectors
socials.

o El consum cultural ha esdevingut els darrers trenta anys un espai
de debat i confrontacié de les diferents teories sociologiques,
destacant com a eixos d’aquest debat les dicotomies
estructuralisme / interaccionisme, condicionants / agencia, analisi
externa / analisi interna. També ha estat una tematica emprada
per a debatre el pas de la modernitat a la postmodernitat o
modernitat avancada.




I.a critica de la cultura de masses

El consum cultural, I'estructura social i la seua a nalisi

o Veurem en aquest tema com s’ha analitzat aquesta
diferenciacio a través del temps, els principals models
sociologics que s’han anat elaborant del consum cultural i les
logiques de desenvolupament historic que aquests models
registren:

a

0O 000

La critica a la cultura de masses.

Teoria de la distincio cultural.

Teoria de 'omnivorisme cultural.

Fenomen de la recepcio i I'apropiacio cultural.
L'estudi empiric del consum cultural: estrategies
guantitatives i qualitatives.
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I.a critica de la cultura de masses

= Cultura de masses: la cultura de la modernitat
o La cultura de masses es forma com a part essencial de
la cultura moderna des del segle XIX. Antecedents:
literatura per capitols, vodevil, sarsuela, etc.
o Cultura de masses del segle XX. Tres nous elements la
caracteritzen:
= Un canvi d’escala en els processos comunicatius
gue permeten els nous mitjans tecnics.
= L'estructura oligopolistica de les noves empreses
culturals que adquireixen una nova dimensié
industrial i que centralitzaran enormement la
produccio, i passen a controlar els productors.
= L'aparicié de nous generes i productes de nou tipus
gue es conceben en funcié d’'un horitzé massiu
(sequint la llei del minim comu denominador) i
adquireixen una projeccio veritablement universal |
interclassista (cinema i el seu star system).
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I.a critica de la cultura de masses

Cinema, cultura nacional i impacte social

o Aguests nous productes adquireixen un exit fulgurant als EUA, el
gue s’explica en bona mesura per la debilitat que tenia alla I'alta
cultura i pel desarrelament cultural de les masses d’immigrants
pobres, desitjoses d'integrar-se al nou univers cultural america

o Aixo explica que el cinema rapidament es convertisca en una de
les principals industries del pais i que hi haja una sala de cinema a
totes les poblacions de més de 3 mil habitants.

o Laimportancia del fenomen promou als EUA l'interes per la seua
analisi destacant per comencar la seua preocupacio per la
manipulacio de les mentalitats que aquesta cultura puga
comportar. P. ex. Herbert Blumer, Movies and Conduct (cinema i
conducta), 1933.
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I.a critica de la cultura de masses

Segona meitat del segle XX: eclosio de la culturad e

Masses

o Despres de la Il Guerra Mundial, la rapida expansio de la
televisio i la industria discografica accentua la impressio de la
projeccid massiva dels nous mitjans i es reforca la idea que
aguests componen un sistema cultural autonom: la cultura de
masses.

o Per aquesta via s’arriba a pensar que els nous productes de la
cultura de masses s’estan convertint en els patrons que fixen
els estandards culturals de I'epoca (de nul valor cultural i
d’efectes narcotics) que tendeixen a produir una
homogeneitzacid generalitzada del consum cultural. En
aguest moment es desenvolupa una visio de la cultura de
masses com a col-lapse de I'alta cultura i de manipulacio de
les masses.
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I.a critica de la cultura de masses

El malestar dels intel-lectuals

o Des dels anys trenta diversos intel-lectuals van mostrar n ‘ - &,
la seua preocupacio cap als canvis socials que el procés 3?
de modernitzacido comportava i en I'efecte que els nous 3

mitjans de comunicacié estaven exercint sobre les [, A LA = .
persones. Exemples destacats son: R E E n U N
Leavis, Mass Civilization and Minority Culture, 1930.
Ortega y Gasset, La rebelién de las masas, 1930. ”» LASM ASA S
Chakhotin, La violacié de les masses per la propaganda JOSE O RTLGA
politica, 1936. Y GASSET
Dwight McDonald, Teoria de la cultura popular, 1944. T e v j
o En aquest pensament, I'expressio de més calat "

intel-lectual | des d’una perspectiva neomarxista la
desenvolupa 'anomenada Escola de Frankfurt; €s un
tipus de discurs molt dominant fins als anys seixanta
sobre la cultura de masses.




I.a critica de la cultura de masas

La teoria de la cultura de masses

o Segons Salvador Giner, aquesta teoria parteix del suposit que
la modernitat ha fet fallida en les formes de vida tradicionals i
la solidaritat social comunitaria i ha creat una societat massa:
individus atomitzats i aillats, instrumentalitzats per la tecnica i
els mitjans de comunicacio.

o Aquesta societat comporta una degradacio de les formes
simboliques a la categoria de mercaderies i una produccio de
manera industrial que soscava la singularitat, I'originalitat, el
valor creatiu i el bon gust.

o En aquestes condicions les audiencies son considerades com
a passives, vulnerables, manipulables, explotables,
refractaries, instintives i mandroses enfront de les innovacions
intel-lectuals i consumistes. La imatge que se’'n dona és lade
robots que es recreen en el mal gust i assumeixen formes
estandarditzades de cultura.
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I.a critica de la cultura de masas

La visio de I'Escola de Frankfurt (1): introduccio

o Exposarem les aportacions fonamentals d’aquesta escola:
I'administracio total de la vida (Adorno-Horkheimer, Marcuse), la
reproduccié tecnica com a degradacio de 'art (Benjamin), la
industria cultural com a legitimacio del capitalisme (Adorno-
Horkheimer) i la pseudocultura com a substancia de la industria
cultural (Adorno).

o L’anomenada teoria critica de I'Escola de Frankfurt és rellevant per
a la historia de les idees, pero no son textos equiparables a les
ciencies socials: no tenen contrastacié empirica, desenvolupen una
argumentacio criptica i els textos traspuen un pessimisme radical.

o La teoria critica no s concebuda com una analisi de la cultura sin6
una analisi de la societat capitalista en general. En els seus textos
hi ha una reprovacio de l'espiritualitzacio de la cultura com a
dissociacio entre la vida material (regne de I'explotacio i la miseria) i
la cultura (com a suposat regne de I'esperit i la llibertat).
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I.a critica de la cultura de masses

La visio de I'Escola de Frankfurt (2): 'administra  cio total

o Lateoria critica tendeix a emfatitzar el caracter de dominacio total que
en el capitalisme avancat s'imposa al conjunt de la societat. La
possibilitat d’'un canvi revolucionari es va esvair, segons aquests
autors, entre les cambres de gas dels camps de concentracioé i I'asfixia
del pensament pels media.

o En aquest context la classe obrera, segons el marxisme portadora del
canvi revolucionari, ha estat incorporada al sistema mitjancant la
seduccio i els cants de sirena dels béns de consum, 'oci i I'incipient
Estat del benestar: "La fabrica i el palau d’esports es converteixen dins
de la totalitat social en una coartada ideologica després de la qual es
condensa la miseria real" (Dialectica de la Il-lustracio).

o En aquest context, segons Marcuse la cultura és part d’un
engranatge mes ampli de domini tecnic i economic de la societat
per part del capitalisme iforma part dels seus mecanismes de
legitimacio i control, que es converteixen en interns als individus.
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I.a critica de la cultura de masses

La visio de I'Escola de Frankfurt (2): la perdua de I'aura

o Segons Benjamin, el concepte d’aura al-ludeix a la singularitat de
I'obra, a I'essencia que acobla tradicio amb context, que determina
el seu "signe de veritat" i per tant la seua transcendencia. El seu
valor rau en l'autenticitat i aquesta es funda en el ritual que i
donava una utilitat i explica el seu origen. Es, per tant, un concepte
mes teologic o estetic que sociologic.

o Segons aquesta visio, la reproductibilitat tecnica moderna ha
triturat aguesta aura original, I'halo de bellesa, perque malgrat la
gualitat de la copia, es perd I'existencia irrepetible de I'obra en el
lloc que es troba.

o Aquesta serialitat nomeés s’explica, per tant, en la seua funcio dins
de la societat de masses i del seu domini tecnic i la seua conversio
de tot en mercaderia, que destrueix el valor de I'Unic i que és
autentic . Una degradacio de la cultura que és instrumentalitzada
pel nazi-feixisme en les seues estrategies propagandistiques que
estetitza la politica, al mateix temps que el comunisme
instrumentalitza l'art.
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I.a critica de la cultura de masses

La visio de I'Escola de Frankfurt (3): la industria cultural

o El concepte d’industria cultural s’introdueix en el capitol de Dialectica
de la Il-lustracio. El seu proposit €s denunciar amb aixo "la regressio
de la il-lustracio a la ideologia™ al cinema i a la radio, perque el calcul
de l'efecte i la tecnica de la produccioé i la difusid s’hi troben al servei
de la "fetitxitzacid del que existeix i del poder que controla la
tecnica".

o L'Us d’aquest concepte no té a veure amb la seua utilitzacio posterior
com a forma d’organitzacio de la produccié cultural, sind que es
refereix a la insercio de la cultura en unes determinades relacions
socials, i eés equivalent a cultura de masses. La seua aportacié mes
original és assenyalar que les produccions elaborades per la
industria cultural necessiten apareixer com a singulars i
individualitzades, que permeten compensar |'estandarditzacio a que
els treballadors son sotmesos en una societat industrial. No obstant
aixo, "el consumidor no és el rei (...) no es subjecte sino el seu
objecte" (op. cit.).
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I.a critica de la cultura de masses

La visio de I'Escola de Frankfurt (4): la pseudocul  tura

o Laindustria cultural converteix la cultura en mercaderia, una cultura
gue permet la dominacio de les masses, a partir les distraccions que
ofereix que eliminen tota resistencia. Per a fer-ho generen una
cultura que es pot consumir de manera distreta, que deforma la
sensibilitat sense formar els individus.

o La pseudocultura ocupa el lloc de la cultura humanistica i estronca el
procés de modernitzacio social il-lustrat i I'acces de les masses a la
cultura lletrada. Per contra, es produeix una invasio d’'imatges i
formes, una rendncia a la formacio i la racionalitat, un culte a la
informacio per se, un fetitxisme dels béns culturals com a
mercaderies | una vulgaritzacio del saber classic.

o Per aAdorno, la ignorancia no €s enterament negativa, pot ser
corregida i a mes genera escepticisme. Per contra, la pseudocultura
genera una debilitacié de I'autonomia cultural i conformisme en les
masses.




I.a critica de la cultura de masses

Resum: 5 tesis de la critica elitista a la cultura de masses

1.

La cultura de masses perverteix la logica de la creacio cultural:
perd I'aura en estandarditzar i s'instrumentalitza economicament
La cultura de masses degrada l'alta cultura, elimina els canons i
criteris de valor i condueix els creadors cap a formes comercials.
La cultura de masses degrada el gust de les audiencies a les
guals complau amb gratificacions espuries i emocions
perjudicials.

Finalment, té consequencies negatives per a la societat en el seu
conjunt, ja que degrada la civilitzacio i la qualitat dels seus
universos simbolics i facilita el totalitarisme en fomentar
audiencies passives incapaces de reaccionar davant la dominacio
de la publicitat i I'entreteniment.




I.a critica de la cultura de masses

La visio de 'Escola de Frankfurt (4): valoracio cr  itica

o L'argumentacio de la teoria critica és fosca de vegades i mancada
d’un treball empiric que la sustente. El seu to és elitista en analitzar
la cultura popular com a degradant i defensar 'alta cultura com a
alliberadora, sense aportar mai proves d’'una cosa o l'altra.

o La seua visio del canvi social és determinista en I'aspecte
tecnologic sense atendre els seus usos socials reals i en I'ambit
economic; centra I'analisi en la distribucio comercial del producte
com a explicativa del contingut.

o La conceptualitzacio del valor cultural és ahistorica, metafisica i
essencialista, sense atendre el canviant estatus de l'art, l'artista i el
consum cultural. En la seua analisi no té en consideracio la
influencia del context ni la dimensio social en la construccio del
valor cultural.

o Els Cultural Studies primer i la sociologia de I'art empirica
posteriorment desacreditaren bona part d’aguestes tesis.
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I.a critica de la cultura de masses

El debat en el camp intel-lectual a favor ien cont rade la
cultura de masses
o Lany 1965 Umberto Eco publica Apocaliptics i integrats, una reflexio
sobre la cultura de masses, en que identifica basicament dues actituds
enfront de la cultura de masses:
Apocaliptics: enfocaments pessimistes de la cultura de masses i
del resultat de I'evolucio tecnologica, des d’una visié conservadora
aristocratica o progressista. Segons Eco, s’aferren al passat i als

vells costums, a les velles tecnologies.

0 Representats per Adorno i Horkheimer i la concepcié humanistica de la
cultura.

Integrats: interpretacié benévola sobre els resultats de la cultura
de masses, com un acceés de tots a la cultura. DoOna, per tant, una
visio positiva de la cultura de masses: la industria cultural en si

mateixa no és dolenta, sind que ho és el consumisme. Al contrari,

la indUstria cultural pot ser una eina eficag en la difusio.

0 Aquesta darrera posici6 és representada per Marshall McLuhan i és
associada a les representacions més relativistes de la cultura i dels
estudis de recepcio i participacio cultural.
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I.a critica de la cultura de masses

La critica humanista a la cultura de masses

o De la concepci6 Unica de la cultura (concepcio
humanistica fundacional), es va passar a la
consideracio de diferents nivells de cultura vehiculats o
no pels nous mitjans de comunicacio.

o Aparicio del concepte de middlebrow: el terme descriu
tant un determinat art de facil accés, sovint la literatura,
com la poblacié que utilitza I'art per a adquirir la cultura |
millorar la seua posicio social.

o Segons aguestes visions, s’analitza com un intent forcat
| ineficac en 'assoliment cultural i intel- lectual.
Caracteritza la literatura que posa l'accent en les
connexions emocionals i sentimentals, en comptes de
la qualitat literaria i la innovacio. Aguestes concepcions
han estat criticades per ser molt esbiaixades
valorativament.




I.a critica de la cultura de masses

El concepte de masscult i midcult
o Dwight Macdonald, critic literari i assagista, fa una
reelaboracio del concepte de middlebrow amb el
concepte de Masscult and Midcult.
Per a Macdonald es pot parlar de la cultural
highbrow, la cultura intel-lectual, la cultura
lowbrow, productes autenticament populars
adrecats a comunitats especifiques. Per contra, la
cultura de masses o masscult copia i manipula
aquestes dues tradicions amb produccions
industrials sense innovacio adrecades als mercats.
Segons aquesta visio, la masscult converteix la
cultura en productes i amenaca la pluralitat
cultural. Per altra banda, la midcult adultera l'alta
cultura. Pretén respectar els seus estandards quan
de facto la dilueix i la vulgaritza.

[ RREAEE

bl MASSCULT AND
MIDCULT
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I.a critica de la cultura de masses

Primeres tipologies sociologiques del consum i els gustos

culturals
o Apareixen visions amb menys prejudicis i més complexes

conceptualment: Herbert Gans (1974).
High culture: difereix de les altres cultures de gust per estar dominada pels
creadors, encara que es pot distingir entre l'alta cultura dirigida als creadors
I als consumidors, menys interessats en els métodes o amb els problemes
associats a la creacio.
Upper-middle culture: és el gust majoritari de la classe mitjana-alta, han ittt
estudiat en les millors universitats i volen estar en contacte amb la cultura, ikttt
pero prefereixen els canons a les innovacions.
Lower-middle culture : gust cultural predominant, propi de la classe mitjana EE=ss
I mitjana baixa, de professions amb baix estatus pero qualificades, amb
estudis mitjans, poc interessats en la cultura, son 'audiéncia majoritaria
dels mass media.
Low taste culture: treballador qualificat, baixa educacié, consum TV
popular, pel-licules d’accié i aventures, baix nivell de compra, eleccions
segregades segons sexe.
Quasi-folk low culture : treballador no qualificat, sense estudis o grau
elemental, sovint rural o d’origen rural, sovint no blanc, folk culture (cultura
de les classes populars) i cultura comercial de baix nivell cultural.

ERBERT J. GANS
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3. Cultura, identitat, estatus i poder:
P’estudi sociologic del consum 1 les
practiques culturals

3.2. La teoria de la distincio cultural

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaguim Rius Ulldemolins




I.a critica de la cultura de masses

Aclariment terminologic i sociologic

a
1.

Cultura popular: el nom si que fa la cosa...

Cultura popular = cultura de les industries culturals, pop
culture (llengua anglesa)

Cultura popular = cultura tradicional (llengua catalana i
castellana)

Cultura popular = cultura de les classes populars (llengua
francesa)

Actualment: confusio entre cultura de les classes populars
| cultura de les industries culturals.
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I.a teoria de la distincio cultural

Critica a la idea de l'estratificacio social del gu st

o Laimatge dels nivells de cultura és la d’'una estructura d’universos
culturals estratificats i pseudocultura (un mon en si mateixos), quan
en realitat hi ha relacio entre ells i son travessats per
caracteristiques comunes, com la relacido amb l'estructura social i la
legitimitat cultural.

o En contrast amb aquestes visions sorgeix el model de la distincio
(Bourdieu), que planteja I'existencia d’'una competencia entre els
diferents estrats socials a través del consum cultural (carregat d’'un
valor diferencial clarament jerarquitzat i unanimement reconegut).
En aquest cas la cultura opera com a capital, que caracteritza els

individus i diferencia els grups socials.
Antecedents de la teoria de la distincioé:
0 Norbert Elias, La société de cour
o Thorstein Veblen, La teoria de la clase ociosa
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I.a teoria de la distincio cultural

La interpretacio del consum conspicu: el poder de | a
classe ociosa

a

a

i

L'economia de la societat no es regeix per nocions com la d’utilitat

sind per altres concepcions que tenen el seu origen en temps /
prehistorics. Aleshores es produeix una divisié del treball entre una eli Pﬁ
gue fa la guerra i uns altres que desenvolupen les feines manuals. El
primer grup gaudeix d’'un estatus alt i es converteix en model per a la THE THEORY

resta OF THE

Veblen descriu 'emergencia d’'una classe dominant ociosa i la seua LEISL I\E CLASS
., , . . ., .- . TLOARCTEINT VERT TN

perpetuacio a través de mecanismes de dominacid coercitiva i [HORSTEIN VEBLEN

simbolica. | una forma de demostrar el seu domini €s mitjancant el

consum.

El consum conspicu consisteix en la utilitzacio dels diners i altres
recursos per a mostrar als altres el seu estatus social. El principal
mecanisme és |'exhibicio del malbaratament (de diners, de temps,
d’esforcos, etc.) com un mecanisme per a demostrar als altres
I'abséncia de necessitat i I'estatus adquirit.
P. ex. estudi de les llenglies mortes, vestir de blanc, cabells llargj
alimentar animals exotics, refinament de les formes, la practica S =
d’esports, etc.
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I.a teoria de la distincio cultural

La distincio: teoria central del consum cultural de s de
finals del segle XX

Q

Q

Pierre Bourdieu desenvolupa a finals dels anys setanta una potent
teoria que domina durant trenta anys (malgrat que molts la
critiquen), la teoria de la distincio.

El llibre: Pierre Bourdieu (1979), La distincién. Criterios y bases sociales
del gusto. Paris: Editions de Minuit (traduit al castella per Taurus)

Es tracta d’un llibre molt ambicids, voluminds i documentat que
combina un desenvolupament teoric amb analisi qualitativa i
quantitativa i d’'una gran rellevancia per a la sociologia de finals de
segle XX, que encara continua sent dels meés citats.
Els objectius del llibre sén:
La Iogica de constitucio dels grups socials a partir dels modes de
jerarquitzacio de les societats avancades.
Els estils de vida i les lluites simboliques que es desenvolupen
aquests grups socials.
Les modalitats de reproducci6 de les jerarquies socials i dels
grups socials.

La distincion

S,
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I.a teoria de la distincio cultural

La cultura com a factor de desigualtat i dominacio social

o Un dels elements troncals d’aquesta teoria €s la idea que el capital
cultural funciona com a factor jerarquitzador. En el seu moment, la idea
mateixa de la cultura com a capital €s innovadora i provocadora enfront
de la concepcié humanistica de cultura, que veu la cultura com quelcom
oposat a I'economia.

o Bourdieu proposa una teoria original de la jerarquitzacio social, reprenent
Max Weber i la importancia que atorga als elements simbolics, per a
corregir la teoria marxista que atribueix com a factor classificatori (en
darrer terme) la posicié ocupada respecte als mitjans de produccio |
I'explicacio de la jerarquia social.

o El concepte marxista de relacions de poder i les relacions simboliques fa
una equiparacio entre dominacié economica i dominacio simbolica. Per
contra, Bourdieu assenyala la relativa autonomia de la dominaci6
simbolica i el seu pes en la conformacio de les jerarquies actuals. Repren
el concepte weberia de legitimitat com a factor d’invisibilitzacio de la
dominacid, a través de I'educacio i la cultura.
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I.a teoria de la distincio cultural

Classificacio de gustos i gustos classificadors

o En primer lloc, Pierre Bourdieu parteix de I'afirmacio que els gustos son
presentats com a manifestacions de la individualitat, del criteri personal i
gue, per tant, s’atribueixen a capacitats per a diferenciar (“saber apreciar”)
o dons per a fer una bona eleccio (“tenir gust per les coses”). Per a
Bourdieu aquestes idees amaguen que el gust no és natural ni neutre
socialment.

o Les practiques culturals i els judicis emesos pels agents son productes
socials que s’inscriuen dins una teoria que compren des de la més
legitima a la menys legitima. La nocio de cultura és presa en la seua doble
accepcio: en el sentit restringit d’obres culturals i en el sentit antropologic,
de formes de fer, sentir, de pensar propies d’una col-lectivitat humana.

o Enl'ambit dels judicis estetics, el sentit comu oposa el “gust pur” al “gust
barbar”. Les practiques culturals son classificades en jerarquies: el teatre
classic s’oposa al teatre comercial, I'equitacio i el golf s’oposa al footing i
el futbol. Existeixen arts nobles (musica classica, pintura, teatre) i altres en
via de legitimacio (cinema, fotografia, jazz, comic). El camp cultural
funciona com un sistema de classificacio segons la legitimitat .
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I.a teoria de la distincio cultural

= El gust pur: naturalitzacio de la distincio

o El gust pur es presenta com una disposicio natural dels
individus quan de fet és producte d’'una socialitzacio |
una trajectoria social. La capacitat d’apropiacio
simbolica de les obres d’art que és vista com a producte
del gust individual. | alhora legitima el fet de pertanyer a
un grup social d'elit i I'exclusié dels que no
comparteixen aquesta capacitat, sense recorrer a
arguments economics.

o Caracteristic del gust pur és la capacitat de
distanciament respecte a I'obra d’art, avaluar les formes
estetiques per sobre del seu contingut o funcio, que
mostra aixi una distancia respecte al mon ordinari o
I'esfera de la utilitat i la necessitat. A diferencia del gust
les classes populars i de les classes mitjanes
tradicionals, el gust pur elogia la inutilitat i abstraccio de
les formes artistiques.

s VNIVERSITAT
£ © VALENCIA



I.a teoria de la distincio cultural

El gust pur: naturalitzacié de la distincio

Q

“Reconeixer que tota obra legitima tendeix en realitat a imposar la
seua propia percepcio, i que defineix tacitament com a unic legitim el
mode de percepcio que estableix certa disposicio i certa
competencia, no és constituir en essencia un mode de percepcio
particular, sucumbint aixi a la il-lusié que fonamenta el
reconeixement de la legitimitat artistica, sino fer constar el fet que
tots els agents, vulguen o no, tinguen o no tinguen els mitjans
d’adaptar-s’hi, es troben objectivament mesurats per aguestes
normes. Aixo significa donar-se I'oportunitat simultania de determinar
si, com vol la ideologia carismatica de la relacié amb I'obra d’art,
aguestes disposicions i competencies son dons naturals o productes
de I'aprenentatge i de traure a la llum les condicions ocultes del
miracle de la desigual distribucié entre les diferents classes socials
de I'aptitud per l'inspirat contacte amb l'obra d’art i, mes
generalment, amb les obres de la cultura erudita”. PB, LD, p. 26.
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I.a teoria de la distincio cultural

Capital cultural i posici6 social
o Per a aquest autor, en les societats avancades el capital cultural juga un
rol fonamental en la posicié social. Construeix aixi una teoria
bidimensional de I'espai social, en que un individu se situa en 'espai
social per dos criteris:
El volum total de capital
La composicio del seu capital
o Segons aguesta teoria, hi ha dos tipus basics de capital:
El capital economic mesura el conjunt dels seus recursos economics d’un
individu, rendes i patrimoni.
El capital cultural mesura el conjunt dels recursos culturals de que disposa un
individu. N'hi ha de tres tipus:
0 Incorporat: coneixements i competencies, forma de parlar, etc.
0 Objectiu: possessioé d’objectes culturals.
0 Institucionalitzats: titols i diplomes escolars.
o El capital simbolic, que seria una forma de designar tota forma de capital
(social, cultural o0 economic) que té un reconeixement particular en una
societat, en un camp determinat.




I.a teoria de la distincio cultural

Volum i estructura de capitals i posicio social
o Bourdieu construeix a partir d’aquest criteri del capital i dels seus dos
tipus una tipologia de classes socials, que té pretensio universalista
(malgrat que és geograficament i historicament antiquada).
o Segons aquesta tipologia hi hauria:
Classes dominants
o Fraccio dominant de la classe dominant (+ capital economic / -
capital cultural)
0 Fraccio dominada de la classe dominant (- capital economic / +
capital cultural)
Classes mitjanes
0 Antiga petita burgesia (+ capital economic / - capital cultural)
0 Noves capes mitjanes (- capital economic / + capital cultural)
Classes populars (- capital economic / - capital cultural)
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I.a teoria de la distincio cultural

Els gustos: expressio d'un  habitus

a

El concepte d’habitus de Bourdieu serveix per a pensar la relacié entre la
socialitzacié i accions dels individus. L’habitus és constituit per totes les
disposicions, els esquemes d’accid o de percepcid que un individu adquireix
a través de la seua experiéncia social. Per la socialitzacio i la seua
trajectoria social, tothom incorpora lentament un conjunt de formes de
pensar, sentir i actuar, que seran duradores. Per aix0, aquestes disposicions
son la font de les practiques futures de les persones.

o Algunes caracteristiques de I'habitus

Histeresi: quan un agent ha estat socialitzat en un cert mon social, el conserva
encara que aquesta disposicio haja esdevingut inadaptada a causa dels canvis
socials. P. ex. Quixot i la cavalleria / gust per la lectura analogica.
Transposabilitat: les disposicions constitutives de I'habitus que s’han adquirit en
una certa activitat social, per exemple, en la familia sén transposades a una altra
activitat, per exemple, al mén professional o al camp cultural. P. ex. valoracio
obrera de la substancia per sobre de la forma, expressant la necessitat. Per contra,
els gustos de les classes altes tendeixen a expressar la manca de limitacions i la
capacitat de malbaratar (Cf. Veblen).

Homologia: aquestes disposicions seran homologues en diferents camps
d’activitat humana i esferes de consum: alimentari, vestimenta, cultural, etc.
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I.a teoria de la distincio cultural

= Consums, estils de vida |

habitus de classe
o Els consums en els diversos ambits
s’expressen de manera coherent
amb I'habitus caracteristic de cada
classe i fracci6 social.
= Els consums de les classes
altes expressen la seua
capacitat economica,
I'abséncia de necessitats i la
capacitat de dominacioé . Els
ocis cars i la seua condici6
d’exclusivitat sbn marcadors del
gust de classe alta.

SOCTETAT DEL
CRAN TEATRE DEL LICETL
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I.a teoria de la distincio cultural

= Consums de classe popular: vinculats al
contingut i funcié i no a la form a. Menjars
barats i “que alimenten”, robes “ben fetes” |
resistents i formes artistiques interpretades pel
contingut no per la innovaci6 formal o per la
novetat dins el camp artistic (valoracio segons la
bellesa en termes tradicionals, la virtuositat
técnica o per la qualitat moral).

= Per contra, els consums de la fraccio intel-lectual
es vinculen amb la forma, no amb la funcio. Trien
aliments cars que tenen un valor simbolic
(exotisme, neotradicionalisme com el menjar bio,
etc.) i un baix nivell nutritiu (el menjar vegetaria), i
valoren els consums i els seus estils de vida per la
innovacio i el contingut simbolic que aporten
sense valorar-ne els materials o el contingut moral
0, en tot cas, fent-ho en relacié a una moral
postmaterialista (autenticitat, sostenibilitat, etc.).
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I.a teoria de la distincio cultural

Posicio de classe, disposicio envers la
cultura i gust cultural (1)

o Segons la teoria de la distincio, trobariem some Feﬂﬂh thll'lk
en correspondéncia tres disposicions luxuryist
contrastades en termes de consum ﬂp_llﬂsr[e ﬂf pllver[y

cultural: Itis not. Itis the _
opposite of vulgarity

Una cultura minoritaria que compleix el
paper de vertex i marc de referéncia per a
les restants com a cultura distingida.
L’exhibicié d’aquesta cultura aportaria un
capital simbolic a qui és capag i té els
recursos per dominar-la i/o posseir-la. Es
produiria un efecte de difusio social i
banalitzacio (Cf. Elias).

Les elits defineixen que és el consum legitim
| es beneficien de I'efecte de distincio;
exerceixen violencia simbolica sobre la resta
de capes socials definint els seus consums
com a vulgars i de mal gust.
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I.a teoria de la distincio cultural

= Posicio de classe, disposicio envers la

cultura i gust cultural (2)

o Una cultura de pretensidé , que idealment
intenta arribar als nivells d’excel-lencia
normativa sense aconseguir-ho. Aqui se
situarien les arts intermedies o els generes
considerats menors.

o Les classes mitjanes intenten acumular
aquest capital per afavorir la mobilitat social
ascendent. Fan en aguest sentit un exercici
de “bona voluntat” cultural: reconeixen la
jerarquia cultural i s’esforcen per arribar a
adquirir els gustos legitims, pero no arriben
a dominar el camp del gust (fent el ridicul,
tal com ridiculitzen a vegades els
intel-lectuals i els artistes).




I.a teoria de la distincio cultural

Posicio de classe, disposicio envers la cultura

| gust cultural (3)

o Una altra cultura, que es configura com a cultura
subordinada i purament defensiva: la cultura vulgar
(que seria “pur” entreteniment). Segons la tesi de la
dominacio cultural, mostrar gust envers aguestes
formes culturals seria una forma de mostrar (i
acceptar) una dominacio simbolica.

o Actualment hi ha processos de reavaluacio en
algunes arts considerades pel canon classic com a
menors: la fotografia, el jazz o el comic, Antigament
menysvalorades i estigmatitzades com a tecniques
0 part d’'una comunitat etnica o grup d’edat,
actualment hi ha processos de reavaluacio
d’aquestes formes culturals. Podria veure’s com una
forma hibrida entre la cultura de pretensio, la
cultura legitima i la cultura subordinada

O és una altra cosa?
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I.a teoria de la distincio cultural

Perspectiva legitimista, etnocentrisme de

classe i populisme "ﬁ .

o Una de les acusacions habituals a Pierre Bourdieu | R
la seua escola és que adopta el punt de vista de les
classes dominants i que, per tant, atorga legitimitat
academica a lI'etnocentrisme d’aquests envers les
capes populars. Les observacions entorn del Kitsch
d’aquestes serien un exemple segons aguesta
perspectiva critica.

o No obstant aixo, es pot contraargumentar que
aguesta darrera perspectiva critica amb PB oblida
la dominacio i pren una perspectiva populista en
recuperar la idea romantica d’una “cultura

- e

auténtica” enfront d’una cultura artificiosa, ey r‘h"':‘.","v H
associant-ho a les bondats morals de les classes L.?' :‘: LN Wi w3

T

populars. Seria en aquest cas una elaboracio

; , . : Angel Guimera,
intel-lectual d’'un etnocentrisme invers.

Terra Baixa
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I.a teoria de la distincio cultural

Violencia simbolica i dominaci6 social

o La violencia simbolica es basa en la
legitimacio dels sistemes de
classificacio inherents a la jerarquia de
grups socials. En aquest sentit el
sistema educatiu proporciona un dels
elements clau per a la seua reproducci
en sancionar i formalitzar la violencia
simbolica (mitjancant la
institucionalitzacio del capital cultural
heretat que és concebut com a natural
de l'individu o bé adquirit mitjancant el
merit) i també el consum cultural en
fomentar una exterioritzacio dels

elements de distincid social (que permet
aixi una naturalitzacio de les diferéncies

socials, atribuint-los al gust personal).

Dominacidn

«— soclal

Clases

Esquema 1
C]'ases Cultura e
dominantes ideologia dominantes

Dominacién,

simbdlica -

Cultura e

dominadas

ideologia dominadas
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I.a teoria de la distincio cultural

Critiques al paradigma de la dominacio simbolica

o La cultura popular sempre es descrita en termes de deficit (producte de
I'absencia de capital economic i cultural). No obstant aixo, aquesta cultura
és amplia i diversa: cultura pagesa, cultura obrera, cultures regionals i
locals, etc.

o La cultura popular sempre és analitzada en termes de submissio
(acceptacio d’'una dominacio simbolica). No obstant aixo, pot haver-hi una
certa “autonomia” de la dominacio, ja que no tot es defineix respecte a
I'alta cultura.

o La cultura popular sempre es avaluada “des de fora”, per part dels
dominants. Sense caure en el miserabilisme o el populisme es pot
establir un estudi de la cultura de les classes populars que restablisca
una mirada completa i des de dins.
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I.a teoria de la distincio cultural

Per a saber-ne més

= Pilerre Bourdieu, La distincién

Trente ans apres
La Distinction

de Pierre Bourdieu

Sous la direction de Philippe Coulangeon
Julien Duval

PIERRE BOURDIEU




3. Cultura, identitat, estatus i poder:
P’estudi sociologic del consum 1 les
practiques culturals

3.3 ’omnivorisme cultural

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaguim Rius Ulldemolins




I omnivorisme cultural

La teoria de 'omnivoritat (1)

o Lateoria de 'omnivoritat cultural, sorgeix com una
alternativa / una reaccio al domini de la teoria de la
dominacio simbolica de Bourdieu.

o Definicio omnivoritat o0 omnivorisme: sector de la poblacio
al qual li agraden un major ventall de formes de cultura
gue en epogues previes, cosa gque relaxaria una major
tolerancia social envers altres formes i gustos socials i
posaria en questio les actituds relacionades amb
I'esnobisme.

o Per tant, seria una alternativa a la teoria del gust basada
en I'esnobisme com a factor excloent i distintiu.




I omnivorisme cultural

La teoria de 'omnivoritat (2)

o Podem trobar I'origen en la decada dels noranta,
concretament, de la ma del socioleg nord-america
Richard Peterson. El seu treball es basa en I'analisi de
dues enguestes de consums culturals 1982-1992.
Detecten tendencia entre classes mitjanes i altes de
valoracio dels objectes de consum cultural considerats de
les classes baixes. Fenomen nou enfront de la situacio
precedent: elitisme intel-lectual - esnobisme de les
classes altes / univorisme o ventall estret de gustos que
caracteritzarien les classes populars. Richard A.

o Reformulacié 2005: no només els snobs s’han tornat Peterson
omnivors enfront dels consumidors més o menys
interessats a adquirir un estatus simbolic estancats en
I'univorisme, sin6 que hi ha diversos tipus d’'omnivorisme.
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I’ omnivorisme cultural

= Problemes de la teoria de la dominacié simbolica

(1)

o Aquesta teoria posa en dubte alguns dels fonaments de la teoria
de la dominaci6 simbolica. Segons aquesta teoria:

Les disposicions generades per I'habitus generen un ventall
limitat de preferencies culturals. No obstant aixo, avui en dia
podem veure el desenvolupament d’'un gran ventall de
formes culturals de diversos origens i nivells (globalitzacio
cultural i proliferacié de subcultures).

L’'Us per part de les elits (economiques i culturals) ha de ser
consistent per a evitar confusions i permetre el seu
reconeixement. No obstant aixo, actualment hi ha una crisi
dels canons normatius, no son reconeguts universalment
(visié antropologica) i gran part de la poblaci6 els
desconeix.
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I omnivorisme cultural

= Problemes de la teoria de la dominacié simbolica

(2)

Segons aquesta teoria, els consums estan estructurats per
classes socials: gustos de I'elit, bona voluntat cultural classes
mitjanes, gustos populars. No obstant aixo, les dades de
consum cultural aporten una visié molt menys clara
d’'oposicions i sense fronteres de classe marcades.

La distincid entre els gustos expressa la logica de dominacié
de classe i les estrategies culturals son un exemple meés
d’aguesta. El model és generalitzable a la resta de societats
capitalistes avancades. No obstant aixo, no és tan clar que la
cultura siga un instrument de dominacio (erosio del poder
simbolic del camp cultural) i alhora s’estan produint
processos de modernitzacié social que no generen una
modernitat cultural igual a 'occidental (paisos emergents).

Sy
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I’omnivorisme cultural

Tipologia d’'omnivors

o Univors de l'alta cultura  (highbrow univores). Segueixen
compartint els valors culturals elitistes dominants, fonamentalment
les manifestacions tradicionals de I'alta cultura. Grups de classes
altes I mitjanes altes.

o Omnivors de l'alta cultura  (highbrow omnivores). Serien els
omnivors autentics que disposen d’amplis gustos que oscil-len des
de l'alta cultura fins a elements de la cultura popular. Son
consumidors actius. | procedeixen de les classes mitjanes i altes.

o Univors de la cultura popular  (lowbrow univores). Les seues
aficions son reduides, els seus habits de consum sén passius i el
seu gust és considerat com I'essencia del mal gust.

o Consumidors omnivors de la cultura popular (lowbrow
omnivores) formen una nova categoria de consumidors que
disposen d’'un ventall de gustos ampli, pero en que la majoria dels
objectes pertanyen a I'esfera de la cultura popular, amb poques
incursions en l'alta cultura.
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I’omnivorisme cultural

Algunes critiques (1)

o L'omnivoritat a vegades és en relacio als gustos, no a les
practiques. Les persones poden ser omnivores en un ambit pero no
en tots: musica i televisio per exemple.

o Altres autors assenyalen que no només s’haurien de coneixer els
generes que declara 'individu sin6 també els items dins de cada
estil. Per exemple, no és suficient coneixer que es declara gust pel
comic sind quin tipus de comic: manga vs. novela grafica (sospita
de la pervivencia de la logica de la legitimitat cultural).

o Excessiu pes de la musica enfront d’altres sectors com el cine, les
arts visuals o el teatre, més caracteritzats per la logica de la
distincid. Alhora en alguns sectors es tendeix a ser paucivor
(consumir el que esta disponible) o inactiu (absencia de consum).

o Cal veure també I'efecte sobre I'oferta disponible. P. ex. estudis
comparats entre paisos donen resultats diferents. O també del
temps d’oci disponible (treball a temps complet o a temps parcial).
Altres esferes a estudiar: viatges a I'estranger i pautes de consum.
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I’omnivorisme cultural

Omnivoritat, democratitzacio cultural i estratifica cio social

o L'omnivoritat pot semblar una democratitzacio cultural enfront de
I'esnobisme de les estrategies de la distincio cultural. No obstant
aixo, el concepte de 'omnivoritat peca del mateix aspecte que la
teoria de Bourdieu: una atencio als patrons de comportament de
les classes altes i una valoracio positiva d’aquestes com a actives,
curioses i1 obertes. Les classes baixes, en canvi, apareixen com a
passives, despreocupades i intolerants. Deduccio no demostrada
del fet que una obertura a gustos amplis implica una tolerancia
cap als altres (p. ex. contradit per I'aficié a la musica negra dels
racistes).

o Conclusions i primer balang: certament hi ha un escenari de
fragmentacio del consum cultural no aliena a la fragmentacio
social del postfordisme. | 'omnivoritat no sembla exclusiva de les
classes altes. Pero no suposa la fi de les barreres culturals ni les
jerarquies, que ara operen sobre una pluralitat de diferencies més
complexa.
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3. Cultura, identitat, estatus i poder:
P’estudi sociologic del consum 1 les
practiques culturals

3.3. I’estudi quantitatiu del consum 1 les
practiques culturals

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals
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[’estudi quantitatiu del consum 1 les practiques culturals

Estudi quantitatiu i estrategies d'analisi del cons umiles

practiques culturals

o L'estudi quantitatiu del consum i les practiques culturals des d’'una
perspectiva sociologica es va desenvolupar a partir dels anys
seixanta. Des dels anys setanta a més s’ha desenvolupat un aparell
teoric i estadistic que ha suposat un pas endavant en la seua
comprensio.

o Estudiarem en primer lloc les enquestes a Franca desenvolupades
pel Ministeri de Cultura frances, que constitueixen un exemple de

bones practiques.
http://www.pratiquesculturelles.culture.gouv.fr/evo-resultat.php

ENR .
LES PRATIQUES CULTURELLES DES FRANGAIS === [||]
Enquétes 1973, 1961, 1588, 1997, 2008
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[’estudi quantitatiu del consum 1 les practiques culturals

o Les enquestes de consum cultural a Franca

= En el cas frances es desenvolupa una engquesta de
manera sistematica i coherent des dels anys 1974
cosa que permet una comparacio longitudinal
(1973, 1981, 1988, 1997, 2008). Alhora la
categoritzacio desenvolupada per 'INSEE (INE
frances) és de gran utilitat per a I'analisi sociologica.

= Alhora es va desenvolupar una aplicacio en aquest
camp d’analisi de la metodologia de I'analisi de
correspondencies multiples (ACM) que permet
situar els consums i les practiques en un espai
vectorial (i revelar-ne el pes estructurat) combinat
amb I'analisi de classificacié automatica o de
clusters que permet agrupar individus segons la
proximitat o la distancia en relacio a aquests eixos.

= Estracta d'una metodologia emprada de manera
intensiva per part de I'escola bourdiniana per a THEORIE
desenvolupar la teoria de camps i ha estat aplicada DU CHAMP
repetidament al camp cultural (Bourdieu, Sapiro, [ a
Verger, etc.).
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[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals
La tipologia sociologica dels consums culturals. El cas
frances: distincio, omnivorisme, cohort
o Olivier Donnat (2005), Els set universos culturals dels francesos. Es
tracta d’'una explotacio i contrast longitudinal de les enquestes dels
consums i les practiques culturals des dels anys vuitanta (Ministeri
de Cultura).
o Pregunta si es poden trobar grups de patrons de consum cultural.
De les tres cultures als set universos culturals.
No son col-lectius homogenis sin6 caracteristiques que es
troben prioritariament en perfils sociodemografics homogenis.
Hi ha, pero, casos més homogenis que altres: professor
universitari jove de la capital, fill de professors universitaris /
pages sense estudis d’'un poble aillat. Pero sén I'excepcio.
En general hi ha situacions més complexes, cada individu
integra elements que pertanyen a diferents contexts viscuts en
la seua trajectoria biografica.
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[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals

Univers de I'exclusié cultural:

o Absencia gairebé total de relacions amb el mén de les arts i la
cultura en totes les seues formes. Acumulen tots els handicaps en
materia d’accés a la cultura i tenen un perfil sociodemografic molt
homogeni: agricultors o obrers sense estudis, d’edat avancada i
rurals.

Univers de la privacio cultural

o El coneixement del mén de les arts és feble, la freqlientacié dels
equipaments culturals excepcional encara que la distancia respecte
a la vida cultural és menor a causa d’'una sociabilitat més rica.

o Es troben elements de la cultura popular: una forta sociabilitat
familiar, predileccio per les sortides d’esbarjo, certes activitats
manuals o esportives.

o Consums culturals: usos frequents de la radio i la televisio,
preferéncia dels generes sense pretensio cultural, lectura de llibres
comercials i practics. Els efectes del boom musical, pero, hi sén
poc presents.
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[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals

Univers juvenil o adolescent

o Organitzat entorn de la musica, de les xarxes d’amistat i d’'un nombre reduit de tipus
de consums (cinema, discoteca, etc.). Caracter exclusiu dels gustos i una certa
reserva respecte a la cultura consagrada. Les activitats associades al marc escolar,
com la lectura de llibres, s’integren dificilment en les activitats d’oci.

o Aguest univers és dominant en la majoria d’adolescents i postadolescents, ja que
travessa les fronteres socials, i es combina sovint amb trets d’altres grups com
I'univers cultivat modern.

Ciutada mitja

o Organitzat entorn de I'audiovisual (de la televisié principalment pero també de la
musica i del cinema), integra alguns aspectes preponderants de la cultura cultivada
pero ignora I'espectacle en viu i en directe. S’explica per una extensio de la cultura
comuna en relacio a I'extensié del sistema escolar i a mediatitzacié de la vida cultural.

o Es dominant en les persones que ocupen una posicié mitjana en relacio a les
variables sociodemografiques usuals, pero també és usual en les fraccions de
treballadors i empleats urbans.

o Sense ser aficionats a les arts, disposen gracies a I'escola i als mitjans de
comunicacio d'un capital informacional suficient per a distanciar-se de tot el que és
manifestament vulgar o de mal gust. No obstant aix0, la seua voluntat és adherir-se
als valors més convenients i compartits des del seu punt de vista. Lluny de voler
singularitzar-se sén guiats per una logica de conformitat.
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[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals
Univers cultivat classic

a

Organitzat en el seguent eix: lectura de llibres, visites al patrimoni i assisténcia als teatres i
concerts de musica classica. Dominant en els individus d’estudis superiors de més de 45
anys i a una part important de les classes mitjanes nascudes abans dels anys quaranta. La
“bona voluntat” cultural s’expressa també en la televisié (programes culturals).

Resten al marge del boom musical i guarden les seues distancies respecte a les noves
formes d’expressio. Mostren una desconfianca critica envers I'audiovisual, encara que son
gran consumidors de televisié.

Univers cultural modern

a

S’articula entorn de I'escolta musical i de les sortides nocturnes (concerts de jazz i de rock,
espectacles de dansa i de cinema). La lectura de llibres conserva un lloc important, pero ha
perdut una gran part del seu poder de signe social.

Construit a partir de formes d’expressio actuals en que les barreres d’accés simboliques
sén menys fortes, és dominant entre els joves universitaris urbans.

Més oberts a les influéncies exteriors i a I'actualitat que els individus de 'univers cultivat
classic, mostren una certa reserva envers les formes jutjades massa intel-lectuals o massa
serioses i sbn més sensibles als fenomens de moda.

La inversio en l'univers cultural pot ser important, pero no té el caracter sagrat que tenia
sovint en l'univers cultivat classic. Es més marcat pels valors de I'hedonisme i
I'individualisme i s'integra més en I'art de viure al costat d’altres activitats de I'oci i el lleure.
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[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals

L'univers “connectat” ( branché)

o Situat a la cruilla de l'univers classic i modern, correspon als usuaris més assidus
dels equipaments culturals i sén part fonamental de la vida cultural.

o El principi organitzador dels seus gustos és I'eclecticisme, entes com la forma
d’associar activitats, generes de llibres o de musiques i d’espectacles que als ulls
de la teoria de la legitimitat semblarien allunyats o inconciliables. Suposa una
gran capacitat de seleccionar entre diferents tipus i categories d’activitats
culturals i una familiaritat amb la cultura classica i actual.

o Resta en bona part una caracteristica dels individus amb educaci6 superior,
d’edat intermedia, sovint solters i habitants de les grans ciutats. Malgrat que son
una minoria de la poblacio (5-10%) tenen una forta visibilitat social.

o Es caracteritzen per I'extensio dels seus coneixements en materia d’art i de
cultura, manifesten una acceptacio oberta de la cultura; integren la cultura
consagrada amb generes considerats menors o infraculturals. P. ex. Hugo Pratt i
Gustav Mahler.

o L'extensid dels seus coneixements els permet combinacions meés singulars que
els seus pares 0 avis, en gué mostren una preocupacio per mostrar signes
exteriors de modernitat, com la moda o altres elements allunyats de la cultura
cultivada classica.
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[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals

L'estudi del consum cultural a 'Estat espanyol
o En el cas de I'Estat espanyol, I'estudi és mes recent i sobretot menys
sistematic: les enquestes de consum cultural son intermitents i s’han
basat en una categoritzacid socioeconomica poc desenvolupada (p. ex.
Categoria INE artistes i FFAA).
o Darrerament podem trobar diferents fonts per a estudiar el consum i les
practiques culturals. En els ambits estatal i autonomic:
Instituto Nacional de Estadistica
Centro de Investigaciones Socioldgicas
Ministerio de Cultura
Fundacién SGAE (abans Fundacion Autor)

IDESCAT / Departament de Cultura Generalitat de Catalunya
Observatori de Dades Culturals de Barcelona




[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals
L'estudi del consum cultural a I'Estat
«————— PRACTICAS

espanyo | R
o Hem de destacar estudis des d’una perspectiva Desde o afosssea
sociologica desenvolupats per Antonio Arifio, Antorio Arifo
publicat el 2010. El llibre desenvolupa una |
analisi de tots els sectors incidint especialment

en els canvis operats en dos eixos: 1) canvis
dels formats i canals de difusio, 2)
democratitzacio de les practiques i 3) patrons
de practica cultural per grup social, genere i
especialment per cohort.

o En termes sociologics permet avancar en el
debat sobre la persisténcia de la distincio (la
cultura com a capital i com a font d’estatus) |
I'aparicio de 'omnivoritat en les seues diverses

dimensions.
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[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals

Principals tendencies detectades: consum i practiqu es

culturals (1)

1. Pas del centre de gravetat de la cultura lletrada a una cultura
audiovisual.

2. Lallar es converteix en el centre del consum cultural primeramb la TV i
actualment a partir dels dispositius electronics constituint una domus
conexa; s’estableixen cada vegada més espais segmentats per edat
(cultura de I'habitacio).

3. Actualment I'espai de consum és cada vegada més ubic (cultura
nomada) i s’ancora a la propia persona a partir dels dispositius mobils
(cultura digital). Alhora es transformen les modalitats de recepcio i de
participacio cultural.

2. Lalectura no és el centre i es transforma el seu us (hipertextualitat).
Situacio paradoxal: augmenta la taxa general de lectura i la seua
diversitat social, pero hi ha grans disparitats per edat i genere. La seua
taxa es correlaciona amb el capital escolar.




[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals

Principals tendencies detectades: consum i practiqu es

culturals (2)

5. La lectura continua sent un objectiu essencial de la politica cultural |
és considerada com a acces al coneixement pero molts segments de
la poblacié ho viuen de manera meés profana, instrumental i hedonista.

. El debat de la democratitzacio cultural en el context de I'audiovisual i
la digitalitzacio dels sectors culturals bascula de I'accessibilitat al
capital cultural necessari per a apropiar-se de la cultura: diversitat,
augment i ubiquitat de practiques culturals i es combina amb l'elitisme
| practiques de cultura culta en espais institucionals.

7. Es produeix un gran augment del consum de musica (boom musical).
L'assistencia a auditoris continua sent una forma de sociabilitat i
mostra d’estatus i al mateix temps la digitalitzacié converteix la musica
en practica central de les societats contemporanies.




[Jestudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals

Principals tendencies detectades: consum i practiqu es

culturals (3)

s. Malgrat que continuem observant I'existéncia d’una logica de distincié
(encara que més estilitzada), no hi ha una homologia exacta entre
practiques culturals i espai social.

o. Les practiques culturals no s’organitzen nomeés en l'eix vertical culte-
popular siné també a partir d’altres criteris com la
modernitat/tradicionalitat, gustos femenins/masculins, etc.

10. El mecanisme d’enquesta té una gran limitacié perque nomeés observa
absencia en les cultures populars o subculturals.




[estudi quantitatiu del consum 1 les practiques

culturals
= Per asaber-ne més

= Antonio Arifio, Practicas culturales
en Espana

PIERRE BOURDIEU
r——ﬂ——t—ﬁ PRACTICAS

e E ; CULTURALES
‘ EN ESPANA

|| Desde los afios sesenta
| hasta la actualidad

[
' Antonio Arifio
[l




3. Cultura, identitat, estatus 1 poder:
P’estudi sociologic del consum 1 les

practiques culturals

5.4. ]

Hls grans amateurs 1 les subcultures

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals
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Els grans amateurs 1 les subcultures

L'estudi dels “grans amateurs” (aficionats, consumido Is)

o Les teories sobre el consum cultural solen relacionar estructura social
| consums i practiques culturals (teoria de la dominacio simbolica o
teoria de 'omnivoritat). No obstant aixo, hi ha un fenomen que resta
desenfocat, els grans consumidors, els “grands amateurs” (realitat
estadisticament dificil d’atrapar i sobreinterpretada).

o Lateoria de la dominacié simbolica preconitza un distanciament de la
creenca compartida per a possibilitar una objectivacio sociologica. No
obstant aixo0, es tracta també d’una ignorancia tecnica i un descart
sistematic del punt de vista de I'amateur. Percepcidé nomeés de
I'arbitrari dels codis. Nul-la sensibilitat a les diferencies de qualitat i als
canvis en els codis.

o S’esta desenvolupant una tradicio d’estudi més microsociologica que
estudia els grans amateurs de la musica, els grans lectors, el gust pel
vi, la gastronomia, etc. (Cf. Hennion).
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Els grans amateurs 1 les subcultures

Problemes de I'aproximacié macrosociologica o exter na:

o El gust és una forma de relacio problematica amb la realitat. En
una mateixa operacio es produeixen les competencies i el repertori
d’objectes als quals es presta atencié (gaudir I'art, degustar un vi,
etc., €s un procés que crea l'objecte).

o Es deixa fora I'experiencia de 'amateur (el que estima), la manera
en que es produeixen les relacions i quins efectes produeixen. | no
es tenen en compte I'establiment d’un dispositiu tecnic
d’apreciacio (conjunt més o menys organitzat de condicions
favorables a I'apreciacio).

o Es un dispositiu reflexiu i instrumentat de posada a prova de les
sensacions. Cal reintroduir el “retorn” de I'objecte avaluat, el que fa
| el que fa fer. Subjecte — mediacio — objecte. Mediacio: els mitjans
per a avaluar I'objecte formen part dels efectes que pot produir. P.
eX. el dispositiu de reproduccio de musica.
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Els grans amateurs 1 les subcultures

D’una sociologia externa de les determinacions a la

microsociologia de les mediacions
o S’esta desenvolupant una traduccio d’estudi més microsociologica que
estudia els grans amateurs de la musica, els grans lectors, el gust pel
vi, la gastronomia, etc. (Cf. Antonine Hennion).
Visio externa: repeticio arbitraria dels codis, de ritus, d’habits, de
convencions obeides de manera obsessiva pels practicants formant
un grup i excloent-ne els no membres. Visidé que ho pren en compte
tot, excepte I'objecte. P. ex. degustacio de vi: atencio al lloc, la taula,
el ritu, I'esnobisme, els gots, els gestos, etc., menys el que hi ha a
la copa.
Superar una visio dual: interpretacions lineals, naturals (el gust ve
de les coses en elles mateixes: coses autonomes i inertes) i les
interpretacions circulars, culturals (els objectes son el que nosaltres
en fem: signes socials). Observar el mén de mediacions i efectes: el
cos gque degusta i el gust de I'objecte, el col-lectiu que aprecia i el
repertori dels objectes apreciats.
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Els grans amateurs 1 les subcultures

Historia de vida i trajectories de consum cultural

a

Lectura com a forma de consum cultural més legitima,
existencia de “panic moral” al descens de la taxa de
lectura. Etnocentrisme lector per part de les ciencies
socials.

Histories de lectors: histories de vida d'una mostra de 15
persones de diverses classes socials, des de pagesos,
treballadors, intel-lectuals, burgesos, aristocrates, etc., que
pertanyen a la generacio del 68.

L'itinerari lector €s associat a una trajectoria biografica
(historia familiar, curriculum educatiu, carrera professional)
necessari per a comprendre la relacié amb la lectura.
Generacio amb lectures associades a compromisos
socials i politics i itineraris lectors amb punts comuns pero
amb segregacio per generes. | algunes sorpreses: gran
burgesia i aristocracia, distanciament de la lectura
(practica democratizada?).

Gérard Mauger
Clauwde F. Polink
Bernard Pudal

HISTOIRES
DE LECTEURS

Essais & Recherches
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Els grans amateurs 1 les subcultures

Les subcultures espectaculars: I'estil com a resist encia

a la dominacié

o Dick Hebdige parteix de la nocidé gramsciana d’ideologia, com
una estructura mental que discorre per sota la consciencia i qué
“satura el discurs quotidia en forma de sentit comu”,
expressant-se a traves processos socials, relacions i objectes
gue conformen la cultura dominant.

o Per contraposicio, Hedbige situa els grups subculturals que DICK HEBDIGE
posen en dubte el principi d’unitat i cohesié de la cultura SUBCULTURA
hegemonica. Cal, perd, anar més enlla dels signes superficials [ {4
entendre les motivacions per a rebutjar la cultura hegemonica.

o Els grups subculturals escullen objectes i els doten d’un nou
sentit només comprensible inicialment per als qui la conformen.
Aguests signes els diferencien de la resta de la societat i
comuniquen la identitat del grup. No obstant aixo, gran part de
les seues actituds s’expliquen per la seua posicio social i la
seua adscripcid a una cultura etnica (blanca, antillana,
afroamericana, etc.).
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Els grans amateurs 1 les subcultures

El cicle de les subcultures: 'emergencia

a

Sorgeixen individus i grups que s’autoprodueixen la cultura com a
forma de produccio d’'un estil de vida. Inicialment s’estudiaven casos
dels grups marginals (joventut, grups éetnics, excentrics), pero
actualment s’aplica a diversos col-lectius que creen significats que
constitueixen les seues identitats distintives.
Alhora hi ha una dialéctica entre resistencia i apropiacio entre els
consumidors de cultura de masses en una dialéctica:
Els productors de les multinacionals intenten estructurar els
desitjos dels potencials consumidors, promovent nous productes
intensament.
Els individus escullen entre els béns oferts en consum |
construeixen una expressio “autentica” d’ells mateixos. Aquesta
recombinacio es produeix en uns patrons diferents dels de la
societat dominant.
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Els grans amateurs 1 les subcultures

El cicle de les subcultures: la cooptacio
Estigmatitzats com a “diferents”, aquestes persones
consoliden un conjunt de trets distintius que els
defineixen una identitat individual i de grup.
Les autoritats inicialment ignoren aquest estil
resistent, pero aixo canvia quan €s vist com un
desafiament a la llei o les normes socials. A vegades
aguest fenomen acaba amb un escandol mediatic.
La reaccio de les autoritats atrau un nombre de joves
difusament desafectes que emulen de manera
superficial aquest estil sense comprometre’s amb les
accions i les actituds politiques del grup inicial.
'estadi final del cercle dialectic és la cooptacio de la
industria que trau tota forca simbolica a la resistencia
| converteix la revolta en un mer estil.  Retorn al
pas 1.




Els grans amateurs 1 les subcultures

= De les subcultures a les comunitats de fans

o Amb la noci6 de subcultura espectacular, Hebdige analitza
diverses subcultures aparegudes des dels anys seixanta
fins als setanta (rockers, mods, punks, rastafaris, etc.) i
permet analitzar altres subcultures posteriors. No obstant
aixo, deixa fora de focus aquelles subcultures que no
tenen com a base un estil musical concret o bé que no
expressen l'estil de manera destacada a traves d’'una
forma subcultural de vestir. Per exemple, les comunitats de g
fans de jocs de rol, els seguidors de Star Trek, etc. R

o Amb lairrupcié de les noves tecnologies de la e
comunicacio, aquesta realitat que ja era existent
s’amplifica, capta nous publics i ocupa una posicio mes
central dins la cultura contemporania (Henkins). La
subcultura fan, pero, ja no pot ser analitzada com un tot
homogeni sind que sorgeixen diversos graus d’integracio o
bé distancies diverses respecte a la cultura mainstream.
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Els grans amateurs 1 les subcultures

ACTIVITAT

Classifiqueu les practiques en la subcultura antihegemonica o
elements subculturals dins una comunitat de practiques.

o Hackers / Nerds / Usuari d’informatica

o Fanatic del comic / Otaku / Lector / Gamer / Espectador

o LAMP / Teatre amateur / Community theatre / Airsoft / Assistent a
parc tematic
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Els grans amateurs 1 les subcultures

ACTIVITAT

o Visionament del documental Comic-Con Episode IV: A
Fan’s Hope dirigit per Morgan Spurlock (director Super
size me), estrenat el 2011. Comic Con filma la convenci6
gue se celebra a San Diego (Estats Units), I'any 2010. El
documental segueix cinc visitants durant la seua estada
a la Comic Con.
o Questions per a treballar:
= Quin paper juga el comic com a practica cultural i
guines etapes podem destacar en la seua
consideracio social com a practica cultural?

= L’aficio dels comics continua sent una practica de
fans subcultural o bé ja es tracta d’'una practica de la
cultura de masses? La convenci6 esta dominada
pels fans o per la industria i els media?

= En relacio als aspirants a dibuixants o els dibuixants

. o e s 'nmuarummspumm -
professionals podem trobar similituds i diferencies R Y TR AN GALSTH e s s

respecte a les altres professions culturals?
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Els grans amateurs 1 les subcultures

Per saber-ne més

Herny Jenkins, Fans bloggers y
videojuegos

HENRY
JENKINS 6

L Fans, bloggers
y videojuegos
E

La cultura de

la colaboracion

Matt Hills, Fan cultures
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4. Canvis socials i transformacions de
les practiques culturals

4.1. Societat postfordista 1 dinamiques
culturals postmodernes

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaguim Rius Ulldemolins




Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Un canvi de fase historica, una transformacio del s istema
cultural

o En el marc de la societat postindustrial (Bell, 1976) la cultura es
converteix en un factor productiu clau. En aquest context assistim a
tres tipus de canvis:

Canvis en els modes de produccio en que la culturai el
coneixement es converteixen en un dels objectes centrals
(capitalisme cognitiu) | les mercaderies estan carregades
simbolicament.

Canvis en la forma de treball; s’introdueix la flexibilitat
caracteristica del treball creatiu com a paradigma de treball i en
que el treball creatiu s’inscriu en el nucli de la produccio de valor
Canvis en els patrons de consum, que es converteix en un mode
de produccio6 de les identitats i de formacio de comunitats
socials.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals

postmodernes

Canvis en el mode de produccio

o Des de la decada del setanta hi va haver un canvi profund en les
societats occidentals que marquen la fi d’'una economia centrada en la
industria i basada en un model de produccio vinculat al fordisme i un
passatge a un tipus d’economia centrat en els serveis i un model
productiu postfordista.

o Hi ha tot un corrent de pensament vinculat al marxisme que planteja:
Ernest Mandel: entén que la millora en les condicions de valoritzacio del capital i les
transformacions tecnologiques defineixen una nova fase del capitalisme a la qual
denomina capitalisme tarda.

David Harvey: aquestes transformacions tecnologiques tenen com a conseqgiencia
noves modalitats de treball (flexibilitat) i la configuracié d’'un nou tipus de relacions
socials de produccié que afecta no nomeés 'esfera economica en la seua totalitat sing, i
conjuntament amb ella, a la cultura.

Frederic Jameson: aquest nou tipus de capitalisme es caracteritza pel predomini de
les corporacions transnacionals i I'expansio dels mass media que produeix una nova
relacié entre cultura i societat. La saturacio de signes i imatges provoca una expansio
de I'esfera cultural sobre I'economica.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Canvi en les modalitats de treball

o Aquestes transformacions en les formes de produccio van portar
aparellada I'emergencia i centralitat de noves activitats i
professionals i un canvi en les modalitats de treball. Aquestes
transformacions son desenvolupades al llarg de la decada dels
noranta per autors com Mike Featherstone, Antonio Negri i
Mauricio Lazzarato, Richard Senett, Pierre-Michel Menger.

Noves activitats: apareixen vinculades a les industries de la
comunicacio (cinema, televisid, masica i publicitat), els sectors
de producci6 de béns vinculats a la moda (roba, mobles,
joieria, etc.); diferents tipus de serveis (com el turisme,
industries de I'entreteniment, etc.) i les professions "creatives"
(arquitectura, arts grafigques, disseny web, etc.).

pe VNIVE RSITAT
€ % 1 VALENCIA




Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Caracteristiques de les noves activitats

o Aguest segment d’activitats productives es caracteritza per:
Generar béns i serveis simbolics. Aixo vol dir que transmeten als
consumidors signes estetics i semiotics no directament utilitaris.
Incloure relacions laborals basades, majoritariament, en
processos intel-lectuals, afectius i flexibles (en detriment
d’aspectes manuals, tecnics i rutinaris).

Estar basats en I'Gs intensiu de les noves tecnologies digitals i
de la comunicacio.




Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Nous professionals, noves mediacions entre cultura | societat

o Mike Featherstone utilitza el terme d’intermediaris culturals per a
definir algunes caracteristiques d’aquests nous professionals vinculats
a aguestes noves activitats de la cultural de consum orientada al

mercat.
Aquests intermediaris funcionen com a vasos comunicants entre les
abans tancades arees de I'anomenada alta cultura i la resta de la

societat . Els intermediaris apareixen vinculats a I'aparicio i expansio d’'una
nova classe mitjana vinculada al sector dels serveis que es converteixen
no només en productors i difusors simbolics sind en potencials
consumidors sensibles a I'estilitzacio de gustos i consums.

Com a productors i difusors, aquests intermediaris generen nous
mecanismes pedagogics capacos de transmetre pautes culturals i gustos
gue abans estaven vinculats als participants actius de 'anomenada alta
cultura.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Noves modalitats de treball i carrera professional

o Conjuntament, amb I'emergéncia d’aquests nous sectors i professionals
es van definint noves modalitats de treball que afecten el mon laboral
en el seu conjunt. Sennett caracteritza aquestes noves modalitats de
treball a partir d’elements quasi oposats a la feina fordista, com
I'organitzacio des-jerarquitzada, I'adaptabilitat constant i la flexibilitat.

o Els seus patrons de carrera adopten perfils similars als dels mons

artistics:
Flexibilitat en les formes de contractacio i generalitzacié de
I'autoemprenedoria.
Abséncia de barreres a I'entrada i reputacions segons resultats.
Treball per projectes: periodes d’activitat i d’atur, orientacié als resultats i no
per processos, avaluacio i remuneracio segons aquests.
Inestabilitat en les remuneracions i alts graus d’'incertesa en els resultats
dels projectes.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Noves formes de consum

o No només en els ambits de la produccio es van generar canvis.
També en les formes de consum. Es pot dir gue no només hi ha un
creixement del consum, sind un canvi en les seues pautes i en les

transformacions socials que operen a partir d’elles.

Bauman: Distingeix el consum en la modernitat solida (societat de

productors) del consum en la modernitat liquida (societat de

consumidors).

El consum en la modernitat solida - societat de productors:

0 Cerca de possessions solides i perdurables.

0 La gratificacié era donada per una promesa de seguretat a llarg
termini i no per un gaudi immediat.

El consum en la modernitat liquida - societat de consumidors:

0 Tipus d’acord social que resulta de la reconversio dels desitjos, anhels
| ganes humans en la principal for¢ca d'impuls i d’operacions de la
societat.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Bell: El socioleg nord-america Daniel Bell utilitza el terme societat
postindustrial per a explicar 'emergencia d’aquest nou periode en les

societats occidentals centrades en el consum.

o Bell entén que les transformacions socials dels darrers temps no s’expliquen
unicament a partir dels canvis tecnologics siné principalment, en els
comportaments en el consum (especificament els experimentats en la societat
nord-americana a partir de la década del vint del segle XX). Bell sosté que les
societats contemporanies —a diferencia d’altres periodes de la historia—
s’estructuren, cada vegada més, a partir de les pautes culturals que funcionen
com a fonament i principi dinamitzador de la societat.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals

postmodernes

Maduresa i obsolescencia de I'ordre cultural modern (1)

Q

L'ordre cultural modern, sorgit en la segona meitat del segle XIX, arriba al
seu punt algid de legitimacio i desenvolupament en la segona meitat del
segle XX. Es aleshores, per exemple, que les primeres avantguardes (cf. el
fauvisme, I'expressionisme, el cubisme i també el surrealisme) arriben a la
seua consagracio, com ho poden mostrar les exposicions que els sén
dedicades, la cotitzacio de les obres o el reconeixement i distincions als
seus protagonistes.

En els anys cinquanta i els anys seixanta es produeix una transicio des
d’'una cultura avantguardista “organitzada” cap a un corre nt vague
d’'innovacié que es caracteritza pel seu hedonisme, la seua voluntat de
trencament de la distancia entre I'art i la vida, la democratitzacio del geni,
etc. Es a dir, tot alld que els francesos anomenen I'esperit del “seixanta-vuit”
| que per tant centren a Paris. No obstant aix0, aquest procés a diferencia
dels anteriors no va tenir un sol centre o pocs centres (Paris, Londres,
Berlin, Viena), sin6é que va tenir uns lideratges més difusos i, en tot cas, el
principal lideratge el van tenir els EUA, concretament Nova York i Los
Angeles.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals

postmodernes

Maduresa i obsolescéncia de I'ordre TheTradition iz

Culturalmodern (2) . ofthe New %

o Amb aquesta “institucionalitzacio” ja Harold Rosenberg
sorgeixen les primeres (auto)critiques A Rosanbrg’s sogios ape Wow of fie femeliols Santes

- Y. has made him the first to discern tendencies and corre-

com “The Tradition of the New” (la tradicio spondences....” Mary McCarthy
de la novetat) (1959) de Harold witers I Amvaiea.. Iving Howe
Rosenberg, el gran critic d’art nord- e T T s
america, que assenyalen I'obsolescéncia o

del paradigma modern.

o Altres critiques insisteixen en el caracter
autoreferencial (i per tant desconnectat
del public), en I'obsolescencia immediata
posteriorment a la seua presentacio (art
com les restes “apres la féte”) i en el seu
caracter inutil per al progrés social o per a
establir pautes morals i de conducta.

<ﬂ>@ VNIVERSITAT
€% D VALENCIA




Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Postmodernitat i procés de desdiferenciacio d’esfer es (1)

o Per a Scott Lash, si la modernitzacio és el procés de diferenciacio entre
esferes socials, la postmodernitat és el proces de desdiferenciacio.
Afirma que si el referent del procés de modernitzacio com a
diferenciacié és Weber, el teoric postmodern és Walter Benjamin.

o Per a Lash, hi ha quatre components principals en un paradigma
cultural:

La relacio entre els tipus d’objectes culturals produits, per exemple, esteétic,
teoric, étic.

La relacio entre el cultural com a conjunt i el social.

La seua economia cultural: les condicions de produccio i consum, les

institucions de la cultura, el mode de circulacié i el producte cultural.
El mode de significacio, les relacions entre significant, significat i referent.

o Sila modernitat pressuposava la diferenciaciéo d’aquestes unitats, la
postmodernitzacié es desenvolupa a partir de la desdiferenciacio
d’aquests quatre components.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals

postmodernes

Postmodernitat, difuminacié de I'ordre modern i nove s regles de
I'art

Q

Q

No existeixen dos modes de produccio6 tan contrastats:
En el sector de la gran produccio no hi ha un monopoli i un entorn
estable sin6 que hi ha inestabilitat i canvi accelerat. Les grans
empreses han respost amb la creacio d’estructures flexibles |
adaptables: agents que assumeixen el risc (productors) i filials
“independents” adaptades als gustos locals.
En el sector de la produccio restringida s’han produit canvis profunds
per I'extensio de les subvencions publiques i el mecenatge privat; s’ha
creat un “mercat administrat” que socialitza el risc i possibilita una
carrera al marge del mercat privat.
Ja no existeix una dualitat entre intermediaris: descobridors i consagradors
vs. publicistes i comunicadors. Actualment el marqueting ha entrat en
I'esfera de la gestio cultural i alhora els publicistes i comunicadors tenen un
rol cada vegada més decisiu en la valoracio de I'art com a trendsetters.
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals

postmodernes S

o JOH JEFF.
: . - I LOVE
= Postmodernitat i proces de ) vou Too

BUT..

desdiferenciacio d’esferes (2)

o No existeix ja I'estructura tripartida (comercial, art pur
consagrat, art pur emergent). La velocitat de carrera
s’escurca en accelerar-se les carreres (p. ex.
subhastes d’art). Es desactiva la dinamica de
consagracio en grup gue substitueix un altre (pauta
avantguardista).

o Els codis de l'art pur i 'art comercial s’apropen, ja que
en I'art pur s’assimilen els codis i els objectes de l'art
comercial —el pop art—, i en I'art comercial s’adopten
llenguatges i la sofisticacio de I'art pur —els anuncis de
cotxes, tecnologia de consum.

o Hi ha menys distancia social entre els artistes purs i els
comercials, i es donen freqlients transits entre uns
sectors i els altres sense que aixo produisca un
fenomen d’expulsid el camp artistic (p. ex. escriptor i
guionista televisiu). Marvel comics




Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Postmodernitat i procés de desdiferenciacio d’esfer es (3)

o No hi ha una dinamica de canvi progressiu i un ajustament
automatic entre produccio6 i consum. El relleu lent i ordenat de
cicles de consagracio estilistica és suplantat cada vegada més per
una dinamica de modes efimeres o de llancaments personals
continus i dispersos (el valor de posicié ha perdut importancia).

o Conclusions: en general, hi ha una expansio de 'esfera cultural
especialitzada; s’ha expandit a altres activitats ocupant actualment
un lloc central a la societat. Els limits de I'esfera artistica s’han
difuminat per la seua expansio a altres activitats (disseny, comic,
alimentacio, etc.) aixi com per I'’entrada del sector public i el tercer
sector que democratitzen els publics i els objectes definits com a
cultura.




Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

= Convergencia entre I'esfera cultural i I'economica: el rol del
consum

o Aquests canvis acompanyen una transformacié encara meés profunda
del sistema social i economic, que canvia les relacions generals entre
economia i cultura, esferes que ara ja no apareixen com a oposades
sin6 com estretament imbricades i a vegades fins i tot confoses, amb
una espectacularitzacio de la cultura i una estetizacio del consum
de béns i serveis (Graeme Evans, From Prado to Prada).
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= Ordre modern

Esfera
politica

Esfera
artistica

Esfera
religiosa
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

= Fusio postmoderna

Esfera
politica

ra artisuc2
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

La cultura de la convergencia (1)

o Henry Jenkins defensa la idea de la cultura de la
convergencia (2008) en que el marc de les tecnologies
digitals esta transformant les logiques de la produccio i el
consum cultural.

0 Aquesta convergencia és deguda al fet que es redueix el
cost de transferir el contingut entre diferents formats i
plataformes.

0 Es produeix una estratégia de desregulacio de les xarxes
de comunicacio i de les industries culturals des dels anys
vuitanta.

0 Una convergéncia entre les empreses del sector de les TIC,
les comunicacions i la industria cultural que suposa la
creacid de conglomerats empresarials.

0 Lavisio de Jenkins és fonamentalment positiva d’aquest
proceés, ja que té uns efectes culturals democratitzadors,
malgrat la formacio de quasi-monopolis en algunes arees
de la produccio cultural.

CULTURE

WHERE OLD AND NEW MEDIA COLLIDE
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Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

La cultura de la convergencia (2)

o Segons els seus defensors com Deuze (2006), Jenkins (2008), Bruns
(2008), la cultura de la convergencia té dues consequencies
fonamentals:

Afavoreix una cultura participativa en que els consumidors son incitats a
buscar la seua propia informacio i establir les seues propies connexions entre
continguts diversos.

Suposa una nova forma de produccié cultural en que els individus, de manera
col-lectiva, comparteixen interessos i experiencies per a resoldre problemes
comuns, crear recursos col-lectius i reunir informacié escampada en benefici
de la comunitat. Aquesta nova forma de produccio social s’ha denominat
“intel-ligéncia col-lectiva" (Lévy 2007), "multituds intel-ligents" (Rheingold
2002) o We-think (Leadbeater 2008).

o Entots els casos, es tracta de formes d’organitzacio social obertes i no
Institucionalitzades que reuneixen | comparteixen recursos, informacions
| creacions a traves de les plataformes tecnologiques, i aixi
aconsegueixen resultats que no podrien aconseguir mitjancant esforcos
individuals.




Societat postfordista 1 dinamiques culturals
postmodernes

Resum: de I'ordre modern a la societat de la cultur  a o la societat

creativa

o No existeix una oposicioé en els mons de produccid i no ens trobem
ja davant una bipolaritat en els intermediaris. Per tant, I'estructura
tripartida 1 la modalitat de canvi per onades avantguardistes ha
guedat desdibuixada.

o No hi ha una oposicio tan gran entre productors i consumidors i una
diversitat de professions son considerades creatives i els
consumidors adopten un patro meés actiu. S’ha passat a una nocio
meés laxa de I'esfera cultural com a esfera creativa.

o Es produeix una convergencia entre diferents empreses de la
comunicacio i industries culturals i una major connexio entre nivells
culturals amateurs i professionals.

o La creacio no es concep com un treball carismatic o col-lectiu
orientat a una produccio disciplinaria siné com una activitat difusa o
una actitud que genera mixes, sinergies o ressonancies.




4. Canvis socials i transformacions de
les practiques culturals

4.2. Canvi social 1 noves practiques
culturals en el segle XXI

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaguim Rius Ulldemolins




Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

Consum i practiques culturals en el segle XXI

o Aparicidé de noves capes mitjanes amb alts nivells educatius i amb unes
professions lligades a la intermediacio cultural. Atencid major als
productes d’altres cultures: consums culturals meés heterogenis (efecte
traduccio).

o Tendencia a la desjerarquitzacio dels consums culturals i la revaloracio
dels consums “underground” / kitsch / serie B, etc. (desclassificacio,
DiMaggio). Revaloracio de la cultura com a estil de vida, en la seua
dimensio més hedonista.

o Utilitzacio intensiva en tots els ambits dels gadgets tecnologics |
creenca en el paper democratitzador d’internet. Predomini de la
ideologia ciberutopica, de la ideologia californiana respecte a la
democratitzacio cultural i les relacions socials.

o Sorgiment de comunitats locals o virtuals al voltant de consums
culturals o marques de productes.
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

Cosmopolites (Ulf Hannerz, 1990)

o Normalment les cultures es defineixen territorialment (en termes
de nacions, regions o localitats), pero també podem parlar
d’estructures col-lectives de sentit per les xarxes més amplies
en I'espai, transnacional o fins i tot global.

o De tant en tant els emigrants poden ser cosmopolites, pero la
majoria d’ells no ho soén. El concepte de I'expatriat pot ser dels
gue s’associen més facilment amb la categoria de cosmopolita:
aguestes son persones que poden permetre el luxe
d’experimentar amb altres cultures, pero viuen 'amenaca del
desarrelament.

o Cada vegada hi ha meés persones que de manera sistematica |
directa estan involucrades en meés d’una cultura.




Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

= BoBos (Brooks, 2000) | iy

o Bobos, abreviatura de burgesos bohemis és l'intent de BOBOS
caracteritzar un grup social pels valors que els seus lN P ARAD|SE
membres comparteixen, agrupant sota aquest terme la DAVID BROOKS
transformacio dels yuppies dels anys vuitanta. AL i

o Per a Brooks, la nova classe alta és un encreuament
entre I'idealisme de la decada de 1960 i I'actitud liberal £
| individualista de I'era Reagan. En el consum cultural §
sOn meés eclectics i contraculturals que les antigues
classes mitjanes altes.

o Es un terme pejoratiu i a Europa hi ha moltes
variacions es troben relativament a prop: xampany
socialista, liberal de limusina, esquerra caviar, etc.,
gue fan referencia a un component ideologic i estil de
vida de les noves elits urbanes.
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

= Les classes creatives (Richard Florida, 2000)

o Segons aquest autor, aquesta classe reuneix uns
40 milions de persones als EUA, o el 30% de la
forca laboral, pero el 50% dels salaris i el 70% del
poder adquisitiu disponible. La seua investigacio
es dirigeix a la comprensio i als plans d’atraccio
de les ciutats per a les classes creatives.

o Aguesta capa social es defineix principalment pel

S T TR,

talent, la tecnologia i la tolerancia. Segons la seua B e . Comaninitr, &

anaryamy e

visiO, hi ha una correlacio entre la presencia de la
"classe creativa" en les principals ciutats i un alt
nivell de desenvolupament economic. La classe
creativa se sent atreta per certes arees urbanes i
alhora la seua presencia en reforca I'atractiu. Aixo
crea un cercle virtuos.
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

Neo-bohemia (Lloyd, 2010)

o Elterme parteix del concepte de bohemia utilitzat per a Neo-Bohemia
caracteritzar els eterns candidats a la fama artistica que van At and Commerce i the Postincusial Gity
poblar les grans capitals culturals del segle XIX i XX (Graia
1964). Aixi mateix, I'apel-latiu neo fa referéncia a la seua
incardinacié en I'economia postfordista i el seu pas d’una posicio
marginal a un paper central dins d’aquesta economia i la seua
capacitat de generar patrons de consum mainstream a escala
global.

o El seu ethos antiinstitucional i la seua capacitat per a integrar-se
en ambients urbans complexos (tornada al centre ciutat) fa que
siga més permeable a les innovacions socials i estilistiques. Richard Lloyd
Alhora transmeten aquestes a la nhova economia a través del seu
treball flexible per a les industries culturals.

o Aguesta neobohémia es caracteritza per repetir els patrons de
concentraci6 propis de les professions artistiques en determinats
barris i en convertir-los a posteriori en llocs d’atencié mediatica i
turistica com a barris bohemis.
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle
XXI

= Hiptsers (Grief, 2010) _

o En els paisos anglosaxons (i cada vegada més af
la resta del mon), s'utilitza el terme "Hipster" per
a referir-se als codis culturals deliberadament
eclectics i superficials de les classes mitjanes i
altes que combinen elements de la cultura de
masses amb elements de la contracultura
desproveida de la critica politica anterior.

o La seua actitud davant del consum cultural és
ambivalent: rebutja tot el que és mainstream,
pero no ho fa en nom d’'un avantguardisme
(autonomia i innovacio) sind d’'un elitisme (ironia
hedonisme).

o Com a subcultura, és desenvolupada en el marc
de la identitat blanca i masculina (i no associat a
subcultures minoritaries), cosa que li ha valgut
I'acusacio de conformisme social i ideologic.

[y VNIVERSITAT
€27 D VALENCIA




Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

Tesis sobre el mon digital i la cultura

o Existeix un mon cultural digital separat de les esferes
culturals analogiques. Podem parlar d’'una “cultura digital”
com una nova forma de consum i practica cultural, que

representa una nova etapa en la historia tecnologica | . t #’
cultural en concret i en I'evolucido humana en general. y ~N/

o En el moén digital es formen segons aquesta visio - e
“comunitats virtuals” que son la base d’una contracultura - A Y il
digital que s’expressa en el moviment hacker que - > ;*t 1 f;,*
combina desenvolupament tecnologic, activisme politic | ‘b/s‘iﬁ; j_;;;,g 0

un estil de vida diferenciat.

o Les comunitats virtuals son presentades com una forma
gue combina individualisme i comunitat / competéncia |
cooperacio de forma harmonica. Alhora son comunitats
obertes a la participacid no especialitzada, | possibiliten
una participacio cultural gairebé totalment horitzontal.

72 % VNIVERSITAT
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

Mix com a forma cultural/ hacker com a heroi

o Una de les tesis de I'utopisme digital és la transformacio de
I'objecte de creaci6. Enllacant amb les tesis postmodernes sobre
la dissolucio de la dinamica de la innovacié i del reemplacament
per la mescla (alguns ho anomenen “pastiche”) propi del mén
posterior a les avantguardes inaugurat en els anys vuitanta.

o L’abundancia de fonts impulsaria aguesta forma de creacio
imitativa i col-lectiva, que segons recorden ha estat comuna en la
historia de la cultura. La idea és que la forma propia de I'era
d’internet és la mescla a partir de diverses fonts (cultura del mix).

o El hacker apareixeria com el representant d’aquesta nova
capacitat de mesclar materials amb independéncia de les lleis de
copyright i de desmuntar els artefactes corporatius (enginyeria
inversa) generant un coneixement contrahegemonic. Alhora el
hacker seria una figura: expert enginyer, activista (hacktivista),
partisa (Anonymous).




Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

La Ideologia californiana (1)

o La "ideologia californiana” (Barbrook and Cameron) és
una combinacio d’actitud bohemia, utopisme tecnologic |
neoliberalisme. Representa en realitat una reconfiguracio
de I'imaginari social i una confluencia entre la nova dreta |
la nova esquerra. Nascuda a Silicon Valley, la meca de
'anomenada nova economia, la ideologia californiana es
va nodrir del radicalisme democratic i els moviments
contraculturals, que promovien un ethos postmodern.

o Aquests moviments insisteixen en la descentralitzacio, la £
les institucions (familiars, educatives i estatals) que son
considerades impediments a I'emancipacio individual.

o Els seus principals protagonistes han anat guanyant pes
economic i poder social i politica en la mesura que les
noves tecnologies esdevenien un sector clau en
I'economia.

Lolcats! Viral videos!

pluralitat i la identitat fragmentada i promouen el rebuiga & ™ Twest jokact IEg RN
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

= La ldeologia californiana (2)

o Segons aguesta visio, la confluencia de la
ideologia neoliberal i del moviment hippy,
inspirats pels textos de McLuhan (McLuhan
& Zingrone 1997) sobre el veinatge
universal, situarien a les noves tecnologies
de la informacio primer i internet despres,
com una oportunitat de crear una
democracia jeffersoniana en que els
individus podrien expressar-se lliurement en
el ciberespai.

o Des dels anys noranta, aquesta ideologia ha
pres un nou impuls a partir de gurus i
consultors tecnologics en considerar la
tecnologia —i les empreses tecnologiques—
com la solucié a bona part dels problemes
socials i politics actuals.
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle
XXI1

Contratesi sobre el mon digital i la cultura

o Propiament no es pot distingir entre una cultural digital i una cultura
analogica, les arts es desenvolupen en esferes especialitzades d’activitat
sotmeses a unes normes socials identiques, malgrat que canvie el canal
d’intermediacio.

o Lainteraccio creativa es basa en els grups reduits i molt focalitzats en
contrast que dona lloc a la innovacio (Collins). Aquest contrast pot ser més
conflictiu (Bourdieu) o cooperatiu (Becker), pero exigeix un marc
especialitzat.

o En el mdn digital els que s’organitzen en comunitats creatives restringides
funcionen (Wikipedia), pero aquestes no son horitzontals. No obstant aixo,
les grans comunitats de participants atomitzats nomes donen lloc a
fenomens virals repetitius i circulars sense veritable novetat disciplinaria.

o La dispersio dels creadors i la dependencia d’intermediaris quasi-
oligopolistic transformara el mén cultural, pero en tot cas desactivara la
logica de creacio basada en la innovacio disciplinaria. Cal posar en dubte
el discurs de “creativitat alliberada” pel mon digital.
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

Fandom (1)

a Contracci6 de la paraula fanatic domain. Es un terme utilitzat
per a referir-se a una subcultura composta per aficionats que
es caracteritzen per un sentiment d’empatia i la companyonia
amb altres que comparteixen un interes comu.

o Els aficionats normalment estan interessats en els detalls, fins
| tot de menor importancia de I'objecte de la seua aficio i
passen una part significativa del seu temps i energia
involucrada amb el seu interes, sovint com a part d’'una xarxa
social amb practiques particulars. Serien els protagonistes de
la cultura DIY o User Generated Content.

o Per a alguns autors, conformen comunitats socials que
comparteixen lligams de formacio de sentit vital, com les
minories religioses. En tot cas expressarien la importancia del
consum cultural per a la formacio d'identitats
postmaterialistes.
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XXI

Fandom (2)

a Es molt freqgiient que aquestes comunitats tinguen uns
canals de comunicacio habituals, trobades anuals,
codis compartits, disfresses, etc. Altres noms utilitzats |
segons especialitzacions: Furry (animals), Otaku
(Manga), Geeks (tecnologia), Gamers (videojocs),
Trekkies (serie Star Trek), AFOL (Lego), etc.

o Un tema controvertit és la vinculacié amb els media
(industria cultural i mitjans de comunicacid). Mentre
alguns autors defensen la teoria d’'una compatibilitat |
convergencia (Jenkins), altres n’assenyalen
I'antagonisme i el conflicte i preconitzen I'establiment
d’estrategies subversio (culture jamming, guerrilla
comunicativa, etc.).
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;rosumers | makers: esborrament de la distancia

entre productor i consumidor?

o Cal destacar també I'aparicio dels prosumers (contraccio
del mot productor-professional amb consumidor). Es
tracta d’'un neologisme inventat per Alvin Toffler (socioleq |
futuroleg, sic) per a caracteritzar el consumidor actiu que
participa en la distribucio. Actualment, pero, pren
I'accepcio de consumidor-productor, especialment en el
sector audiovisual.

o Darrerament, amb I'emergencia de tecnologies com les
impressores d’objectes o 3D, s’ha desenvolupat el terme

makers amb un significat similar.
Hi ha empreses que ho afavoreixen: p. ex. Lego possibilita a
la seua pagina web compartir nous models elaborats pels
mateixos consumidors.
Perd no només aixo: hi ha productes directament dirigits a
fomentar aquest vessant participatiu i que sén coproduits
amb els usuaris, és el cas de Mindstorms.
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Canvi social 1 noves practiques culturals en el segle

XXI

El cas de Lego i Mindstorms: democratitzacio de

la innovacio? (1)

o Eric von Hippel, el professor del MIT que es dedica a
analitzar els models d’innovacio col-laborativa entre
empreses i usuaris i que va publicar el llibre

Democratizing innovation. Com a resum:
La innovacio pels usuaris (el que ell anomena democratica)
seria la forma natural d’organitzacio (que sorgeix de
manera espontania sense un objectiu comercial).
Una vegada que les tecnologies de la informacio redueixen
les barreres d’entrada (comunicacio i eines de disseny i
fabricacid), aquest model és molt més eficient i efica¢ que
els models tancats in house.
La propietat intel-lectual s’utilitza com una arma per a
bloquejar aquest tipus d’'innovacio.

<
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XXI

= El cas de Lego i Mindstorms:

democratitzacio de la innovacio? (2)

o Lego ha aplicat aguest paradigma a Mindstorms,
un joc basat en blocs de construccio robotitzats i
programables. Mindstorms va apareixer per
primera vegada a mitjans dels 90, i el 2001 es va
comencgar a comercialitzar la versio 2.0. AFOL (Adult Fan Of Lego)

o Tot i gue no ha tingut actualitzacions, ni gairebé
publicitat en els dltims anys, Mindstorms ha estat
un long seller que ha enganxat tant nens com,
sobretot, adults.

o Els usuaris de Mindstorms han estat molt actius
creant clubs i forums independents de Lego en
gue discuteixen i intercanvien dissenys i
coneixement. Fins i tot han sorgit reunions

internacionals que inclouen concursos per als o
millors dissenys. Demostracio Mindstorms a

Hispabrick, MNACTEC, 2015
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XXI

El cas de Lego i Mindstorms: democratitzacio de la

innovacid ? (3)

o Malgrat tot, Mindstorms, que havia estat desenvolupat fins al
2001 de manera totalment tancada a les oficines daneses de
Lego, necessitava una forta actualitzacio. Per a la nova versio,
gue es denomina NXT i no 3.0, van decidir aprofitar a les
comunitats d’'usuaris.

o Lego ha utilitzat un reduit equip d’usuaris liders per a redissenyar
el producte. Aquests usuaris han treballat sense anim de lucre pel
simple plaer de poder participar en aquest procés i poder millorar
un hobby central en les seues vides.

o S’ha creat una comunitat de desenvolupadors, que introdueixen
iInnovacions creades pels mateixos usuaris. Tot un exemple
empiric de la "do-it-yourself economy" i de la simbiosi entre
usuaris i empreses.
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XXI

Fans com a comunitat de consumidors

o Sorgides en els anys setanta les comunitats de =
consumidors d’'una marca (brand community)
sorgeixen al voltant de marques que representen una
minoria de consumidors que s’identifiquen amb els Thmk diffel‘ent,
valors que representa una marca o un producte
concret. Per exemple, els ordinadors Apple en els
anys vuitanta, els cotxes Saab als EUA o el model
“escarabat” de Volkswagen.

o En aquests casos les comunitats s’organitzen a través
de llistes de correu postal, publicacions autoeditades i r’ |
reunions periodiques que combinen sessions de
compartir coneixement amb creaci6 de sociabilitat
entorn dels valors de la marca / producte. Aquests
solen anar associats a la “llibertat” d’escollir, la
capacitat de personalitzacié o Do It Yourself (DIY) 0 a
una idealitzacioé del passat (retrobranding).
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XX1
ACTIVITAT

o Analitzeu una comunitat de fans: origen, dinamica, evolucio,
etc.
o Debateu:
Els fans sén creadors? En quin sentit ho son?
Les comunitats de fans permeten expressar la creativitat?
Els fans soén instrumentalitzats per les grans marques?
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4.3. La globalitzacio cultural

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals
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La globalitzaci6 cultural

Globalitzacio cultural per Peter L. Berger

a

“Suposadament, el repte el planteja una cultura
global emergent, de procedencia occidental en la
seua major part (nord-americana, en realitat), que
penetra en la resta del mon tant en el nivell de l'elit
com en el nivell popular.”

“Es considera llavors que la resposta de les
societats receptores oscil-la en una escala que va
de I'acceptacid al rebuig, i en la qual hi ha posicions
intermedies de coexistencia i sintesi.”

Peter L. Berger/ Samuel P. Huntington
Globalizaciones miltiples

La diversidad cultural en el mundo contemporaneo
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La globalitzaci6 cultural

= Globalitzacio6 cultural o globalitzacio de la

cultura?

o Globalitzacié cultural com a homogeneitzacio de la
cultura entesa en el sentit global, antropologic
(cosmovisio, valors, comportaments, cultura material,
etc.).

o Globalitzacié de la cultura com a formacio d’una
escena cultural mundial, entenent la cultura en el
sentit restringit (les arts).

o Alguns exemples:
= Hollywood a Mumbay, Mumbay a Occident.
= Productes culturals globals: Barbie, Manga, Pokémon,
Sudoku.
= Grans esdeveniments esportius mundials com la Copa
del Mon de Futbol o els Jocs Olimpics.

Cultura
Mainstream

cérpo nacen los
fepomenos de masas
Frédéric Martel
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La globalitzaci6 cultural

Globalitzacio de la cultura per Diana Crane

o La globalitzacio cultural —com a oposat a globalitzacié
economica, politica o tecnologica— es refereix a la
transmissio o la difusio a través de les fronteres nacionals
de diverses formes de mitjans de masses o d’arts.
Generalment la circulacié de productes o artefactes
culturals es dona entre paisos avancats, particularment
entre els que constitueixen un mercat desitjable per als
media (...).

o Es important adonar-se que la globalitzacié cultural no és
ja conceptualitzada en termes d’emergencia d’una cultura
global homogeneitzada segons el veinatge universal de _
Marshall MacLuhan. Per contra, la globalitzacié cultural Diana
s’analitza com un fenomen complex i divers que consisteix Crane
en cultures globals que s’origina en moltes nacions i
regions diferents.
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La globalitzaci6 cultural

Procés de

Transmissio

Principals actors o
llocs

Possibles
consequéncies

Imperialisme cultural
Imperialisme mediatic

Cultural
Centre — Periféria

Conglomerats
mediatics globals

Homogeneitzacié de
la cultura

Fluxes / Xarxes culturals

Fluxe d’anada i

Conglomerats

Hibridacié de la

tornada corporatius cultura
nacionals i
regionals
Teoria de la Recepcié Centre-Periféria: Audiencies, Negociacid,
multidireccional publics, empresaris | resistencia
culturals,
gatekeepers
Estrategies de la politica | Framing cultures Ciutats globals, Competicio,
cultural hacionals museus, patrimoni | negociacié

(heritage sites},
mitjans de
comunicacio,
ministeris de la
cultura i de comerg
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La globalitzaci6 cultural

Imperialisme cultural

a

a

Dominacié cultural de les nacions poderoses sobre les nacions meés
febles.

Es un mitja de penetracié i dominacio del centre cap a la periféria a
traves dels governs i de les empreses multinacionals.

Les principals forces que condueixen a la globalitzacio cultural sén de
caracter economic i organitzatiu.

Fluxos culturals / model de xarxa

a

Hibridacio cultural resultat d’'una diversificacio de la cultura, que flueix
sense un centre i una periferia clarament definits, i en qué les influencies
culturals es mouen en moltes direccions.
En termes estructurals significa un augment de formes d’organitzacio:
transnacional, internacional, macroregional, nacional, microregional,
local...

Les regions mostren gran densitat de xarxes dins de la xarxa global,
pero estan vinculades amb menys forca amb altres arees.
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La globalitzaci6 cultural

Teoria de la recepcio

o Observacio i teoritzacio sobre les respostes d’audiencies i publics
enfront de productes culturals globalitzats. Es percep l'audiencia com
a capac d'interpretar de maneres diferents els continguts. Receptors
actius.

o Té en compte la importancia de la critica i la resisténcia dels publics
a adoptar alguns valors i ideologies.

o Dialeg de coexistencia entre el local i el global, construccio de
mescles culturals, adaptacio, fusio.

Estrategies de la politica cultural
o Politiques de control cultural, dirigides a la resistencia, conservacio o
al posicionament i difusié de productes culturals propis i forans en el
mercat global.
o Preservacio i proteccio6 cultural.
o Resistencia a la cultura global.
o Cultures nacionals o locals globalitzades.
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La globalitzaci6 cultural

Conclusions

a

Imperialisme cultural: necessitat de reconceptualitzacio. Impacte
de la revolucio digital.

Model de xarxa: Permet observar el rol de cultures locals. Es
aplicable a estudis futurs amb I'augment de la produccio |
I'exportacié local.

Teoria de la recepcid: Modificacio necessaria, conceptualitzacio.
Anar meés enlla de l'audiencia. Necessitat d’entendre el rol actiu
del consumidor.

Estrategies — Necessita més estudi empiric i ser més ben
compres. Necessaria adaptacio al fenomen del branding nacional |
local.

Necessitat d’elaboracié de nous models més complexos.
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La globalitzaci6 cultural

Critica a la conceptualitzacio territorial de la cu  ltura

o Cultura com a ordre simbolic unitari sobre el qual
s’organitza la vida d’'una comunitat territorial ben delimitada,
distingint-la d'altres (definicié antropologica classica).

El que podria conduir al “fonamentalisme cultural” (Teresa San St
Roman). Concebut com una defensa del valor de cultures no s

occidentals, en defensar-se com un tot immutable i coherent, o b i
en el fons s’esta condemnant la cultura a un immobilisme i una
impermeabilitat a les influencies externes, sota pena
d’assimilaci6 i desaparicié en favor de la cultura occidental.
Alhora no contempla la dimensio especialitzada,
institucionalitzada i valorada de la cultura (els mons artistics)
gue tenen una dinamica que va meés enlla del territori d’origen o
els membres d’'una comunitat.

o Autocritica d’aquesta visio territorialitzada provesig
Nigerian Kung Fu, Manhattan fatwa (Hannerz). Ui s
Criollitzacio, hibridacid, etc., més que global o local entés com a dos
pols oposats.

Ulf Hannerz,
Conexiones
Transnacionales
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La globalitzaci6 cultural

Globalitzacio i fluxos culturals

o Hannerz proposa considerar la cultura sense apriorismes, com a fluxos
de significat que es produeixen, s’intercanvien i es distribueixen entre
persones concretes.

La territorialitat de la cultura apareixeria a posteriori, revelada per I'analisi. Ell
parla de fluxos, cosmopolites, ciutats.

Fluxos: concepte clau, ja que reemplaga la nocié de cultura territorialitzada i
coherent per una nocié mes dinamica en que existeixen influencies mutues.
No obstant aix0, hi ha asimetries en els fluxos, cosa que no ens ha de fer
oblidar que hi ha centres i periféries.

o Cosmopolites: aquelles persones que no son representants de cap
cultura nacional concreta sin6 que estableixen una relacié distanciada
amb diverses cultures.

Recordar: teoria de 'omnivoritat cultural ens indica el debilitament dels
consums culturals legitims en I'elit social, reemplacada per un tipus de
consumidor que combina consums de diversos nivells culturals 1 de diversos
origens. Alhora també es detecta en les classes baixes una tendéncia a una
major heterodoxia.
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La globalitzaci6 cultural

Ciutats: escenaris de la criollitzacio de la cultura

a

Criollitzacié = mestissatge, llenguatge crioll = llengua que es deriva de
I'encreuament entre una llengua dominant i una llengua local, sense
ser considerada una llengua en si mateixa.
Caracteristigues de les ciutats mundials. Quatre categories de poblacio
transnacional: 1) presencia d’empreses i executius transnacionals, 2)
presencia d’'immigracié del tercer mon, 3) presencia d’artistes-
creadors, 4) presencia de turistes.
Complementarietat de les diverses categories: immigrants, ma
d’obra que proporcionen serveis a executius i turistes (p. ex.
restaurants).
Categories mixtes: aspirants a artistes, estudiants, etc.
Les ciutats mundials continuen sent I'origen del flux cultural global,
pero també funcionen com a agencies de la cultura global. Exemple de
la musica: salsa i Nova York, World Music i Londres o Paris.
No obstant aixo, Hannerz rebutja la idea de “veinatge universal”
perqué pressuposa una certa comunitat o solidaritat global. Prefereix el
concepte d“ecumene global” per a al-ludir a la interconnexioé del mon a
traves d’interaccions, intercanvis que afecten I'esfera cultural.
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La globalitzaci6 cultural

El continuum cultural
o Hannerz caracteritza la globalitzacio com I'aparicio d’'un continuum
mestis, que no son solament producte de la pressio del centre a la
periféria sind una interaccid mes creativa.
4 marcs d’organitzacio de la vida cultural: forma de vida, estat,
mercat i moviment. Centrant-nos en la interaccio forma de vida /
mercat no es pot dir que només trobem exemples d’homogeneitzacio
sin6 també casos destacats d’'innovacié cultural a través del
mestissatge. Per exemple, en la musica: mercat de cassets pirates a
I'Africa. Els empresaris culturals locals coneixen molt millor el terreny
gue les multinacionals.
o Passos en el continuum (tres fases):
Musica com a part de la forma de vida (acompanyament de
cerimonies familiars, socials, etc.) en quée hi ha una especialitzacio
pero no una entrada en el mercat.
Entrada en el mercat i difusioé dins de I'entorn comunitari (mercat
local / mercat comunitari ciutat global).
Promocio com a producte cultural (mercat internacional).
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‘ La globalitzacié cultural
De la cultura com a forma de vida al producte

cultural

o “(...) avoltes, la fase tres requereix un canvi més ampli per
a aconseguir una versio del producte que resulte més
agradable als gustos que existeixen en el gran mercat
cultural. En la musica, pot sorgir una divisio entre “musica
de fusid” i “musica d’arrels”, perdo mentre es mantinguen en
contacte, i potser amb una relacio dialectica, el possible
resultat €s una major innovacio i més encreuament |
mescles en el mercat.”

o Quarta fase? Quan els immigrants de segona generacio
fan seu aquest estil de musica. Des d’'una base pop,
introdueixen elements de la musica tradicional: Zebda,
ONB, etc.

o Cada pas suposa una transformacio / mestissatge en el
contingut cultural.

Musica arab tradicional a Algeéria.
Musica pop algeriana.

World Music.

Musica pop de les banlieues.
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La globalitzaci6 cultural

= El continuum de l'arrel al mercat
metropolita
o Fluxos reciprocs: d’'Ora a Marsella, de
Paris a Alger.
o La canco tradicional i el rai.
o El rai comercial (Khaled).
o El rock “d’arrel” magrebi
= Tradicional (ONB).
= Rock engagé (Zebda).
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La globalitzaci6 cultural

La salsa, la globalitzacio musical avant la lettre (1)

o El que anomenem avui en dia salsa és un terme tan generic
com el que designa el jazz o el rock. Dificil de definir | subjecte
a controversies, aquest complex musical és, més que un
genere musical, una fusié o un estil musical. Va sorgir de
nombrosos estils com el son, el mambo, la guaracha de Cuba,
la plena i la bomba de Puerto Rico i altres estils com la
charanga, el conjunto o el sexteto.

o Per a estudiar les arrels de la salsa, hem de parlar de Cuba i
les seues importants contribucions a aquest tipus de musica.
Pero també hem de parlar dels EUA, Puerto Rico, Venecuela,
Mexic, Colombia i la Republica Dominicana.
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La globalitzaci6 cultural

= La salsa, naixement d’'un estil global

o La salsa naix a Cuba i es difon a Puerto
Rico. No obstant aixo, Nova York va ser la
capital de la salsa durant molts anys.
Després de la creacio de I'Estat lliure
associat de Puerto Rico el 1952 hi ha grans
sortides de poblacié cap a la costa Est dels
EUA, especialment cap al Harlem hispa
(anomenat “el barrio”). També després de la
Revolucio cubana del 1959 hi ha una forta
migracio de cubans cap a Miami i Nova York.
La barreja entre aquests immigrants
(juntament amb altres musics d'altres
origens) dona lloc a I'estil novaiorques de
salsa.

<
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La globalitzaci6 cultural

= Altres fusions musicals globals

o Reggae
= Origens: R&B, Jazz, Calypso, Ska,
Rocksteady

= Derivacions: ragga
= Paisos: Jamaica, Gran Bretanya, Brasil,
Africa
o Altres fusions musicals
= ragga o raggamufin: reggae + rap
= rumba (flamenca): guaracha + flamenco
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La globalitzacio cultural

La World Music, la globalitzaci6 del

mestissatge?

o L'etiqueta va sorgir durant una reunio a Londres el
1987, en la qual alguns responsables de
companyies discografiques independents,
periodistes musicals i els directors del festival de
musica WOMAD, van decidir llancar I'etiqueta de
World Music per a designar i donar coherencia a tot
un material musical heterogeni provinent de tot el
mon i que promovien des de feia uns quants anys.

= Aqulesta etiqueta va a}ggbar impo%?nt-se a altres que
s’utilitzaven com Worldbeat, Worldfusion o '
Ethnopop. Un dels antecedents del llancament de THe WORLD's FESTIVAL
I'etiqueta de WM és l'aparicio del festival WOMAD,
sigles de World of Music, Arts and Dance.

Originalment inspirat per Peter Gabriel, el primer
festival es va desenvolupar a la Gran Bretanya el
1982. El seu proposit era introduir en I'escena
internacional, musics dels paisos del Tercer Mon,
amb la intencié de combatre el racisme.
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La globalitzaci6 cultural

= World Music, una etiqueta de musica LAt 155 el 0
heterogenia :
o Mdsica etnica (musica tradicional no europea, com
la musica Gnawa).

o Mdasica popular tradicional (generalment europea,
com la musica irlandesa).

o Mdusica rock o pop de 'anomenat Tercer mon (com
el rock de Nigeria o el rai).

o El potent sector de les musiques "llatines”.

o Tot tipus d’hibridacions i mescles com la musica
electronica amb elements etnics o “d’arrel”.
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La globalitzaci6 cultural

Globalitzacioé cultural, industria cultural i hibrid acio

cultural

o Nestor Garcia Canclini diferencia etapes:

Internacionalitzacié = obertura controlada pels estats.
Transnacionalitzacié = protagonisme actors economics.
transnacionals (grans empreses) o bé altres actors socials
(moviments socials, moviments de poblacio).

o Globalitzacié: alguns trets distintius

Produccié economica desterritorialitzada / adaptacio a estils locals.
Formacio cultura internacional popular.

Intensificacié de les dependencies reciproques.

Obligacié de competir en el mercat internacional

Fluxos migratoris que afavoreixen la interconnexio transnacional.

o Segons Canclini, la globalitzacié no només homogeneitza i
integra les cultures. També genera processos d’estratificacio,
segregacio i exclusio.

Diferenciaci6 actual, no tant per capital cultural (definit en un entorn
local-nacional) sind entre omnivors de classe alta i univors de la
cultura de la industria cultural.
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La globalitzaci6 cultural

m Globalitzacio cultural 1 cultural local

Les industries culturals es trans-nacionalitzen. Pero el cas del
cinema i la potencia irradiadora de Hollywood és meés una excepcio
gue la regla. Per exemple:
0 Mdsica ranchera a Los Angeles / Musica llatina a Miami.
No es pot parlar d’'una industria editorial global, sin6 que hi ha
adaptacions locals: universos linguistics i culturals.
o Cas de Planeta. Concentraci6 editorial a Espanya i Llatinoamerica.
Pero també:
Productora de best sellers no anglosaxons (4,6 exemplars / 35
idiomes).
Necessitat d’adaptacio local dels segells.
Industria discografica: predomini de grans discografiques
anglosaxones. Pero cal tenir en compte:
o Producci6 “llatina als EUA” (Miami, capital cultural llatinoamericana).
0 Existencia d“oasis” de produccio propia com Brasil (60% de les vendes
son de musica propia, fenomen de la MPB).

11
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La globalitzaci6 cultural

Globalitzacio dels sectors culturals

o Transformacions substantives molt importants dins I'esfera cultural
especialitzada. No obstant aix0, aquestes transformacions son
especifigues i diferencials de cada sector, depenent de les seues
caracteristiques organitzacionals i la natura de les seues
produccions.

o Des del plantejament de Becker, I'activitat artistica pot
conceptualitzar-se com una cadena cooperativa, en la qual una
multiplicitat d’agents contribueix directament o indirectament a produir
allo que és designat com a obres d’art. Es poden trobar dins
d’aquesta cadena activitats reguladores (normatives) i promocionals
(mecenatge) / activitats productives (les dels creadors i executants,
les de suport tecnic) / activitats distributives (les dels critics, les dels
intermediaris materials) / i activitats de consum

o Nivell globalitzacio sector: cada un d’aquests elements té una
identitat institucional definida territorialment i opera en espais
determinats. L'estructura global no sol ser homogenia (hi ha elements
de definicio local, regional, nacional, internacional, global). El nivell de
globalitzacio es pot mesurar en relacié amb tots aquests parametres.




La globalitzaci6 cultural

Globalitzacio en el sector editorial, balan¢c matisa  t

o Es pot observar una convergencia de regulacions (Unié Europea), pero
basicament continuen sent nacionals: legislacions nacionals de preu
unic del llibre / drets d’autor, etc.

o Les activitats de promocio i suport continuen sent nacionals. La politica
cultural va adregada a la produccio en una llengua (tant a escala dels
estats nacio com d’entitats subestatals, en el cas de Catalunya)

o Enla produccio es pot observar un procés de concentracio i
d’internacionalitzacio del mercat (p. ex. Planeta, projecci6 a
Llatinoameérica i a Franca). Alhora podem observar la presencia
d’escriptors locals i globals. Més matisada és la situacio de les
traduccions (traduccions segons rendibilitat, traduccions de mala qualitat
a Amazon).

o Activitats distributives i valoratives: ensenyament primari-secundari /
recerca universitaria / critica literaria i mitjans de comunicacio. Continua
sent en bona part nacional i poc global.

o En el consum: hi ha una influéncia de la recepcio6 dels llibres segons
I'origen, com la literatura d’aeroport anglosaxona i la novel-la negra
escandinava.




La globalitzaci6 cultural

Globalitzaci6 al sector de les arts visuals

a

Producci6: des del punt de vista de la produccio6 artistica existeix un
discurs globalitzador i multicultural. Per exemple, Documenta 11 Kassel
(2002), dedicat a les cultures del mén, les zones periferiques i la posicio
de l'artista al mon. Altres institucions desenvolupen un discurs en qué es
destaca la fi de les fronteres del mon de l'art.

Quemin destaca que és una “il-lusi¢” i analitza el mon internacional de

I'art i les seues jerarquies:

Indicadors de jerarquia:

o A) Institucionals: Kunst Kompass / presencia en col-leccions nacionals i
internacionals de les institucions artistiques. L'index de concentracio creix
si parlem no de lloc de naixement sind de residéncia (NY).

o B) Mercat: presencia de les galeries a les fires internacionals. Predomini
d’aquests mateixos paisos.

o Conclusions: predomini dels EUA, Alemanya, Suissa, Gran Bretanya.
Decadencia de Franca. | lloc secundari als paisos perlferlcs

No es pot establir a priori i segons una dimensio: cal fer recerca i

observar totes les dimensions del sector.
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La globalitzaci6 cultural

= El sorgiment d’'un mercat de l'art global: transnaci onalitzacio |

elititzacio (1)

o Diana Crane: globalitzacié del mercat de I'art com a predomini de les
grans galeries d’art internacionals / fires internacionals (Basel, Miami,
etc.) / cases de subhasta.
= Debilitacio, per tant, dels mercats “nacionals” i les seues instancies

de consagracio (institucions, critics).
= Debilitament de les avantguardes, concebudes com a revolucions
del llenguatge artistic en el marc d’'un camp relativament autonom.
= Barrera d’accés a les galeries i artistes: oligopolitzacié del mercat
(costos de participacio elevats / ingressos elevats).

73 % VNIVERSITAT
€. I VALENCIA




La globalitzaci6 cultural

= El sorgiment d’'un mercat de l'art global:

transnacionalitzacio i elititzacio (2)
o Canvis en el contingut de l'art: sorgiment d’un estil
“global” (ni alta cultura ni baixa cultura) relacionat
amb el mén de les industries del luxe (joieria,
decoracio).
= P. ex. calavera de diamants de Damien Hirst /
ninots Jeff Koons / bosses de ma Vuitton
Murakami. Barreja del que es extravagant
(bizarre) i el que es fastigos, el que és mundai el
gue és kitsch. Produccio seriada per part de
treballadors.

= EXxposicions d’art a la Fondation Cartier /
exposicions Harley al Guggenheim

= Cotes molt altes / consumidors superrics (paisos
emergents).

o Conclusio de Diana Crane: la globalitzacio
colntriblueix a I'expansio de la desigualtat economica |
cultural.

Fondation Cartier Paris
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La globalitzaci6 cultural

Les noves potencies culturals emergents _
o Elllibre Fréderic Martel, Cultura Mainstream analitza
criticament en els capitols dedicats a Asia (especialment en

relacio a la Xina) la idea del domini de les industries culturalsg ==
nord-americanes i de les grans empreses tecnologiques Cultura \,\
(Murdoch i Google fracassen). Per contra, mostra com els Mainstream |
xinesos a traves del control de I'Estat regulen de manera ke

molt precisa quines pel-licules poden ser difoses i quines no,jj ™"
| protegeixen aixi de manera decidida la indastria cultural
nacional. )

o Enrelacio a I'lndia mostra la capacitat de resisténcia del
cinema indi (Bollywood) i la seua capacitat exportadora
gracies a la diaspora d'immigrants escampats per tot el méon. g
Aquest cinema, pero, té importants reptes per a modernitzar
se (i connectar amb les noves capes mitjanes
occidentalitzades) i per a enfortir-se industrialment (baixes
recaptacions).

o El cas asiatic és un bon exemple de regionalitzacié cultural
amb productes que s’adapten d’un pais a un altre (amb
Corea com a nou centre) | amb productes pensats de
manera panasiatica.
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4. Canvis socials i transformacions de
les practiques culturals
4.4. Cultura, politica 1 poder: de la politica

cultural a les politiques creatives

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaguim Rius Ulldemolins




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les

politiques creatives
Una definicié de que es la politica cultural

o La definicio d’'una politica publica sectorial suposa, per principi, la
delimitacio per part del govern d’'un ambit especific d’actuacio i d’'unes
feines 0 objectius en relacié amb aquest, i juntament amb aixo la
implantacié d’'un sistema coherent i efica¢ d’intervencid. Aixo ultim significa
la creacio d’'una administracio (capac de desenvolupar normatives, prestar
serveis i realitzar actuacions) i I'is d’'uns determinats pressupostos. En
aguest sentit, es pot afirmar que I'aparicio de la politica cultural és un fet
bastant recent, que no es remunta meés enlla dels anys 60.

o Antecedents: en gran part d’Europa entronquen amb tradicions
d’intervencio de caracter aristocratic que tenen diversos segles
d’existencia. Per exemple, a Espanya, a Franca o a Suecia la regulaci6
normativa de la vida artistica, I'accié de mecenatge i de foment de les arts
o0 la proteccio del patrimoni artistic son temes que s’incorporen a l'accio de
govern des dels segles XVII i XVIII.




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Introduccid: procés de sorgiment de la intervencio publica en
cultura
o S. XV
Encarrecs i mecenatges reials, patrocini de les academies i
salons (funcié amb proteccio i direccio).
Activitat regulativa: control de I'ordre public dels espectacles,
censura moral i politica dels continguts (funcié de control) |
inicis de la normativa sobre la proteccio dels drets d’autor.
En I'educacio, tant la universitat com I'ensenyament elemental
(molt minoritari) esta en mans de I'Església.
La variabilitat entre paisos es produeix en funcio de la diferent
assimilacio de la logica moderna sorgida del Renaixement (ex.
Italia / Franca / Espanya) i de la variable organitzacio d’'una
politica artistica (de més abast a Franca, més debil a Espanya).
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les

politiques creatives

S. XVIII

a

La Il-lustracio introdueix en el poder la preocupacioé pel foment de les arts
(com a emblema de valor reial) i pel foment de I'educacié (com a base de
desenvolupament economic i civilitzador).

En aquest context sorgeixen les grans institucions culturals de I'Estat
(Felip V, 1712, Biblioteca Reial, 1714 Reial Acadéemia Espanyola, 1752-
1773 Reia Academia de Belles Arts, totes amb una funcio patrimonial).
Reforcament de les académies i sorgiment d’institucions educatives sota
el patrocini reial (Jovellanos).

La centralitzacié absolutista suposa una forca d’unificacié cultural en el
territori (a través de la burocracia).

Una altra variable de diferenciacio esta en la intensitat de la centralitzacio
| del patrocini i en la seua sistematicitat. Inversament, tambeé en el
dinamisme de I'activitat cultural mercantil independent (premsa,
espectacles, etc.).




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

S. XIX (i fins al periode d’entreguerres del s. XX )

o La transformacio de I'Estat absolutista en Estat constitucional, que
es dona en la majoria dels paisos europeus entre el XVIII i el XIX,
sobre el rerefons de la transformacié socioeconomica capitalista,
suposa l'accentuacio decisiva de la dimensio publica de la tasca
cultural que assumeix I'Estat:

D’una accié de mecenatge de caracter encara basicament
privat i ocasional (amb el seu aspecte public de representacio)
a una altra meés sistematica i orientada al public (en la qual va
remetent la censura i augmentant I'activitat regulativa
comercial).

La cultura "nacional” es converteix en la base de legitimitat del
sistema politic (funcio de difusio cultural: grans institucions
culturals / patrimoni) i la capacitacio cultural de la poblacio es fa
a base de la ciutadania economica, politica i social (funci6
pedagogica / educacio).
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

S. XX (des dels anys trenta fins als anys cinquanta )
o Es desenvolupen els primers antecedents de politica cultural:
= Front Popular a Franca: politiques de foment de I'oci entre les
classes populars (jornada de 8 hores) / Teatre Nacional Popular de
Jean Villar / programes d’educacio artistica del Front Popular frances
= Mancomunitat de Catalunya, 1914-1923 (creacio de xarxes de
biblioteques, museus nacionals, Escola Catalana d’Art Dramatic,
antecedent de I'Institut del Teatre) / Departament de Cultura de la
Generalitat de Catalunya establert el 1933 durant la Segona
Republica.




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les

politiques creatives

Cultura i elits culturals: I'extensié de l'alta cul tura
europea a les antigues colonies

Q

Q

El desenvolupament de la cultura moderna troba el seu suport material
en una nova funcionalitat social (indirecta) de la cultura, com a objecte
de competencia entre les elits (decadencia de l'aristocracia, emergencia
de la burgesia), competicio entre diferents fraccions de I'elit, entre
diferents pols regionals: Mila vs. Roma, Boston vs. Nova York, etc., o
entre estats nacié Franca-Paris vs. Gran Bretanya-Londres, etc.
L'emergéncia de l'alta cultura es produeix a traves de:

El mecenatge dels creadors per part de les noves elits socials en els paisos

avancats.

La construccio de les institucions de I'alta cultura: museus de belles arts,

biblioteques, auditoris, teatres d’opera, etc., amb un nivell creixent

d’intervenci6 de I'Estat

El suport simbolic en unes noves institucions de valoracié i legitimacio:

academies, salons cortesans.

El nivell d’intervencié de I'Estat de la cultura depén en gran mesura dels

models d’Estat del benestar i del nivell d’institucionalitzacio de l'alta cultura.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Nivells d’institucionalitzacio de I'alta cultura

Q

Als EUA, en absencia d’aristocracia, les institucions de l'alta cultura
sorgeixen com a part de la formacio de les elits urbanes que tenen
arrels europees (un procés semblant a América Llatina, pero en

aguests casos la cultura té un posit neocolonial).
El cas de I'0Opera és en aquest sentit un simptoma d’aquesta
institucionalitzacio de l'alta cultura. P. ex. la Metropolitan Opera House va
ser fundada el 1890 (el Liceu va ser fundat el 1843).

Es en aquest context que s’'incrementa el caracter public del consum
cultural. Abans, malgrat existir un mercat de béns artistics, aquests
eren consumits en I'ambit familiar o en llocs publics caracteritzats
per la barreja de generes i estils.

No és fins a 1870 que es diferencia entre 'alta cultura i la baixa
cultura. A Boston, per exemple, la burgesia comercial i industrial crea
el museu de belles arts, I'orquestra simfonica, al mateix temps que
crea les escoles artistiques i clubs socials que permeten el
desenvolupament d’una vida social i un estil cultural diferenciat,
establint un canon “serios” i exclouen altres estils.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les

politiques creatives

Graus de desenvolupament i orientacions de les poli  tiques
culturals

Q

Q

Aquest procés d’institucionalitzacio de l'alta cultura que es presenta com a
comu a tots els paisos desenvolupats des de finals del segle XIX fins a
principis del segle XX presenta diversos graus i modalitats de
desenvolupament que condicionen 'aparicio de diversos models de politica
cultural.

El nivell i model de politica cultural son condicionats per:
El nivell de desenvolupament de I'aristocracia i de les institucions de I'alta cultura
absolutistes i il-lustrades (major tradicié i fortalesa a Franca o Alemanya que als
paisos nordics).
Episodis en la constitucioé d’'un estat naci6 independent (casos d’Irlanda o
Noruega: tot just son independents a principis de segle XX).
El grau d’avancament o retard en el desenvolupament d’'una esfera cultural
autonoma i en desenvolupament d’institucions de I'alta cultura (major a Anglaterra
que a Espanya, pel subdesenvolupament economic, social i educatiu d’Espanya).
El grau de centralitzacié administrativa de I'estat nacié i el grau de diversitat
cultural interna (Franca estat jacobi vs. Canada estat multicultural i multinacional).
Nivell d’'intervencionisme estatal (menor a Anglaterra o als EUA que a Franga o
Suecia).
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politiques creatives

La “invencio” de les politiques culturals. Tres
tesis segons Urfalino (1996):

Q

Moment de creacio: “el que es pot anomenar
raonablement una politica cultural va ser inventat el
1959, amb el Ministeri encarregat dels Afers culturals”
liderat per André Malraux.

Ruptura: el que caracteritza les politiques culturals a /
diferencia de les intervencions estatals en 'ambit
cultural, és que el projecte de la politica cultural és
posar en contacte directe el ciutada i les arts (les
obres de l'esperit, segons la famosa definicio
d’objectius malrauxia de I'any 1959).

La historia de la politica cultural €s una historia de
sedimentacio. La politica cultural ha evolucionat per
sumes: addicio de competéncies, de segments
administratius, d’iniciatives, d’organismes, de sectors

artistics interessats. Charles de Gaulle i
André Malraux
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Definicions dels objectius de la politica cultural francesa (1): la
democratitzacio cultural

El ministeri encarregat dels afers culturals té per missio de fer
accessible les obres capitals de la humanitat, | d'entrada de
Franca, al nombre meés gran possible de francesos d’assegurar
'audiencia mes gran possible al nostre patrimoni cultural | afavorir
la creacio de les obres d'art i de I'esperit que lI'enrigueixen.

Font: Decret numero 59-889 del 24 de juliol de 1959, art. 1.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

El paradigma de la democratitzacio cultural

o El paradigma de la democratitzacio cultural es basa en una concepci6
universalista de la cultura i la idea d’un cos social unificat. La legitimitat de
la intervencio publica en les arts és la confluéncia de:

La concepcid de I'art com a alliberament dels filosofs de les Llums.
La concepcid de I'Estat “maitre d’école” i del progrés per I'educacio
artistica de I'escola de la 3a Republica.

La idea de la igualtat davant la cultura del Front Popular frances.

o L'estrategia de la democratitzacié compren dos objectius: per una banda,
conservar i difondre les formes de la cultura culta; per altra banda,
fomentar la creacié contemporania. La democratitzacio de la cultura és una
accio de proselitisme, s’intenta que el conjunt de la societat arribe a
apreciar les obres consagrades o les que estan en vies de ser-ho.

o La democratitzacié cultural ha constituit el paradigma fundador i dominant
des dels anys seixanta. No obstant aixo0, ja en els anys setanta sorgeix un
paradigma concurrent: la democracia cultural.
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politiques creatives

El paradigma de la democracia cultural

o El gran debat dels anys setanta, després dels moviments de 1968,
ha oposat creacio i creativitat, obres i expressio, pedagogia i
animacio, cultura en el sentit restringit i jerarquitzat de cultura culta i
cultura en el sentit extensiu i relativista de cultura antropologica.

o El principi de la democratitzacié no posava en dubte la cultura culta,
sind simplement la desigualtat en la seua reparticid. En canvi, el
paradigma de la democracia cultural contesta, en el nom d’'un
relativisme igualitarista, els privilegis de la cultura culta.

o El principi de la democracia cultural ha trobat la seua justificacié en
els limits etnocentrics i sociocentrics de I'objectiu de la
democratitzacié. Les analisis sociologiques han destacat el
desfasament entre la generositat dels objectius i la mediocritat dels

efectes d’una politica de democratitzacio:
Estudis sociologics revelen un augment del consum cultural de les classes
mitjanes pero no en les classes populars.
Alhora es detecta un replegament de l'alta cultura i un desfasament entre
I'oferta institucional i la demanda social.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Definicions dels objectius de la politica cultural francesa: la
democracia cultural

“El ministeri encarregat de la cultura té per missio: de permetre a
tots els francesos cultivar la seua capacitat d’inventar | de crear,
d’expressar lliurement els seus talents i de rebre la formacio
artistica de la seua eleccio; de preservar el patrimoni cultural
nacional, regional o dels diversos grups socials per al benefici
comu de tota la col-lectivitat; d’afavorir la creacio d’'obres d’art i de
I'esperit | proporcionar-los la més gran audiencia; de contribuir a la
projeccio de la cultura i I'art frances en el lliure dlaleg de les
cultures del mon .”

Font: Decret numero 82-394 del 10 de maig de 1982, modificat
relatiu a I'organitzacio del ministeri de la Cultura, art. 1.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Crisi postfordista i nou paradigma emprenedor de

la politica cultural

o La separacio tradicional entre I'esfera cultural |
I’'economica entra en crisi en els anys vuitanta en el marc
de I'esfondrament del capitalisme organitzat o fordista i la
crisi del consens politic de la postguerra amb l'aparicio del
neoliberalisme. Aquest produeix dos moviments

aparentment contradictoris:
La retallada de fons a les subvencions culturals, una
tendencia a la desestatitzacio de la politica cultural i una
agencialitzacio i privatitzacié de la politica cultural.
Una reaccid dels municipis defensant la politica cultural com
a eina de promocio economica i com a instrument per a
resoldre els problemes de la ciutat postfordista: regenerar els
centres urbans i els antics barris industrials en degradacio
per la desindustrialitzacio i evitar aixi la fugida de la classe
mitjana cap als barris residencials.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

La politica cultural: des dels marges fins al centr e dela

politica urbana

o Despres d'aquesta fase inicial defensiva els managers culturals
s’adonen que el context proporcionava l'ocasio de fer servir
arguments mes positius i agressius per a defensar un creixement
de la despesa cultural.

o Paral-lelament les elits locals i regionals s’adonen de la

importancia de la cultura per a:
Reconstruir la imatge externa d’una ciutat.
Atraure noves inversions i personal qualificat.
Desencadenar un proceés de renovacio fisica i de I'entorn urba.
Impulsar el comerc¢ al detall i la indUstria turistica.
o S’inventa el terme de creative city (Landry) en els anys noranta,
gue aplica I'entrepreneurial turn o gir emprenedor de les politiques

culturals locals (Harvey).
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les

politiques creatives

Definicions dels objectius de la politica cultural francesa:
sintesi i “ampliacio del camp de batalla”

El ministeri de la cultura i de la comunicacio té per missio fer
accessibles al nombre més gran de francesos les obres capitals de la
humanitat i, d’'entrada, de Franca.

Per aix0, desenvolupa la politica de salvaguarda, de proteccio i de
valoracio del patrimoni cultural en totes les seues dimensions, afavoreix la
creacio d’'obres d’'art i de I'esperit i el desenvolupament de les practiques
| dels ensenyaments artistics .

Promou les iniciatives culturals locals, desenvolupa els lligams entre les
politiques culturals de I'Estat i les de les col-lectivitats territorials i participa,
per tant, en la definicid i la implementacié de la politica del Govern en el
terreny de la descentralitzacio .

Vetlla pel desenvolupament de les industries culturals .

Implementa conjuntament amb els altres ministeris interessats, les
accions de I'Estat destinades a assegurar la projeccio mundial de la
cultura i de la creacio artistica franceses i de la francofonia.

Decret numero 2002-898 del 15 de maig de 2002, relatiu a les atribucions del Ministeri de la Cultura i de la
Comunicacio.




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Contradiccions entre paradigmes

o El sistema d’accioé que les politiques culturals publiques de les societats
democratiques han anat establint se centra en quatre objectius
principals: mantenir el patrimoni, formar professionals i especialistes
amants de les arts, donar suport a la produccio6 artistica i democratitzar
el consum cultural (socialment i geograficament). Per a fer-ho, cal fer
arribar les obres a publics més diversos, inventant noves modalitats
d’acceés a les obres i ampliant la definicié mateixa de la cultura que es
vol promoure i difondre mitjancant I'animacio cultural.

o Ara bé, els dos imperatius amb un ambit d’aplicacié més extens (el
suport a la creacio artistica i I'exigencia de democratitzacio del consum
de béns i serveis culturals) semblen arrelats en dues representacions
oposades de les relacions entre l'artista i el cos social.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

La variabilitat dels sistemes nacionals de cultura
o Segons la tradicié sociopolitica
Kevin Mulcahy (2000) distingeix quatre sistemes ideals tipics
de politica cultural, derivats de tradicions sociohistoriques
diferents i amb caracteristiques estructurals diferents
(estructures administratives, formes de finangament cultural,
plantejaments de politica cultural):
0 Nacionalista: tradicié absolutista. Ex. Franca.
0 Socialdemocrata. Ex. paisos nordics i Holanda.
0 Liberals (institucions culturals publiques i quasi-publiques
creades com a part de reformes socials i educatives). Ex.
Canada i Anglaterra.
0 Llibertaris (desconfianca respecte a la intervencio estatal i
preferéncia per les institucions culturals no lucratives i pel
mercat cultural). Ex. EUA.




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

o Segons el tipus d’Estat del benestar
o Zimmer i Toepler (1996), constata diferencies importants en les
formes d’intervencio malgrat uns mateixos reptes dels mons de l'art
(Llei de Baumol). Les diferencies s’expliquen pels models
preexistents d’Estat i d’Estat del benestar.
Model europeu - continental:  arrels absolutistes / institucions
culturals d’excel-léncia, de public i identitat elitista / tradicié de
forta intervencio, de vocacié normativament jerarquitzant.
Model nordic: transformacio populista del sistema absolutista.
Estructura institucional del sector cultural diversificada (amb
organitzacions populars i comunitaries, de gran pes, al costat de
les d’origen elitista). Tradicio de forta intervencio, pero de
vocacio integradora i igualitaria.
Model liberal: en abséncia de tradicio absolutista, el sector
cultural esta majoritariament en mans privades i la intervencio
publica és escassa i segmentaria (orientada a certs objectius
d’excel-lencia i democratitzacio).
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

o Segons el paper de I'Estat

o Hillman - Chartrand i McCaughey (1989):
Estat facilitador: paper indirecte (deduccions fiscals...). EUA.
Estat "patré™: suport pero indirecte, a traves dels consells de les
arts (es decideix quant, pero no a qui). GB.
Estat "arquitecte": suport en el marc d’'un objectiu d’abast social,
a través de ministeris. Franca
Estat "enginyer": suport dirigista. URSS, encara que actualment
també es pot aplicar a I'Estat promotor de les industries
culturals.

g
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les

politiques creatives

PAPER DE L'ESTAT |INSTITUCIO PRINCIPAL SISTEMA PAIS
Facilitador 'E’]‘:t“:d“= o= Maxcoomel o=k S el EEUU, Chile
Patrocinador Consell de les Arts (Gestid a distancia o Arm's lenght |UK
Arguitecte Ministerio Intervencid directa Franca
Enginyer Ministeri | Sindicats Dirigismao URSS

Font: Elaboracio propia, a partir de Hillman
- Chartrand i McCaughey (1989)
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Model continental Model liberal
Titulartat edifici Sector public Tercer sector
Titularitat gestid Gestid directa o COrganitzacia sense
organisme auténom anim de lucre
Titularitat col leccid Sector public Tercer sector
Fatronat Representants Fatrons independients
institucions
Financament public Fartida Contracte programa
pressupoestarna
Forma tutela publica Control directe Avaluacio per resultats

. s N :*‘N‘:‘f“ S
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Lligams i confluencia entre models de politica cult ural

o Als EUA, el National Endowment for the Arts complementa les
exempcions fiscals (rol de facilitador) amb ajudes directes a artistes |
organitzacions, jugant per tant al rol de mecenes.

o Ala Gran Bretanya, I'Oficina de les Arts i les Biblioteques (i després el
Departament de Cultura) proveeix fons directes a alguns equipaments
culturals, i exerceix, per tant, el rol d’arquitecte.

o A Franca, el rol d’arquitecte tracta de ser complementat amb
exempcions fiscals per a les donacions a les organitzacions
artistiques, i tracta aixi d’exercir el rol de facilitador.

o Causes convergencia:

Crisi de I'Estat del benestar i baixada dels recursos publics
Augment de la importancia de les industries culturals

Rol estrategic de la cultura com a instrument de politica exterior
(diplomacia cultural) i promocié de la marca pais (nation branding).

s VNIVERSITAT
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El rol de facilitador (mecenatge privat) com a solu  cio?

o Els patrons privats no solen donar suport a produccions
controvertides o les formes artistiques més innovadores o de
sectors emergents.

o Les donacions empresarials i les esponsoritzacions son
inherentment cicliques: quan I'economia va bée, els donants
corporatius incrementen les seues aportacions i quan I'economia va
malament les redueixen.

o Les exempcions fiscals no poden ser dirigides, ja que les decisions
de finangcament son preses per les empreses, les fundacions o els
individus d’acord amb els seus gustos (problema de concentracio
regional o en determinats projectes molt visibles mediaticament).

o Les exempcions fiscals poden erosionar la capacitat financera del
sector public.
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Politica cultural i politiques enrelacié a la cult  ura: un

problema de definicio

o En el cas frances, considerat com el cas mes antic i ambicios
d’intervencio publica de la cultura —i citat com una referencia
positiva i de vegades negativa— tampoc trobem una definicio
clara dels limits de la intervencio publica.

o Pierre-Michel Menger destaca que a diferencia d’altres politiques
publiques, la politica cultural es caracteritza per "la multiplicacio
de les activitats, dels dominis i dels modes d’intervencio, de
I'neterogeneitat de les accions afegides, la indiferencia, la
indiferencia o la impoténcia o hostilitat enfront de tota forma
de racionalitzacié del govern dels homes i de les coses de la
cultura, que suposarien la promulgacio de finalitats precises i
concretes, la jerarquitzacio de les prioritats, la gestio rigorosa
dels recursos i I'avaluacié metodica dels resultats" (L'Etat
providence de la culture).

s VNIVERSITAT
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politiques creatives

De la cultura contra I'Estat a I'Estat productor de cultura

Q

Inicialment, la cultura es constitueix en un ambit autonom contra I'Estat i
la seua intencio de controlar-lo. Actualment, els debats es desenvolupen
a la inversa i se centren a afirmar la necessitat de la intervencio publica
per a defensar I'autonomia artistica, enfront del mercat

Per aixo, la politica cultural s’ha estabilitzat com una categoria

iIndefinida . Hem passat de la cultura contra I'Estat a I'Estat productor de
cultura en que I'Estat intervé en la definicio de la cultura, produint
resistencies i oposicions, per part dels antics experts ara en competencia
amb els agents de I'Estat.

La intervencio publica va rebre en els anys seixanta I'acusacio
esquerranosa d'administracio de la cultura burgesa o bé per part dels
intel-lectuals neoconservadors dels anys vuitanta i noranta que ataquen el
relativisme de la politica cultural. En resposta, la politica cultural s’ha
desenvolupat sobre un mode negat i eufemistic (p. ex. el mecenatge
amagat i les academies invisibles de les comissions d’experts).

Fah % VNIVERSITAT
€% D VALENCIA




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
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Instrumentalitzacié de la cultura

o Durant el segle XX la intervencio directa dels governs en la politica
cultural havia estat molt criticada per I'experiencia totalitaria d’Us
propagandistic de la cultura, especialment pel nazifeixisme. La politica
cultural en els seus inicis es conceptualitzava com una forma
d*incentivar sense intervenir’ (Lang).

o A partir dels anys vuitanta es tendeix a conceptualitzar la cultura com
un recurs (Yudice). Aleshores, la politica cultural s’utilitza
(instrumentalitzacio) per a altres objectius de les politiques publigues:
policy attachment (Clive Gray). No obstant aixo, la politica cultural
també es torna objecte de la xerrameca (bullshit) per a justificar la
construccio d’elefants blancs.

o Inicialment la cultura és utilitzada en clau urbanistica: per a regenerar
barris en decadencia als centres de les ciutats i posteriorment per a
crear clusters d’industries culturals; la cultura esdevé com un
instrument per a la refuncionalitzacio postfordista de la ciutat.
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Dilemes o perills de la politica cultural urbana (B ianchini) (1)

a

Gran esdeveniment prestigids vs. petites accions or ientades localment:
preferéncia pels grans esdeveniments prestigiosos que comporten retallades als
grups locals.

Efecte final vs. contingut artistic : més interés en I'impacte final que en la
qualitat de la producci6 cultural. EI que pot reduir la llibertat creativa o anul-lar la
capacitat de critica.

Efimer-esdeveniments vs. permanent-edificis: els esdeveniments poden
animar la vida cultural de la ciutat durant tot I'any, pero absorbeixen una part molt
important de les despeses culturals.

Local vs. internacional: les politiques culturals moltes vegades sOn posades
com I'Gnic instrument per a defensar-se de 'lhomogeneitzacioé cultural. No obstant
aixo, les estrategies d’'imitacié no tenen exit a llarg termini.
Passat-patrimoni-nostalgia vs. futur-modernitat-exp eriment: Un dels perills
de la politica de regeneracio urbana és caure en la celebracié del passat que
museitza la ciutat i construeix un patrimoni que té poc a veure amb el passat.
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Dilemes o perills de la politica cultural urbana (B ianchini) (2)

o Arts vs. media: La majoria de ciutats no han desenvolupat politiques
adrecades als media. No hi ha coordinacié amb les politiques culturals i no
s’exploten les sinergies entre els dos ambits.

o Consum vs. produccidé: les estratégies culturals orientades al consum cultural
solen crear llocs de treball precari. Per aixo és important també promoure la
produccio cultural en sectors d’alt valor afeqit.

o Centre ciutat vs. periferia:  les politiques dirigides exclusivament al
desenvolupament al centre de la ciutat estan enfocats als turistes i a les
classes altes i en certs casos expulsen de la vida ciutadana els residents dels
barris pobres.

o Districtes culturals i gentrificacio: L'establiment de certes parts de les
ciutats com a “districtes culturals” pot generar la gentrificacio.




Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Els elefants blancs culturals (1)

o Aquesta conceptualitzacié de la cultura com un recurs
a instrumentalitzar per al desenvolupament economic
local comporta, per tant, un nou perill per a la
governanca cultural en concebre-la com un nou
domini de les elits sobre la cultura, encara que vinga
legitimada per una retorica de la sostenibilitat i la
participacid, com va ser el cas del Forum de la
Cultura 2004.

o En primer lloc, aquesta orientacio de la “ciutat
creativa” ha acabat creant “elefants blancs culturals”,
és a dir, infraestructures sobredimensionades, grans
esdeveniments efimers o festivals globals que tenen
un gran cost d’inversio, creacio i manteniment i que
no aporten valor public (Moore 1995).
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

= Els elefants blancs culturals (2)

o D’entrada perque produeixen edificis,
esdeveniments i espais urbans que rapidament
perden la utilitat per a la qual van ser creats (siga
perqué s’'acaba el gran esdeveniment per al qual
van ser dissenyats o bé perque els usos reals
son diferents dels usos previstos).

o Aguestes actuacions acaben creant el que Augé
(2011) anomena com “ruines modernes”, espais
infrautilitzats i en procés de degradacié o bé com
caracteritza Hernandez i Marti com glollocs o
llocs globals escenaris globals desconnectats
del seu context local nomes Uutils per als turistes
internacionals i per a I'oci mercantilitzat (2013).
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les

politiques creatives

Els elefants blancs culturals (3)

a

En segon lloc, els "elefants blancs" son producte d’'una estratégia que pretén
fascinar el public (en aquest cas els ciutadans locals i globals), generant una
euforia que distrau del procés de transformacio urbana que I'acompanya i justifica
els seus efectes negatius per als sectors mes exclosos (segregacio i gentrificacio).
En aquest tipus d’actuacions, el calcul del cost en relacio als beneficis ciutadans o
als usos socials és abandonat en funcié d’'uns suposats impactes indirectes i un
benefici en I'intangible de la marca de ciutat o en 'economia local. No obstant
aixo, si bé a curt termini I'"elefant blanc" aconsegueix generar fascinacio en la
poblacio local i un impacte en els mitjans de comunicacio6 globals, el fet que es
converteix en una infraestructura cara de mantenir, impossible de rendibilitzar i
dificil de mantenir, pot generar a mitja i llarg termini una imatge de malbaratament
| decadencia i una deslegitimacio de la politica cultural a mitja i i arg termini .
Alhora, els elefants blancs generen un gran problema de sostenibilitat i
amortitzacio, ja que resten recursos presents i futurs al sistema cultural local
alhora que moltes vegades son dificilment reutilitzables per a altres usos diferents
d’aquells per als quals van ser concebuts.
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

ACTIVITAT

Debat sobre les definicions de cultura i politica cultural, potencialitats,
limits | efectes.

Quines concepcions de cultura podem trobar en la politica cultural?
Existeixen diversos paradigmes? Podem relacionar-los amb les
diverses definicions de cultura?

Quina critica pot desenvolupar-se des de les ciencies socials als
limits de la democratitzacio cultural?

Quina potencialitat i limits podem destacar de les politiques
culturals com a eines de transformacio social?
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Cultura, politica 1 poder: de la politica cultural a les
politiques creatives

Per a saber-ne mes Toioes aie
reinta anos
de politicas culturales en Espafia
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4. Canvis socials i transformacions de
les practiques culturals

4.5. Dinamica urbana 1 cultura: barris
artistics, clusters creatius 1 branding urba

Analisi sociologica de la cultura i de les
practiques culturals

Joaguim Rius Ulldemolins




Dinamica urbana 1 cultura: bartis artistics, clasters

creatius 1 branding urba

Caracteritzacio del fenomen dels barris artistics

1.

El barri artistic posseeix un patrimoni simbolico-arquitectonic que és
activat culturalment.

Sol presentar una concentracio de creadors, d’intermediaris 0
d’institucions culturals.

El barri forma part d’'un mén cultural metropolita i, per tant, representa
un subsegment dins d’aquesta dinamica i dins de I'estructura urbana,
social i simbolica.

La concentracio es reflecteix en la utilitzacio de I'espai urba com a
tematica o com a escenari de creacio.
Aquesta representacid simbolica de I'espai cristal-litza en la formacio
d’'una etiqueta d’estil i en la projeccio d’aquesta a escala extralocal
(nacional i internacional).

El barri artistic es fa objectiu especific de la politica cultural urbana i hi
repercuteixen les transformacions d’aquesta ultima.

12/10/16
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Dinamica urbana 1 cultura: barris artistics, clusters creatius
1 branding urba

Barris bohemis i barris artistics (1)

o Adiferencia dels barris artistics de la modernitat cultural (Montmartre, Rive
gauche, Greenwich Village) es caracteritzen per una polaritzacio social, les
avantguardes modernes, 'emergencia del mercat i les oposicions entre
espai burges i espai bohemi. Per contra, els barris artistics actuals es
troben en un marc sociohistoric diferent com el postfordisme, la
postmodernitat, globalitzacio, la barreja entre espais d’'immigracio, nous
moviments socials, turistes, etc.

o Altres diferencies importants:

Als barris culturals actuals hi ha una convivencia entre la creacio i el
consum cultural (tallers i galeries d’art). Als barris culturals bohemis
nomeés hi havia creadors i les galeries eren a la zona de consum
burgesa.

Als barris artistics actuals hi ha interaccio i interrelacio entre creadors |
sectors culturals diferents (arts visuals en els seus diferents vessants,
teatre, dansa, musica, etc.). Els barris artistics bohemis normalment
eren concentracions d’artistes visuals o escriptors.




Dinamica urbana 1 cultura: barris artistics, clusters creatius

1 branding urba .
Barris bohemis i barris artistics (2) Neo-Bohemia

Art and Commerce in the Postindustrial City

Als barris culturals actuals hi ha una intencionada
connexio entre sectors culturals de I™alta cultura” i la
"cultura popular"”, entre cultura i consum (p. ex.
museu - graffiti - skate - videojoc o entre arts i
restaurants - clubs).

Els barris culturals actuals es converteixen en objecte
especific de la politica de planificacié urbana i la
politica cultural que es pot plasmar en la presencia
d’institucions culturals o programes d’accio cultural.
En la posici6 dins de la jerarquia urbana, els barris
culturals deixen de ser espais marginals per a passar
a ser un dels centres d’activitat cultural, social i
economica de la ciutat i de la societat (afluencia de
visitants, auge del mercat immobiliari, activitats
economiques innovadores, noves migracions i nova
composicié demografica).
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Dinamica urbana 1 cultura: bartis artistics, clasters

creattus 1 branding urba

Ciutat creativa, model de ciutat i noves gramatique

S

A partir del Principi planning Instrumentalitzacio de [Cultura com una

govern cultural / perspectiva |la cultura en la politica [mediacié cultural
transversal urbana

A partir del Principi de la classe Creixement de la Emergéncia de les

consum creativa / Actactivitat |segregacio espacial escenes

A partirde la Economia cultural i Mercantilitzacid de les [Economies del canvi

produccio creativa / Innovacid  |questions culturals cultural
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Dinamica urbana 1 cultura: barris artistics, clasters
creatius 1 branding urba

Context i objectius dels clusters culturals

o Dos principals objectius:
El desenvolupament de sectors de les industries culturals.
La generacid de serveis culturals adrecats al turisme i el comerg:
regeneracio urbana — creacio d’institucions.

o Context del sorgiment dels clusters culturals: transformacions de
I'escenari economic i cultural: societat postindustrial (Bell), cultura com a
factor productiu de les ciutats (Harvey), instrumentalitzacio economica de
les politiques culturals (Gray), orientacio al paradigma de la ciutat creativa
(Landry i Bianchini).

La teoria de la classe creativa ha esdevingut un discurs legitimador
per a una estrategia urbana i una transformacio de la politica cultural.
El concepte de cluster és caotic i usat com a panacea per al
desenvolupament economic: beneficis de I'aglomeracio i els
intercanvis entre agents.

Constatacio creixent de la importancia de les interaccions socials que
es desenvolupen a l'interior dels clusters o en tercers espais.




Dinamica urbana 1 cultura: els clusters
UNCTAD class i1 cpTiond

culturals o CreaTIVE NDUSTRIES
LTy Teew [ TipnxL-
Tipologia de clusters culturals S C“ij_”{/ " HERITREE
o Tipus de clusters segons: — =7 —
I'objectiu de I'aglomeracié dels actors \AS UACN, | ﬁg%g@\
el sistema organitzatiu wm) ( AgTs )
els patrons d'interaccio —< |/ ) — AP
la politica publica dominant oL N
I'organisme implementador % ¢ Pudio | MEDIA
la dinamica de governanca B s/ S i

Quatre tipus de clusters culturals: *:m ("”ixf_m“)
o clusters _d’igdastries culturzlals I %“5 | Ia
o agrupacio d’institucions culturals =
0 digstrti):tes culturals (re ‘@‘fé Sepiices gzg\rzrﬁ,
o escenes culturals

Contribucio de la sociologia: importancia i conceptualitzacié de les
interaccions i els marcs socials que les condicionen.




‘ Dinamica urbana 1 cultura: els clasters

culturals

Quadre — Tipologia de clusters culturals (1/2)

Cluster industries
culturals

Agrupacio
d'institucions culiurals

Districte cultural

Escena cultural

Perspectives teonques

Geografia, Economia

Sociologia de les
orgamitzacions, Ciencia

Geografia, sociologia
urbana, Planificacio

Soctologia de les artsi1la
cultura, Cultural Studies

politica urbana marqueting
Definicio Concentracio de industnes |Agmpacio de grans Fegeneracio dun espar |Establient duna comurnitat
culturals orgamitzacions urba a partir de d'artistes 1 de consumidors
culturales publicas o de [intervencions publiques 1 |culturals
tercer sector mnversio privada
Objectiu de la Economies d'escala, Mancomunacio de Dinamitzacio comercial, Llagos de solidantat, reforg de
concentracio mtercanvi dinformacions, |[serveis, concentracion |atraccio de la demanda i el |la identitat, impuls de la

colaboracions flexibles

de la oferta, proyectos
concertados

tunisme, branding urba

creativitat
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‘ Dinamica urbana 1 cultura: els clasters

culturals

Quadre — Tipologia de clusters culturals (2/2)

Cluster industries
culturals

Agrupacio
d'institucions culturals

Districte cultural

Escena cultural

Posicionament dintre de
la trama ubana

Zona destinada a usos
mdustrials separada
d'espacis residencials

Lones monumentals,
habitualment aprop
d'espacis publics (places
o parcs) destinada a
equipamients 1 separada
d'espais residencials

Zones wbanes centriques
o bé en proceés de
redefinicio dusos
(antizues zones
mdustrials o porfuanes)
amb usos mixtes
comercials 1 residenciales

Zonas urbanes centriques
pero separades dels districtes
de negocis o comercials

Sistema organitzatiu Ststema industnal Camp organitzacional |Regeneracio wrbana, Comuritat, creacio
branding urka
Patrons dmnteraccio Associacio Gobernanca multinivell |Partenanat public-privat  [Llagos comunitans

Politica publica dominant

Promocio economica

Politica cultural
(sectonal)

Politica urbatistica

Politica cultural {creadors)

Organisme Agencias de desarrollo Gobiemo, Ministenos v [Agencies de Ministens 1 Agencies
mmplementador eCONOMICo Agencias culturales desenvolupament local1  |culturals

promocio furistica
Dinamica gobernanga Dixta Top-down Dixta Bottom-up
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Dinamica urbana 1 cultura: els clasters
culturals

Mapa 1 — Casos d’estudi dels clusters culturals a Barcelona (2013)
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Dinamica urbana 1 cultura: els clasters

culturals
Els clusters d’industries culturals

a

a

a

S’interpreten com una resposta de les industries
culturals a les necessitats d’'innovacio per a competir en
un mercat cada vegada meés global (Scott). Es 2 Farclelﬂna
destaquen com a avantatges de I'aglomeracio:
Facilitat per a 'intercanvi, especialment el face-to-

face.
Acces a proveidors especialitzats.
Abundancia ma d’obra qualificada. /
Facilitat per a la col-laboraci6 per projectes flexibles.
Tipus d’interaccio basada en els llacos d’associacio: SAx .

interaccions basades en projectes destinats a la

produccio de béns i serveis culturals.

A partir dels anys noranta, els clusters d’industries .

culturals estan planificats per les administracions Madrid Network

publiques i les seues agencies. Predominen les CLUSTER




Dinamica urbana 1 cultura: els clasters
culturals

Els clusters d'institucions culturals

o Producte de la institucionalitzacié del camp artistic i del
desenvolupament de la politica cultural, especialment com a eina de
difusio de l'alta cultura.

o En els anys vuitanta naix la idea d’utilitzar els equipaments culturals com
a eina per a embellir la ciutat, planificar el desenvolupament urba i
projectar-la com a marca prestigiosa (branding urba).

o Les grans infraestructures impliquen condicionants a la interaccio:

Constitueixen complexes organitzacions burocratiques (Crozier).
Estan condicionades pels enfrontaments politicoinstitucionals (entre
partits o entre administracions publiques).

Diferents definicions sobre la missio dels equipaments.

Rivalitats entre els directors artistics.

o Es tracta de politiques de clusteritzacio planificades i top-down, sovint
liderades pels maxims responsables de les politiques culturals o bé per
la presidéncia dels governs.
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culturals

Els districtes culturals
o Son concentracions d’equipaments culturals, educatius, tendes,
restaurants i oferta d’oci nocturn. Destaca la seua polivalencia d'usos i la
preeminéncia com a espai urba de consum. Han estat concebuts com a
eines per a la regeneracio urbana dels centres urbans o barris en
decadéencia. Caracteristiques:
El protagonisme l'exerceix el sector privat.
Estableixen una relacié intensa (encara que problematica) amb
I'entorn urba: questié de la proteccié del patrimoni material |
immaterial.
Processos de creacido de marca urbana (local branding).
Generacio de nous estils de vida (loft living) i de consum de les
noves capes mitjanes.
Controversia sobre els efectes de la constitucio de districtes culturals
sobre els antics residents i sobre la mateixa comunitat artistica
(gentrificacio).
Les dinamiques d’interaccio estan condicionades pels mecanismes
delgovlernanc;a publico-privats i I'objectiu de promocio del districte
cultural.
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culturals

Les escenes culturals urbanes
o El concepte de les escenes culturals ha estat utilitzat per la sociologia de
les arts i els cultural studies per a analitzar les agrupacions de creadors i
consumidors al voltant de les expressions artistiques d’una comunitat
local, translocal o virtual.
Cal destacar la dimensio urbana de les noves escenes artistiques,
protagonitzades per la neo-bohemia (Lloyd): creadors culturals més o
me(rj\_ys precaris amb lligams amb les industries culturals i els nous
media.
Es caracteritzen per connectar una diversitat de creadors de diverses
disciplines afavorint les fertilitzacions encreuades (Currid).
S’emmarquen en relacions de tipus comunitari en que predominen els
llacos afectius i personals.
La concentracio d’artistes no s’explica nomeés per factors
socioprofessionals sind també pergqué ajuda a crear i mantenir una
subcultura bohémia.
Poden arribar-se a constituir com a agent social i implicar-se en els
proccclessos de canvi urba o enfrontar-se a plans de regeneracié urbana
top-down.
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culturals
= Per a saber-ne més

= Sharon Zukin, The culture of = Graeme Evans. Cultural
cities ’

Planning
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