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INTRODUCCION







Nuestro trabajo se inserta en una de las lineas de investigacion que
desde hace casi medio siglo desarrolla el Departamento de Historia de la
Ciencia y Documentacion de la Universidad de Valencia, la dedicada al
estudio de la medicina y la ciencia en la sociedad espafiola del siglo XIX
y su transito al siglo XX. La sociedad valenciana ha constituido en si
misma un foco central de ésta y otras investigaciones colectivas. Fundada
especialmente sobre los documentos y las publicaciones especializadas,
periddicas o no, sin obviar las fuentes materiales e iconograficas, viene
utilizando las técnicas clésicas y las asi llamadas nuevas técnicas de la
historia de la ciencia, las sociométricas ( Lopez Pifiero 1975).

En su momento, de forma pionera, decidimos recurrir a la prensa
diaria como fuente exclusiva de informacion y, dada nuestra profesion,
incluir la farmacia con la sanidad como objeto de estudio. La ingente
cantidad y diversidad informacién vaciada sistematicamente de dos
periddicos valencianos a lo largo de un solo afio, nos llevd finalmente a
consagrar la investigacion a la publicidad.

Justificacion de la investigacion

Tras acabar la licenciatura de Farmacia no pude iniciar la tesina de
licenciatura porque “la dedicacion exclusiva al quehacer farmacéutico era
incompatible con la investigacion” segin dijo quien iba a dirigirla. Mi
andadura “boticaria” se combind con otras de mis dos ocupaciones: la
fotografia y el periodismo. En un momento dado, la creacién de una Escuela
de Fotografia e Imagen, donde acabé como director y abria la puerta de la
docencia, se hacia necesaria la realizacion de una tesis doctoral.

La eleccion no tuvo dudas, el Departamento de Historia de la Ciencia
y Documentacién donde integrar mis intereses por la ciencia y la historia. Por
eso el tema de la tesis ha versado sobre areas donde poseia conocimiento y
vocacién: Farmacia y Comunicacién. Al finalizar los cursos de doctorado se
produjo el inesperado cierre de la Escuela de Fotografia (1994). El trabajo de
investigacion se quedo alojado en la nube del desconsuelo.
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Con la llegada de la crisis econdmica y los impagos a las farmacias,
dejé de atender la oficina de farmacia. Decido acabar una tarea inconclusa,
espero que el desarrollo de este trabajo de investigacién cumpla sus objetivos
iniciales porque la travesia ha sido procelosa. Como “voluntario” de la
investigacion también he perseguido que ésta pueda resultar de interés al
colectivo sanitario. El empefio se ha nutrido de algo tan intangible como el
amor a la Farmacia y a la Historia.

Planteamiento del problema

El recurso a la prensa diaria como fuente de la historia de la medicina
y la ciencia tiene en Espafia una dilatada pero irregular tradicion.
Recientemente se viene utilizando combinada con otras fuentes y también
como fuente exclusiva para estudios historicos de envergadura que centran la
mirada en la sociedad y sus relaciones con la salud, la enfermedad, la ciencia
y los profesionales sanitarios.

Entre los primeros destacan los de Porras Gallo a partir del de 1994
sobre la epidemia de gripa de 1918 en Madrid. El uso combinado de este tipo
de fuentes se ha hecho ya habitual, por ejemplo, en los proyectos
encabezados por Rosa Ballester desde 2006 con la propia Isabel Porras (2007)
y con MJ Béaguena (2007a y 2007b) sobre enfermedades infecciosas
infantiles, También los mas recientes de JL Fresquet, sobre la segunda etapa
del Instituto Medico Valenciano (2016, en prensa) o sobre la compleja figura
del médico valenciano Faustino Barbera (1850-1924) (2016, en prensa),
combinan escritos médicos especializados con la prensa de informacion
general, a lo que se afiade el cuidado de la incorporacion de la iconografia
pertinente.

Entre los segundos, y dentro de la linea del Departamento de Historia
de la Ciencia y Documentacién de la Universidad de Valencia, podemos citar
el de Thomas Glick (1976) como temprano ejemplo de estudio de
controversias médicas contemporaneas en la prensa de informacién general, la
endocrinologia entre la clinica y la fisiologia mediados el siglo XX. También
las tesinas de Gimeno Soro (1986) utilizando el Diario de Valencia y de
Ribes Cuenca (1986) con el Diario Mercantil de Valencia . El de Vicente
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Salavert et al. (2000) fue el primero en mediar la presencia de informacion
cientifica en la prensa diaria. Abarcaba las informaciones de un afio
completo,1898, en El Mercantil Valenciano y el Almanaque de Las
Provincias , las mismas cabeceras que constituyen la fuente de nuestro
trabajo. El peso de las informaciones médicas destacaba notablemente sobre
el resto en concordancia con los estudios internacionales de esa clase. Mas
recientes son los que han resultado del proyecto encabezado por JL Fresquet
(2008-2012) dedicado a la imagen de la medicina en la prensa, a través de dos
diarios, El Imparcial y Las Provincias entre 1898 y 1930. Comenzando con la
presentacion del proyecto y las posibilidades que abria la organizacion de los
materiales que arrojaba (Fresquet; Mic6, 2012) y ejemplificarlo en un caso
particular (Aguirre, 2012), se ha publicado también la cuantificacion y
tipificacion de los materiales de uno de los periddicos (Fresquet, 2011a) se
han realizado estudios monogréaficos sobre la ultima epidemia europea de
peste, la de Oporto (Aguirre; Fresquet, 2011), o sobre el primer
quimioterapico inexistente en la naturaleza, la primera sulfamida (Fresquet,
2011b y 2011c) entre otros. Recientemente, Fresquet (2015) ha abordado el
caciquismo en la medicina de comienzos del siglo XX a través de un caso
particular que ha seguido en mas de 15 periddicos diferentes, ademas de
recurrir, en menor medida, a fuentes de archivo y a revistas médicas. Esta
tradicion merecié un nimero monografico de El Argonauta espafiol en 2011,
dedicado a “Medecine et presse médicale en Espagne: entre les savoirs et les
pouvoirs (XIXe siécle premier tiers du XXe siecle).”

Desde la perspectiva del periodismo se han venido realizando también
estudios sobre la presencia de la medicina en la prensa actual, como los de G.
Revuelta y J. Minelli (2008) en un anélisis de diez afios o los de A. Aiestaran
et al. (2014) en la prensa vasco-navarra. Otros se acercan a la sanidad y a la
medicina dentro de un contexto méas general, como el de E. Garcia de Torres
(2004) al estudiar la evolucion de los contenidos segun secciones y
organizacion de la informacion en Las Provincias durante el siglo XX.

El recurso a la publicidad en la prensa diaria como fuente para el
estudio histdrico de la sanidad en nuestro pais tiene el trabajo hemerografico
de Villacorta Ortiz (1999). El trabajo académico de C. Diaz y de Ovando
(1990) sobre odontologia y publicidad en la prensa mexicana del siglo XIX,
es un ejemplo aislado de investigacion de la profesionalizacion sanitaria a
través de la publicidad inserta en prensa de informacién general, aunque se
queda mas bien en su reflejo en la prensa sin profundizar. El punto de vista de
la historia de la publicidad y del propio periodismo esta del todo ausente.
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Por otro lado, los estudios sobre publicidad farmacéutica en Espafa
apenas recurren a la publicidad en la prensa diaria ni la abordan
sistematicamente, sino que se centran en la produccion publicitaria de los
propios laboratorios farmacéuticos, sea en los envases de los productos, en los
panfletos o en la iconografia, dirigidos a la farmacia, los farmacéuticos, los
médicos y el publico en general como es el caso de J. Puerto Sarmiento (2004
y 2005). De la misma manera se ha abordado ocasionalmente la introduccion
de medicamentos en el mercado sanitario espafiol, como sea la de los
anticonceptivos en revistas especializadas por Ignaciuk (2014), en cuyo
analisis prevalecen el factor ideologico y la perspectiva de género. En
absoluto contemplan, ni pretenden abordar el tema crucial de toda publicidad
que es su vertiente econdémica y el mercado. La propia historia de la
publicidad también resulta ajena a estos trabajos.

Nuestro propdsito al iniciar esta investigacion ha sido reunir y analizar
la publicidad sanitaria en la prensa diaria local valenciana para evaluar por
primera vez lo que podia revelar sobre medicina, farmacia y sociedad en el
paso al siglo XX, momento de grandes cambios en todos los aspectos
socioeconomicos, politicos, culturales, cientificos y sanitarios. A este fin
seleccionamos los dos diarios de mayor tradicién, continuidad y tirada, e
ideoldgicamente dispares, de Valencia, y un afio 1886, inmediatamente
posterior a la Gltima gran epidemia de colera -la Gltima gran epidemia europea
sin mas- y a la vacunacion de Jaime Ferrdn, ambos acontecimientos de
enorme impacto social dentro y fuera de las fronteras del pais.

La eleccion de los periodicos que fundamentan esta investigacion
obedece a dos tipos de criterios: en primer lugar, porque representan de forma
fidedigna el modelo de prensa dominante en la segunda mitad del siglo XIX
en Espafa, caracterizado por sus cuatro paginas, sus contenidos politicos
como eje dominante, sus breves informativos que compran a las agencias
nacionales y extranjera, sus colaboraciones literarias... y finalmente, en su
cuarta plana, con sus anuncios variados, maquetados sin mas criterio que
encajar el tamafio de cada uno de ellos. La otra razon obedece a la
importancia que estos diarios tienen en el mercado valenciano. Si Las
Provincias constituye el diario de referencia de la ciudad para todo el
conservadurismo por su estrecha ligazon con el “silvelismo”, ElI Mercantil
Valenciano lo es para buena parte del republicanismo por su compromiso con
las ideas derrotadas en 1873. Ambos son dominantes en el mercado, tanto por
el tamafio de sus tiradas (entre 5 y 10.000 ejemplares) como por sus
innovaciones que cada poco tiempo van incorporando a sSus procesos de
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produccion y venta. Y, finalmente, ambos tienen un puablico bien definido:
mientras Las Provincias es el diario de la burguesia, lo que es tanto como
decir de todos los que hacen del orden su principio rector, EI Mercantil
Valenciano lo sera de los menestrales y pequefia burguesia de la provincia,
aquellos que reclaman cambios en cuestiones tan basicas como la fiscalidad o
las quintas. En suma, por cémo estan hechos, por cémo llegan a la poblacion
y por como recogen los anuncios de farmacos, tanto uno como otro nos
permite avalar la representatividad de los anuncios que hemos seleccionado.

Cuando se empieza el trabajo de investigacion a mediados década de
los noventa del siglo pasado, el profesor Lopez Pifiero, estaba interesado en
ver que podia dar de si la prensa diaria como fuente, sugirié comenzar por el
afio 1886. Suponemos influido por los trabajos realizados sobre la epidemia
de colera de 1885 y su impacto en Valencia. El afio ha sido una fecha de
anclaje dada la cantidad de informacion aparecida, y entre el material
encontrado nos hemos centrado en la publicidad, dejando el resto de material
para posteriores investigaciones. Pese a ello hacemos referencias a la segunda
mitad del siglo XIX, partiendo de la realidad local y regional, trascendiendo a
la nacional, y reflejando el contexto europeo. Tras reunir y clasificar los
anuncios observamos el desproporcionado peso de de la farmacia frente a la
publicidad de ocupaciones, profesiones, balnearios y bafios. El punto de vista
publicitario y comercial ha prevalecido sobre otros en nuestro analisis y ha
desvelado muchos aspectos de los cambios que se producian en ese momento
relativos a la constitucién de la farmacia moderna y el desarrollo de la
industria farmacéutica, asi como los que sufria los inicios de la propia
publicidad, como sea la aparicion de la agencias entre otros. Las legislaciones
sobre oficinas de farmacia, ejercicio profesional y sobre publicidad
farmacéutica son cambiantes también este periodo y el estudio nos ha
permitido acercarnos a su nivel de cumplimiento real.

Ademaés de inventariar los anuncios, se han analizado los aspectos
formales y los contenidos de cada uno de ellos, lo que, con el cuantitativismo,
en particular la estadistica descriptiva y las técnicas bibliométricas, nos ha
permitido acercarnos objetivamente a todos esos cambios que se producian al
final del siglo XIX, y desde dos periddicos dirigidos a sectores ideoldgicos y
socioeconomicos diferentes de la sociedad valenciana. Por eso hemos
mantenido separados los inventarios de cada una de las cabeceras y hemos
procedido a su comparacion tanto cuantitativa como cualitativa. La
reproduccion de los anuncios pertinentes en el cuerpo de la memoria y la
reunion del resto anuncios hasta alcanzar el total de ellos en un apéndice

14



documental, la creemos necesaria y no menos importante , puede facilitar
ulteriores estudios de detalle sobre el tema.

La historiografia contemporanea, en general ha eludido la dimensién
comunicativa de la experiencia humana como uno de los posibles factores
explicativos del devenir, lo que no deja de ser un tanto sorprendente cuando
es casi imposible comprender la Historia Contemporanea sin analizar el papel
que han jugado los medios de comunicacion en la articulacion y
funcionamiento de las realidades sociales. Mientras el uso del periédico como
fuente documental ha sido practica habitual en las reconstrucciones de todos
los planos y especialidades del pasado, la concentracion de la mirada en la
propia prensa como sujeto y objeto de analisis ha sido considerado como una
especie de subgénero, una especialidad menor de la que, por consiguiente,
cabia esperar pocas luces al fin tltimo de reconstruir el pasado oculto.

Normalmente los historiadores han utilizado la prensa preferentemente
para ver qué se decia sobre un tema politico o cultural, qué decia un
determinado dirigente politico o sindical, o que escribia u opinaba algun
creador o critico. Esa es una explotacion un tanto pobre y reduccionista de la
prensa como fuente contemporanea de informacion. Sus posibilidades van
mucho maés all4, porque a través de la prensa se pueden saber muchas otras
cuestiones y asuntos sociales importantes, desde los modos de vida, hasta las
costumbres y mentalidades, pasando por las actitudes y preocupaciones de
toda una época. Muchos de los aspectos significativos para comprender las
razones que nos mueven hoy en dia y los imaginarios colectivos que
compartimos aparecen en los medios de comunicacion.

Con nuestro trabajo ofrecemos una nueva mirada a la prensa
decimononica, centrdndonos en los contenidos comerciales relacionados con
la salud. El anuncio del remedio, fuese ungtento, jarabe, pastilla o inyeccion,
poblara una buena parte del papel que conformaba el conjunto llamado diario,
especialmente en su cuarta plana. Y todo ello desde una larga tradicion. Desde
el Diario de Valencia, aparecido en 1790, en donde ya se anunciaban la venta
de hierbas y otros procesos curativos, hasta la publicidad audiovisual de hoy
en dia, la publicidad de farmacos ha constituido una parte clave del mundo
de los medios de comunicacion. Un negocio para el mundo farmacéutico, para
los periddicos y hasta para las agencias de publicidad que luego se encargaron
de su disefio y distribucion.
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La sanidad en Espana y Valencia a finales del siglo
XIX, con especial referencia a la Farmacia.

A mediados del siglo XIX, la sanidad adquiere una estructuracion
profesional por la influencias de tres factores: politicos, cientificos y
académicos. En el orden politico por ejemplo, para la profesion farmacéutica
se va a producir una evolucién ideoldgica hacia una profesion con cierto
caracter conservador. La aparicion del Liberalismo y el Progresismo, junto
con las alternancias en el gobierno y contradicciones propias del momento,
hizo que las acciones politicas se tradujeran en leyes de escasa eficacia. Asi,
durante el Bienio Liberal se prohiben los especificos amparandose en razones
sanitarias. Sin embargo en la Gloriosa se defienden los especificos por
razones sanitarias. Otro caso, que viene de antiguo, son los llamados
“remedios secretos”. El conflicto entre la publicidad comercial y la
informacion con el remedio secreto inician su ocaso ante el progreso de la
ciencia. Para intentar regular su presencia aparece la ley de 28 noviembre
1855 del Servicio General de Sanidad que los prohibe, en su articulo 84 dice:

” Se prohibe la venta de todo remedio secreto. Desde la publicacién
de esta ley caducan y quedan derogados todos los privilegios o patentes que se
hubieran concedido para su elaboracion o venta ”.

Otra actividad persistente en el ambito sanitario es el intrusismo de
otras ocupaciones y profesiones, tanto de drogueros, charlatanes, curanderos y
hasta medicos entre otros. Cuya investigacion ha sido recogida por Albarracin
Teuldén (1972) en un articulo inicidtico. Cabe recordar que el médico
valenciano Arnau de Vilanova, recomendaba a los Papas que se pusieran un
anillo de oro para aliviar las dolencias de sus rifiones. Una de las causas de la
aparicion de los remedios secretos sera la relacion dificil entre Medicina y
Farmacia. Concebidos por los médicos y elaborados generalmente por los
drogueros, que empezaron actuar como unos nuevos auxiliares subalternos,
sin las prerrogativas que habian alcanzado los boticarios, ya organizados en
Colegios de Farmacia mas dificiles de manejar. A siete afios de publicacién
de las Ordenanzas de 1860, el presidente del Colegio de Farmacéuticos de
Barcelona ( Ronquillo , 1867, 7) utiliza los términos de “intrusiéon” para
describir el fendmeno y explica como lo hacen los “droguistas” vy
“herboristas”. Aun siendo parte interesada es un testimonio de la época.
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En el siglo XIX, las profesiones sanitarias sobre todo Medicina y
Farmacia se encontraban satisfechas de si mismas, no supieron ver lo que les
avecinaba. Por un lado, los remedios secretos y las practicas de la medicina
creencial, término creado por Pedro Lain Entralgo (Lopez Pifiero, Garcia
Ballester, Faus Sevilla, 1964, 19) donde en nota a pie de pagina escribe “creo
conveniente introducir el adjetivo “creencial” para nombrar “lo relativo a las
creencias”. El sentido con que habitualmente se usa el término “credencial”
(que acredita) hace aconsejable, pienso, la introduccion de esa nueva forma”.
Pese a su formulacion hace afios, este término no ha sido recogido en el
diccionario RAE 21 ed. y eso que su autor ocupd la direccion de la docta
institucion. Por otro lado, la industrializacion de la farmacia, recuperando los
drogueros y las herboristerias unas parcelas abandonadas por los boticarios o
en un terreno indefinido. Como dice Raul Rodriguez Nozal (Gonzélez Bueno,
Rodriguez Nozal, 2003,93) “y un cierto grado de oportunismo historico, al
llenar el vacio dejado por la propia Farmacia a principios del siglo XIX”. Los
comercios de drogueria seran uno de los principales proveedores de materias
primas para elaborar medicamentos por los farmacéuticos. La relacion entre
droguerias y farmacias sufrié diversos avatares, desde la conflictividad a la
coexistencia pacifica. Algunas droguerias se hacian certificar por un
farmacéutico, otras veces se produjo la asociacion benéfica para ambas partes
como la union del droguero Uriach y el farmacéutico Alomar. Segun (Jordi
Gonzalez, 1997,454) en 1865 Joan Uriach Feliu y Joaquin Alomar Font crean
una sociedad para el comercio de drogas. En Valencia hemos encontrado las
siguientes denominaciones para un mismo negocio: Drogueria de San
Antonio, almacén drogueria San Antonio y Blas Cuesta e hijos. En un
momento dado aparece el farmacéutico Francisco Calvo Sebastian como aval
de las actividades de esta drogueria. En aquel momento la drogueria estaba
establecida en Plaza Mercado 70-71 segun (Bailly-Bailliere, 1886,1768) y
Calvo Sebastian aparece en (Roldan, 1958, 1, 491) como catedratico de la
Facultad Libre de Farmacia (1868-1874). En 1866 aparece como colegiado
(Loras, 1951 ,83) y por tanto esta establecido con botica en la ciudad. ¢Donde
se localiza la oficina de farmacia?, encontramos en (Bailly-Bailliere,
1886,1773) un F. Calvo en Correjeria, 12, a su vez en (Loras, 1951,8) cita
una botica en la calle Correjeria y también en (Indicador, 1888,156) aparece
Calvo con farmacia en Correjeria, en ambos casos sin indicar el nimero.

Uno de los intentos legislativos seréd el Real Decreto de 18 abril de 1860
de Ordenanzas para el ejercicio de la profesion de farmacia, comercio de drogas
y venta de plantas medicinales, que citaremos muchas veces como “Ordenanzas
de 18607, donde aparece una normativa para farmaceéuticos, drogueros vy
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herbolarios. Son varios los articulos que afectan a la actividad publicitaria. En el
articulo 16 se afronta el asunto de los remedios secretos no permitiendo su venta

y la publicidad en periddicos por el articulo 21.

Arl. 6. Queda ahsolutaments "prohibida,
segun 1a ley de Sanidad, Ja venta <o todo re-
medio secrelo, espeeial, especifico ¢ preser—
vativo de composicion ignorada, sex cual foere’
su denominacion, ' -

Figura 1. Reproduccion Gaceta de Madrid, 24-4-1860.

Ari. 21. Sa prohibe & loa Far macéulicos,
finicos autorizados para’la venta do remedios
¥ medicameantos, el Anunciar ?ﬂ_:;nﬁﬁm' riddi-|
0o algund gue mo sea especia : icinm,
Cirujia, fl"a"?-'ldl o Talﬂinl:::il. ' .

Figura 2. Reproduccion Gaceta de Madrid, 24-4-1860.

El contencioso entre drogueros y farmacéuticos se manifiesta a lo largo de este
periodo, por wuna regulacion equivoca segun los articulos 54 y 55. Como
observaremos a lo largo de esta investigacion sus propuestas para evitar el
intrusismo y regular la profesion tuvieron una regular fortuna.

Art. 58§, Los drogacros pacden vender por
mayor ¢ menor, vy en rama 6 polvo . todos o=
objetos nnturales, drogas y productos gquimicos
que ticacn uso cn las artes. aangue }o tengan
tambien en medicing. Sin embarzo . las sus—
ftancias que son & la vez de uso indusirial y
maoedicinal no podrsia venderias al por meaor,
ni en polvo, cuando les conste 6§ saspechen gque
sc dostinan al uso fesapéutico.

Art. 55. Tambien podrin wveader los ob-—
jetos natarales, drogns y productos gquimicos
exclusivamcotle maedicincies, pero siempre al
POT MMAYOT . ¥ Sin Ringuna preparacion , i aun
la de la pulverizacion: solamente d los Farma-
cfulicos podrda los drogueros vender esios
asticulos al r snenor, cuandc 1ns pidan por
escrilo ¥y © su firma. debicndo aun en este
caso expe rlos sin nioguna preparacioo.

Figura 3. Reproduccion Gaceta de Madrid, 24-4-1860.

En la realidad se va a producir una convivencia de los remedios
secretos y la elaboracion artesanal del medicamento con la aparicion de un
nuevo concepto de medicamento: la especialidad farmaceutica. Estamos
manejando tres conceptos: remedio secreto, especialidad y medicamento, que
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conviene precisar. Especialidad, segun J. Puerto “son medicamentos de
composicion definida y denominacion especial y cuyo propietario ha sido
autorizado para su distribucion y venta”. Los medicamentos serian productos
de elaboracion artesanal e industrial. Esto lleva al profesor Puerto a afirmar
que “toda especialidad es un medicamento pero no todo medicamento es una
especialidad” (Puerto,2014,17).

Con respecto a la prescripcion médica se produce la convivencia de
la preparacion magistral con la preparaciéon oficinal. El preparado magistral
se elabora para usarlo y el farmacéutico lo prepara en el acto a la vista de la
receta médica. En el caso de los preparados oficinales, unos existen siempre
elaborados y otros cuando se han de usar segin la FE. La nueva terapéutica
tiene un traslado parcial a los libros oficiales como es la Farmacopea en su
quinta edicion de 1865 y méas completa a partir de la sexta edicion de 1884.
Conviene recordar de donde veniamos con un apunte clarificador del profesor
Javier Puerto Sarmiento, cuando tras explicar la separacion de las
profesiones médica y farmacéutica, dice: ” Esta separaciOn que va
extendiéndose , poco a poco por toda Europa, excepcion hecha de las Islas
Britanicas y luego de sus colonias americanas, aparecen las farmacopeas,
libros autorizados e impuestos en su uso por las autoridades civiles, mediante
los cuales se obliga a los médicos a recetar y a los farmacéuticos a preparar
sus medicamentos” (Puerto,2004,14). Nos indica un desarrollo del mundo
anglosajén distinto al europeo continental que llega hasta nuestros dias.

Siguiendo con la cita del profesor Puerto,”De esta manera se observa
como lo cientifico se convierte en oficial para defensa de los pacientes. Todos
los componentes de los medicamentos estaban tedricamente identificados y
contemplados en libros oficiales. Pese a ello siempre existié algun particular,
algin experto, poseedor del secreto de medicamentos distintos a los
conocidos, que ofrecia a sus conciudadanos como panacea, con la intencién
de curarlos y, desde luego, de hacerse rico” (Puerto, 2004,14).

La elaboracion de las prescripciones estaba regulada por las
Farmacopeas. Este periodo de cambio y desgobierno afecta a una normativa
que necesita un ambiente sosegado y paciente para su actualizacion. Como
dice el farmacéutico catalan Ramén Codina Langlin “desde el momento que
no existe formulario legal y uniforme que sirva de régimen y de norma a las
clases médicas en general, cada farmacéutico para llenar la prescripcion
facultativa se cree autorizado para prepararla a su gusto, escogiendo entre las
formulas publicadas la que mas le cuadra o inventandola a su antojo, si asi le
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place. Con la propagacion de conocimientos que rapidamente transmiten en
este siglo, la publicidad cientifica y la no cientifica se anuncian y ponderan de
continuo medicamentos y creyendo que hay uniformidad en la preparacion de
estos, y que las formulas son las mismas en todas las boticas, los prescriben
sin indicacion ni dosis administrando cantidades variables de principios
activos, segun la oficina donde la prescripcion se haya preparado”. Esta cita
proviene de la revista EI Restaurador Farmacéutico del afio 1874, en el
periodo que se edita en Barcelona.

La aparicién de la industria farmacéutica es un proceso paralelo a la
demanda de las nuevas formas farmaceuticas y la presion provocada por la
invasion de medicamentos extranjeros, sobre todo franceses. Aparece un
nuevo concepto “especificos” y se habla de “especifiquistas franceses”
cuando haciendo una traduccion del francés se denominaran también
“especialidades” (spécialités).

Les spécialiés pharmacentiues sont des médicaments dont
les formules sont publiées, et dont certains pharmaciens s'efior-
¢ent de monopoliser [a préparation ef la vente & leur profitd
grand renfort d'annonces et de réelames,

Figura 4. Jeannel,J; Jeannel,M.(1886).Formulaire officinal et magistral
international.4? ed. Paris, pagina 12.

Diriamos que los especificos eran medicamentos de produccion
industrial, y ahi se produce un corte en la profesion farmacéutica. Se dividen
en “especifiquistas” y “antiespecifiquistas”, a esto se afiade la division a raiz
de las Ordenanzas de 1860 en “Ordenancistas” que a su vez se posicionan
como “antiespecifiquistas” y de corte tradicionalistas, los “no ordenancistas”
eran su opuesto. Para complicar las cosas conviene afirmar que muchos
especificos eran remedios secretos fabricados de modo industrial. A esto se
pueden afiadir las afirmaciones del profesor Javier Puerto sobre la resistencia
de los farmacéuticos esparioles a la industrializacién del farmaco (Puerto,
2004,27). Cabe sefalar la importancia de la aparicion del medicamento
elaborado como objeto de consumo sometido a las leyes del comercio, frente
a la elaboracion de la receta médica en el momento donde se cobraba por el
conocimiento técnico-sanitario. En el fondo como decia el profesor Lopez
Pifiero se resistian a abandonar la ancestral ‘“teoria y practica de
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boticarios”.En 1871 se relne la seccion cientifica del Colegio Oficial de
Farmacéuticos de Madrid (Alegre ; Gil, 1992,48) para discutir la definicion
sobre los especificos. Se acordd desechar la palabra especifico admitiendo la
de especialidades farmaceéuticas. En 1893, el Consejo de Sanidad propuso la
definicidn de especifico a los efectos de la Ley del Timbre del Estado (Gaceta
de Madrid n°183,1-julio-1892,15). Hubo que esperar hasta 1919, siendo
Ministro de la Gobernacion Amalio Gimeno, para que en el Reglamento para
la Elaboracién y Venta de Especialidades Farmacéuticas se supriman las
palabras especifico y remedios secretos.

En el orden académico, nuevos planes de estudios, regulacion de
estudios y organizaciones colegiales configuran el panorama. Solo a modo de
apunte indicaremos que tras la invasion napolednica se afiaden al Colegio de
Farmacia de Madrid, los nuevos colegios de Barcelona, Santiago de
Compostela y Sevilla. El Colegio Oficial de Farmacéuticos de Madrid creado
en 30 julio de 1732, quedd constituido oficialmente cuando Felipe V aprobd
sus estatutos el 21 agosto de 1737. En el caso valenciano, el antiguo “Col.legi
d”Apotecaris de Valencia” creado en 1441, tras la abolicién del régimen foral
valenciano por Felipe V (1707), segun Salvador Rodriguez-Cortelles
(1995,67-71) subsistié hasta 1819. El proceso de creacion del Colegio Oficial
de Farmacéuticos de Valencia culminé el 21 de marzo de 1864.

¢Cudl era la orientacion de estas organizaciones? Los Estatutos
reformados del Colegio Oficial de Farmacéuticos de Madrid, aprobados en
1855, definian a esta institucion en su Articulo Primero como. ‘“una
asociacion cientifica de profesionales de farmacia cuyo objeto es promover y
propagar los adelantamientos de dicha ciencia y sus auxiliares, velar por el
buen orden en el ejercicio de su profesion y contribuir al decoro vy
prosperidad de la clase farmacéutica”. La creacion de los Colegios de
Farmacia se produce por Real Célula de 28 septiembre 1801. El profesor J.R.
Carracido como firma el citado libro (Rodriguez Carracido, 1917,88) indica
que nuestro pais cred estas instituciones mucho antes que las academias
cientificas, “los colegios de Valencia, Barcelona y Zaragoza datan del siglo
XIV... es de suponer que ya anteriormente existian en la forma més modestas
de hermandad o cofradia” . Una pretendida reforma de los estudios unia
Farmacia y Medicina en 1843, y ampliaba la formacion de cuatro a cinco
afios. Dos afios después, los colegios de Farmacia de Madrid y Barcelona se
incorporaban a la Universidad. En afios posteriores se cre6 la Facultad de
Farmacia de Granada y pasaba de Colegio a Facultad de Farmacia de
Santiago. En 1857 aparece un nuevo plan de estudios de seis afios, dos de los
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cuales eran de practica en una farmacia, el titulo obtenido era el de
Farmacéutico Habilitado, titulacion que daba derecho a establecerse en
poblaciones cuyo numero de habitantes no fuera superior a cinco mil; fue
suprimida un afio después. Un nuevo plan de estudios y las Escuelas de
Farmacia que se llamaron “Facultades Libres” aparecieron en 1866 duraron 8
afios. En Valencia financiada por la Diputacion Provincial la “Facultad Libre
inicio su actividad en 1868 hasta 1874 (Loras, 1951, 24). En 1886 los estudios
de farmacia sufren una nueva modificacion, introduciendo las asignaturas en
cuatro grupos , dando una especial importancia a la “Materia Farmacéutica
Vegetal”.

En el orden cientifico, los avances en fisiologia, farmacologia y
bacteriologia obligaran a cambiar el ejercicio de los profesionales sanitarios.
A mediados del siglo XIX podemos constatar la aparicion de una gquimica
cientifica que va a revolucionar los campos de la Farmacia y por tanto de la
Medicina con la aparicion de nuevos principios activos naturales como los
alcaloides y glucosidos, o de principios activos de sintesis con el desarrollo de
la quimica del carbono como la fenacetina(1883) o la antipirina (1884),

Se puede hablar de un transito de la protoquimica a la Quimica
cientifica. Cuando se habla de Alquimia siempre aparecen sus aspectos
esotericos y los charlatanes. Una permanencia que obedece mas que a razones
cientificas a caracteristicas propias del ser humano. Su rastro se va a refugiar
en la Farmacia con aquellos medicamentos Ilamados remedios secretos, y
antes, en algunas referencias en las Farmacopeas. No se puede olvidar la
pervivencia de un preparado medicinal Ilamado Triaca, cuya elaboracion llegd
hasta finales del siglo XIX.

Muchos autores sitian el nacimiento de la Quimica moderna con
Lavoisier (1743-1794). Se constata que en 1808 se seguia la quimica
cientifica de Lavoisier y la nomenclatura botanica de Linneo. Otro aspecto a
considerar es que la medicién de los componentes de los productos sanitarios
se basaba en su peso. (Rodriguez Carracido, 1917,89) indica que los
boticarios valencianos del siglo XIV pretendieron “unificar todas las pesas y
medidas en todo el reino y el mandato de que en las boticas hubiera la pesa de
un gramo”. Hasta 1879 no se introdujo el sistema métrico decimal. Antes, el
sistema estaba basado en la libra medicinal, onzas, dracmas, escripulos y
gramos.

En la segunda mitad del siglo XIX se producen grandes cambios
sociales, econdmicos y politicos. Para algunos historiadores generales la
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decimonovena centuria comienza con la Revolucién francesa, mientras que
otros la retrasan a la derrota de Napoledn. Para la historia de las Ciencias de la
Salud, quiz& comienza con el descubrimiento de la vacunacion por E. Jenner y
el inicio del aislamiento de principios activos como la morfina por F.W.A.
Seturner en 1806. Y el siglo finaliza con el descubrimiento del Salvarsan por
Paul Ehrlich en 1907, el primer quimioterapico inexistente en la naturaleza y
el primero dirigido a eliminar en exclusiva al agente infeccioso de una
enfermedad (lo que se denomind una “bala magica”). En su segunda mitad se
establecieron definitivamente, para las ciencias bioldgicas, el método
experimental moderno y la teoria celular. Se desarroll6 en consecuencia la
revolucion quirurgica, superando el dolor con los anestésicos, la infeccion con
la antisepsia y la asepsia y, finalmente, la hemorragia con diversas técnicas de
hemostasia hasta la transfusion sanguinea moderna. Al final del siglo se habia
establecido la patologia moderna en la clinica y en el laboratorio, centrada en
las lesiones, las disfunciones y las causas de enfermedad, incluidas las vivas
segun la teoria microbiana de la infeccion. Se unificaron la medicina y la
cirugia, tanto doctrinal como profesionalmente, y surgi6 la Higiene publica o
medicina preventiva que conduciria al desarrollo de la Salud Publica. La
salud en las sociedades industrializadas asiste al final de una etapa de
grandes epidemias que estan siendo sustituidas por las enfermedades
infecciosas crdnicas, como la tuberculosis, la fiebre tifoidea o el paludismo,
que dominaran la mortalidad hasta mediado el siglo XX.

La actividad sanitaria y sus profesiones pivotan sobre un tridngulo
formado por Farmacia, Medicina y Veterinaria, donde la Medicina figura en
el vértice superior. Esas formas de dominio y competencia han sido
observadas por Porras Gallo en una situacion de emergencia como sea una
epidemia. Si durante el siglo XIX van surgiendo de la Medicina
especialidades, en el caso de la Farmacia van adquiriendo protagonismo la
Quimica y la Biologia. En el caso de la Veterinaria esta queria huir de la
imagen de “medicina equina, del forjado y colocacién de herraduras y la
practica de sangrias”. C6mo dice Porras Gallo (2009,493-494) ““ la renovacion
de la Veterinaria y su reorientacion hacia temas de Salud Publica y problemas
de los animales de produccién era la via mas idonea y casi obligada para
poder hacer frente al momento crucial en el que se encontraba esta profesion,
como consecuencia de la sustitucion de los caballos — principal cliente de los
veterinarios — por los vehiculos de motor. La Veterinaria podia ser
competitiva frente a otros profesionales sanitarios en el desempefio de algunas
tareas de Salud Publica. Ahora bien, estos intentos de afirmacion del rol del
veterinario en el terreno de la Salud e Higiene Pablicas chocaron frontalmente
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con la supremacia que la clase médica venia detentando en el ambito de la
Microbiologia”.

Con la Revolucion Industrial los avances cientificos se extendieron a
la tecnologia de las industrias posibilitando la celebracion de Exposiciones
Nacionales e Internacionales donde mostrar sus descubrimientos. Los
productos farmacéuticos van a concurrir a estos certamenes. La celebracion de
la Exposicion Farmacéutica Nacional en 1882 tuvo dificultades y tardd mas
de 10 afos en realizarse por falta de estimulo entre los farmacéuticos y falta
de recursos econdmicos. Una de las caracteristicas del siglo X1X es el transito
de una profesion farmacéutica artesanal. Si antes profesién y ciencia andaban
juntas ahora se separan. Por un lado, los farmacéuticos que se dedican a la
investigacion cientifica tanto en laboratorios publicos como privados, de la
naciente industria. Por otro, los farmacéuticos que realizan su ejercicio
profesional en la oficina de farmacia.

En las farmacias la elaboracion de productos para favorecer la salud
adquiria varios niveles. El primero era la elaboracion individualizada de
prescripciones de los médicos. Un segundo nivel era la elaboracion masiva de
formulas propias y ajenas. A su vez, se podian iniciar actividades de
distribucidn, tanto de especialidades propias como nacionales y extranjeras.
La expresion “de todo en botica” iba adquiriendo otros contenidos seguin
cambiaban las épocas. EI médico Rodrigo Pertegds en un estudio sobre los
boticarios valencianos del siglo XV cita las diversas actividades, “los
boticarios de Valencia, como comerciantes que eran en especies y drogas,
como elaboradores de dulces y confituras, y como fabricantes de cirios...”
(Rodrigo Pertegés, 1929,111).

Antes hemos escrito sobre las relaciones de los drogueros y
farmacéuticos como proveedores de materias primas. Conforme avance el
siglo XIX, esa distribucion de drogas va adquiriendo dimensiones mayores y
sera abordada por sociedades mercantiles. Vamos a citar las que aparecen en
nuestra investigacion. En Francia a mediados del siglo XIX , los
farmacéuticos crean un concepto empresarial al que denominan “Farmacia
Central*“ para dar soporte a la actividad de las farmacias. En nuestro pais,
tanto en Madrid como en Barcelona surgen movimientos asociativos entre los
farmacéuticos que no llegan a cuajar. En 1882, Ramon Jordi Gonzélez indica
que surge la “Sociedad Farmacéutica Espanola” (Jordi Gonzélez, 1997, 456)
para surtir a las farmacias de materias primas para ejercer su actividad, la
nueva sociedad es continuadora de la empresa G. Formiguera y Cia. Al
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fundarse la “Sociedad Farmacéutica Espafiola” segin Ramoén Jordi Gonzalez
se aportaron 300.000 pesetas en productos quimicos, farmacéuticos,
especialidades y utillaje de laboratorio. Hemos encontrado en la publicacion
La Farmacia Espafiola, organo del Colegio Oficial de Farmacéuticos de
Madrid, dos anuncios que se publicaron a péagina completa y en las dos
Gltimas péaginas. En estos reclamos publicitarios, se indica el afio de
fundacion (1882), la composicion, (600 farmacéuticos accionistas) vy el
capital (2.500.000 pesetas) que ha aumentada tras pasar trece afios de su
fundacion. Ademas se observa que un tercio de los productos anunciados son
especialidades muchas de ellas extranjeras. En este trabajo de investigacion
recogemos la aparicion del anuncio de Pildoras Restauradoras del Dr.
Formiguera (EMV n°75 y LP n°® 67). En 1865, Joan Uriach Feliu y Joaquin
Alomar Font crean una sociedad para el comercio de drogas(Jordi
Gonzalez,1997,454).

La industria farmacéutica se origina en los Ilamados laboratorios
anejos a la farmacia. Solian ser dependencias adjuntas al establecimiento
farmacéutico, siendo el farmacéutico y el propietario la misma persona. Su
decadencia segin Ramoén Jordi Gonzalez ( 1987, 82) llega hasta “cuando la
Ley de Bases de Sanidad de 1944, se autorizaba nada méas que la existencia de
laboratorios anejos hasta que el titular dejard de serlo y por traspaso”. El
movimiento empieza cuando en la botica empiezan a coexistir las formulas
magistrales y los preparados de prescripcion con los “medicamentos”
envasados. Ponemos las comillas dadas por las diferentes denominaciones
para lo que hoy conocemos como medicamento . Estos medicamentos
envasados van a ser de procedencia extranjera, donde la industria quimica se
ha desarrollado antes. Entonces, segun su capacidad econdémica, algunas
boticas comienzan la elaboracion de preparados medicinales. Aln asi Ramoén
Jordi Gonzalez, en la anterior publicacion citada, cuestiona que “la
preparacion en las farmacias de medicamentos seriados en forma de
especialidades farmacéuticas constituya un germen de industria
farmacéutica” por cinco motivos que conviene recordar:

e Los grandes descubrimientos terapéuticos en el campo de la
farmacologia se habian producido en el extranjero.

e EIl impulso que mueve a los farmacéuticos a elaborar
especialidades farmacéuticas, no es un impulso creativo sino
Mas bien defensivo y sin visién de futuro industrial aplicada al
medicamento.
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No se conocen datos y parece ser que no existe un deseo de
arriesgar capital para impulsar el estudio o favorecer la
busqueda de medicamentos para industrializarlos.

El sentido comercial de algunas farmacias grandes y mas
concretamente concesionarios, distribuidores, representantes
etc. crecidos fuera de la farmacia predomina mas que un
espiritu deseoso de conseguir nuevos descubrimientos como en
Francia, Alemania, Estados Unidos, etc.

Se pueden contar con los dedos de una mano los nombres de
farmacéuticos y firmas comerciales catalanas que han llegado a
los afios sesenta de nuestro siglo con un impulso creativo en el
campo del medicamento. Y de los pocos, algunos han
claudicado y servido de cabecera de puente favoreciendo la
implantacion de las multinacionales del medicamento.
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LA FARMACIA BEPAROLA

SOLEDAD FARRACEUTIC ESPAFOL

ANTIGUA CASA & FORMIGUERA Y COMNPARIA

L. GAZA Ex coManDITA
CAPITAL: 2.500.000 PESETAS

smsmemememe BARCELONA. TALLERS. 22 esenssemsne

(iaen fondads en 1852 con un nicleo de 600 accicnistas, todos fuemacéutions,
y creads ol objeto de proporcionar & In elase furmacdutics espaniola toda suerte
de ventajas &0 A5 COMPELS ¥ ventes.

Empreea ln mfis importante, por su capital y amigo, que la clase farmacin-
tica ha realizado en Espafin, ¥ ooya importancin comereial estd 4 In altura de las
caian mén foertes dedicadas 4 este rmo,

Completo snrtido de productos quimicos y farmacénticos para la industria,
Ins artes y especialmente pars Ia Farmacin, Droguerfs y Herboristerin farmacéu-
ticns; Especinlidades nacionales y extranjeras; Aguss minero-medicinales; Apa-
ratos y utensilios para farmacia y laboratorio. Fspecialidad en alcalfides y pre=
parsdos farmacéutions pures. Preduetes parantidos. Rescloeidn de coneultas
sobre explotacidn de productcs v sobre cuestiones profesionales d los seflores
asociadoa. Facilided de propagends para los mismos y parn todo farmacéution
eapanol.

Precios eorrientes periidioos, y epecinles para easos determinados ¥ gue eu
iraportands lo exija.

Envios ripidos por correo ¢ d gran velocidad de articulos nesesitados con ur-

La Sociedsd Farmuedutics Fspafiols tiene e sus precios Ia norma de poner-
los lo més econdmico posible, dentro de una buena calidad d6l producto.
Direceidn:

SOCIEDAD FARMACEUTICA ESPANOLA

L GAZA EN COMANDITA. —TALLERS, 22
APARTADO 68

BARCELONT.A

Figura 5. La Farmacia Espafiola, 24-1-1895, pagina 62.
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Figura 6. La Farmacia Espafiola, 24-1-1895, pagina 63.

En nuestro entorno mas proximo, Amparo Soler Saiz y Eugenio
Portela, han colaborado en el estudio de la Quimica. La farmacéutica Amparo
Soler Saiz realizé una tesis titulada “Aportacion al estudio de la literatura
periodismo médico-farmacéutico espafiol
presentada en la Universidad de Valencia en 1979. Pese a utilizar revistas
destinadas a profesionales, de este trabajo nos interesa destacar
dependencia casi absoluta con respecto a la literatura quimica francesa no se
corresponde con el potencial real de la época, y por tanto, resulta perjudicial
para la quimica espafiola. En efecto , a mediados del siglo XIX
importancia de Alemania y Gran Bretafia, en cuanto a la quimica se refiere,
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era mucho mayor de lo que a través de nuestro estudio pudiera deducirse”
(Soler ;Portela,1979,79) .

Para dificultar la entrada de productos extranjeros se acudio a politicas
aduaneras y el registro de patentes, dado que se acusaba a muchos de estos
productos como “remedios secretos”. Como veremos posteriormente, uno de
los mayores anunciantes “Las Pildoras Holloway” asi era considerado. Para
confirmar estos datos acudimos a la obra colectiva Estudios Historicos de
Espafia siglo XIX-XX donde nos aparecen datos estadisticos sobre Patentes
(EHE,2005,853-860). Para el afio 1886 existen 1.010 solicitudes, de éstas por
su procedencia; 362 de residentes, 648 de no residentes y se autorizan 927.
Por paises corresponden a los méas avanzados industrialmente como Alemania
(91), Gran Bretafia(100), Estados Unidos(117) y Francia(235).

Una de las razones esgrimidas por Soler y Portela es la siguiente: “La
fijacidn espafiola a Francia, que se dio en muchos otros aspectos de la cultura,
pudo estar causada en nuestro caso por el hecho de que en el momento en que
la ciencia de nuestro pais qued6 al margen de la europea, la vigencia de la
quimica correspondia a los cientificos franceses. La reincorporacion no pudo
realizarse de una forma critica y subsistié una influencia que de no haber
mediado ninguna discontinuidad hubiera quedado mermada “. En nuestra
investigacion hemos constatado la presencia mayoritaria de publicidad de
productos medicamentosos franceses en los periddicos estudiados. Denotando
que en la investigacion de Amparo Soler se utilizaron publicaciones
periddicas médico farmacéuticas: El Restaurador Farmacéutico, El Siglo
Médico y La Espafia Médica. Observacién importante dado que se dirigian
tanto a prescriptores como elaboradores de las prescripciones.

La presencia francesa se trasmitio por su modelo farmacéutico de
ejercicio. Hay una personalidad farmaceéutica francesa, Francois-Laurent-
Marie Dorvault (1815-1879) que a los veintinueve afios publica un libro
“L’Officine ou Repertoire Général de Pharmacie pratique”, més conocido
como “L’Officine” o el ”Dorvault”. Se realizaron innumerables ediciones en
Francia y fue traducido al castellano a partir de la segunda edicién francesa.
En nuestra bibliografia hemos utilizado la publicacién francesa de nuestro afio
de estudio 1886, corresponde a la undécima edicion en ese pais. Las acciones
de este farmacéutico en la mejora de la farmacia no quedaron ahi : en 1852
crea con otros farmacéuticos la “Pharmacie Centrale des Pharmaciens de
France”,un almacén de fabricacion y distribucion de productos farmacéuticos
que inicia sus actividades comerciales a principio de 1853. Sus catalogos eran
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editados con traduccion al Inglés, aleman, espafiol, italiano y portugués. Dos
afios después cambia el nombre en ‘“Pharmacie Centrale de France” y nosotros
la denominaremos ‘“Farmacia Central”. Esta entidad en 1867 se fusiona con
la “Maison de Droguerie Menier”, una distribuidora del sector fundada en
1816. La actividad de Dorvault concluye fundando en 1860 la revista
mensual L"Union Pharmaceutique, que se distribuia entre los socios de la
Farmacia Central. Este modelo tendra su replica en Espafia con la “Farmacia
General” de Fernandez Izquierdo en Madrid que también publica Los Avisos
los dias 10, 20 y 30 de cada mes, dirigido por el propio Fernandez Izquierdo.
En Barcelona ya hemos comentado como surge la “Sociedad Farmacéutica
Espafiola ““ que también publica el Boletin Farmacéutico dirigido por Ramén
Codina Langlin.

La prensa diaria y la publicidad en Espana en la
segunda mitad del siglo XIX.

El papel social de la prensa ha sido ampliamente descrito por diversos
investigadores especializados. Se ha analizado preferentemente, su
perspectiva politica en la medida que son instrumentos béasicos en la
conformacion de opiniones. También sus relaciones con la vida cultural y
social de los &mbitos donde se editan y difunden. Ahora pretendemos situarlo
en el terreno de la salud observando el papel que desempefia en la lucha
contra las enfermedades. En el periodo estudiado la prensa periddica va a ser
un vehiculo para desarrollar actividades cientificas nuevas, como la Biologia.

La prensa y la publicidad forman un binomio inseparable desde sus
mismos inicios en el siglo XVIII. Los profesores Laguna y Rius han estudiado
los anuncios especificos del Diario de Valencia en 1790-94, donde los
denominan “créonicas de un mundo pequefio”, destacando que constituyen una
parte fundamental de sus contenidos. También es conocido como a partir de
los afios treinta del XIX, La Presse de Girardin se convierte en campo de
experimentacién acerca de como la publicidad podia ser la gran via de
ingresos que permitiera abaratar los precios de venta. La publicidad fue la
salvacion o su contrario de muchas publicaciones, los datos (Weill,1962,145)
de Le Siécle son reveladores: “Tenia 30.000 abonados , de ellos 10.000 en
Paris y 20.000 en provincias. Los ingresos regulares que daban estas
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suscripciones ascendian a 170.000 francos. Los gastos fijos comprendian
50.000 francos de administracion, 100.000 de redaccion, 64.000 de
composicion tipografica, 30.000 de interés por el capital invertido. Esto hacia
240.000 francos. La diferencia de 74.000 francos entre los ingresos y los
gastos tenian que cubrirla los anuncios. Estos produjeron el primer afio 45.000
francos, el segundo 177.000, el tercero 134.000, el cuarto 127.000 (de ellos
50.000 francos de malos valores). Hay, pues un ingreso importante, pero muy
variable, que hay que estabilizar por medio del arrendamiento; el director
firma en 1840 un contrato arrendando las 5/6 partes de la cuarta pagina del
periddico por el precio anual de 180.000 francos”.

La publicidad influye en la supervivencia de los periédicos diarios.
Estas publicaciones tenian un precio elevado entre otras causas por:

e Precio elevado del papel, se disminuye su coste cuando se
sustituye el papel de trapos por el papel de pasta madera.

e Dificultad en distribucion ejemplares. La venta mayor es por
suscripcion mas que por venta directa.

e Publico lector escaso, alto nivel de analfabetismo.

Se recurre a la estrategia de abaratar costes para reducir el precio del
periddico y aumentar el nimero de lectores. A su vez esto conlleva aumentar
la tirada y entonces acuden los anunciantes aumentado el nimero reclamos
publicados. Un estudiante de medicina, Manuel Maria Santa Ana
(Sevilla,1829-Madrid,1894) estuvo exilado en Francia en 1844 durante dos
afios y debio conocer La Presse de Girardin. Cuando retorna a Madrid funda
La Carta autografa, un precedente de lo que sera una agencia informativa.
Girardin conecta con la publicacion cuando en 1846 se inaugura el telégrafo
eléctrico entre Madrid e Irin. Santa Ana, un auténtico personaje de la
comunicacion fue propietario del diario La Correspondencia, la Sociedad
General de Anuncios, una imprenta y una fabrica de papel. (Alvarez
Fernandez,1981,174-177)

La publicidad estd abandonando el uso de los voceros y las hojas
volanderas, el inicio de la publicacion de anuncios en la prensa diaria supone
la aparicion de la publicidad como actividad comercial. A mediados del siglo
XIX esta actividad comunicativa se origina por:

e EI proceso de industrializacion desencadenado por la
Revolucion Industrial.
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e Traspasar el ambito regional y llegar a méas consumidores y
distribuidores.

e Lacreacion de “marca” para aumentar el consumo

e Un mayor conocimiento de su producto. Poner en contacto al
fabricante con el consumidor.

e Una nueva mentalidad comercial y empresarial.

Las relaciones entre los anunciantes y la prensa constituyen uno de
nuestros objetivos méas complejos, dado que en este periodo se estaba
estructurando esta actividad. En Paris, Charles Louis Havas funda la Agencia
Havas en 1835, como un servicio de traduccion de noticias extranjeras. En
1845 Charles Duveyrier funda la “Société Générale des Annonces”, aparece
una figura que se sitla entre las empresas de prensa y los anunciantes.
Ademas tiene la exclusiva publicitaria, a cambio de una cantidad anual y la
exclusiva por 25 afios de los periddicos de mayor tirada en Francia como, La
Presse, Le Constitutionnel y Les Journals des Débats. Esta aventura
empresarial de Duveyrier finaliza tres afios después (5 de abril 1848) segun Le
Presse. En 1852 la Agencia Havas ofrecia servicios de traduccion,
informacion y publicidad tanto de medios nacionales como extranjeros.

En Espariia, el afio 1867 surge la Agencia Fabra ( Valls, 1988,166-
167) cuando quiso ofrecer noticias internacionales firmé un contrato con la
Agencia Havas. Podemos decir que esta agencia monopolizé las noticias del
exterior, desde 1870 hasta 1901, cuando los periodicos diarios nacionales
enviaron corresponsales a Paris. Al producirse el reparto mundial de agencias
por zonas de influencia, Espafa aparece dentro la Agencia Havas (1913).

Los primeros publicitarios que vamos a llamar ‘“agentes” eran
comisionistas de anuncios y de comercio en general, y asi suelen aparecer en
las guias comerciales consultadas. Eran intermediarios entre el anunciante y
el diario. Surgen para los anunciantes de fuera del ambito del diario, ya que
los anunciantes locales se podian dirigir directamente a la redaccion del
periddico. De todas formas en Valencia no hemos encontrado ningin agente
ni agencia de publicidad por estas fechas. Para el afio de investigacion de
nuestro trabajo en el apartado de Agencias de Publicidad, hemos encontrado.

Para Barcelona en (Bailly-Bailliere,1886, 829) aparecen:

e Grafien y comp?, Princesa, 42.
e La Propaganda espafiola, Palma de San Justo ,9.
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e Roldds y comp?, Escudillers, 3.

Para Madrid en (Bailly-Bailliere, 1886, 245) aparecen:

e Bentfeldt (Gustavo), Tudescos, 39.

e Bill y comp? (Alejandro), Rubio,24

e Empresa de anuncios en los tranvias, Cadiz, 9.

e LOpez (Manuel), Esparteros,1

e Martin (Isidro), Jardines, 19.

e Runqui (Aquiles), Fuentes, 6.

e Saavedra (C.A.), Sordo, 31.

e Storr (Ricardo), Valverde, 19. Agencia de publicidad la mas

antigua en todos los periddicos nacionales y extranjeros, telones de
teatro, tranvias y demas medios conocidos.

Ahora siguen dos nombres de interés por las actividades que desarrollan y
el lugar de su procedencia.

c5> DURAN (Salvador) — Agen-
te de esate Axvamio y de olros
grandrs sndicadores de Euwropa,
que  proporcionan publica-‘«hl
umversal . — Fijaciom de carleles
yanuncior en log Kioskos y cua-
dros rspocinles ziluadns para
este objoto en los puntos mas
roncurridos de la ciwdad —Dis-
tribucion oen lax calles vy a domi-
cilio de hojas, circulares, perié-
dicos, invitaciones, ele. — Anun-
cros en los riddicor mar im-—
portantes —Sargento, 7, Malaga

£ Azcarate & F. Ducos (H).— Pu-
blectte vinseole .nteraationale,
Satut=Joan de Luz (Basses-Pyre
noes) Fraocwm —Se recibrnanun-
clos para loas '.)Orublu-"- iMoo
las de Frawmecia, Fspafio, ltalia,
Belyica y Suiza — Se admiten
comision &« de vinos — Tar:fo
[ranco a quirn la pula.

Figura 7 . Anuario Bailly-Bailliere,1886, pagina 245.

Observese que su aparicion no sigue el orden alfabético, asi mismo el
sefior Duran aparte de ser el “Agente” de este Anuario, indica su domicilio en
la calle Sargento nimero 7 de Malaga. El otro anunciante es Azcarate & F.
Ducos, que debe ser el socio francés, domiciliado en San Juan de Luz. Estan
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especializados en anuncios para “periodicos” de vinos de Espafa, Francia,
Italia, Bélgica y Suiza.

Siempre que hemos podido realizamos una mirada en los alrededores
informativos, sobre todo en una actividad con tan poca documentacion como
los inicios de la publicidad. En la Agenda e Indicador de Madrid para 1882 ,
aparecen como Agencias de Publicidad (pagina 56) las siguientes:

e Escamez D. Antonio, Preciados, 35.
e Quintanilla D. Manuel, Fomento,23.
e Storr D. Ricardo, Ballesta, 7.

De estos tres agentes, solo continua anunciandose en 1886, D. Storr
aunque cambiando de direccion postal.

También aparecen otros soportes de publicidad como los carteles en
edificios y calles, asi como en un nuevo medio de locomocién como los
tranvias. En los dos periddicos analizados aparece la posibilidad de anunciarse
en ellos.

ANUNCIOS®.

S-a admiten en todoe los coches de la
Tran-vin, en cromos para fijarse en
los tableros del interior del coche ¥
grabades en los cristales, & precics
muy reducidos. .
Despacho, calle de Alboraya, 42
y 44; taller de grabados en cristal, !

Figura 8. El Mercantil Valenciano, 13-1-1886, pagina cuarta.

ANUNGIOS.

Se admiten en todos los coches de la
tran-via en croinos, para fijarse on ios
tableros del interior del coche, y gra-
bados en los cristales, & precios muy

reducidos,
Despache, calle de Alboraya, 42y 44,
taller de grabado en cri tal, 121R

Figura 9. Las Provincias , 13-1-1886, pagina cuarta.
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En el caso de la publicidad sobre la salud se va a centrar
mayoritariamente en los anuncios sobre productos medicamentosos. Ya
hemos comentado en algun apartado las cautelas en la denominacion de lo
que actualmente conocemos por medicamentos. Si la publicidad como
actividad est& en sus inicios, los estudios sobre ella tampoco son abundantes.
En 1972 aparece la publicacion “Propaganda y Medicamentos” de Ramon
Jordi Gonzalez y tres afios después “Estudio Historico de la Especialidad
Farmacéutica en Espafia” de Maria del Carmen Francés Causape, que tiene un
apartado sobre publicidad. Llama la atencion el empleo de la palabra
Propaganda cuyo uso, acordado de modo general se utiliza desde hace afios
para la publicidad ideoldgica o politica. Para finalizar una definicién de
publicidad del catedratico de Historia de la Farmacia de la Universidad
madrilefia, también coleccionista de articulos publicitarios relacionados con la
profesion y que dedico su tesis de licenciatura al escritor Antonin Artaud. “La
publicidad ,entre otras cosas, es un exudado de la cotidianidad, una forma
menor de arte, mas o menos popular, y una fuente de informacion”(Puerto,
2004,56).

El mercado periodistico en los ochenta

La ciudad de Valencia, a fines del siglo XIX, era una populosa urbe, la
tercera mas poblada después de Madrid y Barcelona, sumida en constantes
trasiegos mercantiles la mayor parte de ella, siendo eco de las mdultiples
problemaéticas que rodeaban a los habitantes de su abastecedora periferia,
albergando unas elites dirigentes nada ajenas a los rumbos politicos de la
propia Nacion.

Diariamente, cada valenciano que supiese leer y tuviese la cantidad de
5 céntimos de peseta en su bolsillo, podia elegir entre 7 periddicos distintos, y
a lo largo del afo, entre 48 publicaciones que iban desde boletines de
sociedades concretas, pasando por semanarios de distinto signo -alguno de
ellos escrito en valenciano- hasta revistas monograficas de muy diverso tipo.

Entre estas publicaciones, ademas de los dos diarios de referencia que
hemos seleccionado, también destacan los periédicos de anuncios que se
lanzan al mercado en estos afios. En primer lugar, el Diario de Avisos de
Valencia, publicado en el primer semestre de 1884 que dejé de salir el 1 de
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julio después de 156 dias de vida. En el mismo mes que el anterior, cesaba El
Eco de Valencia, subtitulado “diario de Valencia” y El Papel, “periodico
religioso de noticias. Organo defensor y propagador de la doctrina catdlico-
democratica”, del que tan solo se publicaron tres nimeros. Es el caso también
del “Diario politico independiente”, titulado El Defensor de Valencia, que se
publicara entre abril y julio de 1888. Su lema, “Todo por Valencia y su
provincia”, expresado de forma reiterativa en su primer nimero, identifica un
cierto tono nacionalista acorde a las corrientes regionalistas del momento. En
1889 se suceden las iniciativas para crear publicaciones basicamente de
anuncios con reparto gratuito. Asi, en enero de 1889, Francisco Carridn
Muedra solicitaba permiso al Gobernador para publicar el semanario El
Anunciador Valenciano, “con el objeto unico y exclusivo de insertar
anuncios del comercio” y repartirse gratuitamente por Valencia y principales
poblaciones de la provincia. Después, nacian El Cid Anunciador y El Veloz
Anunciador, con idéntico planteamiento. La experiencia se repite con El
Anunciador, un “Diario de noticias, literatura y anuncios”, aparecido el 3 de
septiembre de 1890, del que tan s6lo se publicaron 4 ndmeros; un diario de
“Avisos y noticias”, con el conocido titulo de Diario de Valencia, que tan solo
duré la primera semana de enero de 1893. Como se comprueba, ninguna de
estas iniciativas donde la publicidad se convierte en el objetivo basico logrd
superar el trimestre de vida.

La mayor parte de estos diarios presentan unas caracteristicas formales
muy parecidas: son ejemplares de cuatro paginas, con un tamafio de cuatro
folios cada una de ellas y una division de cinco columnas por pagina. La
principal novedad de esta etapa sera la incorporacion del teléfono a los datos
registrales que figuran en la cabecera en 1888. Hasta su incorporacion, los
flujos informativos (Laguna-Martinez,1992,88) viajaban a través del correo,
telegrama y telégrafo, su intervencion por irregularidades en el servicio de
correos, secuestro de telegramas y corte de lineas telégrafo suponia una forma
de censura. El pionero ser4 Las Provincias con el nimero 16; luego El
Mercantil Valenciano con el 62; y asi hasta el resto. El teléfono, a medida
que la red vaya creciendo, impulsara el periodismo informativo y abrira las
puertas al periodismo de crimenes que inaugura el ocurrido en la calle de
Fuencarral de Madrid. Diarios como ElI Mercantil Valenciano dedicaran,
como si de una seccion fija se tratase, su espacio y su atencion a este suceso
desde julio de 1888 hasta junio del siguiente afio. Otros, como Las Provincias,
se negardn a publicar este tipo de noticias, por considerarlas “impropias de
hogares decentes”.
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Caracteristicas de los anuncios.

Los anuncios son recuadros informativos que aparecian
mayoritariamente en la pagina cuatro. En muchas ocasiones estos anuncios se
repiten bastantes dias y entonces aparece lo considerado como un gran
anunciante. Ahora bien en nuestro vaciado manual con material de
microfilm, en aras a una mejor visualizacion, minimizar al maximo la pérdida
de vision y realizar su mejor lectura, hemos utilizado una dptica de aumento.
Por tanto nuestra ficha de papel reproduce el anuncio no a escala 1:1 sino
aumentada. Para no perder esa informacion anotamos en cada una de las
fichas de trabajo todos los dias de insercion del anuncio, hemos primado mas
la informacion que el espacio ocupada. Por estas fechas, creemos es mas
importante la frecuencia del anuncio que su tamafio. De hecho veremos casos
de anuncios de gran tamafio cuya frecuencia es de pocas inserciones. Para su
reproduccidn en esta publicacién hemos procedido a escanear todo el material
obtenido a partir de material microfilmado, y mas recientemente a partir de

soportes digitalizados. Por ello aparecen diversas calidades dependiendo del
momento y soporte utilizado.
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Figura 10. Ejemplo de Ficha en papé de Trabajo.

Un diario se componia de una administracion, una redaccion donde se
encontraban los periodistas y gacetilleros y tenia asociado un taller de
impresion, que muchas veces, en los grandes rotativos se encontraba en el
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mismo edificio. Por varias razones, una, para poder publicar las noticias de
Gltima hora y otra, para disponer de una libertad e independencia de
publicacion que se podia poner en peligro si se compartia la imprenta.

En Prensa, la maqueta del periddico es el modelo o forma de como va
a ser una plana del diario. El confeccionador va distribuyendo los espacios y
por tanto se dice ” imponia su dictadura” sobre todo con la disposicion de
espacios fijos para informacién ya conocida, como pueden ser la publicidad y
los avisos oficiales. La distribucion del espacio en aquella época se hacia a
mano (letra a letra), en tiras llamadas columnas, la plana de los periddicos
investigados constaba de cinco columnas. Esto respondia a criterios
tecnologicos, (Gurtler,2005,61) , citando a un periddico emblematico como
El Times londinense indica que ese cambio se produjo cuando adoptod las
prensas Stanhope, una prensa plana metalica que sustituy6 a las antiguas de
madera “que ademds de una calidad de impresion superior y aumento de la
tirada... hacian posible formatos de periddico significativamente mayores.
Esto comportd que a partir del 30 enero de 1809 las ediciones de los lunes
se editaron a cinco columnas. Esta disposicion a cinco columnas se adopto
con caracter general desde 1811”.

La disposicién en el espacio de la publicidad que ha aparecido en los
diarios estudiados ha sido de diversas maneras, que conforman diferentes
tipos de anuncios:

e Entradillas o Reclamos: anuncios de texto breve que aparecen
en la primera plana, en otro tipo de letra y muchas veces
remiten a un anuncio en la plana cuarta.

e Generales: publicados en la Gltima pagina, encartados con
algun filete negro, algun dibujo y distinto tipo de letra .

e C(lasificados: conocidos también como anuncios por
“palabras” suelen acompafiar alos anterioresy en la tltima
plana.

¢ Noticia: son publicidad enmascarada entre la informacién

y en sus planas. A veces solo cambian el tipo de letra.
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Todo discurso publicitario tiene un texto y una parte grafica. El
texto publicitario contiene la informacién que se distribuye en tres
apartados : Titular, Cuerpo y Cierre. En la parte grafica situamos los
aspectos tipograficos e ilustrados (dibujo, grabado, fotograbado...).

El Titular suele apelar al nombre del producto del que se informa,
en €l suele intervenir recursos tipograficos. Cuando la publicidad se haga
mas creativa puede aparecer un “antetitulo” para llamar la atencién del
lector.

El Cuerpo es la parte central de reclamo publicitario.Es la zona de
la argumentacion, donde se va inducir la compra del producto. Usando
desde el charlatanismo a la argumentacion cientifica. El espacio donde se
colocan las citas de autoridad. Aunque los premios y medallas obtenidos
por el producto suelen acompafiar al Titular.

El Cierre es la parte de abajo, el final del anuncio, donde aparecen

las conclusiones o beneficios del producto y el lugar donde comunicar
donde se puede encontrar el producto publicitado.

ENBARAL.

Sus VOMITOS INCOERCIBLES, NAUSEAS, mareos, DISPEPSIAS, etc, Se
curan con una sola cucharada del CITRATO EFERVESCENTE AL CERIO de ‘
MILLA, farmacéutico »n Deuia.

Dr POSITAROS —Walenecia: Cesta: v Dr. (liment.—CabQﬁﬂ'.
Moral-s.—€'areagente:  Bomora,.—®equena: Simarro —Utiel;

Cubells —Aleira: Fou'na—¢ Iberique: Fabra.—Gandia: Chelv’

Figura 11. Ejemplo de los tres elementos de un anuncio.

En aquellos tiempos, la parte grafica se resolvia con los recursos
tipogréaficos, el uso de los distintos ornamentos Yy algin dibujo o grabado.
Procedimientos como el fotograbado, huecograbado y offset todavia no
habian sido descubiertos por aquellas fechas. Esto hace que el balance entre
texto e imagen, en aquellas fechas sean citados como recursos graficos, se
encuentre inclinado hacia el texto. En la fase de redaccion del trabajo de
investigacion nos hemos visto obligado a usar una serie de palabras como:
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aviso, reclamo, anuncio, prospecto, proclama... para no repetir en exceso las
palabras como “anuncio” y “publicidad”. Estas palabras a lo largo del tiempo
han tenido diferentes significados y su estudio histérico-filoldgico no es
objeto de nuestra investigacion.

Ademas nos hemos tenido que dotarnos de algunos recursos
procedentes del mundo de la Artes Gréaficas para describir los anuncios. La
edicion de un periodico se componia de dos operaciones: la composicién y la
impresion. En la composicién intervenia el cajista o tipografo que debia
conocer los recursos de la tipografia. La tipografia, en el diccionario de la
RAE 21led. se define como” arte de imprimir”. Hemos consultado el "Manual
completo de Tipografia Espafola” de Antonio Serra y Oliveres, publicado en
1852 por la Libreria de D. Eduardo Oliveres de Madrid . Esta publicacién se
vendia por suscripcion y el autor comunica que el editor valenciano D.
Mariano Cabrerizo, “ ha suscrito veinte y tres ejemplares”.

Este texto coetdneo con el periodo estudiado nos proporciona la
terminologia del momento. Los citamos a modo de diccionario, su descripcion
procede del texto de Antonio Serra, que publica un diccionario en las paginas
249 hasta 266 de su publicacion:

Bastardilla.-Caracter declinado, inventado en Italia.

Bigote.-Una raya en figura de lanzaderas que sirve para separacion de
materias y otros objetos.

Blancos.- Separacion que se pone entre las paginas y las lineas.
Caracter.-Todos los signos tipograficos que sirve para la impresion.

Corondel.- Filete grueso de cuerpo que se ponen para division de
columnas.

Cuerpo.- El grado de la letra.
Cursiva.- (V.Bastardilla)

Errata.- Las equivocaciones en la colocacién de los tipo que se
cometen al componer.
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Filete.-Tiras largas y delgadas de metal a la altura de la letra siendo de
raya gruesa, delgada o de dos finas

Mayusculas.- Letras capitales del alfabeto.

Minusculas.-Las letras correspondientes a la caja baja.

Ojo.- La parte que en relieve forma la letra en su estremo de la misma
Orlas.- Vifietas y otros adornos fundidos de varios tamafios y dibujos.
Tipo.- el molde de cada letra.

Versales.-Las letras mayusculas.

Versalitas.-Las mismas solamente de 0jo mas pequefio.

Vifetas.- (V.orlas)

VINETAS DE COMBINACION.

coerpD .

99y 243
269 302
230 503
301 305

9Y3 -—oo—a—0— O —Omcmoo0-0-0 (14
534 COOCOMUEHIINCKINOCOGODOGOOCCRTY a4
138 = ad Bl SRR PP RIS PPEIPOED
438 I07

| reevaeta bt L ST ERARR R 308

2 1

Figura 12. Serra Oliveres, A.(1852) Manual Completo de Tipografia
Espafola. pagina 317.

Una de las denominaciones mas tipograficas gira alrededor de la
palabra “Caja “. Se trata de un cajon con divisiones donde se alojan cada
uno de los tipos metalicos de las letras. El que maneja ese “caja” se le
puede llamar cajista, pero también componedor. Otros términos son: Caja
Alta y Caja Baja, segun la zona donde se encuentran los tipos. Si estan
arriba se habla de “caja alta” y lo contrario. Pero también sirve para
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denominar a las letras. En la Caja Alta se encuentran las mayudsculas y en
la Caja Baja las mintsculas .

La disposicion de estos anuncios puede ser en vertical u
horizontal.

Vertical Horizontal

A su vez el texto puede estar enmarcado por diversos recursos graficos
que se llaman filetes , de diferente grosor y forma. Pueden ser lineas, bolas y
otros recursos graficos, pero enmarcando el texto. Se trata de distinguir el
espacio publicitario dentro de una plana del periodico.

La composicion basica de los reclamos publicitarios tiene una
amplitud de una o dos columnas, la longitud podia ser mayor, y para precisar
introducimos los formatos de anuncio que denominamos horizontal y
vertical . Lo que en publicidad se llama “modulo” seria un espacio de igual
ancho que largo, en nuestro caso un cuadrado de la anchura de una columna.
A veces, para dar una idea del tamafio contamos las lineas de texto
publicitario, todas las lineas incluidos los titulares. Estd claro que los
anuncios mas impactantes a la vista del lector son los mas grandes, dado que
los llamados recursos graficos todavia son escasos, suele aparecer algun
dibujo o grabado. Por tanto tendremos anuncios a 5 columnas en disposicion
horizontal o wvertical. En el inventario indicaremos los tamafios
excepcionales y los habituales seran de 2 y 1 columna, en estas circunstancias
no se dice nada respecto al tamafio.

Las posibilidades de un anunciante pueden ser varias:

e Cuantitativa, en nimero de inserciones publicitarias.
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e Cualitativa, cambiando la configuracion del reclamo
publicitario.

Ambos modelos se retunen en uno que hemos llamado Anuncio de
Continuidad. En los inventarios hemos introducido el concepto de Anuncio
de Continuidad (AC) para tipificar esta publicidad. Veamos un caso
paradigmatico: la Emulsion Scott de aceite de higado de bacalao. Tiene tres
modelos publicitarios que a nivel de inventario se consideran como uno, por
tipo AC. Tiene un modelo vertical con 49 dias anunciados, otro vertical con
39 dias y 33 Anuncio Noticia, en total tenemos 121 impactos publicitarios.

Difusion y ambito de influencia

Los datos para conocer la difusion y el ambito de influencia son
equivocos y de dificil cuantificacion. Como dice Josep Francesc Valls,
“pocos y escasos datos han aportado los estudios de cuantificacion de la
prensa espariola en el XIX sobre tirajes reales, las ventas y menos sobre la
aceptacion de los lectores a tal o cual periddico” ( 1988, 43). Unos autores
recurren al nimero de suscriptores, otros a los gastos en Correos, y otros al
Impuesto del timbre. La controversia reside en que una informacion es
proporcionada por los propios interesados (tirada) pero a su vez adquiere una
dimensién recaudatoria (Impuesto del timbre). Este aspecto es interesante no
solo desde el punto de vista histérico, econémico y social, sino también del
publicitario. En el caso de los reclamos publicitarios suele funcionar el
parametro de: a mayor difusion se puede cobrar mas por las anuncios.

En la primera plana El Mercantil Valenciano reproduce con el titular
“ A los anunciantes” un texto ya reproducido el afio anterior para justificar su
difusion. Anuncia el servicio de suscripcion de la capital mas las poblaciones
que tienen suscrito ese sistema reparto. Luego cita el ferro-carril de Gandia y
Denia como via de reparto a las poblaciones atravesadas.
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Figura 12. El Mercantll Valenciano, 17 8 1878, primera plana

Volviendo al afio de 1886, vemos que debajo del Titulo y Subtitulo de
El Mercantil Valenciano aparece la fecha de publicacion y al lado izquierdo el
precio de las suscripciones y al lado derecho el precio de los anuncios.

EL. MERCANTIL VALENCIANO

DIARIO POLITICO INDEPENDIENTE, LITERARIO, COMERCIAL ¥ BE ANUNCIOS
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Figura 13. El Mercantil Valenciano 13 -1-1886.primera plana.

Como no se pueden leer facilmente los datos de la publicidad, situados
en la parte derecha, procedemos a realizar su ampliacion.
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PRECIOS EN 1.* PLANA.JExX 2.* ¥ 3.* PLANA.] EN 4.* PLANA.

DE LOS ANUNCIOS.} Por linea. Por lnea. Por linea,
Para S8, suscritores..] DPtas. 050 Ttas. 020 Ptas, 0'04
Para los que no lo

SOM. <« .« o+ . . » 4 » 02 » 0'07

Esquelas funerarias y reclamos: precins convencionales.

Corresponsal en PARIS para anuncics y reclamos:—Monsieur A, Loe
rette, &1 bis, rue Sainte-Anne.

Figura 14. El Mercantil Valenciano, 13-1-1886, precio anuncios.

Nos interesa destacar que los precios de los anuncios descienden en
funcién de las paginas de lectura, de mas cara la primera hasta la ultima
pagina. Tanto para suscriptores como los que no lo son, teniendo los primeros
un pequefio descuento. También aparece un corresponsal en Paris, Monsieur
A. Lorette, para anuncios y reclamos. Al iniciarse el Gltimo trimestre del afio,

aparece una noticia publicada en la primera plana los dias 15,16 y 17 octubre
que reproducimos por su interes.

A LOS ANUNCIANTES.

Accediendo 4 los deseos que nos han ma-
nifestado algunos sefiores iadustriales y eo-
wmerciantes, y temiendo en cuvenla la crisis
penosa por que alvaviesa nuestra region,
ofrccemos hoy al pablico una wwerva tarife
especial pare anuncios permanentes, G precios
way reducidos.

Estos contratos & precio reducido se ha-
rin por un minimum de treinla inserciones
de anuncios 6 reclamos en tres meses y cn |
cualquiera de las. cuatro planas del periédico.

La baja acordada es proporcional al nu-
mero tolal de lineas contraladas.

La Administracion.

Figura 15. El Mercantil Valenciano 15,16, y 17-10-1886, primera plana.

Esta publicidad nos habla de una “crisis penosa en nuestra region”,
suponemos debida a los estragos ocasionados por la reciente epidemia de
colera (1884-1885) que segun algunos autores produjo la desaparicion de
20.000 valencianos. En el campo publicitario, oferta un precio reducido a los
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que coloquen treinta inserciones en tres meses, y lo mas interesante en
cualquiera de las cuatro planas. Por este anuncio, podemos confirmar la
presencia de un agente o persona especializada en la gestion de esta actividad.

En las tarifas de publicidad del periddico del mes de octubre se han
producido cambios. Aparece una tarifa Unicay rebajas a los suscriptores. Se
mantiene el corresponsal en Paris, aunque cambia de direccion, y lo més
importante aparece “SS Roldoés Compafia”, una de las primeras agencias
publicitarias de la cual hablaremos en su momento.

Figura 16. El Mercantil Valenciano, 7-10-1886, precio anuncios.

Para el final de afio, se mantienen las tarifas de los anuncios y los
mismos agentes en Paris y Barcelona.
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Figura 17. El Mercantil Valenciano ,31-12-1886, precio anuncios.

La otra posible variable para influir en el aumento de la tirada seria
alterar el precio de la suscripcion. Bajo la hipétesis, de que disminuir el precio
de suscripcién, podria aumentar el numero de suscriptores y por tanto
aumentar la tirada. Conocemos los datos que se publican en la parte izquierda
de la primera plana, tanto de principio como de final de afio.
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Figura 18. El Mercantil Valenciano 13-1-1886. Precios suscripcion.

Se podria pensar que si se altera el precio de suscripcion, aumentaria
el ndmero de suscriptores.
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Figura 19 EI Mercant|I Valenmano 31- 12 1886. Precios suscripcion.

Al consultar el ultimo ejemplar del afio 1886 vemos que se mantienen
sin variacion: los precios de suscripcion, la direccién postal de la redaccion y
de la administracion, como se observa en el ultimo ejemplar del afio
reproducido arriba. En el caso de Las Provincias, la cabecera de la primera
plana, en el lado izquierdo figuran los lugares de suscricion (sic) y en el
derecho los precios de suscricion (sic). Los precios de los anuncios no los

hemos encontrado.
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Figura 20. Las Provincias 13-1-1886. Precios suscripcion.

Las cosas no estaban tan claras, dado que la edicién de todo tipo de
diarios estaba a la orden del dia, hubo cabeceras que solo duraron un mes. Para
situarnos hemos confeccionado una tabla con datos de los precios de suscripcion,
tanto de los periddicos locales estudiados como de dos de los mas influyentes de
época, como son La Correspondencia de Espafia y El Imparcial.
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Tabla 1. Comparacion dos cabeceras locales y dos nacionales.
Fuente :cabeceras periddicos en 1886.

Cabecera Precio Suscripcion Suscripcion Resto
ejemplar Local
EMV 10 cts. 2,25ptas./mes | 6,25ptas./trimestre
LP 10 cts. 10 reales/mes | 36 reales/trimestre
Correspondencia S5¢cts. | e | e
Imparcial 5 cts. 1 ptas./mes 6 ptas./trimestre

En la elaboracién hemos utilizado el mayor nimero de datos
comparables. Aunque existian precios para un mes en el caso de la
Suscripcién Resto (fuera del ambito local) utilizamos el dato trimestral que
nos proporciona mas informacion. En el caso de La Corrrespondencia de
Espafia, si que existen datos diriamos que distorsionados, dado que estan en
una campafia de regalo de ejemplares de una enciclopedia a los suscriptores.

Nos llaman la atencion los siguientes datos:

Los diarios editados en Madrid como La Correspondencia de
Espaiia y El Imparcial el precio del ejemplar suelto es la

mitad de los diarios valencianos.

En el caso de la suscripcion mensual, ocurre lo mismo. El
periddico Las Provincias es de 10 reales. Para realizar una
comparacion hemos de traducir los reales a pesetas. En la
Gaceta de Madrid de 26 marzo de 1869 se insertan unas
Tablas de reduccidn antiguas monedas, desde la introduccion
de la peseta por decreto 19 octubre 1868. Entonces 10 reales
de plata= 2,59 pesetas; 4 reales de vellon =1 peseta. Por tanto

la suscripcion  mensual de Las Provincias equivale a

2,50pesetas.

Precios superiores a la 1 peseta del Imparcial, y aunque no
hemos encontrado precio de La Correspondecia, por su

competencia tendria el mismo precio.
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Figura 21. El Imparcial, 6-1 1886. Cabecera.

Si observamos la cabecera de EIl Imparcial , vemos que pone la tirada
del dia anterior (60.110). La publicidad en los periddicos esta relacionada con
el precio del anuncio y el numero de ejemplares impresos lo que se llama
“tirada”, luego estarian los ejemplares vendidos y por ultimo los leidos. En
estas fechas nos manejamos con los datos de tirada siempre controvertidos,
que ha sido practicamente imposible conocer con certeza, dado que las
informaciones no son contrastables. Para los diarios estudiados, (Laguna-
Martinez,1992,89) en un informe de Gobierno Civil de 1889, establece una
tirada mensual para ElI Mercantil Valenciano de 120.000 ejemplares y para
Las Provincias de 180.000 ejemplares.

LA CORRESPONDENCIA DE ESPANA

T D s pal PERIODICO BIBLIOTECA BRECIO DE L0S ANGNCIOS:
‘““.,?s:af“.f:"ﬂ"‘oﬁ.miimu'i‘fé: DIARIO UNIVERSAL DE NOTICIAS Wl ﬁm.
,,,",“,.SJEE",EJ!‘E amen ECO IMPARCIAL DE LA OPINION Y DE LA PRENSA P
MANEID R4 CTOR. NUDL ! 5 CENTINOS SIN. BIBLIOTECA EN TODA ESPANA. ok et e e s

ANO_XXKVIL NUM. 10152 MADRID, JUEVES 7 DE ENERO DE 1886 OFICINAS, FACTOR, 5.

Figura 22. La Correspondencia de Espafia, 7-1-1886.Cabecera.

Para las tarifas de publicidad recogidas, elaboramos una tabla con las
siguientes observaciones. No encontramos datos de Las Provincias . En el
caso del diario La Correspondencia de Espafia la tarifa es Unica para todas
las ubicaciones. Normalmente la pagina de colocacion de los anuncios es la
cuarta, cualquier otra deberia tener una tarifa superior. Como ocurre con El
Imparcial, donde la insercion de una publicidad en la tercera plana se dispara
a 3 pesetas la linea. En esta publicacién diaria hay una tarifa para Extranjero a
0,75 céntimos linea. Suponemos se refiere anuncios recibididos desde el
extranjero, aungue como serian recibidos por agentes o agencia se les
aplicaria el tarifario elegido. Con mayor certeza es para publicidades en las
ediciones de  Colonias y Ultramar. La ausencia de tarifas en La
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Correspondencia de Espafia, se debe ( Eguizabal, 1998 ,445) a que firmé un
acuerdo con la “Sociedad General de Anuncios de Espana” que alquil6 la
cuarta plana por casi mil pesetas diarias durante quince afos.

Tabla 2. Comparacion precios publicidad nacional.
Fuente: cabeceras periodicos en 1886.

A NUN CI1 O s

NACIONAL
CABECERA 12 Plana 22 Plana 32 Plana 42 Plana
Correspondencia No especifica 1 ptas./linea
Imparcial 3ptas./linea 0,50 cts/linea
EMV 1 ptas/linea ]0,25ptas/linea 0,25 ptas./linea |0,07ptas./linea
LP [s.D.]

Pero las cosas eran complejas, dado que las tarifas de publicidad
funcionaban con la tirada de ejemplares y estas a partir de 1871 (Gaceta de
Madrid 2-V-1871) se mide con la cuota del timbre de papel que es Unica (3
pesetas/kilo). Por tanto, pagar una cuota elevada del timbre suponia una tirada
mayor. Pero podia ocurrir que esta relacion no fuera asi de cierta. De una
escision del diario El Imparcial surgio El Liberal (31-5-1879) unos meses
después, el 2 de octubre demostr6 que en El Imparcial habia diferencias entre
las tiradas declaradas en la primera plana y la cuota del timbre satisfecha.

Las principales fuentes de financiacion de las publicaciones eran la
venta por suscripcion mas que por quiosco ( 0 méas bien voceadores de
esquina) y la publicidad. El Liberal introdujo el 23 de diciembre de 1879 la
seccion de “Anuncios recomendados”, lo que conocemos hoy como
“Anuncios por palabras”. En aquellas fechas este diario (Gomez
Aparicio,1971,413) publicaba lo siguiente: * Desde hoy abrimos en la cuarta
plana un cuadro especial, de gran utilidad para los comerciantes, industriales
y anunciantes de todo género de servicios. Los establecimientos fijos pueden
anunciarse en ese cuadro diariamente por 25 reales mensuales. Los anuncios
de servicios personales, alquileres de casas, huéspedes, perdidas, almonedas,
ventas, préstamos, traspasos, nodrizas, etc., se admitiran para esta Seccidn
hasta las 12 de la noche anterior al que deban publicarse y no se satisfara por
ellos méas que un real por linea de insercion, siendo gratis la linea general que
encabeza el anuncio”
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En el tema publicitario las relaciones entre anunciantes y los
periddicos suelen ser controvertidas. En 1880 surge el “Gremio de
Anunciantes Espafioles” , que estaba compuesto por 86 miembros, muchos de
ellos anunciantes en los periodicos estudiados en esta investigacion. El
Liberal del 1 abril de 1880 publica la lista de los miembros y acuerdos con el
“Gremio de Anunciantes Espafoles”. Una de sus cldusulas decia que no se
anunciarian ni en El Imparcial ni La Correspondencia de Espafia hasta no
convenir precio y condiciones. Otra cldusula era anunciarse a precio
convenido en “La Liga de los diez periddicos”. Estas experiencias fueron
efimeras, el pacto entre el Gremio y la Liga se rompi6 mediante anuncio en El
Liberal de 19 abril por un articulo del farmacéutico Dr. Garrido. En el caso de
la relacion entre el Gremio y El Liberal durd un poco mas, hasta octubre del
afio en curso.

Entre las fuentes utilizadas en este trabajo de investigacion, para
contrastar la informacion publicitaria aparecida en los diarios hemos utilizado
Guias y Anuarios comerciales. En un principio pensdbamos que la insercion
de los nombres aparecian por un precio al editor. Sin embargo han aparecido
publicidades donde la insercion a modo de directorio era gratuita, y los
anuncios que ocupen un espacio eran de pago. Reproducimos dos anuncios
que verifican esta afirmacion.

Aviso importante — Se nos ruega la insercidén del siguiente:

“Los sefiores Farmacéuticos de Espafia gque hayan mudado de
domicilio, y los que no estén incluidos en la lista de los Médicos,
Cirujanos, Farmacéuticos y Veterinarios de la _dgencia médica, se
les ruega pasen mnota, para incluirlos en la de 1887, que estd en
prensa, i la libreria del Sr. BAILLY-BAILLIERE, plaza de Santa
Ana, 10.

Figura 23. Anuncio gratuito en Agenda Médica de bolsillo.1887.

“Igualmente sc suplica & los Farmacéuticos de Madrid, Provin-
cias, Ultramar y América que deseen figurar en el Anuario del Co-
mercio para 1887, que estd en prensa, se sirvan mandar sus sefias
& 1a misma libreria. La insercidn en ambas publicaciones es gratuita.

Figura 24. Anuncio de publicidad gratuita.
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Agencias de Publicidad.

Los reclamos publicitarios se podian encargar en la misma redaccion
del periodico, o a través de un intermediario que en un principio era una
persona, y después llegaron a ser auténticas empresas. Entre los pioneros de la
publicidad ydestaca el barcelonés Rafael Roldds Vifiolas (1846-1918). Este
personaje hijo de zapatero y madre de familia de impresores, se independizd
en 1857 empez6 a realizar todo tipo de actividades publicitarias. Para el
Diario de Barcelona era corredor de anuncios hasta que en 1870 fundo
“Roldos y compafia™.

GENTRO DE ANUNCIOS

PARA TODOS LOS PERIODICOS
DE BARCELONA, MADRID Y DEMAS PROVINCIAS DE ESPARA,

ULTRANAR T EXTLAMIERD,

ROLDOS Y COMP.*

Es convenlente & los scflores anunclaolés que , dolcs de
empezar & publicar sus anuncios, consnlien sobre los mis-
mos eon el Director de este CENTRO, al abjeto de indicar-
les el mode de oblener mejores resuliados en la publicacion
de sms articulos.

Les anumclos de las provinoias de Espafia, Ullrarar y
Extranjero, mo se pagan sin prévia presentaclon de los jos-
filcantes. Evie CENTRO s encarga graluliamenis de ira-
docir los ananzies que se han de insertar en los periddicos
exiranjercs. Enire los varfos sistemas de anosciar gue en
esla anilgea vy acreditada casa se proporcionan, son: Tran-
vias de Barcelona & Ggscla, Barcelonela y Pueblo Neevo.—
Do Barcelona & Sans , ¥ do Clreunvalaslon, — Tranvias de
Yalencia y de Valencia al Grao. — En Biibao; en los de Bil-
bao & lns Aremas. — Para ol welon de boca del Teatra Romea
¥ dial Teaire FMipaefiol, y cusnios modios de anunciar hay co-
nocidos. — Tambien se encarga este CENTRO de Gjar carle-
les, mepartir prospectos, clreulares , ebc., elc.

La combinacion de anuncios que asie CENTHO propor-
clona, bace que los seflores anuncianies encuanires unpa
economin de un 50 por clenle en los preclos de los anunclos.

Los wnumcios para lodos los periedicos de Barcelosa, se
wociben desde las § do la mafana & las 10 do la neche, px-
cepls loa dias festivos.

DESPACHO:
Calle de Agls, nam. 9, bajos, y Escudillers, 44.

WARCELD VA,

Figura 25. Diario de Barcelona 1881. Anuncio.

Este anuncio indica los servicios publicitarios que realiza, no solo en
prensa sino en tranvias Yy el telon de boca de los teatros, ademas de fijar
carteles, repartir folletos, circulares, etc. Cuando escribimos sobre las tarifas
de publicidad en EI Mercantil Valenciano, aparecia como agencia en
Barcelona con domicilio en Escudillers, 30, y cinco afos antes, estaba en el
nimero 41 de la misma calle. Hemos localizado en (Garcia Ruescas, 1971,

52



282) una reproduccion de una carta de esta agencia publicitaria ofreciendo
sus servicios publicitarios para la Exposicion Universal de Barcelona de 1888,
a Salustiano Orive. Este personaje farmacéutico autor del “Licor del Polo”
aparecera en nuestra memoria. La anterior publicacion reproduce otra carta
del afio 1876, para colocar un anuncio en el diario EIl Imparcial, del
laboratorio del doctor Andreu, con “un ancho de tres columnas y un filete
negro de 12 puntos”. La relacion entre prensa y publicidad se constata
cuando este publicista fundd en 1896 un diario llamado Las Noticias.
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Figura 26. Carta de Roldds a S. Orive. (Garcia Ruescas,1971,282)
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Figura 27. Carta Roldos al diario El Imparcial. (Garcia Ruescas,1971,279)

Cuando antes citamos La Correspondencia de Espafia aparece una
entidad publicitaria que consigue la exclusiva de este diario llamada
“Sociedad General de Anuncios de Espana”. Los datos son que se constituye
en Paris, cotiza en la Bolsa de Paris, tiene participacion de la Agencia Havas,
un capital de tres millones de pesetas (1 pesetas=4 reales) y sucursales en
Barcelona y Lisboa. Estas informaciones aparecen en una publicidad de gran
tamario, ocupa la mitad inferior de la plana cuarta del diario EI Liberal. En
este anuncio explica sus propositos y entre ellos el firmar contratos por un
largo periodo de afios con muchos periodicos de Madrid. Al final del anuncio
publica una lista de los periddicos, entre ellos destacan: La Correspondencia
de Esparfia, El Globo, El Liberal, EI Popular... No aparece El Imparcial ni
tampoco ningun periodico local.
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Figura 28. El Liberal de 30-8- 1881. Pagina cuarta.

Esta sociedad empieza su actividad el 1 de septiembre de 1881, a los
pocos dias aparecen unos anuncios donde indica otro domicilio, el director de
explotacion y la posibilidad de poner anuncios en cualquier parte del mundo.
La publicidad que reproducimos se publica en El Globo, periédico que tendra
a Pio Baroja como corresponsal en la Guerra de Marruecos Yy que publica por
entregas sus primeras novelas. En la publicidad reproducida hemos dejado los
restos de las cuatro columnas que ocupa el anuncio para que se observe su
tamano .

yoom e
arate Actas protestadas. n.,uw o ol | a8 frante de Is cacddiators sdicts y & fon Feeandn- | - hobee " Sainenie e Pesusiten
omere o) 7 2al corrieste, tomindeto de mcu | dores del Bancs, qae bickeon Jo prople, u.a., - Rdrcuiee
-nar.nm | 30 do as guines masers ioa

Doa Asteato Vitérics Mergn, & quien 440go  ros en obBquiv e ats. * Timp. de EL GLOBO, San Agostia 2, y Prado, 30,

SOGIEDAD GENERAL DE ANUNCIOS DE ESPATIA.

SOCIEDAD ANONTMA.—CAPITAL SOCIAL, 12.000.000 DE REALES
Director de la explotacion: D. LEOPQOLDO CALZADO

Las oficinas de la Soclcdnd » que se h-llnban provisionalmente en la calle de la Magdalena, nam. 1
principal, se han t defin @ la

CALLE DEL PRINCIPE, NUM: 27.
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los enuncics, reclamcs y hechos varics pera los

La Socledad previene tambien sl publico que Ql.lA roclbo uimlsmn anuvncics, reclamos y beches verios pera los periédices de provincias y pars
los de todes lom paises de Eurcpa, de Asia, América, Oceanis, Australia y la India.

Figura 29. El Globo 21-9-1881, pagina cuarta.



Esta Sociedad continuaba vigente en los afios investigados en este
trabajo. En 1888, hemos localizado una publicidad donde se produce un
cambio de domicilio a la calle Carmen18, y la aparicion de un teléfono como
novedad comunicativa .
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Figura 30. El Liberal 1-4-1888, pagina sexta.

En esta memoria de investigacion han aparecido una mayoria de
anunciantes extranjeros en periddicos diarios de provincia. Que este hecho se
produjera en periddicos nacionales no levantaba sospechas, dado la Sociedad
General de Anuncios de Espafa tenia sedes en Paris, Madrid, Barcelona y
Lisboa. Ahora bien en periédicos de provincias nos preguntamos ¢como se
producia esa conexion? .

Buscando en revistas especializadas, nos aparecio en la revista de
Colegio Oficial de Madrid, La Farmacia Espaiiola” un anuncio de C.A.
Saavedra. Esta publicacién constaba de 16 paginas y se publicaba cada 15
dias, la numeracion de las paginas es corrida. En uno de los ejemplares
consultados aparece una pagina entera con anuncios de diversos productos
medicamentosos con una indicacion, Pedidos directos a C.A. Saavedra,
Taibout, 55, Paris. En alguna otra ocasion indica, Pedidos Importantes, es
decir al por mayor, estamos ante una entidad que ofrece diversos servicios.
Reproducimos una plana de esta revista donde ocupa todo el espacio con
diversas ofertas publicitarias.
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Figura 31. La Farmacia Espafiola 15-4- 1886. pagina 240.
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¢Quien es C. A. Saavedra ?. Cuando investigamos en las Agencias de
Publicidad de Madrid, en (Bailly-Bailliere, 1886, 245) nos aparecio un C. A.
Saavedra, Sordo, 41. En la anterior revista nos aparece referenciado a una
direccién de Paris. Buscamos en otras publicaciones y en afios anteriores a
nuestro trabajo. En el periodico ElI Popular , en la cabecera aparece una
publicidad de este “agente”, debajo de la fecha publicacion del periddico.
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Figura 32. El Popular 25-4 1883, plana primera.

Si se observa este reclamo publicitario, dice: ” PARA
SUSCRIPCIONES Y ANUNCIOS PARIS: Agencia franco-hispano-
portuguesa de D.A. Saavedra, uUnica encargada de recibir loa anuncios
extranjeros”. Nos llama la atencion lo de “Agencia franco-hispano
portuguesa” por su coincidencia con las sedes de la “Sociedad General de
Anuncios de Espafia”. Existen varias razones para que fueran lo mismo. Otra
razon, EIl Popular es uno de los periddicos que aparece citado en el primer
anuncio de esta “Sociedad General de Anuncios de Espana”. Ademas afiadir
el caracter de “exclusividad” para recibir anuncios.

Seguimos investigando hacia atrds en el tiempo, y por eso de
“anuncios extranjeros” buscamos en una publicacién destinada a ultramar
como La América. Una publicacion de 16 paginas a tres columnas y que se
publica dos veces al mes. Nos encontramos en el afio 1864, aparece nuestro
agente con una Ultima pagina publicitaria. C. A. Saavedra esta en plena
actividad, en esta pagina a cuatro columnas, publica diferentes modulos
publicitarios abarcando todo el espectro comercial que nos interesaba
averiguar. Los titulares son: Transportes, Privilegios, Periodicos, A los Sres.
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16
C. A. SAAVEDRA. rusricipap Es.

tranjera errlos principales periddicos de Madrid -y
provincias. — snuncios estranjeros para La
AMERICA, 86 reciben esclusivamente en las oficinas
de la empresa C. A. SaAvEDRA, en Paris, rue Ri-
chelieu, 97 et 27, Passage des Princes.

Figura 34. Reproduccion médulo.

Después se anuncia “Gota y reumatismo por el método del doctor
Laville” indica como depositario para provincias la “Exposicion extranjera”
calle Mayor, 1°. Esta empresa debe ser un apéendice de C. A. Saavedra. Luego
otro producto como la “Pasta y Jarabe de Berthe a la codeina” idéntico al
anterior. Dos medicamentos extranjeros de origen francés distribuidos por C.
A. Saavedra.

En el anuncio de Periddicos, nos indica la fecha de su fundacion en
1845 en Paris. Y nos confirma la sospecha de que las direcciones de Richelieu
97 y Mayor 10 corresponden a la misma entidad, C.A. Saavedra.

PERIODICOS =sTRANJEROS. La CASA

M cdra, fundsds en 1845, en Paris, rue
{M" iéﬁu‘: HT? en Iih'.’:rid. calle Hl{nr, ofim 10,
recuerdn sl IH!II’:'liun que se encargs de las suscricio-
nes & todes los periddicos estranjeroe y especisl-
ments & los siguientes como los mas importantes:

Figura 35. Reproduccion maédulo.

Entre las publicaciones francesas que se oferta la suscripcion estan: La
France, Le Siecle, Journal des debats, L ‘union...El siguiente reclamo
publicitario se titula como “Privilegios de Invencion”. Vuelve asociar las
direcciones en Paris y Madrid a C. A. Saavedra.
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PRIVILEGIDS pE invENCION. C. A. SAA-
vedrn. Madrid, 10, calle Mayor.—Parie, 97, rue
de Richelien.

¥ata casa viene ocupindose hace muchos afios
de la obtencion.y venta de privilegios de invencion
¥ de introdueccion, tanto en Espafia como en el ex-
tranjero, con arreglo 4 sus tarifas de gastos com-
prendidos los derechoa gue cada nacion tiene fi-
jados.

Se encarga de traducir las memorias é descrip-
ciones, dar los pasos necesarios, y por iiltimo, re-
mitir leoes diplomas A4 los inveniores. Tambien =e
ocupa de la venta y cesion de estos privilegios, asi
como de ponerlos ep egjecucion LHenando todas Ias
u formalidades necesarias. Las JSrdcnmes y demas ins-

trucciones se reciben en las sefiaa arriba citadas.

Figura 36. Reproduccion modulo.

Nos encontramos en el afio 1864, en Espafia el primer texto legal sobre
el asunto era un Real Decreto de 16 de septiembre de 1811. Estos autores
(Rodriguez Nozal-Gonzalez Bueno,2005,300-318) afirman “Tanto en el
mencionado Real Decreto de 16-X1-1811 como en las nuevas normas legales
que habian de redactarse entre 1820 y 1826 no se hace mencion expresa a la
patentabilidad de los medicamentos” . Pero la Ley Organica de Sanidad de
1855 en su articulo 84 dice:

”Se prohibe la venta de todo remedio secreto. Desde la publicacion de
esta ley caducan y quedan derogados todos los privilegios o patentes que se
hubieran concedido para su elaboracidon o venta”.

El aparato legislativo sigue su curso, la Ley de Patentes se publica el
30 de Julio de 1878 y el Boletin de la Propiedad Intelectual e Industrial inicia
su publicacion a mediados de 1886. El anuncio que estamos estudiando se
publica en el afio 1864, desde nueve afios antes estan derogados los
privilegios de invencion afectos a “medicamentos”. Por tanto, la actitud de C.
A. Saavedra no es clara, esta intermediando en otro tipo de productos, o
introduciendo privilegios de invencion para legalizar “medicamentos”
extranjeros.

Esta agencia nos sigue sorprendiendo con sus actividades, también se
ocupa del transporte de mercancias. A través de los “caminos de hierro de
Madrid, Zaragoza y Alicante”.
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TBASPBBTES PARA EL ESTRANJERO.

Servicio dirccto entre Paria y Madrid, por Lyon,
Marsella y Alicante, y por Pampiona y Bayona.

C. A. Saavedra, segente especial y representante
de la Compaiiia de los caminos de hierro de Madrid
a Zaragoza y a Alicante.

Peqyueiia velocidad, por Alicante 15 a 20 dias.

Gran velocidad, 10 disas,

Gran velocidad por Bayons, b dias.

Precios completos y reducidos, segun el peso’y
clase de los géneroa.

Servicio de Paris y demas puntos del estranjero
a todas Ias principalesa ciudades de Es -

Las tarifas se distribuyen en el despscho de la
Agoncia especial, travesia del Arenal; ntmero 1.

Figura 37. Reproduccién maédulo.

El anuncio més extenso es el dedicado a los farmacéuticos, suponemos
por ser un colectivo que proporciona uno de los mayores anunciantes. En €l
resume todas sus dedicaciones, vuelve a repetir las dos sedes en Madrid y
Paris ademas de todas sus gestiones. Importa sefialar lo avanzado de sus
propuestas comerciales, como combinar la venta de productos por
representacion con la publicidad. Las especialidades francesas se venden a
través de Exposicion Extranjera en Mayor,10., otra sede que asociar a C. A.
Saavedra. Asi dice: ” La publicidad, regalandola a los farmacéuticos que
concentran sus compras en la Exposicion Extranjera. Cada pago de mil reales
tendra derecho a cien lineas de anuncios”. El asunto no era solo comprar
productos elaborados sino su pronta venta, para ello la publicidad era la
manera Optima de crear “marca” e incitar a la compra.

Otra propuesta es , “todo farmacéutico que se obligue a comprar de
quinientos a mil reales mensuales, segin la importancia de su ciudad, sera
designado en sus anuncios como uno de sus depositarios”. Vemos una forma
de pagar la publicidad mediante la compra de una determinada cantidad de
productos medicamentosos.
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A LOS SRES. FARMACEUTICOS.
Veinta ados hace que la Esposicion latcanjers
en Madrid, ealle Mayor, mim. 10, sueursal de Ia
agancia [rancc-espaiiols de Paris se esfueres en rea-
lizar comercialments la famosa frase do Luis X1V,
«No mas Pirpecs.s Merced & la reforma de mueas-
tros aranccles y & los ferro-carriles, cada dia desar-
rofls mas ¥ ma3s sus importscionsa ¥y esportaciones.
A Entre lan primeras Sguran las especialidsdes
farmecfuticas. gu nuevo satilogo se distribuye -
tis em la Esposicion Hitranjers, y a6 remitird fran--
oo A las provincias.

e el easo de repetir con” mas verdad gque nun-
ca (1) que wus precios POr INAFOT, F& desde Paris,
¥ya deade Madrid, son algunos mas venlojosos, ¥
oiros tanto como loe de los propietarios y eviden-
temnente mas bajos que los de cualguier otro inter-
»ediario, Compédrense con Joa suyos.

NADA MAS NATUORAL.

Despues de voimte sfos de i crédito y
b | relaciones pursonales & inmejorables’con wu elientala
extranjers, ha conseguido rebajas cscepcionales,

or otra parte, deba ¥ quiere coder A los Befiores
;nn-lcéuti.um todo el beneficio de las ventms de es-
pecialidad puesto que cuentia con €l de los anuucios.

Be remitird ei se desea con cede pedido la factu-
ra original patentizande asi siempre s legitimmidad
y baraturs, ¥y en particular hoy gqua tanto abundan
ias falsificaciones ¥ ne rebajan.

A eatas dos.ventujas se veunird la publicidad,
regalindola & loa ﬂm,m‘:n&icuﬂ que concentran sus
eompias en la Esposicion Extranjora. Cada pago de
mil reabes temdrd derccho d cien liness de anuncios
4 nombre del comprador ¥ de las especialidades
com prsdas entra los periddicos de la ciudad donde
resida, ¥ de los cunlea e arrendataria (tiems 26 en
Madryd ¥ prurinei-n. i

Ademés, todo Tarma®atico quo se obligue £
oo pre da quinisntes & mil realea mensuales, segun
L | ta importancis de su ciudad, serd designado en  sus
» | anuncios ecommo uno de  sus depositaricos. IndGtil es
enparecer loa beneficios de su constante publicidad;
las nencias realizadas Ppor loa primerca farma-
séuticos las patentizen scbradamente.

- W uestras casas de Paris ¥ Madrid, fundadas en-
k- 1 18 abrazan : . - "
1. Vemtas por mMeyor ¥y msnor en la Haposi-

T

L]

: cion Extrapjera, calle Mayor, uim. 10, con precios il
h- | Fjos. .

- Jz.n Comisioncs entre Espaiia y demis nacio- | 4
| mes de Europs ¥y de América, ¥ vice-versa. 3
., 3. < La insercion de snuncios extranjeros e 1
b | Erpnfia ¥ deanuncios cepaiicles en el cxirnnjera. 1
- 4.° " Buscriciones extranjeras § espabolns.

- . @ 'Trasportes de Madrid & cualguier punto |
b, | de Buropa & Amérioa ¥y Vive-versa.

G. = Cahrons, pagos ¥ giros internasionales.
7.2  ‘Toms y vents da privilagios espafiolea & | 1
extranjoroe.
P R. = Consignaciones en el cxtranjero de articu-
los espafioles ¥ en Madrid de articulos & la vez de
las provineias & eXtranjeTos. -
il Posicion oblign. ¥ I|a conflanza con que nos
%, | honran Ia farmacia espaiiola y las grandes compa-
1~ | Sian de ferro-oarriles, gn.i'_lnllza nuestro COneUrao
r* | futuro, tan leal, cficaz, activa y por lo taoto venta-
> | joso como cl pasado. ) }
o Paria : Agence franco-eapagnole, 97, ras Hiche-
= | lieu, wntes ndm. 13, roe Hauteville, )
Madrid: Kaposicion Extranjers, calle Mayor, 10.
] —
4 0 rosperidad de sns conocidas mgenciss, que taolo |
e lc{l.';u)r:t:n mutapmenle pactiendo cotre si |J:uem1-r_z |
- ::v::qgupm. generales, le permite faciimente redacir

Figura 38. Reproduccién modulo.

Para rematar la plana se reparte un columna entera con dos anuncios
de dos productos como Roy Boyveau Laffecteur y las Pildoras Holloway. En
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paginas posteriores aparecen inventariados estos productos con las
consideraciones pertinentes. En cabeza de esta columna un pequefio recuadro
donde se ofrece residencia para estudiantes que quieran cursar estudios en
Paris, remite a Saavedra calle Mayor,10. Lugar donde estaba la sede de
Exposicion Extranjera.

El misterio de C. A. Saavedra se desvela cuando encontramos su
necrologica. Buscando en revistas profesionales la cita aparece en La
Farmacia Espafiola de 31 marzo 1887(pagina 204) y en Los Avisos Sanitarios
de 30 marzo 1887 (pagina 261). Dicen ambas que fallece en Paris, sin indicar
dia pero se supone, en ese mes. Esta segunda revista, es la que nos aporta mas
informacion, dada la relacion entre su director el farmacéutico Pablo
Fernandez Izquierdo y el misterioso C. A. Saavedra. Asi lo confirma al decir
“a quien todos conocian de oidas y muy pocos personalmente”. La razon de
estos misterios, es que tras ellos se escondia un general carlista que participo
en la guerra de los Siete Afios . Que cuando se firmo el “Abrazo de Vergara”
arengd a sus tropas diciendo que se iba a Francia. Por ello don Carlos le
concedio el titulo de Conde de Vergara. En 1840 llegd a Paris sin recurso
alguno, al principio fue periodista y autor dramético, decantandose despues
por la agencia de noticias franco-hispano—portuguesa y en esa doble faceta de
publicista y de venta de productos. Tras las iniciales C.A. se escondia el
nombre y el primer apellido: Carlos Algarra Saavedra.
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Objetivos

e Conocer el papel que juega la prensa diaria para conocer la
actividad sanitaria mas cerca de sus usuarios, es decir, el enfermo.
Con el objeto de poder encontrar las ofertas de remedios y
servicios que tiene en el publico general su principal destinatario.

e Conocer y evaluar la publicidad relacionada con el ambito
sanitario aparecida en los periddicos de informacion general.

e En el orden cientifico, la Revolucion Industrial provoca una serie
de avances en farmacologia y otras actividades sanitarias que
obligar& a cambiar a los profesionales sanitarios. El
descubrimiento de nuevos principios activos naturales como los
alcaloides, o de principios activos de sintesis como la fenacetina
(1883). Se va a producir  la convivencia de los “remedios
secretos” y la elaboracion del medicamento artesanal, con la
apariciéon de un nuevo concepto de medicamento: la especialidad
farmacéutica. Todo ello nos indica que nos encontramos en los
inicios de la industria farmacéutica y la aparicion de nuevas
“formas farmacéuticas”. Pretendemos verificar a través de los
anuncios en los periddicos diarios estos cambios.

e Conocer el grado de cumplimiento de la Ordenanza para el
ejercicio de la profesion de Farmacia, comercio de drogas y venta
de plantas medicinales publicada en la Gaceta de Madrid de 24
abril de 1860, va a ser el marco regulatorio de un sector estudiado
en esta memoria de investigacion.

e Describir y analizar para realizar estudios cuantitativos y
cualitativos de la publicidad en el ambito de la salud, a partir de
los dos periddicos estudiados en el afio 1886.

e Analizar los aspectos local, nacional e internacional a través de
la  publicidad local, nacional y extranjera. Al utilizar dos
periddicos de ambito local aunque los de mayor difusién, nos
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permitira conocer el ambito de influencia de productos y servicios
sanitarios.

El trabajo con los anuncios nos permitira conocer la actuacién
publicitaria, su grado de organizacion, existencia de agentes y la
aparicion de agencias de publicidad.

Estudiar y analizar los recursos publicitarios tanto desde el punto
de vista textual como iconografico de los anuncios publicados los
dos periddicos estudiados en el afio 1886 . Por ello se reproducen
tanto en el texto redaccional, como en un anexo final.
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Material y Métodos

Materiales

“Con mi gancho en la manoy mi saco al hombro recorro
el camino de la ciencia y voy recogiendo lo que encuentro *

F.Magendie

Esta frase de F. Magendie me sirvio de acicate en mi tarea
investigadora. Con la ficha de papel, tijera y pegamento (gancho) y los
ficheros (saco) iba recogiendo los articulos, noticias y publicidad
relacionados con la actividad cientifico sanitaria en la sociedad
valenciana. En este venturoso camino nos fue apareciendo gran cantidad
de material, un “mar de papel”. Si queriamos dar cierta profundidad,
debiamos centrarnos a un afio, porque ese mar se convierte en “océano”.
Cuando se empieza el trabajo de investigacion a mediados década de los
noventa del siglo pasado, el profesor Lopez Pifiero, estaba interesado en
ver qué podia dar de si la prensa diaria como fuente, sugiri6 comenzar por
el afio 1886. Suponemos que influido por los trabajos realizados sobre la
epidemia de célera de 1885 y su impacto en Valencia. EIl afio se ha
convertido en una fecha de anclaje dada la cantidad de informacion
aparecida, y entre el material encontrado nos hemos centrado en la
publicidad, dejando el resto de material para posteriores investigaciones.
Pese a ello hacemos referencias a la segunda mitad del siglo XIX,
partiendo de la realidad local y regional, tracendiendo a la nacional, y
reflejando el contexto europeo.

A la hora de poner en valor este trabajo de investigacion no hay que
obviar diversas circunstancias que han influido en su realizacion. En los
inicios de esta memoria de investigacion, las fuentes documentales: los
periddicos se disponian en papel con acceso en la Hemeroteca Municipal y
de material microfilmado. Se escoge esta segunda opcion por dos razones, se
podia utilizar un aparato microfilmador existente en Departamento de Historia
de la Ciencia y la Documentacion, pudiendo trabajar en cualquier horario y
otra razén de tipo conservador de los fondos periodisticos, mejor que trabajar
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con material de papel de la Hemeroteca. Por aquellas fechas, a mediados de
los afios noventa del pasado siglo XX, se hizo necesario comprar copias
microfilmadas. En las instituciones publicas solo se encontraba “El Mercantil
Valenciano”, la copia fue obtenida a partir de la existente en los fondos de la
Biblioteca de la Universidad. Sin embargo para el periédico Las Provincias
hubo que recurrir a solicitar una copia a la propia empresa.

Departament dHistoria de la Ciéncia i Documentacié
Universitat de Valencia. Facultat de Medicina i Odontologia
dfiez, 17 - 46010 Valencia - Tel. 386 41 64 - Fax 361 39 75 - Correu electrnic: hicido@mac.uv.es - hiscien@mac.uv.es

LAS PROVINCIAS
a la atenci6n Sra. REYES ZARRANZ
Dpto. Documentacién
Dels Gremis, 4
46014-VALENCIA

Valencia,23 marzo 1995

Estimada Sra.:

El motivo de la presente es solicitar un duplicado en formato Microfilm de
la edicién del diario LAS PROVINCIAS del afio 1886.

Este material serd utilizado como fuente de investigacién en la tesis docto-
ral "Informacién cientifica en los diarios valencianos de 1886 " en fase de
realizacién por el doctorando José Merita y que tengo el gusto de dirigir.

Nos gustarfa nos indicasen si es posible la realizacién de este duplicado ,y
nos indicaran todo el proceso a seguir.

Juan Antonio Micé.
Profesor Titular de Historia de la Ciencia.
Director de la Tesis.
Figura 42.- Carta solicitud copia microfilm
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Lo relativo a la bibliografia critica aparece descrito en el apartado
reservado a la bibliografia. La bdsqueda documental y la recogida de datos se
han realizado en las siguientes bibliotecas y archivos:

-Archivo Municipal Valencia.

-Biblioteca de la Unidad de Historia del Instituto de Historia de la
Ciencia y documentacion “Lopez Pinero” de la Universidad de Valencia.

-Biblioteca Valenciana.
-Hemeroteca Municipal de Valencia.

-Biblioteca Histérica de la Universidad de Valencia.

Las fuentes : Historia de las dos cabeceras

La difusion de las innovaciones era, por aquel entonces, mucho mas
restringida, no llegaba por entero al gran puablico como ocurre actualmente.
En cualquiera de las materias médicas la difusion de las noticias y de los
descubrimientos cientificos sélo se establecia entre los miembros de la
comunidad cientifica y, ademas, existian ciertas prioridades: en primer lugar
las noticias se propagaban en el medio urbano, especialmente en las grandes
ciudades, y posteriormente llegaban al medio rural .

Los dos diarios de referencia merecen para Su correcta
contextualizacion una breve sintesis historica, todo ello sin animo de
enmendar la plana a los diversos investigadores que ya se han aproximado,
tanto a la historia de Las Provincias ( J. Altabella) como a la de EI Mercantil
Valenciano (A. Laguna Platero y F Martinez Gallego). Veamos a
continuacion las principales caracteristicas de estas publicaciones diarias, asi
como el mercado urbano donde concurren.

LAS PROVINCIAS.

Las Provincias tuvo un diario precedente: La Opinion, aparecido el 15
de julio de 1860 con el subtitulo de “Diario politico, literario y de intereses
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generales”, oOrgano de Partido Progresista. Lo iniciaron dos periodistas
foraneos. Luis de la Loma y Corradi y Mariano Carreras y Gonzéalez.

Luis de la Loma y Corradi habia nacido en Sanllcar de Barrameda
(Cadiz) el 14 de julio de 1829. En el momento de fundar el diario “La
Opinién” se encontraba desempefiando el cargo de contador en la Fabrica de
Tabacos de Valencia. Mariano Carreras y Gonzalez era natural de Morata de
Jalén, donde nacio el 29 de junio de 1827.Era licenciado en Derecho y
Medicina, doctor en Ciencias y profesor mercantil, autor dramatico y
periodista. Por aquellas fechas era profesor de Economia Politica en la
Escuela industrial de Valencia. De su biografia destacamos que lleg6 a ser
catedratico de Economia Politica y en su carrera periodistica fue fundador de
“El Magisterio Espafiol” en 1867.

Ambos poseian una imprenta propia en la plaza de Ribot niumero 7,
estaba situada en la confluencia de las calles Embajador Vich y Gascons. En
un principio regentada por Adolfo Fernadndez y luego por Francisco Campos
Marti. Parece ser que la publicacion no tuvo demasiado éxito y tanto la
cabecera como la imprenta fueron adquiridas por el banquero José Campo,
perteneciente al Partido Moderado.

Pero los acontecimientos no fueron tan sencillos, el R.D. de 13 de julio
de 1857, la conocida Ley Nocedal decia que el responsable de cualquier
denuncia era el editor, pero ademas se le exigia un minimo de contribucion
anual y un depdsito previo. Este depoésito o fianza ascendia a doscientos mil
reales, una cantidad de dinero elevada que hizo que muchas publicaciones
tipo “hoja volandera” desaparecieran automaticamente.

Las publicaciones importantes resolvieron el problema de la fianza
con un aval. En el caso de La Opinién como en el caso del “Diario Mercantil
de Valencia” fueron avalados por la “Sociedad de Crédito Valenciana”. Segin
(Laguna,Martinez,1992,51) ”fue constituida el 6 de junio de 1858 por un
grupo de importantes comerciantes e industriales de la ciudad, que un afio
antes habian participado a su vez en la creacion de la Sociedad Valenciana de
Seguros Maritimos. En ambos proyectos encontramos nombres como Gaspar
Dotres, Juan Miguel de San Vicente, Francisco Pujals Santald, José Caruana
Berard, Tomé&s Casafia, Juan Diez de Brito, Mariano Ramiro, Vicente Ferrer
Bartual, José Villalba y Mariano Royo”. Una sociedad creada para impulsar
las obras del Puerto de Valencia, en disputa por el mismo asunto se
encontraba otra entidad denominada “Sociedad Valenciana de Crédito y
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Fomento” auspiciada por Jos¢ Campo. En la adjudicacion resultd favorecida
la “Sociedad de Crédito Valenciano”.

El periodico La Opinion logro superar el aval, pero no pudo superar la
sancion econdémica que acompafio a una denuncia que sufrio a principios de
1861. Esa circunstancia la aprovecho José Campo, aconsejado por su
colaborador Ramén Ferrer Matutano, para realizar su operacién sobre la
citada publicacion. Como afirma (Altabella,1970,81) Ferrer Matutano tenia
“fraternal amistad literaria con sus colegas, los poetas Teodoro Llorente y
Vicente W. Querol”.

En febrero de 1861 su director era Teodoro Llorente Olivares. El 1 de
octubre de 1861 se produjo el traslado de la imprenta a unos locales en la calle
Avellanas, 11 y 13 dirigiéndola José Domenech Taberner. La Opinion en
manos de Llorente y sus colaboradores se convirtié en 6rgano del partido
conservador. Ocho afios después, el 1 de mayo de 1869, Jose Campo Pérez
vendié a Domenech Taberner la imprenta por 24.000 escudos abonados en
doce pagares en un plazo de tres afios.

La actividad econémica y politica de José Campo Pérez-Arpa, futuro
Marqués de Campo, iba en aumento. Valencia se quedaba pequefia para sus
ambiciones, establecido en Madrid no le interesaba seguir con La Opinidn.
Pero tanto el director, el impresor y parte de la redaccion de la publicacion
deseaban seguir desarrollando su actividad. José Campo les vendid la
cabecera pero cambiando su nombre. El 31 de enero de 1866 La Opinidn
pasaba a llamarse Las Provincias. Su redaccion aparte del director, Teodoro
Llorente Olivares, estaba compuesta por los siguientes redactores: Eduardo
Attard Llobell, Antonio Polo de Bernabé, Rafael Ferrer Bigne y Manuel
Ramirez Bonet.

Las Provincias se subtitulaba “Diario de Valencia”. Al lado izquierdo
figuraban los puntos de suscripcién, en Valencia en la administracion del
periddico situada en la calle Torno de San Cristobal, 3. En los Centros
administrativos de: Alcira, Albaida, Alcoy, Bufiol, Castellon, Denia, Gandia,
Jativa, Liria, Morella, Onteniente, Requena, Segorbe, Sueca y Vinaroz. Y
afiadia en las principales librerias de Espafa y el extranjero. Estos centros
administrativos nos pueden orientar sobre el ambito de difusion del
periddico, por un lado casi toda la provincia de Castellon, llegado a puntos
extremos como Morella y Segorbe por la montafia y Vinaroz por la costa. La
provincia de Alicante aparecia con la frustrada gobernacion de Jativa, que
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llegaba a Alcoy y Denia, el resto de la provincia Alicante se quedaba al
descubierto para la difusion de la publicacion. En el lado derecho del titulo
del diario aparecian los precios de suscripcion. En Valencia: Mes 10 reales
(rs), Trimestre 28rs, Semestre 54 rs, Afio 102 rs. Fuera de Valencia: Trimestre
36 rs, Semestre 70rs, Afio 136 rs. Ultramar y citaba paises de la Union Postal
como Francia, Italia, Inglaterra y Alemania: Trimestre 56rs. EI nimero suelto
10 céntimos. Su director propietario era Teodoro Llorente y se imprimia en la
Imprenta Doménech estaba situada en la calle del Mar 48.

EL MERCANTIL VALENCIANO

Un grupo de literatos animados segin anunciaban “por un espiritu
libre e independiente al paso que imparcial y moderado” fundaban el “Diario
Mercantil de Valencia”. El miércoles 19 de noviembre de 1834 aparecia el
primer nimero del “Diario Mercantil de Valencia”. Su primer director fue
Pascual Pérez y Rodriguez y entre sus colaboradores se encontraban José
Maria Bonilla, Juan Arolas y Vicente Boix. Su impresor es Manuel Lopez
Gimeno y la imprenta esta situada en la calle Bordadores, 11. A partir del 8 de
junio de 1840 se traslada a la calle Cabilleros vulgo Santo Tomas, junto a la
de Campaneros 5.

El 29 abril 1848 fallece el impresor Lépez Gimeno y su hija Rosa
Lépez vende la imprenta y el diario a José Maria Ayoldi. Dos afios después
lo adquiere el impresor José Rius Benet. Este impresor entrd en el negocio de
la impresion al contraer matrimonio con la biznieta de uno de los impresores
mas conocidos de Valencia, Benito Monfort. En 1848 heredé la imprenta de
Su suegro.

El avalista del Diario Mercantil de Valencia fue la Sociedad de
Crédito Valenciano. Cuando el Marqués de Campo era propietario de La
Opinién, desde sus paginas se denuncié que la Sociedad de Crédito
Valenciano no habia abonado los derechos de aduana del material importado
para realizar obras del puerto. EI Diario Mercantil de Valencia salio en
defensa de su avalista, hasta que tuvo que retroceder ante los periodicos
nacionales que dieron la razon al diario La Opinion. ElI 8 de noviembre de
1850 el editor del Diario Mercantil de Valencia consigue que le adjudiquen la
edicion del “Boletin Oficial de la Provincia”. Tres afios después, el 28 de
febrero, aumenta el tamafio, con una plana a cuatro columna y aparece el
folletin, una novela por entregas que tiene mucho éxito.
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El 31 marzo de 1872 el diario publica en su primera pégina el anuncio
de haber sido absorbido por el periddico Las Provincias. Tras una
negociacion secreta entre el impresor Rius (Diario Mercantil) y el director
Teodoro Llorente (Las Provincias) en un intento de eliminar competencia. En
el afio 1869, el editor Doménech habia conseguido para Las Provincias la
edicion del Boletin Oficial de la Provincia”. Pero una parte de la redaccion
apoyada de un sector de suscriptores, cambiando el nombre por El Mercantil.
Diario de Valencia, sacan al dia siguiente, 1 de abril de 1872, el nuevo diario.
Se abrié un proceso de transicién y redefinicion de la publicacién que
culminara con la aparicion el jueves 24 octubre de 1872 con la nueva cabecera
de EI Mercantil Valenciano con el subtitulo de “Diario Politico
Independiente, Literario, Comercial y de Anuncios”. Los primeros nimeros se
imprimen en el taller de Vicente Daroqui y luego en la imprenta de Manuel
Alufre Bens. El nuevo propietario y director fue el periodista Enrique
Burguete, pero entramos en un periodo convulso en el que se suceden varios
directores como: Francisco Peris Mencheta, Francisco Giménez, Fernando
Alisal y Vicente Dualde. La estabilidad llegara con la direcciéon de Francisco
Castell Miralles, que dirigié EI Mercantil Valenciano desde 1874 hasta su
muerte en 1917. Como periodista publico sus primeros escritos en Los Dos
Reinos dérgano del Partido Progresista de José Peris y Valero. Tambien fue
diputado a Cortes y diputado Provincial. Francisco Castell Miralles naci6 en
Alcoy en 1842, pero en el “Escalaféon de Antigiiedad de los Catedraticos
Numerarios de las Universidades del Reino” con fecha de 1 enero 1907,
aparece como fecha de nacimiento la siguiente: 21- V- 1843.
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Figura 39.Escalafon de Antigliedad de los Catedraticos Numerarios de las
Universidades del Reino, pagina 36.
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Era hijo de un farmacéutico (Sanchez Santir$,1998,154) pero pronto
su familia se instal6 en Valencia. Obtuvo la licenciatura de farmacia en
Barcelona el 21 de junio de 1864 con Premio Extraordinario (Loras,1951,52-
53) y el doctorado en Madrid(1870-1871). En la Facultad de Farmacia de
Valencia (1868 a 1874), fue Catedratico de Quimica Inorganica hasta el
ultimo curso (1873-1874) que fue sustituido por José Lucia Gargalld. En los
cursos de doctorado impartié Historia de la Farmacia. Ademas fue catedratico
de Quimica Inorgénica en la facultad de Ciencias desde 1896 a 1914 (Sénchez
Santir6,1998,160). Tuvo una farmacia en la calle San Vicente, 177 y un
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laboratorio de productos, antes denominada “botica de F€”. En nuestras
investigaciones farmacéuticas sobre Francisco Castell hemos encontrado este
anuncio de Extracto de Carne publicado en el Formulario Silvio de 1920
editado en Barcelona.

| —— g

|
Extracto de carne |

DEL

DR.CASTELL

| Al por mayor: DR. CASTELL ‘W‘
Almas, 13 el

VALENCIA

ey =01

Col. J. Merita

Figura 40. Anuncio Dr. Castell en Formulario Silvio.

Hemos reproducido las paginas 156 y 157 de este formulario, la
publicidad aparece en la pagina de la derecha lugar preferente de una lectura
rapida. Buscando sus origenes alcoyanos hemos encontrado en el Heraldo de
Alcoy (19-11-1901) en su pagina tercera un anuncio de “Extracto de carne” .
Del texto nos llama la atencién que se define como “Laboratorio Quimico
Industrial. Productos Alimenticios”. Se vende en farmacias y droguerias y en
la direccion cambia el nimero por Almas,7. En un diario de la capital de
provincia, La Correspondencia Alicantina (16- 12- 1902) en su pagina tercera
aparece un anuncio del mismo producto que nos informa que ha sido
premiado en la Exposicion Universal con diploma, insignia y medalla de oro
en Paris 1900, lo demés permanece igual. Se confirma la identificacion, en los
anuncios de Caramelos Vegetales de Fé (nimero inventario 7 de productos
EMV) dice “Botica calle de San Vicente, nUm 177 esquina a la de las
Almas”. A su vez nos encontramOS con un laboratorio anejo a la botica.
Ademaés nos aparece la trasmision de la Botica de Fé a Castell, 0 a su sucesor.
En la direccion y propiedad del diario aparece: un sobrino llamado Vicente Fe
Castell (Laguna Platero, Martinez Gallego, 1992, 215). Este sobrino era hijo
del farmacéutico Gaspar Fe Marti y de Virginia Castell Miralles, inicio
estudios de medicina. Tras la muerte de Francisco Castell Miralles (1842-
1917) hemos visto que su laboratorio, tres afios después continua insertando
anuncios, por tanto en ese momento deberia estar en manos de su sucesor.
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Figura 41. Reproduccion Mapa INDICADOR 1888.

En el trozo de mapa reproducido se observa la existencia de la calle
Almas, situada entre las calles de San Vicente y Renglons.

Estructura informativa de las dos cabeceras.

El trabajo de investigacion versa sobre la publicidad y mas
concretamente los recursos publicitarios que afectan a la salud. Ya conocidos
los aspectos historicos de las dos cabeceras valencianas estudiadas, vamos a
realizar una medicién conceptual de los espacios y categorias en estas
publicaciones periddicas. En su andlisis, para fijar unos pardmetros
constantes, hemos escogido un mismo dia: el miércoles 13 de enero de 1886,
para los dos periddicos. Tampoco se han producido alteraciones en su disefio
por lo tanto la composicién se mantiene constante, y serd util para su
aplicacion a los resultados.

EL MERCANTIL VALENCIANO (EMV)

En el caso del periédico EMV , para su analisis hemos trabajado con
medias planas. Porque el material microfilmado en su reproduccion no
recogia la plana completa. En 1886 el periodico constaba de cuatro hojas que
se imprimian a cinco columnas. Los lunes salian solo dos hojas, por tanto la
plana publicitaria era la segunda. El periodo analizado abarca desde viernes 1
de enero 1886, numero 6047, hasta el viernes 31 de diciembre 1886, nimero
6409, afio XV.
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PRIMERA PLANA.

EL MERCANTIL VALENGIANO

DIARIO POLITICO INDEPENDIENTE, LITERARIO, COMERCIAL Y DE ANUNCIOS
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La plana se compone de cinco columnas con 5 secciones.

El contenido se compone de:

e Anuncio Entradilla de Ramo6n Mora, Agente de Bolsa.
Articulos, siete con los siguientes titulares : Viva la libertad,
Estado sanitario del mundo, Como crecen los nifios, El
velocipedo en la guerra, Noticias del extranjero, La honra
espafola, y El incendio de un buque.
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Discurso . Apertura curso del Ateneo Mercantil de Valencia.

Cronica Local y General con 26 noticias.
Remitido. Carta al director, desde Requena.

Corresponsal de Algemesi.

i 41 g =_ i e

. _ ..._ " M
ﬁ H___,m_m i W ﬁs_%

Wl B

“. :_ AR _E BEAE T f.: ¥
_mm 5 m_ .H_~ “m _.iw “m_nw“__mh__w..m "__ .m%m
it i Bl g e il :

mﬂﬂ.g&g wg _r&m& gm%a aa _gg

TV A ) e -

L3

e
DON AGUSTIN COMA ORT
Mt 4 4 e e O

| i VI e
ﬁ_ __ﬁ_@.m ._._w__“__“__m___ri_._m_ __.m“ ﬁ | ..M &_m
R it !
__gz_ﬁaaﬁsg _fmr&?m =@:r

78

TERCERA PLANA

Aparecen una serie de secciones cuyas cabeceras pasamos a resefiar.



Correspondencia Particular. Cartas a la redaccion.
Espectaculos. Programacion de cuatro teatros.

Diario Cristiano. Santos de hoy, Santos de Mafiana, Cuarenta-
Horas.

Avisos Oficiales y Judiciales.

Avisos  Corporaciones. Compafila de  ferro-carriles
econémicos de Villena a Alcoy a Yecla y Alcudia de Crespins.
Sociedad Econdmica de Amigos del Pais, Sociedad de los
ferro-carriles de Almansa a Valencia y Tarragona. Sociedad del
ferro-carril de Silla a Cullera. Banco Regional Valenciano.
Ateneo Mercantil de Valencia. Ateneo Mercantil de Valencia.
Seccion Comercial, con la Bolsa y Cotizaciones.

Telegramas, noticias de extranjero.

Ultima Hora , con Despachos telegraficos, Agencia Fabra y
Agencia Especial.

En esta plana aparecen también.

Anuncios, un total de cinco ocupando el espacio de una
columna. Vino Cepa Picazo, Eladio Lopez Gonzalez
,Consultorio Médico-Homeopatico, Consultorio Homeopatico,
Fabrica de Licores.

Esquelas, un total de cuatro, dos ocupando una anchura de
una columnay otras dos a dos columnas.

Al final de la ultima columna de la derecha pone

Imprenta Manuel Alufre, Plaza de Pellicers, n°6 .
Redaccion y Administracion: Gracia 78, principal y bajo
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Primero, resaltar que esta pagina es publicitaria en su totalidad.
Segundo, de las CINCO COLUMNAS en las paginas de informacion hemos
pasado a mas columnas, a simple vista aparecen cuatro columnas de anuncios

por palabras y otros dos bloques de anuncios graficos que son de doble
columna.

Entonces ;Cuantas columnas hay? Siguiendo este razonamiento
tendriamos OCHO COLUMNAS, es decir la columna de texto ha disminuido
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su anchura, dado que el soporte de papel no ha aumentado de tamarfio. El
objetivo perseguido es aumentar el rendimiento econdémico de esta plana.

Dado que nuestra investigacion se ha basado fundamentalmente en
esta plana, vamos a analizar no solo su rendimiento cuantitativo, sino el
cualitativo indicando las materias de los anuncios publicados. En este pagina
aparecen 39 inserciones publicitarias mas la columna lateral del extremo
derecho que esta ocupada por el trasiego maritimo de Buques y un anuncio al
final de “Carbon”.

Los anuncios los podemos dividir en: Anuncios por palabras y
Anuncios Compuestos (de composicion grafica y textual). Veamos los
primeros.

Anuncios por palabras:un total de 21.

Subastas y remates:1 modulo con nueve operaciones.
Prestamos: 1.

Negocios: 8.

Traspaso: 1.

Combustible: 1.

Caridad: 1.

Ocupaciones y Profesiones : 8.

Vamos a citar los titulares de los dos grupos mas numerosos que
hemos denominado Ocupaciones y Profesiones y Negocios. EI nombre es
nuestro , y vamos a poner los titulares porque ellos son explicativos tanto del
contenido como de su arbritariedad. Esta ultima estaria condicionada por la
anchura de la columna.

Negocios: Anuncios, Proximo a cerrarse, Ventas, Otra, Arriendo,
Alquileres, Mesa Billar y Fr. Wilh Brand. Luego al proceder a su lectura nos
resulta que en” Ventas” aparecen cuatro operaciones. “Otra” titular que sigue
al anterior modulo, aparecen cuatro operaciones mas. “Fr. Wilh Brand” es un
comisionista de frutas de Hamburgo.

Ocupaciones y Profesiones: Aprendiz, Barbero, Costurera, Peluquero,
Bordadoras, Porteria, Colocacion y Nodrizas.
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Anuncios Compuestos: un total de 18.

Transportes maritimos: 2.
Medicamentos: 10.
Instituciones sanitarias: 1.
Combustible:1.

Banco:1.

Textil: 2.

Madera:1.

De los 18 Anuncios Compuestos, dentro del &mbito sanitario tenemos
que considerar los 10 de Medicamentos, donde hemos incluido la Harina
Lacteada Nesltlé y 1 de Instituciones sanitarias que es el anuncio de Centro de
Vacunacién Animal. Dentro de los Anuncios Compuestos, los Anuncios
Sanitarios representan el 61,11%,y dentro del total de anuncios de la plana
cuarta el 28,21%.

En una valoracién cualitativa esa columna de trafico maritimo con los
anuncios de los buques de los distintos consignatarios tiene un interés para
las investigaciones de corte econdmico. Pero para nuestra investigacion, nos
preguntamos , ¢, si esta columna estuviera en la plana tercera, que ocurriria ?,
ese espacio seria ocupado por anuncios parecidos de las columnas proximas.

Hemos valorado la columna préxima a los buques y arroja la siguiente
carga publicitaria, unos 10 anuncios distribuidos de la siguiente manera.

Anuncios Compuestos: 4.

¢ Medicamentos: 3.
e Transportes Maritimos: 1.

Anuncios por palabras: 6.
e Caridad:1.

e Negocios:2
e Ocupaciones y Profesiones :3.
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Tabla 3. Relacién Anuncios Compuestos con el Total.

numero %
Anuncios Palabras 21 53,85
Anuncios Compuestos 18 46,15
TOTAL 39 100
Transportes maritimos 2 11,11
Medicamentos 10 55,56
Instituciones sanitarias 1 5,56
Combustible 1 5,56
Banco 1 5,56
Textil 2 11,12
Madera-Almacén 1 5,56
TOTAL 18 100

El supuesto de la desaparicion de la columna de Buques arrojaba un
incremento de 10 anuncios. Para Anuncios por palabras 6 inserciones mas y
para Anuncios Compuestos 4 publicidades mas. ;Como afecta esto a nuestros
porcentajes?.

Tabla.4. Variacion desaparicion columna “Bugues”

NUmero %
Anuncios Palabras 27 55,10
Anuncios Compuestos 22 44,90
TOTAL 49 100

Esto supone un aumento con respecto al total de 25,64%. Con respecto
a los Anuncios Compuestos el aumento es de un 22,22%. Dentro de estos se
encuentran las diez inserciones publicitarias de medicamentos y el anuncio
del Centro de Vacunacion Animal, esos 11 anuncios se incrementarian en el
14,14% . Su porcentaje pasaria del 61,12% al 78,57%.

No hemos introducido los cinco anuncios de la tercera plana, que
juegan en otra categoria publicitaria desde el punto de vista cualitativo, pero
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si han sido valorados en los aspectos cuantitativos del trabajo de
investigacion.

LAS PROVINCIAS

Los periddicos a no ser que introdujeran nuevas maquinas de
imprimir, se componian de 4 pliegos, cada uno de ellos impreso a cinco
columnas y con una periodicidad diaria, excepto los lunes que se imprimian
dos pliegos. En la portada aparecia el titulo, las esquelas mortuorias, algun
anuncio, los vapores que salian o entraban en el puerto de Valencia y sobre
todo las noticias. Las noticias de la primera pagina, eran de interés general:
del extranjero como guerras, epidemias como el célera o nacionales de tipo
politico. En la segunda y tercera aparecian las noticias de tipo nacional y local
por columnas y texto mas breve. También aparecian los anuncios oficiales y
de corporaciones. La Gltima pagina estaba reservada para la publicidad, tanto
en anuncios por palabras como graficos. El periodo estudiado abarca del dia 1
de enero de 1886 , ejemplar nimero 7061, hasta el 31 de diciembre, ejemplar
namero 7434, del afio XXI .
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LAS PROVINCIAS.

DIANRIO DR VALENGIA.
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Tenemos también cinco columnas, a modo de entradilla en la primera
columna de la izquierda aparece una Esquela que ocupa dos columnas de
anchura. Debajo un modulo de Buques con anuncios de nueve barcos. Tres
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anuncios: Para plegar papel y coser libros, Ramon Mora e Interesante.
Como Articulos largos los siguientes titulares: Asuntos del dia, La sedicion
de Cartagenay Liga Catolica.
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Aparecen una serie de secciones cuyas cabeceras pasamos a resefiar.

Valencia. Noticias locales.
Articulos.Zorrilla en Murcia y Consistori dels Jochs Florals
de Barcelona.
Remitido. Cartas al director.
Espectaculos. Programacion de seis teatros.
Oficial.
Corporaciones. Compaiiia de ferro-carriles econémicos de
Villena a Alcoy a Yecla y Alcudia de Crespins. Sociedad del
ferro-carril de Silla a Cullera. Banco Regional Valenciano.
Ateneo Mercantil de Valencia. Academia cientifico-literaria
de la Juventud Catdlica.
Boletin religioso. Santos de hoy, Santos de Mafana, Cuarenta-
Horas.

En esta plana aparecen también.

Anuncios, un total de seis ocupando el espacio de una
columna. Repartimos s nuestros suscriptores La Hormiga de
Oro, Oleografia de Maria Estuardo, anuncio por palabras de
Agua de Colonia Orive,Vino Cepa Picazo, Sello garantia
Dehaut y Obras declaradas texto.

Esquelas, un total de cinco , cuatro ocupando con una anchura
de una columna y otra a dos columnas.

Las diferencias méas notables con respecto al otro rotativo son:

Publicacion de un articulo en valenciano titulado “Consistori
dels Jochs Florals de Barcelona”.

Se anuncian dos teatros mas .

En la esquelas se publican dos més. Cuatro a una columnay a
dos columnas dos.
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e Correspondencias.Cartas al director.
e Articulos. El colera,Bodas regias e Islas Marschall.
e Observatorio Metereoldgico. De la Universidad de Valencia.
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Puerto del Grao. Entradas y salidas de barcos.

Madrid. Publican noticias de la Gaceta.

Telegramas bursatiles. con la Bolsa y Cotizaciones de la casa
Ramon Mora.

Ultima Hora , con Telegramas Oficiales, Telegrama de la
“Correspondencia de Valencia”, Telegramas “Correo de
Valencia”, Servicio telegraficos de Las Provincias : Agencia
Fabra y Telegramas Mencheta .

Anuncios, uno de Rafael Foz, ultramarinos.

Al final de la Gltima columna de la derecha pone

Director y Propietario, Teodoro Llorente .
Imprenta Domenech: Mar, 48.
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Esta pagina tiene la misma comprension a nivel de disefio que la
producida en el otro periddico, para aumentar el rendimiento del espacio
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publicitario. Tenemos tres columnas de un modulo y dos columnas de dos
modulos, por tanto podemos hablar de SIETE columnas.

Los anuncios que se publican en esta cuarta plana son 43. Estan
agrupados en: Anuncios por palabras y Anuncios Compuestos (de
composicion grafica y textual). VVeamos los primeros.

Anuncios por palabras:un total de 19.

Subastas:1 modulo con tres operaciones.
Remates:1

Monte de Piedad: 1.

Negocios: 6.

Ventas y Prestamos: 3 con varias operaciones.
Combustible: 2.

Comercio:1, zapatos.

Servicios: 1, redencion militar.

Profesiones y Ocupaciones: 2.

Las variaciones mas significativas son, no aparece el reclamo de
Nodrizas, que tienen un publicacion masiva pero irregular, su primera
aparicion es el dia 21 de enero. Hemos separado de Negocios la seccion de
Ventas referidas a propiedades tanto urbanas como rusticas y a su vez la
gestion de Prestamos. Entre las novedades la aparicion del Monte de Piedad,
su almoneda y la Redencion militar como servicio.

Anuncios Compuestos: un total de 24.

Transportes maritimos: 1.
Medicamentos:10.
Instituciones sanitarias: 2.
Perfumeria:3.

Industria: 2.

Guano: 3

Servicios: 2

Comercio:1.

De los 24 Anuncios Compuestos como novedades llama la atencion
los dos anuncios de Industria, en ambas actividades se cita la presencia de
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“maquinas de vapor”. El tema de los hacendados agricultores aparece con tres
anuncios de “Guano”. Dentro de nuestra investigacion, en el ambito sanitario
tenemos que considerar, los 10 reclamos de Medicamentos, y 2 los de
Instituciones sanitarias, el anuncio de Centro de Vacunacion Animal y de
Bassa dentista.

Tabla 5. Relacion Anuncios Compuestos con el Total.

Numero %
Anuncios Palabras 19 44,19
Anuncios Compuestos 24 55,81
TOTAL 43 100
Transportes maritimos 1 4,17
Medicamentos 10 41,70
Instituciones sanitarias 2 8,33
Perfumeria 3 12,51
Industria 2 8,33
Guano 3 12,51
Servicios 2 8,33
Comercio 1 4,17
TOTA L 24 100

Tenemos 12 reclamos publicitarios del ambito sanitario, 10 de
medicamentos mas 2 de Profesiones . Dentro los Anuncios Compuestos
representan el 50,03%, y no afiadimos las publicidades de Perfumeria, muchas
de las cuales en aquella época se comercializaban en farmacias.

Con respecto al total del espacio de la plana cuarta, los anuncios
sanitarios representan el 27,91 %. Para los anuncios de la plana tercera, lo
dicho en el analisis del anterior rotativo. Hay seis anuncios en esa plana, que
si se valoran en los analisis cuantitativos.
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Criterios para la realizacion del trabajo

El método de trabajo en esta investigacion ha sido la lectura una por
una de todas las paginas, es decir un vaciado manual de los periodicos El
Mercantil Valenciano y Las Provincias del afio 1886. Las sesiones de
lectura del material microfilmado duraban unas dos horas mas o menos. De
esas aproximadamente 2880 paginas de informacion “bruta” se han ido
extrayendo todas las informaciones relacionadas con el mundo de las Ciencias
de la Salud. Se han realizado fichas manuales de cada informacion. En el
caso de la publicidad, de cada anuncio se ha realizado una ficha en papel
donde se han creado los siguientes campos: publicacién, todas las fechas de
insercién de la publicidad, pagina, y reproduccién del anuncio. EI material de
nuestro estudio lo constituyen un total 483 anuncios distintos.

Cuando habiamos acabado la lectura de los periddicos estudiados, con
todas esas fichas de trabajo procedemos a realizar una base de datos de las
diferentes publicidades. La primera base de datos contenia todos los anuncios
recogidos, la denominamos LISTADO. Cuando se inicia el proceso
informatico para elaborar el inventario, se observa que hay reclamos
publicitarios de un mismo producto con diferentes contenidos informativos...
Entonces decidimos agrupar cada una de esas variantes de un mismo
anunciante en una sola unidad publicitaria. Esta nueva agrupaciéon la
denominamos INVENTARIO.

Resumiendo:

Esto nos explica las diferencias entre los anuncios de la base datos
LISTADO y los de INVENTARIO.

e Utilizando el criterio de LISTADO aparecen TODAS las
inserciones publicitarias regogidas en las paginas de los
periddicos estudiados.

e Utilizando el criterio de INVENTARIO hemos introducido el
pardmetro de Anuncio de Continuidad(AC) para denominar a
las diferentes variantes publicitarias. Es decir, si un reclamo
publicitario tiene tres versiones en el Inventario se considera
como unidad publicitaria.
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Para manejar todo este material, hemos procedido a la reunion de los
anuncios utilizando el criterio de INVENTARIO. En los Inventarios se
describen las caracteristicas y elementos informativos y publicitarios de cada
uno de los anuncios.

Hemos procedido a su agrupacion con en los siguientes seis
inventarios:

e Anuncios de Productos en el periodico El Mercantil
Valenciano.

e Anuncios de Productos en el periddico Las Provincias.

e Anuncios de Ocupaciones y Profesiones sanitarias en el
periddico EI Mercantil Valenciano .

e Anuncios de Ocupaciones y Profesiones sanitarias en el
periddico Las Provincias.

e Anuncios Aguas, Bafios y Balnearios en el periodico El
Mercantil Valenciano.

e Anuncios de Aguas, Bafios y Balnearios en el periddico Las
Provincias.

La gestion de la informacion obtenida a partir de los periodicos
estudiados la hemos contrastado con diferentes fuentes documentales que
aparecen recogidas en la referencias bibliografica al final de esta tesis. Pese a
iniciarse la investigacion en los albores de los recursos electronicos,
actualmente hemos tenido acceso a gran cantidad de fuentes a través de la
web. Siempre hemos buscado por fechas iguales o proximas al afio
investigado.

Para la informacion sobre legislacion hemos utilizado como fuente

e Gaceta de Madrid a través de la pagina web del Boletin
Oficial del Estado.

El aspecto normativo sobre el campo de las ciencias farmacéuticas lo
regulan las Farmacopeas:

e Farmacopea Espafiola 1865 (52 edicion).
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e Farmacopea Espafiola 1884(62 edicion) .
e Farmacopea Espafiola 1905 (72 edicion).
e Codex Medicamentarius, Pharmacopée Francaise (1884).

A su vez hemos consultado diversos formularios para la ejecucion y
conocimiento de los procesos farmacéuticos:

e Bouchardat, A. (1859), Novisimo Formulario Magistral, 22 ed.

e Dorveault (1886), Répertoire General de Pharmacie
Practique.112 ed.

e Carmouche (1885), Dictionaire médicale et thérapeutique des
specialités pharmaceutiques et médicales.1%d.

e Henry &Guibourt (1842), Farmacopea Razonada o Tratado de
Farmacia. 3% ed.

e Jeannel,J,Jeannel, M. (1886), Formulaire Officinal et Magistral
international.4%d.

Rastreando por la web hemos tenido acceso a fondos de la Hemeroteca
Digital de la Biblioteca Nacional de Espafia, la Biblioteca Nacional de Francia
y de la Real Academia Nacional de Farmacia. Asi hemos podido consultar
revistas como La Farmacia Espafiola, El Restaurador farmacéutico, Los
Avisos Sanitarios, etc.

Para informacién mas préxima hemos cotejado anuarios y guias
como, el Anuario del comercio, de la industria , de la magistratura y de la
administracion (1886), de Carlos Bailly-Bailliere. El Indicador General de
Valencia (1886), afio | editado por la imprenta del diario Las Provincias. La
Guia de Forasteros (1887) de Llombart y Annuaire pharmaceutique (1867)
de Parisel, entre otros.

El método utilizado para catalogar, inventariar e identificar la
publicidad sanitaria ha sido su descripcion en forma de monografia sintética
usando como herramienta el programa informéatico File-maker Pro 12
Advanced que es un gestor de bases relacional. Esta base de datos esta
compuesta por registros que deben ser previamente programados segun los
diversos campos que constituyen las caracteristicas mas relevantes de cada
anuncio. La escritura del texto se ha realizado utilizando el programa Word
que nos ha ocasionado algunos problemas, en la generacion y disposicién de
las tablas y la colocacién de los anuncios.
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Los criterios utilizados para la elaboracion de cada tipo de Inventario
han sido:

e Numeracion decreciente, de mayor ndmero de inserciones
publicitarias hasta una sola. En el inventario hemos dado un
numero a cada uno de los distintos anuncios, para poder luego
dialogar con ellos en nuestro trabajo de investigacion.

e FEl nimero de inserciones se traduce en ” dias” de aparicion
del anuncio. Una publicidad se inserta una vez al dia porque
estamos ante un medio de comunicacién diario.

e Un mismo reclamo publicitario puede tener diferentes
formatos su descripcion se realiza por orden cronoldgico de
apariciéon en las paginas del periddico. Es un Anuncio
Continuidad (AC).

e (Cada inventario consta de varios apartados disefiados ex-
profeso para la ocasién. Una descripcion grafica o mas bien
publicitaria con elementos como: tipo de letra, recursos
tipogréficos, tamafio y otros. Una descripcion informativa con
los textos publicitados, y reproduccion de sus contenidos
informativos, cientificos y comerciales. Asi se publican sus
lugares de venta, la frecuencia publicitaria.

e Las denominaciones de cada publicidad del inventario surgen
de los titulares de los anuncios . En la descripcion de los

titulares se emplea la barra inclinada ( / ) para separar
diferentes lineas del titular.

e Se contrasta la informacién, para los contenidos cientificos se
utilizan tanto formularios como farmacopeas. En el apartado
comercial se recurre a Anuarios Comerciales para verificar
localizaciones.

e la publicidad sanitaria aparecida la hemos agrupado en tres
grupos: 1) Productos, 2) Ocupaciones y Profesiones y 3)
Aguas, Bafios y Balnearios. Cada uno de estos epigrafes
agrupa distintas materias. Se ha recogido todo tipo de
publicidad (por palabras, entradillas, recuadros...) y de todo

98



tipo de procedencia del anunciante tanto sea local, nacional y
extranjera.

El orden de mencion es alfabético y serd siempre asi. Primero, El
Mercantil Valenciano (EMV) y luego Las Provincias (LP). Todos los disefios
publicitarios encontrados han sido publicados en este trabajo de investigacion.
Unos se reproducen en este apartado y los que faltan figuran al final del
escrito, tras la Bibliografia, en el Apéndice Documental. El diferente tamafio
de los anuncios ha generado una problematica especifica, en su captacion y
posterior insercién en la maqueta del trabajo de investigacion ha ocasionado
la aparicion de espacios en blanco por no caber el anuncio. Siempre sea
buscado su legibilidad pese a la calidad deficiente de algunas reproducciones
procedentes del microfilm, que se han intentado corregir en la medida de los
recursos disponibles.

Los textos de los anuncios han sido copiados con su ortografia por
ser documentos de época. Asi por ejemplo, la denominacion de farmacia y
botica aparecen en unos anuncios con mayuscula y otros con minuscula.
Veamos unos ejemplos: Botica de Sanchez (EMV-60), botica de Sanchez
(EMV-64), Farmacia de Sanchez (EMV-49 Farmacia de Costas (EMV-8) y
farmacia de Costas (LP-21, LP-110). A su vez aparecen apellidos sin acento,
como en los casos de Sanchez, en Domenech (LP-6) y en el dentista Benito
Zafon (EMV-2), entre otros.

Inventario de Productos en El Mercantil Valenciano.

1.-Discos Fé (AC)

Anuncio de disefio horizontal con enmarcado con filete, titular en
mayusculas y negritas de GASTRALGIA, debajo DISCOS FE y en la tercera
linea en mayusculas “el ultimo de los descubimientos”. Luego indica cuando
se tiene que tomar y la direccion de la Botica de Fé, San Vicente 177.Aparece
125 dias , desde el 13 de enero hasta el 1 de noviembre. Aparece algun dia en
la pagina segunda, porque los lunes se publicaban dos hojas. Un solo dia, el
18 de diciembre , en la pagina tercera un anuncio con el titulo de
GASTRALGIA, sefiala lo efectos de una publicidad tan larga diciendo” el

99



crédito que ha adquirido este medicamento garantiza su verdad”. Lo mads
Ilamativo. Pedidos por Correo, San Vicente,177, Botica. En esa localizacion
(Indicador,1888,252) y (Bailly Bailliere,1886,1744) aparece Gaspar F¢,
farmacéutico. En la investigacion periodistica aparece que Francisco Castell
Miralles deja el periodico a su sobrino Vicente Fé Castell, o sea que debia
tener una hermana que se desposo con el boticario Gaspar Fé. En la pagina
web de la “Fundacié Josep Irla” aparece una semblanza de Vicent Fe i
Castell: (Fill de Gaspar Fé, de Valéncia i de Virginia Castell d”Alcoi).

2.- Emulsién de Scott (AC)

Este anuncio presenta tres tipologias espaciales que son: el primero en
aparecer, es vertical (2 columnas) con 49 inserciones, desde 2 enero hasta el
29 abril. Luego le sigue otro en posicion horizontal (2-3columnas) con 39
inserciones, desde 1 septiembre al 27 diciembre. Ambos anuncios tienen
parecido texto pero diferente distribucion. EI producto que crea marca con el
nombre de Emulsion de Scott, como sindnimo de aceite puro de higado de
bacalao con hipofosfitos de cal y de sosa. Luego en mayusculas ES TAN
AGRADABLE AL PALADAR COMO LA LECHE. Sus propiedades
curativas, cura la tisis, escrofula, demacracion, debilidad general, reumatismo,
tos y resfriados, raquitismo de los nifios. De venta en todas las Boticas y
Droguerias. Scott & Bowne, quimicos, Nueva York. En el anuncio tipo
vertical se afiade esto: Deposito general para venta al por mayor, Sres.
Vicente Ferrer y Cia. en Barcelona.

La tercera tipologia realiza 33 inserciones de Anuncio Noticia casi
siempre en la tercera pagina. Son anuncios de médicos que agradecen y
explican el uso de la Emulsion. Reproducimos varios de estos Anuncios
Noticia, con la notacion manual de la fecha.

Sres. Scort y Bowxe. Madrid I Febrero de 1886.

_Auy Sres mios: Las repetidas veces que he tres-
@'o la Emulsicne de Scott, compuesta de aceitz de
ligado de bacalao y de los hipofusfitos de cal y sosa
t lus diversas manifestaciones de la drfatssis escro-
¥osa y en ctros estados hijos de cmpcbrecimiento
rjcnico, he obtenido excelente resulitado de estla
Meparacion, que reune a sus condiciones t-rap éuti- |
tslas de ser muy tolerada por las vias digestivas,
Yde un sabor agradable
De Vds. atento s. s., etc . etc.
... Dr. RAMON GARCIA BAEZA Y FRAU,
+ Bédico del Colegio Nacional de sordo-mudos y ciegos.

! 7 I
Figura 43. Anuncio Noticia EMV 25-9-86, p3.
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) Valladolid 28 Diciembre 1883.

El profesor de Medicina y irugia que suscribe,
hace constar que la Emulsion Scott de aceite de hi-
'®ado de ‘bacalao con hipofosfitos de cal y de sosy,
desde que la vengo usando cn los entermos del hos-
vital que tengn a mi cargo y en mi practjea particu- |
lar, he obtenido siempre con ella lus iicjores resul- !
tados, debido sin duda a la feliz combinacion de
sus cumpuestos como & la facililad con que se di-
giere, y a lo agradable que es de tomarse. Y para
que conste doy la presente cerlificacion.

Dr. ILDEFONSO GONZALEZ AGUADO.
Figura 44. Anuncio Noticia 28-9-86, p3.

. Vicents Sagarra Lascuralin, Catedri-
lico numerario de la facultad de Medicina de la uni-
versidad literaria de Valladolid, etcétera, etc Certi-
fica: que habiendo empleado la Emulsion de Scoif,
de accite de hirado. de bac"lao con hipofestitos de
cal y sosa, en aquellos casos que reclamabs su uso,
especialmente en ¢/ lupus y en ciertas dermatosis
escrofulosas, ha q:edado altamente satisfecho de‘sus
buenas cualidades, superiores por muchos conceptos
4 las del aceite de higado de bacalao simple. Lo que
tengo el gusto de consignar en obsequio 4 los seno
res Scott y Bowne, sus preparadores.

Yalladolid 27 Diciembre 1885.

Dr. VICENTE SAGARRA. 9

. =
Figura 45. Anuncio Noticia 2-10-86, p3.

En total de este producto norteamericano se han colocado 121
anuncios. Hemos realizado un cuadro donde se colocan estos nombres a titulo
informativo. Todos formaban parte del anuncio publicado en Las Provincias,
siguen sin figurar ningun galeno de Alicante, Castell6n y Valencia.

Tabla 6. Médicos Anuncio Noticia Emulsion Scott.

CARTA | LGAR | MEDICONOMBRE | ANUNCIO CENTRO TRABAJO
15-11-1886 JMADRID [IOSE EUGENIO OLVIDE [04-09-1886 ~ |HOSPITAL SAN JUAN DE DIOS
22-01-1886 [MADRID JTELESFORO 04-09-1886 |HOSPITAL DE LA VOF DE SAN

RODRIGUEZ SEDANO FRANCISCO
14-01-1886 JMADRID [IOSE DE FOJARY DEL [04-09-1886 |MEDICO MAYOR DE REAL
CASTILLO CUERPO DE ALABARDEROS
19-11-1885 JFERROL  JJUAN ACOSTA Jos-09-1886  |DIRECTOR HOSPITAL MARINA
1-02-1886 |MADRID |FERNANDO CABELLO Y |04-09-1886 ~ |HOSPITAL LA LATINA Y REAL
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ASO FAMILIA
7-01-1886 JMADRID JE. SALCEDO J04-09-1886 |[S.D.]
28-12-1885 JVALLADOLIIDANIEL DE ZULOAGA J04-09-1886 [JCATEDRATICO MEDICINA
D
9-01-1886 JMADRID JADOLFO CERVERA J04-09-1886 JJEFE CLINICA OFTAMOLOGICA
TORRES
1-02-1886 |,MADRID JRAMON GARCIA 04-09-1886 JCOLEGIO NACIONAL DEL
BAEZA'Y FRAU SORDOMUDOS Y CIEGOS
28-12-1883 JVALLADOLIJIDEFONSO GONZALEZ J04-09-1886 JPROFESOR DE MADICINAY
D AGUADO CIRUGIA
27-12-1885 JVALLADOLIJVICENTE SAGARRA 04-09-1886 JCATEDRATICO MEDICINA
D LASCURAIN
21-12-1885 JBURGOS [HIPOLITO TOBES J04-09-1886 JHOSPITAL
23-12-1885 JBURGOS JFLORENTINO 04-09-1886 JMEDICO-DIRECTOR CLINICA
IZQUIERDO Y BENEFICENCIA
ORDONEZ
18-12-1885 JPALENCIA JCIRIACO BERMEJO 04-09-1886 [[S.D.]
PEREZ
14-12-1885 JLEON GABRIEL J.BALBUENA YJ04-09-1886 [SOCIEDAD COOPERATIVA LA
GIRONDA CARIDAD
4-01-1886 |SALAMAN JPEDRO SANCHEZ 04-09-1886 JMEDICO PRIMERO
CA LLEVOR BENEFICENCIA Y DECANO
FACULTAD
11-11-1885 JGIION DIEGO PELAYO Y J04-09-1886 |MEDICO HONORARIO MILITAR
LOPEZ
20-11-1885 JFERROL FRANCISCO BELLAS  ]04-09-1886 JMEDICO HOSPITAL DE CARIDAD
URIA
5-12-1885 JOVIEDO PLACIDO A. BURLA IO4-O9-1886 HOSPITAL PROVINCIAL
24-11-1885 |SANTIAGO JMANUEL PINEIRO Jo4-09-1886  |CATEDRATICO PATOLOGIA
HERBA INTERNA
30-11-1885 JPONTEVEDJFELIPE ISLA 04-09-1886 [[S.D.]
RA
6-08-1885 [BILBAO MANUEL SIRERA J04-09-1886 JMEDICO HOSPITAL MILITAR
28-07-1885 |S. JOSE MANUEL OA 04-09-1886 |MEDICO TITULAR
SEBASTIAN
27-07-1885 |S. FERNANDO TAMES J04-09-1886 |[S.D.]
SEBASTIAN
8-08-1885 |BILBAO JOSE A. DE 04-09-1886 |MEDICO CIRUJANO
CAMIRUAGA
18-07-1886 JPAMPLON JLANDAY ALVARO J04-09-1886 |DIRECTOR HOSPITAL MILITAR
A CARVALCO
10-07-1885 JLOGRONO JJOAQUIN CORRAL 04-09-1886 |MEDICO CIRUJANO
10-07-1883 JLOGRONO |FELIX PEREDA |04-09-1886 MEDICO HOSPITAL MILITAR
12-08-1886 JSANTANDEJCASTO SOLANA 04-09-1886 [[S.D.]
R
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21-07-1885 JPAMPLON JJUAN LIZARRAGAY  J04-09-1886 MEDICO HOSPITAL PROVINCIAL
A AITRAN NAVARRA
1-07-1885 |REUS F.GRAS FORTUNY Jo4-09-1886  |is.D.]
9-07-1885 JLERIDA  |AURELIO ZARDOYA  |04-09-1886 |MEDICO MILITAR
GARCES
13-02-1885 |SEVILLA  |PEDRO MARTINEZ I04—09—1886 PROFESOR MEDICINA Y
CIRUGIA

El profesor Josep Boatella Riera en (RSCHF n°13,2010,9-20) escribe
sobre el aceite de higado de bacalao. Se utilizaba contra el raquitismo y como
fuente de fosforo aunque su presencia era escasa, por eso se formulaba en
forma de fosfatos,hipofosfitos y glicerofosfatos. En 1876, la Emulsion de
Scott elaborada con hipofosfitos de calcio y sodio. También figura una
monografia sobre el Aceite de Higado de Bacalao en las siguientes
Farmacopeas, FE V1(1884) pagina6, FE VII (pagina35), FE VIII (pagina 523)
y FE IX (pagina 774). Boatella Riera indica que cuando se obtuvo por sintesis
las vitaminas A y D, empezé la decadencia del uso del aceite de higado de
bacalao.

3.-Pildoras Doctor Dehaut (AC)

Parecer ser que es un producto conocido pues el anuncio comienza
afirmando “las personas que conocen las pildoras del doctor Dehaut de Paris
no titubean en purgarse” ademas la publicidad carece de lugar de compra. Es
un Anuncio que tiene mas que continuidad un paralelismo con otro Anuncio
Noticia de siete lineas donde indica que un sello de correos aparece en todas
las cajas de pildoras que salen de la Farmacia del Doctor Dehaut, “desde el 1
setiembre de 1884” . La continua lucha contra las falsificaciones. Forma
original esta rodeada de un filete negro en forma circular.

El primer anuncio se publica desde el 7 de enero hasta 30 de
diciembre, con un total de 53 inserciones. El segundo desde el 3 enero hasta
el 26 diciembre con 50 impactos que hacen un total de 103 anuncios
publicados.

4.-Enolaturo Zarza-Costas

Se trata de un anuncio horizontal con un titular con dos tamafios de
letra: Enolaturo ZARZA-COSTAS vy luego ocho lineas distribuidas. Las

103



cinco primera lineas de texto para indicaciones: Poderoso depurativo que
destruye en poco tiempo los “vicios humorales” de la sangre. Cura las
irritaciones y erupciones, el venéreo y las sifilis, los herpes, escrofulas,
manchas de la piel, etc. Las tres Gltimas para publicitar las Boticas.

Costas:Sombrereria,5
Castellon:Rives y Fabregat.
Denia. Milla.

Alcoy: Mollo.(sic)Moltd
Chiva:Soler.
Segorbe:Montesinos.
Murcia: Martinez.

Sr. Espinds,Gandia.

Este anuncio permanece con 102 inserciones, casi todo el afio desde
el 1 de enero al 14 de diciembre. Destacar la “errata” de Mollé y comprobar
quien es el “Sr. Espinos”, dado que esa configuracion que se sale de la norma
de publicacion nos podria indicar otro tipo de establecimiento. En el (Bailly-
Bailliere,1886, 1797) aparece Espinds como un farmacéutico de Gandia.

5.- Citrato efervescente al cerio de Milla

Anuncio horizontal con un titular en mayusculas y negritas que dice
EMBARAZO vy luego seis lineas donde publicita la indicacion que son
vOmitos, mareos, nauseas,etc. Y luego indica que Milla es farmacéutico en
Denia, y a continuacion publica lista Depositarios. Se publica 101 dias desde
3 de enero hasta el 30 diciembre.

Valencia:Costas y Dr. Climent.
Cabanal: Morales.
Carcagente:Bognora
Requena:Simarro.

Utiel: Cubells.

Alcira:Fontna.
Alberique:Fabra.

Gandia: Chelvi.
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6.-Vino Tonico-Aromatico de Baixauli

Anuncio horizontal de siete lineas, tras el titular, dos lineas de
indicaciones: dispepsias, gastralgias, clorosis, anemias, etc. El Depdsito
general, es la Farmacia y laboratorio quimico del Dr. Fuster, sucesor de
Baixauli, Mar,47,Valencia.Se publica 94 veces desde 3 de enero hasta el 1 de
noviembre.

7.-Caramelos vegetales de Fé (AC)

Tiene tres tipos de anuncios, empezamos por el méas abundante. Un
anuncio vertical con el siguiente texto:”’Caramelos Vegetales de Fé para la
curacion rapida, segura y radical de la Tos y Constipados” en Botica calle de
San Vicente, 177, esquina a la de las Almas. Luego vienen varias lineas donde
se indican las diferentes indicaciones. Esto es original pues invierte el orden
de la redaccion en la publicidad vista. Se publica 90 dias desde 2 de enero
hasta el 1 del noviembre. El siguiente anuncio es vertical a parte de un
disefio triangular en la distribucién del texto, inserta en el medio la palabra
FE, una forma de apostar por la marca. Luego indica la direccion de
Valencia, y en Castellon, la Botica de Pitarch, calle de Zapateros. Se publica
17 dias desde 4 de enero hasta el 25 de diciembre. El otro anuncio es
insertado en la pagina tres y una sola vez, el 27 de enero. En el texto pone la
indicacion y otra novedad, ““ Pedidos por correo. San Vicente, 177, Botica”.

Figura 46. Primer anuncio.
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8.- Grageas esencia de Sandalo de Costas

Anuncio horizontal con cinco lineas, tras el titulo pone balsamo de
Copaiba y Cubebas” sirven para curacion de gonorreas y todo flujo blanco.
Farmacia Costas, Sombrereria, 5, Valencia. Se anuncia 81 dias , desde el 2
enero hasta el 25 de octubre. Aparecen como grageas de Balsamo de Copaiba
(Fortin) en (Bouchardat,1858,124) y como capsulas de copaiba y cubebas en
(Jeannel,1886,720) aparece una formula que entre paréntesis (Ph. Belge).

9.- Pomada Anti-Oftalmica del Dr. Fuster

Anuncio con disposicion vertical, indica que es Sucesor de E. Baixauli
luego siguen veintitn lineas de texto.” Se expende en mi farmacia con el
nombre de pomada de la Viuda”, luego va explicando que es conocida en
todo el reino de Valencia para combatir las “oftalmias parpebrales...”. Se
presenta como: Farmacia y laboratorio quimico, calle del Mar, 47 y
Avellanas, 1. Suponemos que es la esquina de entrada a la calle Avellanas, si
asi fuera nos encontramos ante “laboratorio anejo a farmacia”, una de las
formas primarias de industrializacion farmacéutica. Lo que no encaja es la
numeracion de la calle del Mar, que hoy empieza en la plaza de la Reina y
acaba en la Glorieta, es decir el nimero 47 estaria situado en el tramo final
calle. En la Guia de Forasteros (Llombart,1887,372) nos indica que
empieza en la Plaza de Santa Catalina y acaba en la Glorieta. Solo nos queda
deducir que la numeracién del callejero ha sufrido cambios y el nimero 1
empezaba por la Glorieta. Acaba la publicidad anunciando otra actividad que
hoy conocemos como “Ortopedia”, dice “hay un surtido completo de toda
clase de bragueros, suspensorios, pesarios y demds objetos de goma”. Se
publica durante 79 dias, desde 3 enero hasta el 25 de diciembre.
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OJOS

POMADA ANTI-OFTALMICA.
del Dr. Fuster.
Sucesor E. BAIXAULIL

Esta pomada hace bastantes aTios
se expende en mi farmacia con el
nombre de pomada de la Viuda; su
beneficioso empleo es conocido en to—
do el reino de Valencia para combatir
las oftalmias parpebrales crénicas,
cérnea, ulceraciones interciliares en
las erupciones herpéticas y en todas
las inflamaciones de los parpados.

Tambien se aplica con gran éxito
en fricciones para combatir las her—
pes. granos y manchas en cualquier
parte del cuerpo.

Precio: caja un real.—Docena de
cajas, 10 rs. :

Farmacia y laboratorio quimico
calle del Mar, 47, y Avellanas.

En el mismo establecimiento ha
un surtido completo de toda clase de
bragueros sumspensorios, sondas y
dem#és objetos de goma.

Figura 47. Primer anuncio.

10.-Pocion Bru

Este anuncio aparece 77 dias, y cubre casi todo el calendario, desde el
4 de enero hasta el 30 de diciembre. Se trata de un Anuncio Noticia con un
titular “Curacion del garrotillo (Croup) y cuatro lineas de texto. POCION
BRU: especifico de seguros resultados comprobados en multitud de casos en
la Gltima epidemia diftérica, como asimismo para evitar la enfermedad.
Farmacia Dr. Quesada, plaza de la Merced, 7 (junto al Mercado). Como
anuncio noticia tiene un tamafio de una columna, y aparece en la pagina tres
del periddico entre otras noticias y varias veces en la pagina uno.

Del texto de deduce que es un “especifico” que cura y previene,
aparece el nombre de BRU, que debe ser su descubridor y por tanto Dr.
Quesada es el distribuidor. En el Roldan aparece Federico Bru Mendiluce
como periodista y politico ademas de farmacéutico.

11.-Pastillas Balsamico-Pectorales

Anuncio vertical del tamafio de una columna, con filete negro grueso.
Dice que se usan mas de 15 afios, y recomendada para la tos seca,
espasmadica, la cavernosa, el asma y crup. Deposito principal en Valencia.
Farmacia y laboratorio quimico del Dr. Fuster, Mar 47, y Avellanas,1 Sucesor
E. Baixauli. Luego escribe una serie Depositarios que transcribimos por su
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interés como farmacéuticos y por su distribucion que nos indica el area de uso
e influencia del producto.
e Albacete: Sr. Martinez Garcia.
Alberique: D. Magin Font.
Alcira: Sr. Estruch.
Alcoy: Sr. Alfonso.
Alicante: Sr. Soler.
Benicarl6 : Sr. Barrachina Diaz.
Castellon: Sr. Ferrer.
Denia: Sr. Camarena.
Enguera: Sr. Marti.
Gandia: Sr. Boada.
Jativa :Sr. Soler.
Requena: Sr. Simarro.
Sueca: Sr. Llerandi.
Silla : Sr. Gastaldo.
Tarragona: Sr. Fontova.
Vinaroz: Sr. Esteller.
Se anuncia durante 74 dias, desde 2 de enero hasta el 30 de noviembre.

12.-Aceite Bacalao Yodo-ferruginoso Dr. Pedro Fuster

Anuncio vertical con igual disefio que el anterior, pero que sirve para
presentar al Dr. Fuster. Veamos empieza con mayusculas: ACEITE DE
BACALAO, linea siguiente: Yodo-ferruginoso, alternado mayusculas y
minusculas. PREPARADO POR EL DOCTOR, D. Pedro Fuster. Ahora
reproduce sus meritos: “doctor en las facultades de Ciencias y Farmacia,
catedratico numerario de Agricultura y académico de la real y nacional de
Medicina de Valencia “.

En el texto explicativo dice que ha sido una de las aspiraciones
conseguir un aceite de bacalao con yodo y hierro, que circulan imitaciones y
debe exigirse la firma. Después siguen las indicaciones y no se publica el
lugar donde se puede comprar. Se trataria de un anuncio informativo de
producto, buscando la demanda del lector para que lo solicite en su farmacia.
Se publica 72 dias ,desde el 3 de enero hasta el 24 de diciembre.
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13.-Elixir Espanol

Este anuncio horizontal que aparece 70 veces, cubriendo el calendario
desde el 25 de abril hasta el 30 diciembre. Tiene como titular en letras
mayusculas GRAN REMEDIO PARA LA BOCA vy recortado con un filete
negro. Luego sigue el nombre del producto “Elixir Espafiol” y Aprobado por
la Academia Medico-Farmacéutica de Barcelona, y para rematar indica que
se vende en las principales farmacias y perfumerias, sin indicar ninguna. Otro
anuncio informativo de producto.

14.- Quinina Dulce (AC)

Se colocan tres formatos de anuncio buscando la eficacia. Por el
periodo de insercion, el primero se publica 29 veces, desde el 18 de junio
hasta el 13 de agosto, con una frecuencia de cada dos dias. Es un reclamo
horizontal de cinco lineas con el siguiente titular: jjQUININA DULCE!! ,
Sin rival contra calenmturas. En Valencia, farmacias de Fabia y Greus. Por
correo, prospectos gratis. La autenticidad, “Su autor, Dr. Santoyo, de Linares
(Jaen).

La siguiente prueba publicitaria es un anuncio horizontal de veintidos
lineas, ademas del exclamativo titular anterior, introduce debajo el siguiente
titulo. “Febrifugo infantil Santoyo”. Empieza a describir las propiedades de la
quinina y sus “formas farmacéuticas”, papeles, pastillas que llama “napolitanas”.
Al farmacéutico elaborador Dr. Santoyo de Linares se le ha ocurrido introducir
en “una napolitana 1, 2, 0 4 granos de sulfato de quinina”. Dice que se encuentra
en la boticas de sefiores Fabia y Greus, y se remiten muestras por correo. Este
reclamo se publica 5 dias, desde 15 al 27 de agosto, parece ser que €S una
publicidad fallida por el siguiente anuncior. El tercer formato mantiene el texto
del anterior, pero se comprime de veintidos hasta diecisiete lineas, es decir
menor tamafio por tanto menor coste. Se publica 30 dias, desde el 2 de
septiembre hasta el 30 de noviembre. Estos datos nos indican la continuidad de
la campafia.
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Figura 48. Tercer anuncio.

Aparece como participante en el Congreso Exposicion Farmaceutica
Nacional de 1882 (Ruiz Jimenez,1990,384) como Cayetano Rodriguez
Santoyo, subdelegado de farmacia del Partido de Linares. Es premiado con
medalla de plata por presentar un folleto titiulado .” Jarabes, su importancia,
su utilidad y reformas que reclaman” (Ruiz Jimenez,1990,449).

15.- Grageas Saez (AC)

La publicidad de este producto en formato vertical adopta tres
variantes. De mayor frecuencia a menor son: El primero se anuncia durante
40 dias desde 1 enero al 17 octubre, las primeras 14 inserciones se realizan en
primera pagina. El segundo reclamo de menor tamafio y texto, se anuncia
durante 18 dias, desde el 16 noviembre hasta el 30 diciembre. Hay un tercero
que se anuncia 5 dias, desde el 20 de septiembre al 14 de noviembre, es una
variante del primer anuncio pero cambiando los depositos farmacéuticos.
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WRJELY SAEL,

Unico remedio recomendado por los especialistas y
usado en los hospita es y clinicas especiales con gran-
de éxilo en la curacion de toia clase de FLUJOS de la
uretra y de la matriz.

CURAN RADICALMENTE LAS
IRR[TAG[ONE za‘;‘i’;‘s‘re_rn”poi‘:)s ]dnisa i\.nas zrh
e -

BLENORRAGIA @rivauy bor wsede v do
G”NOR“E‘_ Gy:éas;u;ﬂlétr-) pac ailos y rebelde
LEUGO “EA (Aujo 'blancaj que acaba con la
S CRELIIECES o i e o
ULGE 'i‘\ o de la ma!l:-‘élzm:; ‘ ga%::ﬁ:;ciunls ni

I =i moles:liash.} oring, por edad qa
! A ; e + e
lNIE Q}X;\l‘e!ll!lg :Xigc!é le:ex}r :mealc‘i’:: let.lnat el-"_'sp: ia.
Depdsitos en Valencia: farmacias del Dr. Andrés y Fa-
bid. San Viceate, 22: del Dr. Creus, plaza de Santa
l:alahua,' 4; del Dr. Alifio, plaza de Cajeros, 6; det
Dr. Garcia, plaza de la Coagregacion, 72: del Dr. Ri-
ves, Morcado, 40. En e! Grao, del Dr. Yaliente, Ma-
yor, 82. Depdsito general para toda Espada, Dr. Saez,

Ramhllvde Canaletas, 5, 1.9, Barcelona.
Precio: Frasco con 100 grajeas, 10 rs.

Figura 49. Primer Anuncio.

El primer anuncio con mayusculas anuncia “GRAGEAS SAEZ, unico
remedio recomendado por los especialistas y usado en los hospitales contra
toda clase de Flujos de la uretra y la matriz...Luego dice cura radicalmente:

Irritaciones, Blenorragia, Gonorrea, Leucorrea, Estrecheces, Ulceras,
Incontinencia. De venta en las principales farmacias de Espafia. Deposito
general para toda Espafia, Dr. Sdez Rambla de Canaletas, 5-1° Barcelona.

En Valencia, Farmacias:

e Dr. Andrés y Fabia, San Vicente, 22.

e Dr. Greus, Plaza Santa Catalina,4.

¢ Dr. Alifio, plaza Cajeros, 6.

¢ Dr. Garcia, plaza de la congregacion, 72.
¢ Dr. Rives, Mercado ,40.

¢ Dr. Valiente, Mayor,82 (GRAO)

El anuncio de continuacion resalta en mayusculas la indicacion
FLUJOS luego remite al producto (la marca), a las acreditadas Grageas Saez.
Y continua poniendo lo que cura: irritaciones, purgaciones, gota militar, flujo
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blanco, estrecheces de la uretra, derrames seminales, incontinencia de la orina
y todos los flujos de las vias urinarias. Luego anuncia las farmacia
vendedoras de Valencia, donde repiten todas menos Dr. Rives y la del Grao y
en al por Mayor, Dr. Saez y Sres. Vicente Ferrer y Compafiia, que es un
distribuidor. En el anuncio de 5 dias se publica con las mismas farmacias
menos Dr. Rives y la del Grao ,y tampoco aparece Sr. Vicente Ferrer y
Compafiia. Parece que sea un anuncio fallido, y tras estas inserciones continua
con el anuncio de “Flujos”.

16.- Pastillas Nielk

Este anuncio tiene 56 apariciones y cubre desde 5 enero al 24
diciembre. Su nombre tiene origen en el nombre inverso de su fabricante
Klein. En la Exposicion Farmacéutica Nacional de 1882 (Ruiz
Jimenez,1990,138) rechazan este producto por ser de un médico Modesto
Klein, el presentador del especifico. Su composicion es clorato de potasa, un
clasico que llega hasta nuestros dias. La indicacion es global, ya que sirve
para Anginas, Crup, Ronquera, Fetidez del aliento e inflamacion de la
garganta. Como recomendacion publicitaria dice recomendada para oradores
y cantantes. Se vende en todas las farmacias, para evitar falsificaciones
exijase el sello de la Sociedad Farmacéutica Espafiola. Cuando aparece esta
indicacion en la publicidad nos solemos encontrar con un producto de éxito.
El fabricante parece ser que es la Sociedad Farmacéutica Espafiola, que era un
depdsito/ distribuidor de Barcelona.

} "~ ENYERMEDADES DF LA BOZA
i

PASTILEAS VIELK

DE CLORATO DE POTASA COMPRIMIDAS
EFICACES CONTRA LAS i
ANGINAS, CRUP, RONQUERS, FETIDEZ DEL ALIENTO E INFLAMACIONES DE LA GARG? NTA.
Los PASTILLAS NIELK celman la irritacion producidn por el escesivo uso
del tabaco. y son indispensables & las personus que hacen sufrir & su gurgnnl?l

un trabajo futigoso, especialmente los oradores y cantantes.
SE VENDEN EN TOBAS LAS FARMACIAS.
Para evitar imilaciotes y falsificaciones exijss2 ¢n 1 .s cajas el se 1o
de 12 Socis=dsd Farmnesulica l'r.pa nolx, II'ILI'A so en tinta roja

Flgura 50 Primer anuncio.

17.-Jarabe Laroze

Anuncio casi modular, es decir la misma medida en los dos lados,
filete negro en el borde. Con 55 dias, desde el 7 de enero al 31 de diciembre.
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Ademés introduce la modalidad de anuncio doble al anunciar dos productos
del mismo fabricante: J.P. Laroze &Cia. rue des Lions-St. Paul, Paris. El
Jarabe Laroze de cortezas de naranjas amargas y el Jarabe al Bromuro de
Potasio de cortezas de naranjas amargas. Depdsitos en Valencia y cita Ramén
Rives, Esplugues heros, Capafons, Andrés Fabid. Y en la parte baja del
anuncio en un alarde de aprovechar el espacio indica los siguientes productos:
El Jarabe de corteza de naranja amarga al ioduro de potasio, el Jarabe
ferruginoso de corteza de naranja y cuasi amara al Proto-ioduro de hierro, los
Dentifricos Laroze de quina pelitre y guayaco, Elixir, Polvos et Opiata.

18.-Elixir del Dr. Gutler

Anuncio rectangular cuyo titulo indica: GRAN CONSERVADOR DE
LA BOCA, y en mayusculas mas pequefias el nombre del preparado. A su vez
dice que Gutler es un célebre médico aleman. Después vienen las indicaciones
para combatir, dolor de muelas, caries, sarro, mal olor,... Punto de venta en
Valencia, farmacia de Costas, Sombrereria,5 frente al campanario de Santa
Catalina, en Denia, Milla. Se publica 53 dias, desde 3 de enero hasta 26 de
diciembre.

19.-Balsamo de L uisa

Anuncio horizontal de siete lineas. Su titular es “Dolor de muelas”, no
en mayusculas pero si en el tipo negritas. Se trata de poner lo méximo de
texto en poco espacio. En la siguiente linea, en tipo cursiva se escribe
“Desaparece instantdneamente por violento que sea con el”, en otra linea
“Balsamo de Luisa” en tipo negritas de menor grosor. A veces lo barato sale
caro, menor tamafio implica un menor precio del anuncio y abre la posibilidad
de colocar este durante mas tiempo. Ahora bien, si su legibilidad es escasa, y
ademas por el tamafio no llama la atencién, o se pierde dentro de una plana
llena de anuncios, nos preguntamos que eficacia conseguimos. De todas
maneras destacar desde el punto de vista informativo publicitario la
utilizacion de los siguientes recursos:

e Anteponer la dolencia al nombre del producto.

¢ Indicar una localizacion urbana (bajo el campanario de Santa
Catalina) a los compradores, mayoritariamente analfabetos.
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Dolor de muelas

Desaparece (nstontdnoaments por violenlo gus 106 con ¢}

B4alsamo de Luisa

Que sirve Lambien pars quitar con prontitud los deleres del trifssial, § sean
doleres nervieses do ln ears ¥ sienss. Fraace, 8 reales.

Depdsito en Yalencia: farmacia de Costas, Sombre-
rerla, 5, bajo el campanario de Santa Catalina.

Figura 51. Primer anuncio.
Deposito en Valencia: farmacia de Costas, Sombrereria, 5, bajo el
campanario de Santa Catalina. Se publicita 53 dias, desde el 7 de enero hasta
el 30 de diciembre.

20.-Aqua Azahar Triple Costas

Anuncio de cinco lineas més una entradilla de precio “2 REALES
BOTELLA”, nos indica un mensaje publicitario resaltando el precio. El resto de
contenido informativo se anuncia con minusculas como el nombre del producto,
las propiedades de facilitar digestion, anti-estérica y anti-nerviosa. En Farmacia
Costas, Sombrereria, 5, bajo el campanario de Santa Catalina. Aparece 49 veces,
desde 12 de enero al 28 de diciembre.

2 REALES BOTELLA.

_ Agua de azahar triple, preparada con fior nueva,
Lis anti-estérica y anli-nerviosa, y favorcee admira-
blemente la digestion, Frasco, 2 recales.

Farmacia de Costas, Sombrereria, 5, bajo ¢l cam-
panario de Santa Catalina.

Figura 52. Primer anuncio.

Como curiosidad , se publica un anuncio de compra de la materia
prima. Este reclamo tiene como titular: “FLOR DE AZAHAR, Se compra
agria y dulce en la Farmacia de Costas, calle Sombrereria, 5, Valencia”. Este
aviso publicitario se publica 3 veces, los dias 1, 2 y 3 de mayo, época de la
floracion del naranjo.
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FLOR DE AZAHAR.

Se compra fgria y dulce en la farmacia do Costas.—Calle dela
Sembrereria, 5. Valencia.

Figura 53. Segundo anuncio

21.- Hierro Bravais (AC)

Un anuncio de texto pero con tipografia en “negritas”. Tiene su
modernidad pues la publicidad se plantea a modo de conversacion entre un
médico y la madre hija anemica. Empieza con mayuscula diciendo DAD
HIERRO y a mitad de la narracion aparece EL HIERRO BRAVAIS en
mayusculas para destacar. En todas las Farmacias y Exigid la firma. Se
publica durante 28 dias, desde el 15 abril hasta el 7 de octubre.

DAD HIERRO d ousstra h{ja, decia un
médico cuasultado por una inadre acarca
de su Rij:1, que sufria de anemia y .alk
deces de color. — ¢ Pero qué hierro daré
amihija?preguntalamadre.— EL HIERRO
BRAVAIS, respondid el doctor, pues es la
préparacion que mds se aproxima d la for-
ma en que el Hlerro estd contenido en (a
sangre, y por consigulente sus efectos son
Superlores a todos los demds preparados
fﬂl’l’l[g'm&fﬂ& Bn todas las Farmacias, — Ez.qid la firma.,

Figura 54. Primer anuncio.

El otro anuncio, coetdneo en el tiempo, comienza con LAS
PERSONAS DEBILITADAS que el médico aconseja emplear HIERRO
gotas concentradas de HIERRO BRAVAIS. En todas las Farmacias y
Exigid la firma. Se publica durante 23 dias, desde 11 abril hasta el 26
septiembre.
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LAS PERSONAS DEBILITADAS por un em
pobrecimiento de (a sengre, a las euales
el médico aconseje el empleo gl HIERRD,
soportardn sin fatiga las gotas concen-
tradas de HIERRO BRAVAIS, con preferen-

ciadlasotras preparacionss ferruginosas.
En todas la Farmacias, - Ezfgid la firma.

Figura 55. Segundo anuncio.

22.-Licor Brea Costas

Anuncio horizontal de seis lineas. El titular pone en letras mayusculas
LICOR BREA COSTAS. El mensaje publicitario y medicamentosos es que
un preparado con Brea, savia de pino y balsamo de Told es mas til que un
licor con brea solamente. De venta en Farmacia de Costas y principales de
Espafia. Cuenta con 51 inserciones y abarca todo el afio desde 6 enero al 29
diciembre.

23.-Cigarrillos Espic

Anuncio extranjero con cierta composicion publicitaria. A la izquierda
del reclamo un sello con una leyenda en francés “Fumigateur Pectoral-
Cigarettes Espic” al otro lado la firma del autor. En medio con unos titulares
como: Opresiones, Asma, Neuralgias y mas abajo dice que son curados con
los cigarrillos Espic. Exigir la firma, venta al mayor en J.Espic, 20 rue St.
Lazare, Paris. En las principales farmacias. Aparecio con 57 inserciones desde
el 1 de enero al 31 de diciembre.

24.-Perla Anti-Gastralgica Doctor Delgado

Anuncio del formato casi modular, un poco méas alargado que ancho,
su anchura es la de una columna. Cura todos los padecimientos del estomago.
El autor de este producto se sitla en Sevilla, farmacia el Globo, Tetuan, 20.
En Valencia en la farmacia del Sr. Fabia. Se publica 50 dias, desde el 5 de
enero hasta el 28 de diciembre. También se publica unos dias con una errata
en el titular (Perea).

Habiendo consultado (Bailly- Bailliére, 1886, 1627) de Sevilla,
aparece en el apartado de Farmacias, Joaquin Delgado Vilches y nos aparece
un Mariano Andrés Fabia con botica en la Plaza del Duque de la Victoria 1.
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Es muy posible que esta coincidencia, ser el hermano de J. Andrés y Fabid,
sea la conexion para su distribucion en Valencia. Esta farmacia el Globo fue
famosa y su existencia llega hasta nuestros dias donde por problemas con el
contrato de alquiler se ha tenido que trasladar a un barrio, su edificio ha sido
ocupado por un comercio de ropa.

LA PERLA ANTI=GASTRALGICA
DEL DOCTOR DELGADO
Cura los padecimientos del ests-

mago.

Medicacion eficaz contra las
efecciones del estémago, sea dolor,
acedia 6 vinagres. vomitos despues
de las comidas; inapetenoias, debi-
lidad estomacal, saburras, visente-
ria yen general para todaa aquellas
molestiag que revelen malas digee-
tiones, sean 6 po dolorosas.

Para mavores datos dirigirse al
autor. Depdsito. —Sevilla; el autor,
farmacia Globo, Tetusn, 20.—Va-
lencia: farmacia del Sr. Fubi4,

Precio de cada frasco, 24 rs.
e o S R N PSR SRR R,

Figura 56. Primer anuncio.

LA PEREA ANTI-GASTRALGICA
DEL DOCTOR DELGADO

Cura los padecimientos del esté-
ma go.

Medicacien eficaz contra las
efecciones del estémago. sea dolor,
acedia 6 vinagres. vomitos despues
de las comidas; jnapetencias, debi-
lidad estomacal, saburras, disente-
ria yen general para tedaa aquéllas
molestias que revelen malas digee-
tiones, seam é ne delorosas.

Para mayores datos dirigirse al
sutor, Depésito. —Sevilla; el autor,
farmacin Glebe, Tétuan, 20.—Va-
lencia: farmaoia del Sr. Fabis,

Precie d¢ cada frasco, 24 rs.

Figura 57. Anuncio con errata en titular
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25.-Aceite de Higado de Bacalao de Hogg

Anuncio del tipo horizontal con orla negra. Primero rotula: HOGG,
farmacéutico, Rue Castiglione, 2, en Paris, sigue nuestro especifico y debajo:
sin el olor ni sabor de los Aceites de Higado de Bacalao ordinarios. Ya hemos
visto bastantes anuncios de este producto, en la época eran como las vitaminas
actualmente, cada elaborador iba resaltando las diferencias con los otros. En
este caso, dice exigir el nombre de Hogg, el sello azul del Estado Francés y
esto es nuevo, la certificacion de M. Lesueur , jefe de los trabajos quimicos de
la Facultad de Medicina de Paris. Y haciendo marca dice: “El aceite de Hogg
se halla en las principales farmacias”. Se publica 49 dias ,desde 10 enero
hasta 28 de diciembre. En (Carmouche,1885,480) se confirman la direccion
del laboratorio y la certificacion de M. Lesueur.

26.- Esparadrapo revulsivo de Tapsia

Anuncio vertical del ancho de una columna, con un filete de rombos.
Empieza diciendo:” EN LAS BUENAS FARMACIAS” debajo un pequefio
guioén, y en minUsculas” Esparadrapo revulsivo” continua con un” de”,
aprovechando el pequefio tamafio y en la siguiente lineas en tipo negritas
“TAPSIA”. La tapsia es una planta utilizada su raiz como revulsivo, en
(Jeannel, 1886, 331) aparece una formula del Cod-84. Debajo Tapsia aparece
“de la Marca de Hipocrates y Galeno”. La marca Galeno ha existido como
fabricante de apositos y esparadrapos hasta nuestros dias. Luego reproduce
dos medallas laureadas y bajo pone de la casa DESNOIX y una direccion de
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Paris, en (Carmouche,1886,464) aparecen esos datos como ‘“Thapsia
Desnoix”. Luego de las indicaciones pone venta por mayor : “Madrid 74
dpdo, Preciados”, no hemos encontrado que se esconde detras de esta
direccion. Se anuncia 49 dias, desde el 2 de enero hasta el 25 de diciembre.
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Figura 59. Primer anuncio.

Desnoix, era un farmacéutico importante, fue tesorero de la Sociéte de
Pharmacie de Paris en 1867 (Parisel,1867,44). En la apertura de la (Ecole de

Pharmacie-14 novembre 1866) realiza una descripcion propiedades de la
Tapsia:

Desnoix a 'présenté a la Société de pharmacie de Paris un trés-beau spécimen
de la plante Thapsia Garganica (Ombelliferes) qui nous vient del'Algérie. Le
principe actif de ce végétal, qui a pris rapidement une large place parmi les
topiques irritants, reside dans la racine. Sa nature est résineuse. L'alcool le
sépare du tannin, de I'amidon et du sucre qui s'y trouvent associés. On sait
que c'est la résine seule qui fait partie de I'emplatre thapsia. A ce propos nous
conseillerons aux personnes qui trouveront, comme nous, la formule du
Codex trop compliquée, d'ajouter 50 grammes de résine de thapsia a 1

kilogramme d'emplatre diachylon. L'un et I'autre sparadrap seront également
révulsifs.
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Col. J. Meria

Figura 60. Productos marca Galeno siglo XX.

27.-Denticina Infalible de 1zquierdo

Anuncio horizontal de nueve lineas con titular en letras mayusculas y
tipo negritas “DENTICINA INFALIBLE”. El producto sirve para la denticion
de los nifios y salva vidas porque calma los dolores, convulsiones y asfixia
que diezman a los nifios con “la Denticina Izquierdo”, cita la calle Pontejos,6
Madrid . En Valencia, Costas y ” principales boticas de la capital y region
valenciana”. En la calle de Pontejos se encontraba la Farmacia de Pablo
Fernandez Izquierdo, no sabemos por que la Denticina no se Illama Fernandez
y si lzquierdo, serd por ser un apellido menos frecuente. EIl éxito de este
“medicamento heroico” fue segin (Canseco, 2011, 66) espectacular. ”En
Octubre de 1886 le hicieron un pedido de un millon de cajas de Denticina
para América, y tuvo que viajar a Paris para conseguir materias primas, y ain
asi tuvo que tratar con algunas casas inglesas al no encontrar toda la cantidad
que necesitaba en el mercado de Paris.” Se anuncia 47 dias , desde el 2 de
enero hasta el 25 de diciembre.

28.-Agua de Fé (AC)

Anuncio vertical con filete grueso negro. Composicion caracteristica
de esta farmacia, con uso de los diferentes tipos: negritas y cursiva,
mayusculas y minusculas. Sirve para la curacion de “toda clase dolores, bien
sean reumaticos, estedscopos U originados por antiguas enfermedades
venéreas”. En maylsculas “NO MAS YODURO POTASICO” y continua
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narrando las ventajas del “Agua de Fé ”, acaba con la direccion de la botica.
Se publicita durante 46 dias, desde el 7 de enero hasta el 5 de octubre. Hay un
Anuncio Noticia que se inserta un solo dia, el 21 de diciembre. En mayusculas
“DOLORES REUMATICOS” debajo “Y OSTEOSCOPOS” dice que
sustituye a los preparados de yoduro potésico, y la novedad es que
recomienda a los que usen “los bafios termales deben completar su curacion
tomando el agua de Fé”. Una solo reclamo en Navidad, es ¢época de bafios?.
Debe tener una continuidad al afio siguiente, sino no tiene sentido.

29.-Solucion Coirre

Anuncio horizontal con filete grueso negro, con siete lineas. Titular en
mayusculas, luego pone exigir sello del gobierno francés a cada lado y en
medio “con Chlorhidrofosfato (sic )de cal”, se nota una errata de la traduccion
del francés. Siguen las indicaciones y la localizacion que hemos comprobado
con (Gautier,Renault,1901,73) . Se anuncia 45 dias , desde 7 de enero hasta el
28 de diciembre.

30.-Salva-ninos de Torrero

Un anuncio horizontal de pequefio tamafio, con cinco lineas cuyo
mensaje es “SALVA NINOS DE TORRERO”, siguiente espacio,”contra las
diarreas de la infancia”. Garantiza “Segura curacion”, incita a la compra con
tono amenazante, “probad madres y no morirdn vuestros hijos”. 1. Costas,
Sombrereria, 5. Debe ser tan conocido que no pone ni botica, ni la ubicacion
monumental. Se publica 45 veces, desde el 22 de junio al 16 de octubre.
Suponemos se publicita en el periodo estival por ser la época de mas
frecuentes diarreas. Segun Pablo Fernandez Izquierdo era un “medicamento
debido a un intruso” en (Canseco Gonzalez, 2011, 378) aparece debido al
médico especialista de Mahora (Albacete).

31.-Bizcochos purgantes vy vermifugos

Anuncio horizontal de la anchura de una columna, con filete negro. El
titular es “INTERESANTE PARA LOS NINOS”, y en las siguientes lineas va
escribiendo sus productos: Bizcochos purgantes, Bizcochos vermifugos,
Caramelos legitimos para la tos, Completo surtido de dulces y pastas. Pone
una direccion en tipo negritas, San Vicente, 138, esquina a la de Ensaz (sic).
Se publica 43 veces, desde el 14 de marzo al 30 abril.
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En ese misteriosa direccion segun (Bailly-Bailliere,1886,1773)
aparece una panaderia a nombre de Balbina Merenciano. Y no debemos
olvidar la dedicacion de “speciers, aromataris y apothecaris” segiin expresion
de (Rodrigo Pertegas,1929,110) donde dice que “ asumian el comercio de
especies y aromas, vendian muchos articulos de diversa indole ,elaboraban
dulces y confituras...”.

32.-Pildoras Blancard

Anuncio de tamafio modular (igual distancia en cada lado) con un
disefio compuesto de una orla de bolas negras. En su interior reproduce dos
medallas, New-York 1853 y Paris 1855 y la firma. El titular es la
denominacién o marca “Pildoras Blancard” en mayusculas y tipo negritas,
debajo: con Yoduro de Hierro inalterable. Le siguen todas las distinciones
como:

e  Aprobadas por la Academia de Medicina de Paris.

e Adoptadas por el Formulario oficial francés .

e -Autorizadas por el Consejo medical de San Petersburgo.

Su uso es como reconstituyente y en las enfermedades escrofulosas.
Luego observacion a las falsificaciones donde comenta que “el loduro de
hierro impuro o alterado es un medicamento infiel e irritante”. Entonces
indica que debe exigirse” sello de plata reactiva, firma y sello de la Union de
Fabricantes”. Después pone Farmacéutico de Paris, calle Bonaparte,40 y
desconfie de las falsificaciones. Esta insistencia en el asunto de las
falsificaciones nos puede indicar que fue afectado por esa practica. Se
publica durante 42 dias, desde 6 febrero hasta 25 diciembre

Hemos comprobado que figura en el Formulario Oficicial francés en
su pagina 486, a su vez también aparece en la FE 62 en la pagina 502 y en la
FE 72 en la pagina 466. El farmacéutico se Ilamaba Hippolyte Blancard (1810-
1879) y segun (Poisson,2007,253-257) tuvo un hijo de su mismo nombre y
profesion que fue farmacéutico y fotdgrafo.

33.- Emulsién Quesada (AC)

Anuncio horizontal con titular en mayusculas del producto, luego en
cursiva dos lineas de: aceite de higado de bacalao con hipofosfitos de cal y
sosa y pirofosfato de hierro. Publicita las diferencias con la competencia:

e Frasco de mayor tamarfio que el de Scott, en tipo letra negritas.
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e “Como se prepara semanalmente, no hay temor de que se altere la
Emulsioén”, en tipo letra cursiva.

Ambas diferencias son un ataque a un producto extranjero allende los
mares. En la direccion no pone farmacia sino:” Dr. Quesada, plaza de la
Merced, ndm. 7 ”. Se anuncia 42 dias, desde 16 de abril hasta el 24 de
diciembre.

EMULSION QUESADA.

De aceite de higado de bacalao con hipofosfite de
cal y sosa y pirofosfato de hierro.
Frasco de muayor iamans que el de Scot 10rs

El m:jor rem dio para combatir todas las afeccio-
nes del pecho y las ocssionadas por dibilidad 6 de-
caimievto de fuerzas. por iener lus priacipales re-
copstituyen:es y ser agradsble su 1so.

Como se prepara semanalmerte, no hay t.i1or de
que se altere la Emulsion.

Dr. Quesada, piaza de la Merced, nGm. 7.

Figura 61. Primer anuncio.

Luego hay otro anuncio de un solo dia,13 de abril en la pagina tres que
debe ser un reclamo fallido. Lleva el mismo texto con el mismo tipo de letra,
menos el parrafo de la “preparacion semanal”. Lo consideramos un anuncio

fallido.
EMULLSION QUES\DA.

D3 aceite de higad) bacalao con hipofosfitos ce
cal v susa y pircfosfato de hierro

Frasco de maycr tamano gqus el Je Scot, 10 reales.

El mejor rem=dio para conbatir todss las a‘eccio-
nes del pecho y les ocesivnadas por dibilidad 4 de-
caimieuto de fuerzas, por ten-r los priucipales re-
~ongtitavsn e3 y ser agradable sa uso,

Dr. Quesada, plaza de la Merced, nam 7

Figura 62. Segundo anuncio.

34.-Harina Lacteada Nestlé

Debajo de este nombre aparece el titulo de “Proveedor de la Real
Casa”. Luego escribe, 15 afios de éxito y todos los meritos: 21 recompensas,
8 Diplomas de Honor, 8 Medallas de Oro. Su fama llega a nuestros dias, para
evitar falsificaciones en cada bote la firma del inventor Henri Nestlé Vevey
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(Suisse) y véndese en todas las buenas farmacias, droguerias y ultramarinos.
Con 40 inserciones desde 3 enero hasta 25 diciembre.

De datos sacados de folletos publicitarios editados por la propia
empresa, sabemos que Henri Nestlé (1814-1890 ) nacid en Frankfurt del
Main, se establecid en 1843 en Vevey. Antes habia sido “aprendiz de
farmacia” y en 1839 superd el examen de “ayudante farmacéutico” en
Lausana. Inicio su actividad empresarial en 1866 con una Harina Lacteada. A
Espafia, via importacion, llegd en 1871, es decir hace 15 afios.

35.-Polvos Antifistulosos Azorin

Anuncio horizontal de siete lineas, con un titular en mayasuculas. “NO
MAS FISTULAS”. Después afirma que “desaparecen las fistulas (rijas) tanto
lagrimales, ano, vias urinarias, etc.”. En negritas pone ”De venta en todas
las farmacias de Espafia” y debajo, la venta al por mayor Sres. Blas Cuesta e
hijos, Valencia. En el (Bailly-Bailliere, 1886, 1768) aparece como Drogueria
sita en Mercado 70-71 de Valencia. Un ejemplo de la competencia entre
farmacias y droguerias.

36.-Agua de azahar triple extra de Baeza y Senent(AC)

Esta publicidad consta de dos anuncios y por en medio un cambio de
titularidad parcial. EI primer reclamo es un anuncio horizontal de cinco lineas
con titular en tipo negritas de “Agua de azahar triple extra”, sigue en
mayusculas “DE BAEZA Y SENENT” y luego indica de venta en las
droguerias:

De la Luna.

De la Lonja.

Del Salvador (plaza del Mercado)

La Catalana (esquina a la calle de Carniceros)
Del Aguila (plaza de San Francisco)
Perfumeria de Puig (Bajada de san Francisco).

Se publica 6 veces, desde el 18 al 28 de junio con una frecuencia de
cada dos dias.

El siguiente anuncio de continuidad es de diez lineas, tiene como
titular en mayusculas y negritas “AGUA DE AZAHAR TRIPLE EXTRA DE
B.BAEZA”, sin el tipo negritas “SUCESOR DE BAEZA Y SENENT”. B.
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Baeza ha comprado su parte al Sr. Senent. Cambia el enfoque de la publicidad

La mejor hasta hoy.

Elegantes frascos azules como la de Jurnet (otra marca).

Se admiten cascos vacios.

En todas las droguerias, farmacias, ultramarinos y perfumerias.

Al por mayor B. Baeza, San Vicente,217,Valencia. Se publica 31 dias,
desde el 13 de septiembre al 29 de diciembre.

37.-Aqua v polvos dentrificos del Docteur Pierre (AC)

Un anuncio en cuadro con el nombre en diagonal (en francés) y bajo
indica de la Facultad de Medicina de Paris, 8 place de L "Opéra, Paris
(francés) de venta en todas las Droguerias y Perfumerias. Con 14 inserciones
desde el 1 de enero hasta el 16 abril .

El anuncio de continuidad, pone lo mismo, pero reproduce el

anagrama es un leén sujetando una D y una P. Se publica del 8 de mayo hasta
el 31 de diciembre con 23 inserciones que hacen un total de 37 publicidades.

38.- Pastillas de Dethan

Mismo estilo que anterior anuncio, modular enmarcado en filete
grueso de color negro. Indicado para Garganta, voz y boca, hemos averiguado
su composicion (Carmouche,1885,75) de clorato de potasa . Una sustancia
utilizada hasta nuestros dias como desinfectante. Exigir en el rotulo la firma
de (Adh.) Dethan, Farmacéutico en Paris. Hemos localizado a este
farmaceéutico (Carmouche,1885,571) indica para este producto, rue
Bandin,23. La campaiia es de 35 inserciones, entre el 5 de enero hasta el 29
de diciembre.

39.- Pastillas y polvos Paterson

Anuncio modular enmarcado con filete negro. Indicado por
enfermedades del estomago con bismuto y magnesia. Exigir el sello oficial
del Gobierno francés y la firma de J.Fayard, luego pone la abreviatura (Adh.)
Dethan, Farmacéutico Paris. Se anuncian 35 dias, desde 10 enero hasta 25
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diciembre, con una frecuencia de tres veces al mes, menos el mes de mayo
que son dos.

40.-Quina Laroche

Programacion curiosa de anuncio producto francés . El primer dia de
la campafia publicitaria se inserta un Anuncio Noticia en la pagina tresy en la
pagina cuatro el Anuncio Grafico. El mensaje del Anuncio Noticia dice”
Durante la estacion de los calores parece que el vigor se escapa por los poros
dilatados del cutis....remediar con el uso de un tonico energico y agradable.
El QUINA LAROCHE...Se expende en la farmacias”. Esto se publica el 1 de
septiembre. Las otras 34 inserciones se realizan desde el 1 de septiembre hasta
el 30 de diciembre con una cadencia de 3-4 dias.

Durantela estacion de los calores parece
que el vigor vital se escapa por los poros muy di-
latados del cutis. Como esta pérdida es debilitante,
se la debe remediar con e! uso de un tonico enér-
gico y agradable. El QUINA LAROCH% tiene, en !
grado eminente, estas dos cualidades. i

Se expende en Ias farmacias,

Figura 63. Primer anuncio

Este anuncio es horizontal con un disefio original que se reproduce. En
(Carmouche,1885,82) se indica su composicion “ cet ¢élixir vineux est un
extrait complet des trois quinquina”. La direccion Paris , rue Drouot, en
(Carmouche,1885,581) aparece y el nombre que pone es “C. Bailly et Cie”,
una denominacion muy libresca. Son unos conocidos libreros y editores.

i Recompensa fo 16,600 __ Seis Medallas de Oro.
"' ELIXIR VINOSO

El Quina-Laroche no es una preparacion vulgar, sino el rosultado de constantes estudios
y de muy series trabajos, los cuales han valido 4 su autor Ias mas altas recompensas,
Reunirla totalidad do los principios do las tres Quinas y hacor un Elixir mu agradable -
hasta para los mas delicados : tal es el secreto de la superioridad bien afirmada del Quina-
Laroche, por haber facilitado la cura de las afecciones del estémago, de la inapelencia, do la
anemia, de las fiebres tenaces, ete.
Paris, 22, rue Drouot, y en todas las Farmacias de esta localidad,

Figura 64. Segundo anuncio.

126



41.- Carne cruda en polvo- Cubero Roure

Se trata de un anuncio con una entradilla de primera pagina:
“CARNE CRUDA EN POLVO- Vease el anuncio de la 4* plana” , que se
publica en siete ocasiones (10-2, 13-2, 16-2, 20-2, 23-2, 9-3 y 30-3). El
anuncio indica con titular y mayusculas” Carne cruda en polvo” y debajo
aparece “Alimento indispensable a las personas débiles”, continua con
PREPARADO POR LA SOCIEDAD MEDICO FARMACEUTICA, otra
linea, “ Cubero Roure “ , mayusculas-negritas, y debajo con mayusculas: ”
Con patente de invencion”. Sabemos por la Ley de patentes de 30 julio 1878
que la palabra “Privilegio” se cambia por la de “Patente de invencion”. En el
Archivo Historico de la O.E.P.M. aparece con el nimero 4839, una patente de
invencion de “Un procedimiento para la obtencion de carne cruda en polvo”
solicitada por José Cubero.

Emplea el recurso de utilizar la negritas para resaltar los mensajes
publicitarios interesan al anunciante. Vienen una lineas con las propiedades
en minusculas. De venta en la Farmacia del Dr. Alifio , plaza de Cajeros, 6, en
minusculas y tipo negritas. Después en letra cursiva indica como depdsito en
Valencia para la venta al por mayor, Don Francisco Raffi, plaza de Santa
Catalina,17. Cuando estudiamos los anuncios de profesiones nos aparecera el
sefior Raffi como Optico establecido en la misma direccién. Este anuncio se
publica durante 34 dias, desde el 12 enero al 4 de mayo.

CARNE GRUDA EN POLYO.

Alimento indispensable & las personas débiles
PREPARADO POR LA SOCIEDAD MEDICO-FARMACEUTICA

¢UBERGC-ROURE
CON PATENTE DE INVENCION

FEsta xustancia preparada con los solomillos de buey, se ordena con éxito
creciente pcr las principales notsbilidades médicas para la curacion de la tisfs,
escrdfulas, raquitisn o, diarreas crénicas y afecciones caquécticas, como superl_or
por sus resultados positivos fi todos los reconstituyentes alimenticios y medi-
camentosos conocidos hasta el dia,

D e venta, farmacia del Dr. Alino, plaza de Cajeros, G,

Unfco deposito en Valencia parala venla al por mayor, D. Francisco
Rafft, plaza ae Santa Calalina, nsm. A7,

Figura 65. Primer anuncio.
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42.- Licor y Pildoras Dr. Laville

Anuncio con orla cuyo titulo en mayusculas dice GOTA vy
REUMATISMOS, luego indica dos formas farmaceuticas, un licor y las
pildoras. El Licor se toma durante el ataque gota y las Pildoras se toman
durante el estado crénico para impedir nuevos ataques y “curacion completa”.
Entre las distinciones dice que han sido “analizados y aprobados por el Dr.
Ossian Henry, jefe de manipulaciones quimicas de la Academia de Medicina
de Paris”

Para evitar falsificaciones exijase “Sello del Gobierno Francés y
firma” . Se reproduce la firma y bajo pone de la Facultad de Paris. La Venta
por mayor en Comar Farmacéutico, 23 calle Saint Claude de Paris, es posible
que el Dr. Laville sea un médico y Comar sea el farmacéutico fabricante.
Depésito en todas las principales Farmacias. Las inserciones abarcan desde 6
enero hasta el 29 diciembre con un total de 34 dias, con una frecuencia de
publicacidn de siete dias.

43.-La Veloutine

Es un anuncio horizontal, con varias caracteristicas como venta en todas
las Farmacias, Perfumerias y Peluquerias. El producto es polvo de arroz
especial, preparado por un perfumista llamado CH. Fay, perfumista, 9 rue de la
Paix, Paris. Se anuncia desde el 7 de enero hasta el 26 de diciembre con un total
de 32 inserciones, con una frecuencia de cada 7 dias.

44.-Cold Cream americano

Anuncio horizontal con 8 lineas y titular en mayudsculas y negritas “COL
(sic)-CREAM AMERICANO” se trata de una formulacion magistral llamada
“Cold-Cream”, aparece en Cod-84, pagina 356, en la FE-6%, pagina 237 y en la
FE-72, pagina 182 como “cerato de esperma de ballena”. Es elaborado por la
Farmacia Dr. Fuster, Mar,47. Se anuncia 32 veces, desde el 1 de enero hasta el
31 de diciembre.

45.-Agua de Azahar triple de Pablo Journet

Es un anuncio con 29 inserciones desde el 1 julio al 30 agosto , con una
periodicidad de dos dias. Lo més interesante dado que es un producto muy
solicitado indica los numerosos depdsitos para su venta:
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Drogueria de San Antonio, de Blas Cuesta e hijos.
Drogueria de la Luna, de Hijos de Joaquin Afion.
Drogueria de la Lonja, de Pedro Salvador Alegre.
Drogueria de San Juan, de Vicente Aloy Clavero.
Drogueria de La Catalana, de Farell y Pifiol.
Drogueria del Salvador,de Pablo Fandos

de Garcia y Ulldemolins, calle Garrigues.

Drogueria de Fabian Romaguera, plaza de Pellicers.
Casa de cristal y loza de Federico Matton.
Ultramarinos de los Alcoyanos,de Manuel Mezquita.
de la Mariposa, de Ernesto Reynes.

De Santa Catalina, de Rafael Foz.

De Ginés Rodenas, calle de las Barcas.

De Viuda de Alapont, calle San Vicente.

Farmacia de Manuel Valiente, Grao de Valencia.

e Farmacia Pascual Adam, Teruel.

e Farmacia de Mateo Comerma y Eduardo Milla, Denia.
e Farmacia de Manuel Ferrer, Castellon de la Plana.

e Farmacia de Carlos Benitez, Utiel.

Journet es un apellido franceés, en 1878 se establecié en Carcaixent
(Valencia) instalando una fabrica de extraccion de esencias. En (Bailly-
Bailliere,1886,1788) aparece citado como fabrica de fruta en conserva.

46.-Hierro Quesada

Anuncio Noticia con dieciséis lineas, un poco largo, pero va
navegando pagina 3...Mensaje contra la competencia diciendo que no
produce ningun trastorno como los demas medicamentos férricos. Diferencia
con la competencia, dice que “un minucioso analisis quimico publicado en
todos los periddicos de medicina ...es mas rico que el Bravais y todos los
demas”. Una vez mas se evidencia la lucha de los farmacéuticos locales
contra los medicamentos extranjeros, en este caso representado por Hierro
Bravais (EMV-21). Aparece 28 dias, desde el 25 marzo al 31 de julio. Indica
la duracién del frasco cuenta-gotas : hasta dos meses” y Doctor Quesada,
plaza de la Merced,7.
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47.-Panacea de la tos

Anuncio Noticia que se publica en la plana tercera, formato horizontal
con seis lineas. Titular en Mayusculas y tipo negritas “PANACEA DE LA
TOS” abajo “Remedio infalible para toda clase de tos”, ja que poblacion va
destinado ? A los nifos, “con resultado instantaneo”. En negritas el nombre
de esta nueva farmacia, Gonzalez, plaza de Serranos, 2, Valencia. Se anuncia
27 veces, desde el 1 enero hasta el 13 de abril, con una cadencia irregular de 3
a 4 dias.

48.-Ungiiento v polvos para facilitar el babeo vy la denticion

Anuncio modular con filete grueso negro. Titular en mayusculas y tipo
negritas :UNGUENTO Y POLVOS” en minusculas tipo negritas ‘“para
facilitar el babeo y la denticion”. Nos informan de 42 afios de preparacion
constante...” se dirijan a la calle Sagunto,77, extramuros. Farmacia de Diaz y
a la de las Estacas, Mercado ,40” . Se anuncia 27 dias, desde 10 de julio al 2
de septiembre, con una cadencia publicitaria de dos dias.

Un texto revestido de cierto misterio, consultado (Bailly-
Bailliere,1886,1773) aparece la Farmacia de Indalecio Diaz en Sagunto
Extramuros,79. Entonces, puede haber una errata, o el nimero 77 era su
residencia particular. Segun la misma fuente, en Mercado, 40 estaba situada
la Farmacia de Ramon Rives.

49.-Bizma Balsamica Confortante de Sanchez

Anuncio horizontal con filete negro grueso, con ocho lineas de titular
en mayusculas y tipo negritas. ”BIZMA” sigue “BALSAMICA
CONFORTANTE” y “de Sanchez” sus indicaciones : relajacion caderas,
debilidad region lumbar y para tener sucesion. Farmacia de Sanchez, calle
Cuarte, Valencia. Se anuncia 26 veces , desde 8 de junio hasta el 28 de
noviembre. Investigando en (Bailly-Bailliere,1886,1773) aparece en la calle
Cuarte, 46 la Farmacia de Sanchez, Rosendo. Con respecto a “Bizma” hemos
encontrado en RAE,2led. su definicion como “emplasto confortante”
consultadas la FE-72 ed. aparecen varias formulas de emplastos. Entre los
medicamentos vendidos en la farmacia de Pablo Fernandez Izquierdo
(Canseco0,2011,584) aparece una “Vizma marina”.

130



50.- Hierro Quevenne

Un anuncio tamafio horizontal con titular en mayusculas y en negativo. y
empieza diciendo lo que cura, sigue con las propiedades: el hierro es en estado
puro, por tanto mas activo. No irrita el estbmago como los hierros solubles. Sin
sabor ni accion sobre los dientes. Continta diciendo que el producto es
Aprobado por la Academia de Medicina de Paris. Dice que se vende primero en
polvo y segundo en grageas. Las caracteristicas del auténtico: La firma, etiqueta
redonda con letras de 4 colores y Sello de la Unién de Fabricantes. Indica un
depdsito y lo escribe asi, Fcia Em. GENEVOIX , 14 rue des Beaux — Arts, Paris.
Se publica 26 dias desde el 7 julio hasta el 29 diciembre.

En (Bouchardat,1858,266) aparece citado unos Granulos de digitalina
(Homolle y Quevenne) y una grageas de con hierro reducido con y sin chocolate
(Bouchardat,1858,317). En un folleto aparece T.A. Quevenne (1805-1855) como
farmaceutico jefe del Hospital de la Caridad de Paris.

51.-Jarabe contra la Tos de Andrésy Fabia

Anuncio en horizontal con recursos graficos, como es reproducir en la
parte izquierda un frasco tipo “elermeyer” donde dentro hay rotulado el
nombre de Andrés y Fabid, Jarabe con la tos de cualquier tipo, el precio y la
direccién en San Vicente 22. Poniendo interés comercial, dice arriba que los
”pedidos ventajosamente” a Andrés y Fabia, Farmco (porque no dispone de
mas espacio) Valencia. Luego en el texto de la parte derecha indica todos los
tipos de tos y enmarcado por ubicacion de la Farmacia, frente al caballito de
san Martin. Aparte de ir creando marca, le interesa que el publico lector sepa
donde esté la Farmacia, sabe también que mucha poblacion analfabeta no lee
los rétulos de las calles pero si sabe la ubicacion de los monumentos. Y el
aspecto comercial, insiste en el precio 6 rs. Se anuncia 24 dias, entre el 3 de
enero al 28 de dicembre.
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105 PEDIDS VENTAJOSAMENTE Farmacia frenle, al caballito de
D, J.ANDRES rFABL FARM VALENCH San Marlin, Valencia,

-Este jarabe, cuyo.extraorlinario werito
s0:menifiesta mejor que ds todes ;modod por
ol cohbuimo‘exotbitants qhe en poco tiempo
tiv’dlcaszado, se-hx hevho merecedor & que’
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B clon ep sos e’éctos. por Jo segures yiporo
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i 'men.te P . Sie T

_Tonca que.tanto fat gn alienfer-
: esoectoracion suels ser dificil.; -
, - LA™Toy fetina 3 dbieoqueluctie, que tan
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Figura 66. Primer anuncio.

52.- Pezoneras Fajarnes

Anuncio horizontal con un titular que ocupa 1/3 del espacio. Con
mayusculas.” A LAS SENORAS EMBARAZADAS”, sigue en negritas,
"PEZONERAS FAJARNES” luego vienen ocho lineas donde explican sus
propiedades: “usado dos o tres meses antes del alumbramiento evita grietas y
tumores en los pechos” y ahora siguen los Depositos:

e En Valencia: farmacia Sres. Climent, SanVicente, 161.
e Costas, Sombreria, 5, frente al campanario de Santa Catalina.
e Fabia ,calle San Vicente, frente San Martin.

Ademas en las principales farmacias de Alicante, Cartagena, Granada,
Huesca, Madrid, Valladolid y Zaragoza. Supongo estos datos seran por
relaciones entre farmacéuticos. Se anuncia 23 dias, desde 1 de enero hasta el
15 de diciembre.

132



53.-Bélsamo deL Brasil (AC)

Anuncio horizontal de tamafio pequefio con cinco lineas, un titular en
mayusculas y tipo negritas “DOLOR DE MUELAS”. Las propiedades son
escuetas : efecto instdntaneo, no quema ni estropea boca y dientes. Dr.
Quesada, plaza de la Merced, 7. Se anuncia 9 dias, del 20 enero al 28 de
febrero.

DOLOR DE MUELAS-

Se quita instantanea y radicalmrnte con el FEalsa-
ma «del BIErasil, que no quema ni estropea la boea y
d entadura.

Dr. Quesada, pluza d:la Merce), nim. 7.

Figura 67. Primer anuncio.

En el siguiente reclamo publicitario se recompone el texto con una
linea mas, tanto “Dolor de muelas ““ como “Balsamo del Brasil” aparecen en
mayusculas y negritas, pero en medio se pone “desaparece instantaneamente
con el”. Tambien aparece otra forma de llamar a la farmacia del Dr. Quesada,
Farmacia de la Trinidad. Nos indica una insercion casera, de ir a la imprenta
del diario y realizar la composicion alli. Se anuncia 12 dias, desde el 23 de
octubre hasta el 30 noviembre.

DOLOR DE MUELAS
desaparece instantineameénte con-el
BALSATIO DEL EBRASYY.,

sin temor de que se eslrop:ze la boca o6 dentadura.
Farmacia de la Trinidad, Lh,l br. Quesada, plaza
de la Merced, nam. 7.

Figura 68. Segundo anuncio.

Por ultimo, se ensaya un Anuncio Noticia que se publica en la pagina
tercera. Un cambio a favor de la marca, en titular, maydsculas y negritas
“BALSAMO DEL BRASIL”, y se reduce el tamafio a cuatro lineas. Solo se
publica dos dias el 16 y 19 de octubre.

 BALSAMO BRI BRASIL i
|
|

- sin lemﬁr de (ue se estropze la boca 6 dentadura.
Farmacia de la i‘rm:dﬂ del Or. QUb.‘:IiLjﬂ. r;]aza
I ‘de la Merced, nam. 7.

Flgura 69. Tercer anuncio.
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54.- Papier WIinsi

Modelo horizontal con el nombre en francés y en negativo. Indica que
produce la curacion de Afecciones del pecho, Catarros, Romadizos, Dolores,
Lumbagos, etc. Con 20 afios de éxito y recomendado por los mejores médicos
de Paris. Dice deposito en todas las farmacias y en Paris, 31 rue de Seine.
Aparecié 23 dias desde 6 enero hasta el 29 diciembre. En (Gautier-Renault,
1901,112) aparece citado.

55.-Inyecciéon Raquin

Anuncio en formato horizontal con titular en maydsculas y negativo.
Sigue su composicion: “al copaibato de sosa” Recomienda el uso junto a las
Capsulas Raquin. Se vende en frascos con o sin “ jeringuita”. Se anuncia 22
dias desde 10 de enero al 26 de diciembre. Anuncio coordinado con la otra
forma farmacéutica “las capsulas”, en cuanto texto anunciador (vease EMV-
57).

56.-Polvos Anti-Gastralgicos de Garcia Zaonero (AC)

El primer anuncio en aparecer es un Anuncio Noticia, con todas las
letras del mismo tamafio y que se publica 7 dias, desde el 15 enero hasta el 2
de febrero. El segundo anuncio presenta un disefio original, tamafio
horizontal, enmarcado por los siguientes mensajes, en mayusculas uno a cada
lado, ” Certificado de Farmacéuticos, Certificado de Pacientes, Pidanse
prospectos, Farmacia calle San Vicente,121, Frente a San Gregorio”. En el
interior con mayusculas y tipo negritas: Curacion radical de toda clase de
afecciones del estomago con los polvos anti-gastralgicos de garcia zaonero.
Se publica 10 dias, desde el 3 hasta el 30 de marzo. El siguiente Anuncio de
Continuacion se publica 4 dias, 6,7,8 y 10 de mayo, para llamar la atencion
pone en letras mayusculas y negritas de un tamafio que ocupa la mitad del
anuncio horizontal : IMPORTANTE , continua con el texto ya conocido. Tres
anuncios de gran originalidad compositiva a nivel tipogréfico.

57.- Capsulas Raquin

Anuncio horizontal, antecede al nombre de la especialidad que aparece
en negativo (letras blancas sobre fondo negro) la palabra en mayusculas de
ENFERMEDADES SECRETAS. Su composicion pone al Bélsamo de
Copaiba. Dice que estan Aprobadas por la Academia de Medicina de Paris, en
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(Lebrun,1834,258-259) recomienda no fiarse de los remedios autorizados por
la Facultad de Medicina, es un dato interesante pues estamos hablando de una
publicacion dirigida a los viajeros. “El remedio mas seguro” , con tipo de letra
en negritas y mayusculas, luego en cursiva dice que no deja “hedor ni
regiieldos”. Raquin invento un tipo de capsula que recubrié con gluten
(Gautier, Renault, 1901,91),esto proporciona dos ventajas: enmascarar el
sabor y olor del medicamento y por ser insoluble en el jugo géastrico queda
intacto en el estomago. A su vez cita al Dr. Fumouze que hizo estudios al
respecto. En otra publicacion (Bourchadat, 1858,124) recomienda afiadir
alguna “esencia para enmascarar los eruptos del balsamo” , en la publicidad
se enmascara este efecto fisiologico usando la palabra de “regiieldos” que
significa “eruptar”.

f

ENFERMEDADES SECRETAS

CAPSULAS RAOUIN

“ 2l 'Balsamo de Copaiba puro
AP.ROBADAS -POR LA CADEMIA
A DE MEDICINA DE PABIS o

’ EI.. HEM EDIO MAS SEGUBD

contra los flujos (purgaciones);! Ja dnico que po
§ deja la menor traza de-su empeo som hcdorm
regueldos. . .5, [ ttaaaasanad .

fUMOUZE ALBESPKYRES 18, faubonrg Smt ch PLMS

iV KM 'ronA- LAw rAnMAclAl PEL ﬂl—DW
| ———p e £l R ot ]
l\o s¢ nccplcn slno los Frascos que !lcvm en la .
cublerta exterior, la. Firma de Raquiny el Sello
oflcial (Linpreso con linla azul) del Gobierno fra

IO OIN-D
Figura 70. Primer anuncio.

AT

En todas las farmacias del globo y en Fumouze-Albespeyres, que en
algunos directorios figura como Fumouze. Se anuncia 20 dias, desde 3 enero al
19 de diciembre con un pardn publicitario durante 5 meses junio (un anuncio),
julio, agosto, septiembre (un anuncio) y octubre(un anuncio).

58.-Pasta Pectoral, cigarrillos balsamicos y papeles azoados del
Dr. Andreu (AC)

Anuncio de tamafio vertical que agrupa dos indicaciones y tres
productos medicamentosos. la Tos tratada con la Pasta Pectoral y el Asma
con los cigarrillos balsamicos y los papeles azoados. Se hace una descripcién
amplia de todos los tipos de tos, como si se dirigiera a publico formado. El
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deposito central de estos” medicamentos” (aparece en el texto ):Farmacia de
su autor en Barcelona, también en las principales Farmacias de Espafia y
América, asi como Francia, Italia y Portugal. Con estos datos nos esta
indicando su ambito distribucion. Se publica 16 dias, desde el 6 de enero hasta
el 28 de abril. Luego hay dos variantes dentro del mismo esquema
compositivo, uno se publica dos dias, 1 y 15 diciembre con un aumento del
grosor negritas. El siguiente reclamo se inserta el 8 y 24 diciembre con
redistribucion en los tamarios letras.

59.- Agua Infalible

Anuncio horizontal con una sombra de caja con ocho lineas. Tiene un
antetitulo que nos dice para que sirve esta misteriosa “Agua infalible”. “Para
TENIR EL CABELLO no se conoce otra preparacion mejor y mas higiénica”.
Este producto que podria parecer de perfumeria se anuncia su venta en
farmacia de los Sres. Sanchez calle Cuarte, Andrés y Fabia, calle San Vicente
y Alifio plaza de Cajeros. Se anuncia 19 dias, desde el 4 de junio al 22 de
noviembre.

60.- Elixir dentrifico de Sanchez

Anuncio horizontal con una sombra de caja con seis lineas. El
antetitulo con unas letras mayusculas, en negritas y de tamafio 1/3 del anuncio
dice.”TESORO DE LA BOCA” sigue debajo “Elixir dentifrico de Sanchez”,
contintan con tres lineas publicitarias y luego, Botica de Sanchez, calle
Cuarte, Valencia. No pone el numero de la calle. Se publica 19 dias, desde el
7 de junio al 29 de noviembre.

Por la utilizacion repetitiva del soporte de los anuncios de botica
Sanchez de una caja horizontal con sombra, se denota alguna intervencion.
Bien de disefiador o la realizacion de un molde tipografico en ese formato,
donde se iban insertando los diferentes mensajes publicitarios.

61.-Jarabe de yoduro de hierro inalterable de Sanchez(AC)

Anuncio horizontal con sombra de caja, como otros de esta farmacia.
Titular en mayusculas y tipo negritas, y que configura la amplitud del anuncio
“JARABE DE YODURO DE HIERRO INALTERABLE”, y debajo rotula
”de Sanchez” . Luego nos indica que ha sido premiado en la Exposicion
Farmacéutica nacional ( en minudsculas en anuncio) de 1882. En la tesis
doctoral de Ruiz Jiménez (1990 222) que investiga esta exposicion, aparece
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citado como: "SANCHEZ, Rosendo. Farmacéutico residente en la calle
Cuarte, n° 46 de Valencia. Expone tres especialidades farmacéuticas muy
usadas y un accesorio cual es el esparadrapo aglutinante.” Este expositor, segin
Fernandez lzquierdo “Procura Iluchar contra las especialidades extranjeras
aceptando la competencia de integridad, buen gusto y economia verdad, y logra que
llamen la atencidn sus productos, por sobresalir entre los similares de allende los
Pirineos”.

No se mencionan esas tres especialidades que presentan en el trabajo
de investigacion. Con respecto al premio fue una Mencién Honorifica (Ruiz
Jimenez, 1990,318). Las indicaciones son: contra la pobreza de la sangre y
alteracion de los humores del organismo. Se anuncia como botica y
laboratorio quimico de D. Rosendo Sanchez, calle de Cuarte, namero 46 .
Hace 17 inserciones desde el 2 junio al 1 de noviembre.

Después aparece un anuncio de un solo dia, el 16 noviembre. El
formato horizontal con desaparicién de la sombra de la caja sustituida por
una orla . Hay variacién en el texto, siendo lo mas destacable los meritos
publicitados:

- Exposicion farmacéutica nacional 1883 (sic).

- Recomendado por La Cronica Médica y en El Boletin del
Instituto Médico Valenciano.

- Farmacia Sanchez, Cuarte, 45 (sic).

62.-Agua de Melisa de los Carmelitas Descalzos

Anuncio horizintal con sombra de caja y cinco lineas. El titular en
mayusculas y negritas es “AGUA DE MELISA”. Este “antinervioso” se
vende en la Botica y laboratorio quimico de Sanchez de la calle Cuarte. Es
interesante denotar la publicidad del laboratorio quimico, es lo que se conoce
como ” laboratorio anejo a farmacia”, uno de los origenes de la industria
farmacéutica. Se publica 18 dias, desde el 9 de junio hasta el 30 de
noviembre.

63.-Brea Quesada

Anuncio horizontal de pequefio tamafio con siete lineas. Anuncio
Noticia se publica en la tercera plana. El titular en mayusculas y tipo negritas
es BREA QUESADA” bajo pone “ Licor de Brea concentrado y dosificado”.
Su indicacion médica, “afecciones pecho, garganta e irritaciones de las
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mucosas del organismo”. El elaborador Farmacia del Dr. Quesada, plaza de la
Merced,7. Se anuncia 18 dias, desde el 10 al 28 de febrero. Parece ser que el
mes de febrero es la época de venta del producto.

64.-Bebida para los nifios de Sanchez

Anuncio horizontal con sombra de caja y nueve lineas, pero con
titulares que ocupan casi la mitad del espacio publicitario. cuatro lineas se
emplean en poner en mayusculas y negritas “Bebida para los nifios/ de /
Sanchez/ Medicina escelente (sic) que facilita el babeo a las criaturas “. Unico
punto de venta: Botica de Sanchez,calle de Cuarte, Valencia. Todavia no pone
lo de laboratorio quimico, pero si que es el “vendedor” por decir “Gnico punto
de venta”. A su vez no indica el numero de la calle, se necesita despalzarse al
lugar y preguntar. Se anuncia 18 dias , desde 6 de junio al 16 de noviembre.

65.-Vino de Peptona Pépsica de Chapoteaut

Anuncio de disefio horizontal, tipo Grimault. Debajo el titulo, indica
que Chapoteaut es Farmacéutico de 12 clase, y reproduce la marca: un Buey
envuelto con una letra C. Como medidor de la dosis indica “una copa de
Burdeos”, se recomienda como reconstituyente, tanto para nifios, ancianos
como para las nodrizas. Al final es citado como Vino de Chapoteaut. El
deposito en Paris, 8 rue Vivienne y en principales Farmacias y Droguerias.
Esta direccion como hemos visto en otras publicidades corresponde a la Casa
Grimault y Cia. La discrecion puede obedecer a alguna problematica generada
por el producto anunciado. Se anuncia 17 dias, desde 5 de enero hasta 29 de
mayo, con una cierta frecuencia y algunos meses en los mismos dias de cada
mes (9-18-29) fallando en algun mes por causa desconocida. Todos estos
detalles evidencian una organizacion publicitaria de la difusion de los
anuncios.
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 Vino de Petona Pépsica de Chapoteaut

Farmacéntioo de i+ Class, en Paris

mNutr!‘r tosumhrmm ylos cénvalecientes sin h.!.lca del e;l:mlw,
- es el pro r Ito por este delich to; eada copa
MARCA DE FABRICA de Burdgon conliens, en -fo‘::ct.o,d.h: gramos de carne de vaca
completamente digerida, asimilable y despojada de las paries insolubles indigustibies.

Obra como reparador en lodas las mlecciones del sstémago, del higado, des los
intestinos, las digestiones penosas, el oo de los alimentos, la anémia, la
extenuacion causada por los tumeores, lus atecclones cancerosas, la disentsria,
in calentura, ¢l diabetes, y en todos lus casos cn gus impera la necesidal da natrir
ul enfermo, al tisico, de soslencer sus fucrzas con un alimento recrustituyeste gne en
vano se buscaria en ln carne cruda, on los extructos y jugos de carne & un Jus culdos
concontradys, E! VINO do CHAPOTEAUT es ¢l nutritive por excelencia
de los ancianos y de [~* nidus, asl como tainblen dJe "us nodrizas para curiquecer
el caudul de su lecho.

Depasito en PARIS, §,°RUB SIVIEYNE. 7 en fas prineipuies Parmacias 1 Droquerias,

Figura 71. Primer anuncio.

Respecto al producto, en un formulario (Cerbelaud,1920,1510)
aparece la formula de imitacion del “Vino de Chapoteaut” .

66.-Crema Bismuto Andrés y Fabia

Anuncio horizontal enmarcado por dos lineas gruesas negras (arriba y
abajo). Empieza escribiendo la ubicacién del fabricante: Farmacia frente al
Caballito de San Martin, calle San Vicente 22, Valencia, todo en mayusculas.
A continuacion el nombre el producto y luego indica que es un farmacéutico
premiado por el Colegio de la facultad de Madrid. Sigue las indicaciones en
parrafos distintos y se vende en botes esmerilados para conservacion
indefinida y repite la ubicacion de la farmacia. Se anuncia durante 17 dias
desde el 2 enero hasta el 3 febrero, con una cadencia de cada dos dias y
durante el periodo de un mes.

67.-Pasta pectoral milagrosa del Dr. Serrano

Anuncio horizontal con titulacion original, de impacto visual . Un
recurso publicitario para hacer visible un producto en un “mar de toses”. El
grito “No mas TOS”, obliga a mirar el reclamo, y ahi aparece el nombre del
producto “Pasta Pectoral Milagrosa del Dr. Serrano”. Después de indicar su
recomendacion de facultativos de Espafa, pasa a relatar sus propiedades.
Venta al por menor y mayor en farmacia de Simon Besalduch, bajada de San
Francisco, 32 de Valencia. Se anuncia 17 dias, desde 5 enero hasta el 28 de
mayo.
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NO MAS

CUBACION RADICAL,
por fuerts é incomoda que seca, con la

PASTA PECTORAL MILAGROSA
DEL DR. SERRANO.

Esta preciosa composicion, recomendsda per muchi-
simos facultarivos do Erpaba, es sio disputa el remedio
mis fofalible para combstir cualquier clhase de TOS,
ya provengs Jo eonstipados rebeldes, ya de fuer
ten catarrox, ds Irriinciones do la garganta,
Asma, opresivn del pecho, renquera, brongul.
L y demis onfermedades da Ias viaw resplratorias,
ya sean recientes, ya haysn llegado & su msyor grado
de cronieidad, ou 1odns casos, por graves que sesn,
calma Ja T'O% y facilita la olr‘yfcloudon.

Precio en toda Espafia, K1Y reales caja.

Depbsito genwral sl por mayor y menor en Valencia,
farmacia do D. Simon Eesalduch, Bajada de San Fran-
clsco, vdm 32.y en Ias principales farmaciss de Espaiia,

Figura 72. Primer anuncio.

68.-Jarabe de Cortezas de Naranjas Amargas de Sanchez(AC)

Anuncio horizontal con sombra de caja. Anuncio donde dice que ha
sido premiado en Exposicion Farmacéutica Nacional, después de comunicar
las indicaciones publicita otro producto: Jarabe de cortezas amargas con
bromuro de potasio puro. Sigue el esquema anterior de narracion.

El Gltimo parrafo tiene interés:”Dedicados con el mayor interés al
estudio y preparacion de estos productos, podemos ofrecer hoy a los sefiores
medicos y al publico en la seguridad de que son mas aceptables por su
perfeccion y economia que los que nos envian las casas del
extranjero”(cursiva nuestra). Esta realizando las tareas que anuncia Fernandez
Izquierdo (EMV n°61) de plantar cara a la competencia extranjera Se anuncia
durante 16 dias desde el 4 de junio hasta el 2 de noviembre. En el anuncio
comentado anteriormente, se citan “ Tres especialidades” presentadas a la
Exposicion Farmacéutica Nacional de 1882. Por lo citado en los anuncios
podrian ser:

e Jarabe de Yoduro de Hierro inalterable.

e Jarabe de Cortezas de Naranjas Amargas .

e Jarabe de Cortezas de Naranjas Amargas con Bromuro de

Potasio Puro.
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JARABE DE CORTEZLS DE NAFANJAS AMARGAS
PE NANGHLZ _
Farrrateut:co sremisdo en Ja Exposicrou Farmacéutica Necional.

Ténico anti-nervioso estomacal y anti-:pprumddics, que facilita la di-
# los intesiinos

loreas de estémago,

gestion 'y reguliriza’ las funciones del est- m-go J'
Muy celebrads parmlng-ourscion.de lag gast-algiss, de
estrefiimientos.rebeldes; pte..vatc.— Fruseco,81s.
Jarabe de corféexas d¢ Garanjas r manarzas con bromaras
i » potaslo puro. ]

Un1versahmente reconet do por ®ax gran eficacia. como el mejor medi-
camento anti-nervino. sé-enr;ia_a?c;n: &xito mx;y le{afnctorﬁn para cowba—
tir lan 8nfyrrhedsiiesddl gprazon, ¢l ingomnio, la epilepaia, asma, inconti-
néhcia ;ﬁ,’;n. vaféi:,r::gd #3,; e_mbiorpzadns,. 'ﬁebz‘gs, nervios:!!. histe-
risma. migrans, éahvﬁiii;i{gﬁ bhile de San Vito; y demés enfermeda-ies

Deas L Joa o Teterdn alientindl jon de eslos pro-

ad1ca: con alynasor Tete alentndio y preparoeit e esios pr

duetos, d:o- of forhoyid los sefiores’ médifos y al pubhoo,‘:n
seguridad de.que son 11as.2 .“pow su perfeccion y econamia que
4o aue. nos envidh Ja 8. casss f"ﬂ’t" oy e

TOa
Farpacls £ Sanehex, :

:]

e Coarte, Valencia

Figura 73. Primer anuncio.

Otro anuncio de continuidad que se publica un solo dia (19
noviembre). Un anuncio horizontal con sombra de caja, de JARABE DE
CORTEZAS DE NARANJAS AMARGAS CON BROMURO DE POTASIO
PURO. Con la misma composicién de los anteriores, con la errata del afio:
“premiado en la Exposicion Farmaceutica Nacional de 1883”.

E—

| JARABE DE CORTEZAS DE NARANJAS AMARGASR
CON BROMUZO BE POTASIO PURO -
‘DE SANCHEZ wcionol B

Farmacéutico premiado en 12 Exposicion Farmacéutica N
: .. de 1883. . a
Universalmente reconocido por su gran eficacia como el mejor mea
-csmento anti-nervino. Sa emnlea con ¢zitd:muy watisfactorio par com lie
tir lus enfermedaden.del ecorazon, el :'nao_rr,mu‘o;,la.cp,ilfﬁ':ﬁ'“:""{"’""".""mm
AEncia débriniay.vémitos de tas embarazadas,. flebres nerviosas, histerismo, sas bBH
_grasial convulsiones; batle de San Vito, y demas enfermadades ner#?od® g
—Frascod;=10 s £ - . . ro- &
: iiDedicadon com el nayor interés sl egiudjo y preparacion de estos Proc
iductos; podémos ‘offécerlos hoy & low'seTiored medicds ¥ al pdblico, en ve B
-meguridadsde que Bon (mas aceptables , por. su perfeccion ¥ economld 1 . I
Ioq qne nos envian Ham cakas el extragjero. | .. . 24

rin de “Snprhes le Jdo

69-Zarza-Sanchez

Anuncio horizontal con sombra de caja, con la distribucion de otros
anuncios de la misma farmacia. Algunos despistes, aqui pone “esecia” en vez
de esencia, que desconocemos si son tipograficos o intencionados
publicitariamente hablando, se trata de Ilamar la atencién del publico lector.
El cambio es que anuncia el laboratorio quimico y pone la direccion completa
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(Botica y laboratorio quimico calle Cuarte nim 46). Se inserta 17 dias, desde
5 de junio hasta el 23 de noviembre.

70.- Topico lgneo de Sanchez

Anuncio horizontal con sombra de caja. Tras el titular nos revela las
caracterisitcas de este producto: "MEDICAMENTO EPISPASTICO Y
RESOLUTIVO PARA CABALLERIAS”. Un medicamento veterinario, que
publicita que lleva ocho afios de éxito. En el DTCM 11 ed. dice de
Epispastico “que levanta ampollas Vejigatorio. Vesiscante.” En este trabajo
de investigacion veremos productos de esta indole. Unico deposito: Botica de
Sanchez y se equivoca en el nimero (45) donde debe poner 46. Se inserta
durante 17 dias, desde el 5 de octubre hasta el 1 de diciembre.

71.- Jarabe de Quina y Hierro de Grimault

Anuncio con formato vertical y rodeado de un filete grueso negro, va a
constituir un modelo de disefio de las publicidades de esta empresa, por tanto
hablaremos de “disefio Grimault”. Desde hace 25 afios que se usa el Hierro,
Quina Real amarilla y el Fosfato. Entre el texto hacia el final, dice que unido a
un Vino rico y generoso constituye el Vino de QUINA y HIERRO. Otra
novedad es el aviso sobre falsificaciones, debe llevar marca de fabrica, firma
grabada en el vidrio y el sello del gobierno francés. Deposito en la principales
Farmacias y Droguerias, se anuncia 16 dias, desde el 4 enero hasta el 28 de
mayo.
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7 5ARABE bz QUINA Y HIERRO

i GRIMAULT y Cr», Tarmschsticos sa Parls.

Hnee 25 afurs gne o) Hierro, clements principal de Ia
singre, I Quina Real amarilla, lénico superior del
pislema poerviose, 1 vl Forfato, reennstiluyente de los

huewos, tneron combinndes inthinementa por M. Grivavrr
F e este Jarabe, que posee 2 limpidet ¥ el color del
Jarabig . groselia,

R enalidirdos ténleas ¥ reperadoras producen exoe-
luntes resvltidos en In anemia, Is clerésis, la leu-
corrwn, las irregularidades menstruales, los
culamhres do eslemago consseulives 4 estas enfor-
h metisdes, ol lknlallnmoJ tas dolencias di

dvl empobrocimianto do la sangre. Excitanda o
aputite, entimulondo sl av‘.ml'mﬂg reconsliluvendo los
huesns ¥ b2 sengre, vl JARABE de QUINA y
H HIERAO de GRIMAULT y. C*, desarrolla con

ruprdet i los st emlables ¥ 4 1as jévones palidas que lo
aceptan con placer por sh delicioso gnsto, Este Jarabae corta
Insligeros accoans febrilesy lon » ‘o4 nocturnos; facilita
Ins convirlocencias penosas, sostiens d los ancianos.

La inlstna comnbrinacion, unida § un vino rico y generose,
constitnye ¢l VINO de QUINA .‘HIE;KRD que
posee todos los principlos aclivos del Jarabe.

AVISO, — Ln bondad res ida de un prod , le
eren ntimerosas falsificaclonss que son, por lo ménos,
inefleacas. Engunan al pablico los que ledan el Jarabe
de Quina ir Hlerro an un (rasco nue no lleve la
marca de labrica,lafirma de GRIMAULT y C'*

ademde grabaida en ol vidrio y ol sello del
goblerno francés.
DRPéSITE EN Edl PPI’_M rasnioas ¥ PRAOSUNRIAL, )

Figura 75.Primer anuncio.

En un anuario comercial (Didot-Bottin,1864,1043) aparecen citadas en
el epigrafe de Grimault y Cie diversos productos medicinales entre ellos
quinina al rojo ferruginoso, a su vez aparece como sucesor de Dorvault, La
Feullade,7.

72.Varios Jarabes Dr. Quesada

Empieza con un titular en mayusculas y negritas “EL MEJOR
REFRESCO” afirma que los jarabes han sido elaborados en frio y con azucar
pilon, que llevan 16 afios de consumo en la jaraberia de la Trinidad. Se
anuncia en la época de calor, empezando el 23 mayo hasta 19 septiembre con
16 publicidades.

Nos llama la atencion la utilizacion del termino “jaraberia”. Hemos
encontrado en una Farmacia del Globo de Barcelona el uso del termino. A su
vez decimos que “Farmacia del Globo” debia ser alguna “franquicia” como se
dice ahora, aunque en aquellos tiempos deberia ser un nombre aciago, pues de
momento no hemos encontrado la conexion. En el titulo de la publicacion
(Jordi Gonzalez,R,1987,69-90) aparece la denominacion la ” Farmacia y
Jaraberia del Globo de Barcelona”, lo que nos indica la utilizacion del termino
“jaraberia”. A su vez , recordar que el uso de jarabes es uno de los mas
populares y frecuentes
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EL MEJOR REFRESCO se consigue con
cualquiera de los jarabes abajo indicados, elabora-
dos en frio y con azuicar pilon, condiciones espe-
ciales para evitar la descomposicion.

La mejor garantia de la exactitud en su prepara-
cion, es el creciente consumo durante los 16 aflos
que cuenta esta jaraberia de la Trinidad.

Envasados en elegantes frascos de ocho onzas, a
. los precios siguientes:

Sin casco. Sin casco.
De Aconito. . . 3 rs| De Horchata almend. 5rs
De Agraz. . . . 2 » | Deid.id. conlimon. 3 .
De Achicorias.. 2 + | De id. Arroz.. 3 »
Pe Azahar.. . . 2 » | Deid.Chufas. . . 3 »
De Cidra. . 2, | Delimop.. . ., . 2.
De cinco raices . 2+ | De Memkrillo. . . 25
DPe Fresa. ., ., . 3 » |DeNaranja. , . . 2»
De Goma. . ., . 2» | Deid amarga.. . 3 »
De Gracada. . 2 » | Da Zarzaparrilla. 2

Botica y jar.aberia de ] a Trinidad, del Dr. .Ques;-
sada, plazade la Merced, nim: 7, Valencia.

Figura 76. Primer anuncio.

73.-Pildoras antileucorréicas de Sanchez

Anuncio horizontal con sombra de caja, con el disefio de titular propio
de la casa. Pone Botica de Sanchez y se equivoca en el numero de la

calle,pone 46 cuando es 45. Se publicita 15 dias, desde 10 junio hasta 5 de
octubre.

74.-Sales de Litina de Ch. Le Perdriel

El anuncio horizontal con un marco de bolas. El titular es GOTA-
PIEDRA-REUMA, en mayusculas y negritas para garantizar una buena
visibilidad. La especialidad son sales de Litina granuladas efervescentes que
hacen desaparecer las arenas (uratos insolubles). En Paris: Le Perdriel,11 rue
Milton, véndese en todas las Farmacias. Tiene 15 inserciones publicitarias,
desde el 2 enero hasta el 24 abril.

75.-Pildoras restauradoras Dr. Formiguera

Anuncio horizontal, se publicita en maydsculas como “el mejor
reconstituyente”. Se anuncia durante 14 dias, desde 10 junio al 25 diciembre
con una periodicidad de dos veces por mes y aproximadamente los dias 10 y
25. El deposito general es G. Formiguera y C# Tallers, 22, Barcelona. Este
compaiia fue fundadora de la “ Sociedad Farmacéutica Espafiola”, entidad
que se constituy6 en Barcelona el 1 de julio de 1882. EIl fundador Gaspar
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Formiguera, segin Ramon Jordi Gonzalez en el BSAHCFC n°4, tuvo tres
hijos en la profesion farmacéutica: Gonzalo Formiguera Soler (1852-1889),
el siguiente Manuel Formiguera Soler(1856-1874) farmacéutico militar
fallecié de tifus en Bilbao durante la guerra carlista. Emilio Formiguera
Soler(1860-1893) farmacéutico y gerente de la “Sociedad Farmacéutica
Espafiola” que moria en el atentado al Gran Teatro del Liceo (7 noviembre
1893).

76.-Sandalo de Midy

Anuncio en formato horizontal con filete negro grueso. Dice que Midy
es farmacéutico de primera clase en Paris. Anuncia que las “capsulas” cortan
los flujos en 48 horas, suprimiendo “el Copaiba, la Cubeba y las Inyecciones”
todo en negritas. Se encuentra en las principales farmacias. Se anuncia 14
veces, desde el 8 de enero hasta el 30 de mayo.

77.-Fosfato de hierro de Leras

Anuncio tipo Grimault, modular con filete negro. Dice que Leras es
farmacéutico y doctor en ciencias de Paris. con un texto informativo de cierto
nivel. A continuacidn cita siete caracteristicas de este “medicamento” donde
mezcla criterios cientificos con comerciales

Cientificos:
e el Hierro forma parte de la sangre.
e Los Fosfatos forman parte de los huesos.

Comerciales:

e Essoportado por enfermos que no toleran el hierro.
No tiene accion sobre los dientes.

Es claro y limpido como agua mineral.

Se asimila antes que grajeas, pildoras y polvos.

No estrifie.

Cada frasco debe llevar la marca de fabrica, la firma Grimault y Cia y
el sello del gobierno francés. Se anuncia 14 veces, desde 3 de enero hasta el
21 de mayo.
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78.- Cigarrillos Indios de Grimaulty Cia

Anuncio horizontal disefio Grimault. La publicidad de esta empresa
tiene un disefio con unas caracteristicas comunes como son: envuelta en un
filete fomado por dos o tres lineas de diferente grosor. Los titulares en
mayuscula y a continuacion de Grimault y Cia. Utilizacion de bloques
informacion, de negritas y cursiva segin convenga. En la parte de abajo :
marca de fabrica, la firma de Grimault y C? y el sello del gobierno francés.
En este caso el titular en negativo es ASMA. Se publica 12 dias, desde el 6

febrero hasta el 26 mayo.

AS NM A
Aliviada y curada por medio de los

CIGARRILLOS INDIOS

de GRIMAU’LT y Cia, Paris

Este nuevo meduampnto es de una aplicacion exce-

lente para combatir las afecciones de las vias respirato-

rias. Basta aspirar el humo de los Cigarrillos indios para

hacer desaparecer por completo los miis violentos accesos
de Asma, la Tos nerviosa,

1a Ronquera. la Extincion de la voz,
el Insomnio, las Neuralgias de la fax,

y combatir la Tisis laringea.
Cada estuche lleva la marca de fabrica, la firma
GRIMAULT y Cay el sello del gobierno francés.

DIPéSlTO EN I.Al PRINCIPALES BDT!(‘AS Y IU\DCUEHIAB

Figura 77. Primer anuncio.

Llama la atencion utilizar unos cigarrillos para combatir el Asma,
hemos encontrado su composicién: Cannabis Indica, conocida actualmente

como “marihuana”.

TR TR
T o ETIm, n.l:.- Iﬁ-r‘-l.m BUFOCAC N

CANNABIS INDICA

nl. ctlnut‘l J :‘

Tu‘.‘-lﬂmmlulﬂ hasta hoy pars combatir « s,
B bhan wudo @mas que paliativos, mas 4 mescs calmanies, oon bas- da
e e

& Ao opho raperimentos hachos en

Alesmaria v repetidos en Franca y en Inzlaterrs han probado goe o
i Lo Bengala posee para oo batar
miqm-;xnm no solo esa termible mno tambien la fes
. la dmsoeraa . la fieie - la renguera, la estincien de

wot 3 lus mewrolgics -l‘;:;:z:-.tn nenlos cent i
-~ plblio nosstros cn-pl'-_-ir--

s ol ‘.—

Figura 78. Anuncio de :perso.wanadoo.es/jcuso/drogas-medicamentos/
cannabis.htp.
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79.-Ouinina de Pelletier o de las tres marcas (AC)

Anuncio vertical con filete negro . Titular especial que consta de
cuatro lineas, que por la informacion que proporciona reproducimos:
Capsulas de Sulfato de Quinina.

De PELLETIER.
O de las Tres Marcas.
PELLETIER, DELONDRE & LEVAILLANT.

Sigue un texto que nos anuncia la falsificacion del sulfato de quinina
con quinidina, cinconina y otros derivados de la quina. Luego nos dice que la
Asistencia Publica de Paris fue victima del fraude, “la quinina de los
hospitales contenia un 43 p % de cinconina y desde entonces la
administracion exige exclusivamente Sulfato de Quinina de Pelletier, que ha
sido el tinico declarado puro en la Academia de Medicina”.

Aparece ahora Armet de Lisle y Cia, sucesores, que presentan “el
Sulfato de Quinina de Pelletier en capsulas esféricas de 10 centigramos ““ y
publicitando sus propiedades galénicas diciendo que las capsulas, “suprimen
la amargura de la quinina y no se endurecen como las pildoras y grageas”. A
su vez para el usuario indica ” que son indispensables para los viajeros y
habitantes del campo”.

El dltimo parrafo sirve para anunciar las indicaciones del producto:
jaquecas, neuralgias, calenturas palldicas, fiebres perniciosas y
tifoideas,...reemplazan el vino de quina...”. En Paris, Rigaud & Dusart,
antigua casa Grimault y Cia. En Espafia y América en las principales
Farmacias y Droguerias. Se publica 3 dias, el 7,11 de enero y 1 de febrero.
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Capsulas « Sulfato « Quinina
de PELLETIER

O de lass Tres Marcas.
PRLLETIER, BILOBDAL 3 LEVANLLAXT

Bowde haoce algunos alBos, ol sulfate de

q-n.n-. se falsifca com quinldina, cinconina

otreos derivades deo )a q-hu quo r.ﬁn L)
v‘ht jatris

sece y veces
mener. La A.hunohzﬂbue. da Paris, victi-
ma dol fraude, descobrié que la q-u‘m de
Jos bo-yn‘m mlo-l- un 43 p. ¢/, de oin-
L la “mi-hlrsclo-
ox oxd-uv-mmu Sultute de
de oll.!.lol', que ba ll‘o el balce doohr“o
pure on la Ao‘d‘-h e Medicina.

A‘onu s -»u-u cristalizade MXML
Armmet ‘o l.lulo Yy ©O=, sucesores, acce-
diende al daseo del cverpe modle-l, resentan
heoy ol Sulteto de Quinina de Polletlar en
eipsulas esférices de 10 centigrames que di-
solviéndose répidamente on el estdmago
uPﬂ-o- )n umotodn)ca amargura de la

como las plfldoras’
‘moa. .londo I.‘l-”nmlu para los
ﬁ-nm b'd b.bbunul del campo.

Las CApsulas de Suliate de Quinima
de Pelletier curam con 4xito las ja. ecas
anuglnu las cslenturas intermi-

nies y p-lte‘lou, »s ol medicamento mis
enérgico que ne conoce en las tiekres per-
miciosas y tifoideas, on las enfermedades
del baso y del Mg-do, es ol '.lp- do los
téniocos propiamente dicho
on las comidas, reemplazan ol v‘no do quln-
y dan 4 los érganos digestivos una eneryia
que reanima tedo ol cuerpe le permite
mlollr al ulor y 4 las emanaciones inficio-

— Las Apsulas de Felletier, se
"ma on lnieo- de 10 y 20 Cipsulas.
Is Parfe: Migand i Dusart, sstiyss sasa CARIAPLT y §*e
urive pore Francia y ol S-‘r--\/m

Depisite avo
| En Narafa Y ANSAIGA B LAS

Figura 79. Primer anuncio.

El Anuncio de Continuacién es horizontal, con una informacion méas
sencilla destinado al publico en general. El titular en negritas dice: “Quinina
de Pelletier” debajo ” o de las 3 Marcas”. Se trata de un especifico en forma
de cépsula y entramos en plena revolucion técnico farmacéutica, del tamafio
de un guisante. Y describe a sus competidores diciendo que “obra mas pronto
que pildoras y grageas y se traga mas facil que las obleas” . Dibuja un circulo
con el nombre dentro de “Pelletier”, que es como se presenta las capsulas.

,_Qulmna S Pelletler

"Adopmda por todos 103 mt.dlcm. cn tazdn desu purcza. v. . B
reficaciacontra las: Jaquecas las Neuralgias, los Accesos . [
iiehnlea, las’. Fiebres intermitentes y'paludicas: ld Gota, ™ '

. ocl Beumat:smo los Sudores  nocturnos.. Cads chsula

. del .grosor de un: guisante, lleva el nombre, - de R -
_;FELLETIER obra 111.15 pronto. que lad plldorls ¥ E
“grageas, y’ se ‘traga m.u I..ulmuntc qu.(. ‘las obIc.:s :

m‘.dzg.mu uosu ~:

Depésxto en’ PAI"IS 8; “rue V;v;enne 2
~yien las _prn_'acn_paica Farmacias de Esp;ina

Figura 80. Segundo anuncio.
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Deposito en Paris, rue Vivienne, 8, lugar donde hemos radicado a
Grimault y C? en otros anuncios, y venta en las principales Farmacias de
Espafia. Se anuncia 10 dias, desde el 11 de febrero hasta el 31 de mayo.

De las “tres marcas” investigamos y recordamos que Joseph Pierre
(1788-1842) junto con J.B. Caventou (1795-1877) aislaron de la corteza de
quina , un alcaloide llamado Quinina en 1820, también la Atropina de la
Belladona y la Estricnina de la Nuez Vémica. En (Sorni,2008,7) indica que
en 1821, y ante una epidemia de fiebre amarilla se disponia de poca cantidad
de Sulfato de Quinina, y que sus descubridores enviaron de forma gratuita una
cantidad del producto. EIl siguiente Delondre (André-Pontier,1900,34) nos
dice que fue el creador de la primera fabrica de sulfato de quinina en el
mundo. Y también encontramos que Armet de Lile y Cia sucesores (
Delondre) el paréntesis es nuestro. Del tercero, Levaillant no hemos
encontrado nada.

La popularidad del empleo de la Quinina se extendié durante mas de
cien afos. Reproducimos un formulario editado en 1933 por la “Oficina para
el fomento del empleo de la Quinina” en Amsterdam.

Figura 81. Formulas de Quinina. 1923.
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80.-Jarabe de Rabano lodado Grimault

Anuncio vertical con recuadro diriamos estilo “Grimault”, aqui anade
“Farmacéuticos en Paris”. En cursiva nos dice que hace veinte afos que es
utilizado en la infancia como sustituto del aceite higado de bacalao. el jarabe
antiescorbatico y el ioduro de hierro. Se recomienda también como
depurativo, enfermedades de la piel. Siguen las prevenciones contra las
falsificaciones (marca, firma y sello gobierno) dice que la firma grabada en el
vidrio . Se vende en Farmacias y Droguerias. Se anuncia 13dias, desde 5
enero hasta el 22 de mayo.

Este producto es “patentado” por Grimault asi aparece citado en
(Jeannel, Jeannel, 1886, 786) luego encontramos que en la calle (rue)
Vivienne, 8 (Carmouche,1885,590) nos pone a Rigaud et Chapoteaut
farmacéuticos. Con la confusion reinante en los asuntos de la propiedad
industrial e intelectual se cita una formula “ inspiradora” del Codex francés
(Jeannel, Jeannel, 1886, 826) y también otra versién en la FE-7%d., pagina
385.

81.-Emulsién Costas (AC)

Esta publicidad tiene un Anuncio grafico y un Anuncio Noticia. El
Anuncio grafico es de tipo horizontal con nueve lineas y titular en
mayusculas y tipo negritas: emulsion costas, y bajo dice: Aceite puro de
higado de bacalao con hipofosfitos. El texto esta como comprimido,
indicacion de las dolencias, indica alteracion del producto con el tiempo y su
reciente preparacion. Farmacia de Costas, Sombrereria,5 y principales de
Espafia. Se publica 5 veces, en el ultimo mes del afio, del 16 al 30 de
diciembre.

Acelte puro de higado de brealao con 'upe]‘oe!]los La
mas: zgradable y eficaz para combatir Ja Tisks, rrquitismo, ex
créfulas, de-ncracion, catarros cronlcns deluildad gene-
ral, ete, ’ ‘

Com&t9dag las: emulsioces se altersn con el tempo la Ermusm
Costas. reune:la-especial y precisa’ cizcunstonc'a de scr siempre ra- |
ciepte su; precaraclom '

Farmw i ﬁp;hs &ombﬂre:eria . y punrma.eq de hspana

Figura 82. Primer anuncio
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El Anuncio Noticia, aparece en la pagina tres del periddico, empieza
con: ” El médico ordena que los medicamentos que puedan alterarse se
empleen recién preparados”. Apela a la autoridad del prescriptor, cuando el
responsable de las posibles alteraciones de un medicamento en primera instancia
es del fabricante. Sigue diciendo: “todas las emulsiones, y hasta la misma de
almendras, o digase horchata de almendras se descomponen vy alteran
prontamente”. Su estrategia es atacar al producto lider la “Emulsion de Scott”.
¢Como? De dos maneras:

e La Emulsion Scott no es otra cosa que una horchata que lleva
aceite de higado de bacalao e hipofosfitos de cal o de sosa.

e El tiempo que se invierte en venir de Nueva-York es bastante
para descomponerla.

Acaba diciendo que se prepara semanalmente y se vende en
Farmacia Costas, Sombrereria, 5, la Farmacia de Alifio, plaza de Cajeros, y
de Lucia en la de las Barcas. Se publica 8 veces. Desde 9 abril hasta el 10 de
mayo, un mes de impactos publicitarios. Una camparia un poco extrafia.

El médico ordena que los medicamenios
.que pueden alterarse se ewpleen recien preparados.
lotre e>tos estdo en primer térivino ias ewulsiones,
pues hastade almendras, -6 digase la horchata de
almendras, se’Gescomypone’'d poco de estar preparads ;
y como la de Emu’sion de 3colt uo es olra cosa qu-
yna horchata que.liera ‘consigo aceite de hfgads de
bacalso € hipcfusfitos de cal:6 de  sosa, no es conve-
olente emplearla en Espana, porque el tiempo que in-
vierte en 7enir d2 Nu-va-York, es muy bastante para
descowpgnerla y alterarla, -

La Em:lsion Costas, con dceite higado b:icalao é
hipofusfitos de c:1 y de soss, se prepara semnasalmen-
te y se vende & 10 rs. frasco en lafarmecia de Costas,
cale de la Sombrereria, 5; Alino.§{plaza de Cajeros,
y de Calatrava, y tucia, en lo de les Barcas.

Figura 83. Segundo anuncio.

151



82.-Elixir estomacal de Mariazell

Anuncio horizontal con filete negro tras el titulo en negritas ,viene su
procedencia.”preparado por la Farmacia “El santo Angel de la Guarda” por
Carlos Brady en Kremsler”. Reproduce a la izquierda un grabado y al otro
lado las afecciones que cura. Las dos ultimas lineas indica que,”’se vende en
todas las farmacias y droguerias” Venta al por mayor, D. Mauricio Bing, 9
Avellanas, Valencia. Se anuncia 13 dias, desde 1 de octubre hasta el 31
diciembre

En este contenido informativo nos aparecen varios asuntos. Es posible
nos encontremos ante un remedio secreto de procedencia monacal. Luego la
aparicion de un agente comercial, posiblemente necesario por ser un producto
extranjero.

~ = i

Elixir estomacal
cie Mariazell

Preparado en In Farmacia “‘El santo Angel de l1a
Guarda’’ porCarlos SBrady en Kremsier (Austria),
especifico de mayor ¢xito on contra todas las

afecciones del estomago.

XNingun otro remnedio supera i cste en los casos
siguientes: Inapctencia, debilidad del estémago, fetidez
Gael aliento, fleinas, acadias, célicos, catarros del estémago,
cardialgia, mal de picdra, produccion e¢scesiva de moco-
35| sidades, icterieia, vémitos, dolores de cabeza, calambres
| del estémago, restriiiimicntos, indigestiones, lombriccs,
padecimicutos del bigado y elmarranas.

= Bl Preclo del frasco fncluso el modo de usarlo
X = P 1.50.

Se vee éu todas las farmacias y droguerias.

Venta al por mayor: D. Mauricio Bing, 9, Avellanas, 9, Valencia.

Figura 84. Primer anuncio.

Se confirman las sospechas, en el “Semanario Farmacéutico” de 8 de
mayo de 1887 en sus paginas 251,252 y 256 se comenta la prohibicién de la
venta de este producto. Un afio despuies se prohibe “la introduccion por
nuestras aduanas del Elixir estomacal de Marazell “ y a su vez “por
conducto de los Gobernadores de la provincias se ordene a los Subdelegados
de Farmacia prohiban el anuncio en los periddicos del referido especifico.”
Todo esto se origina por la solicitud de los Sefiores Bing y Lomera para su
venta en Espafia. Mas adelante, en la citada revista farmacéutica se preguntan
¢como van a prohibir los Subdelegados de Farmacia el anuncio ? y ahi se
queda la pregunta.
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83.-Bizcochos Purgantes

Anuncio Noticia de siete lineas y una columna de anchura. Aparte de
la forma bizcocho” para hacerlo agradable a los nifios, no hay que olvidar la
tradicion antigua ya expresada en el anuncio n°31 de estre inventario. Otra
novedad es el nombre del fabricante, Botica de la Princesa, Santa Teresa,12,
Valencia. Tanto la calle como la existencia de un Teatro de la Princesa en esa
calle explican su nombre. No aparece publicitada en el Bailly-Bailliere, ante
lo cual nos aparecen dos sospechas sobre estos anuarios. Una, que tienen un
caracter publicitario con insercion remunerada. Otra, no aparecen todas las
Oficinas de Farmacias existentes en la ciudad. Se publica 13 dias , desde el
16 de noviembre hasta el 14 de diciembre.

84.- Papel de Albespeyres (AC)

Disefio de anuncio estilo “Capsulas Raquin” (EMV n°57), de hecho el
fabricante es el mismo, Fumouze-Albespeyres. No hemos encontrado
referencias de Albespeyres, pero podria ser el descubridor, sin embargo el
farmacéutico Fumouze (Carmouche, 1885, 547) si aparece en la direccion
indicada en la publicidad que analizamos. Se trata de un anuncio horizontal
con titular en negativo (letras blancas sobre fondo negro) y los recursos de
negritas, cursivas para transmitir los mensajes claramente. Indicado para las
personas que llevan “vejigatorios en el brazo”, dice que tiene cuatro fuerzas “
a los n°s 1(débil),1,2 y 3” este mensaje es equivoco pues deberia continuar
hasta el “4”. Contra las “imitaciones” indica Firma y sello, esto ultimo con
una diferencia, ya no es del gobierno francés, sino la “Union de los
Fabricantes”. La direccion es “ Faubourg St. Denis, 78 de Paris”, que ya
hemos confirmando anteriormente. Y de venta en “todas las Farmacias del
globo”. Se publica 12 dias, el primer anuncio comentado se anuncia 4 veces,
desde el 18 de junio hasta el 19 de noviembre.

El segundo anuncio de continuacion se publica en 8 ocasiones, desde
el 6 de febrero hasta el 12 de noviembre. Las diferencias con el primer
modelo son : “el tinico empleado en los hospitales militares de Francia” y han
desaparecido las “fuerzas”. Sin embargo hay que observar que las dos
publicidades son coétaneas en algunos periodos de tiempo, desde el mes de
junio a noviembre, sin publicarse en los mismos dias. No hay una continuidad
temporal. Ademas conceptualmente que es como hemos clasificado este caso,
el primer anuncio seria la presentacion del producto y el segundo seria su
“reforzamiento” por el empleo del “uso en hospitales militares”. Esta “forma
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farmacéutica” es recogida como “emplatre vesicatoire” en el Cod -84, en la
pagina 401. En la FE- 72 ed. aparece un “Vejigatorio Liquido”-Vexicatorium
liguidum”, pégina 594. Encontramos la definicion de Vejigatorio en
(Bouchardat,1858,429) y la reproducimos su descripcion a continuacion:

Vejigatorios. Los vejigatorios son quizds los mas preciosos agentes de la medicacion
revulsiva. Manifiestan principalmente su poder para acortar la duracién de algunas
enfermedades que empiezan, que aun no han alterado la testura de los dérganos y que
tienen su asiento en las membranas mejor que en los parenquimas. En estos casos,
manejados hdbilmente, pueden hacer que no se desarrollen enfermedades terribles.
Conviene afiadi, pues es importante, que la revulsion debe ser proporcionada al mal que
se quiere combatir : por no haber puesto d veces vejigatorios demasiado débiles, se ha
acusado de impotente d esta medicacién heroica. Pero en las enfermedades que invaden
toda la economia, por decirlo asi, la influencia de los vejigatorios serd nula 6 dafiosa :
tengo la conviccion que se atormenta inttilmente d muchos moribundos de fiebre tifoidea
,neumonia, etc., d los cuales se les aplican, como tltimo recurso , vejigatorios d las piernas.
Los vejigatorios, sostenidos por mucho tiempo, pueden considerarse como medios eficaces
de medicacion espoliativa.

85.- Vino de Peptona Defresne

Anuncio casi modular, enmarcado por dos lineas de rombos arriba y
abajo. Su titular es con letras en negritas: La Peptona. Apoyado en el prestigio
de Defresne, un farmacéutico descubridor de la accion de la pancreatina
sobre la carne de buey. Nos explica lo que es la Peptona, y prepara enormes
cantidades de ella que mezcla con un vino generoso. Al final del reclamo nos
pone con mayusculas,”VINO DE PEPTONA DEFRESNE”. Existe otro
anuncio solo de “Peptona Defresne”, que podia considerarse un Anuncio de
Continuidad, por el concepto, pero como coincide en fechas de su publicacién
hemos considerado su separacion y darle dos registros diferentes en el
inventario. Fuera del marco, pone : En Valencia. Domingo Roncal y J. Andrés
Fabia. Se publica 12 veces, desde el 12 de enero hasta el 29 de junio.

86.-Elixir Digestivo de Pepsina de Grimault

Anuncio horizontal tipo Grimault, tras el titular indica las propiedades
de la Pepsina que evita los males del estomago. A final unas
lineas fijas de estos anuncios: Cada frasco lleva marca, firma y sello del
gobierno francés. En Paris, 8 rue Vivienne y en las principales farmacias y
droguerias. Se publica 12 dias, desde el 6 de enero hasta el 17 de mayo.
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87.-Capsulas Thevenot

Un anuncio grafico con varios cuerpos de composicion. Reproduce
una caja en escorzo, una forma muy original de anuncio (ver reproduccion). A
la izquierda en francés se indican las caracteristicas de garantia, firma y se
reproduce y segun el Codex de la Academia de Medicina. Dentro de esa
originalidad compositiva nos encontramos con unos titulares en negativo
como: Sin olor ni gusto y Absorbencia Facil. Se trata de una campafa
publicitaria orquestada desde Francia, porque no se traduce la parte izquierda,
que aparece en francés, los precios “del vidrio en Francia”, querrd decir
precios “del envase” y supongo seran “francos” y no “reales”. Y ademas fuera
del anuncio, como afiadido, aparece .”En Valencia, J. Andrés y Fabia. Se
publica 12 veces, desde 16 de marzo al 25 de junio.

=T CAPSULAS THEVENOT

N Las mis recomendadas conirz los Flujos
3, | reciences, antiguos o inveterados,

. . F,
De Escencia de Sandalo pura........ 4
\ ‘A DeBalsamodsCopaiba yEsenciadeSandalo} 3
¢4 D> Balsamo de Copaiba pura....... 3
' De Balsamo, de Copaiba y Cubeba . .| 3
‘De Gpiita balsdmica.............. 3
De Extracto etereado de Cubeba....| 3

? 1 Extracto efereadods Cudebaysandaio) 3

En Valencia.—J. Aadrés y Fabia.

Figura 85. Primer anuncio.

Thevenot en (Carmouche,1885,548) aparece como farmacéutico en
Dijon. Fue el inventor de un procedimiento para fabricar capsulas por presion
(Rodriguez Nozal; Gonzélez Bueno, 2005,205-213) que gozo de fama tanto
en Francia como Espafia.

88.- Bombones de Goma, Brea y Balsamo de Tolu

Anuncio horizontal de tamafio reducido, tres lineas, de la Farmacia de
D. José Garcia Royo, plaza de la Congregacion, 72 Se anuncia desde 4 de
febrero hasta el 4 marzo, un total del2 dias durante un periodo de un mes.
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89.-Jarabe Hipofosfito de Cal de Grimault

Anuncio en disposicion horizontal con recuadro tipo Grimault. Para
las enfermedades del pecho, el mas conocido “jarabe color de rosa”, en frasco
oval, luego indica en negritas todas las indicaciones que cura. Por tanto
mezcla caracteres visibles para el consumidor con indicaciones. Repite las
prevenciones contra falsificaciones (marca, firma y sello gobierno) y depdsito
en las principales Farmacias y Droguerias. Estas prevenciones eran debido a
que una formula, aparecia en la FE-72 ed. pagina 349, como Hypophosphis
calcicus. Se anuncia 11 dias, desde el 7 de enero hasta el 23 de mayo.

90.-Vejigatorio de Albespeyres

Anuncio horizontal con titular en negativo tiene como subtitulo.”El
unico admitido en los Hospitales Militares” y en el asunto de imitaciones
indica que ““ cada cuadrado de 5 centimetros lleva la firma de Albespeyres en
el lado verde”. Fumouze-Albespeyres,78,Faubourg-St.Denis Paris y en todas
las Farmacias del globo. Se publica 11 dias, desde 12 de febrero hasta el 26 de
noviembre. Relacionado con el anterior anuncio numero 84.

91.-Jarabe de Pagliano Legitimo(AC)

Anuncio horizontal con ocho lineas que se inserta en la pagina
tercera. Este jarabe era famoso y sometido a multitud de falsificaciones. Su
indicacion era de laxante-depurativo, por tanto de uso frecuente. En la
Farmacia del Dr. Quesada. Plaza de la Merced, 7. Se inserta 5 dias, desde el
12 al 26 de febrero.

T

JARABE DE PAGLIANO LEGITIMO.

Se ha recibido una gran cantidad de legftima pro-
cedencia, puiiendo respoater de su exscta y verdade-
ra preparacion. =

Este jarsbz, laxante-dopnrativeo, ha sido objeto
de muchas falcificacioues de ineficaces: ¥y aun perjudi-
ciales efectos. c :

Farmacia del Dr Quesada, plaza de la Merced, n." 7.

Figura 86. Pfimer anunciio.

El anuncio de continuidad, es un anuncio que se presenta como una
“Declaracion”, mas bien parece una noticia pagada por los fabricantes, por la
cantidad de informacién que proporciona. Ademas solo se publica 6 dias,
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desde el 12 noviembre hasta el 27 diciembre. La casa Girolamo Pagliano
establecida en Florencia le aparecen cuatro falsificadores, también anuncia
que “no tienen ningun depésito y agente o representante en Espafia”.
¢Entonces que és el Dr. Quesada?, ;de donde saca el jarabe?. Para
correspondencia hay que dirigirse a Enrico et Pietro Pagliano,12 Via
Pandolfini de Florencia.

l ]

JARABE PAGLIANO.

Declaraciomn .
‘ La cesa Girolamo Payt.ano, establa-
| ¢ida' en Flcrencia en 18388, por el di-
funto Pioftsor Girolamo Iagliano, padre
““de los infrascritos 6 inventor de! de=
purativo que lleva su nombre. ahora
tcdavia en. Florencia, 12, Via Pandol-
fini, -no tienen sucursales en ninguna
" paite.

- Bhresto T agliano, que fil ecic € N~
poles.el 13 de. Anil de 1835, 00 €ra, como
8e jactaba, el-sucesor de nuestro lasti-
mudo p=dre: jamas ha conocido el se-
creto. del jarabe: tanto mepos los que
<sntintan bajo sw nombre ‘en Napoles:

A“ﬁqrﬁ: LPayblrwnu, da/ul)&t 6..(6"“{‘{’v
pej/nntiene vingunarelacion'con nuer-
tra familin y no debe interpretarse di-
funto Girolamo, como. queérian hacer’o
creer ’ :
Ot 0 I’aylieno (Giovann) ha . vendido
su nombre A& un espe:ulador que se
suecribe G, Pagliano y fabrica cuzal-
quier jerabe. Eltampcco tiene ninguna
‘relacion con nosotrus.

..Se:servira el pablico dezcontiar de
los opuscu'os que un tal Gucttear- ha
publicsdo -bsjo el nombre de Girolamo
Pagliano & motivo de dar crédito- 2 un
depb:ito de falsificacion” en Paris,” 82
rue Saint Paul. .

Con - protestar ~desde ahora ccutra
ese abuso del nombre de una casa hon-
red ‘mente conocida de-de medio siglo
y reservandose el derecho .de acudir a
o8 tribunales. los -infrascritos repiten
que no tienen ningun depésito y. agen-
-te 6 representante en Espafia. .

.- Y en fin;: para. encontrar el verda-
dero Juarabe Pajliano inventado por el
difunto’ -profisor Girolamo-*Pagliane, es
'»preciso dirigir.cortig.-y-vales a~ .

© - En¥co’ et 2Piedro i Pdyliane,
Lo W i del-difuntocRaglianoiGirolasio
%2, via B”andolfini; Klorencia

Figura 87. Segundo anuncio.
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92.-Vino vy jarabe de Dusart

De Lactofosfato de Cal, texto largo para lectores informados, estos dos
productos “aseguran la formacion regular de los huesos, los musculos y la
sangre”. En (Dusart,1885,3) aunque el titulo habla de Fosfato de Cal en las
primeras lineas indica *“ que las investigaciones que en union del doctor R.
Blache, hicimos sobre el fosfato de cal, propusimos el empleo terapéutico de
esa sustancia bajo una forma nueva, del todo asimilable, que denominamos
lacto-fosfato de cal ,mas que para representar una especie quimica definida
que no existe, con el fin de recordar su composicion”. En
(Gautier,Renault,1901,193) indica que es una disolucion de fosfato de cal en
acido lactico.

Después de indicar el deposito en la principales Farmacias y
Droguerias. En Paris: Casa Grimault y Cia, 8 rue Vivienne. Esta direccion
también aparece en (Dusart,1885,1) Se anuncia durante 10 dias desde 14 de
febrero hasta el 25 de mayo. El disefio de Grimault y Cia nos indica que nos
encontramos ante una campana publicitaria organizada.

93.- Pomada Kloguez

Anuncio horizontal con ocho lineas, que subtitula:” Contra los
sabafones”. Indica que resultados positivos méas de diez afios. Se anuncia 10
dias, desde el 9 hasta 25 enero. A partir de la quinta publicidad, el nombre
aparece con (R), Kloguer. Se vende en farmacia de Santiago Querol,
Salvador,13 Valencia.

94.-Peptona Defresne

Anuncio horizontal con filete negro, titular en mayusculas y tipo
negritas, bajo pone: (Carne Liquida). Como meritos pone:

e Previo concurso admitida como primera en los Hospitales de
Paris.
e Premiada en la Exposicion Universal de 1878.

Las indicaciones son enfermedades del estomago, anémia,
consuncion...es tomada con vino de Lunel o en caldo. Tambien publicita que
Defresne es proveedor de los Hospitales de Paris y autor de la Pancreatina. En
todas las Farmacias, y por fuera del filete negro, como ocurre en los anuncios
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de productos del extranjero, se coloca el “vendedor “ en Valencia. En este
caso, las farmacias de Domingo Roncal y J. Andrés Fabia. Se anuncia 10 dias,
desde 19 enero hasta el 22 de junio.

PEPTONA DEFRESNE)

- Carne Liquida)
Admitida como la primera, previo Ccacarso, en los Hospitales de Paris

PREMIADA EN LA EXPOSICION UNIVERSAL DE 187

N Bajo lainfluencia de la Peptona Defresnoe AT
Cc rcecobra el apelito y se hace impe-4 3
$) rioso, los accidentes febriles desaparecen, §
Y vuclven las fuerzasy la salud se restablece,

Cura las enfermedades del estémago y de los intés-
tinos (Diarreas, Disenteria, Ulcéras), la exte-
nuacion, li anemia y la consuncion.

La Peptona Defresne es tomada con gusto, en vino
de Lunel, 4 en el caldo, cuyo sabor mejora, 4 la désis de

2 4 4 cucharadas por dia en varias veces.
DEFRESNE, Provedor de los Hospitales de Paris, Autor de la Pancreatina
& todas las Farmacias

: e
En Valencia:—Iomingo Efkoncal y J. Andrés Fabia,

Figura 88. Primer anuncio.

Vemos cierta contradiccion entre ser proveedor y luego ser admitida
como primera en los Hospitales de Paris. Investigando este asunto en Labarte,
P (1887) Dictionnaire popular de medecine usuelle d"hygiene publique et
privée Paris, en su pagina 584 aparece este texto:

T E—— —— -
v Crest 4 M. Th. Defresne, pharmacien distingué,
ancien interne des hépitaux de Paris et lauréat de
T Ecole de pharmacie, que revient 1’honneur d'avoir

| le premier isolé, & Maide de procédés spéciaux fort
ingénieux, la pancréafine du suc. pancréatigue
dont elle est le principe actif, et d'avoir introduit ce
médicament nouveau dans la thérapeutigue des
maladies des voies digestives.

Py P e o

3

Figura 89 Semblanza de M. Th. Defrzesne.

Donde dice, traducimos, que Defresne habia pertenecido como antiguo
interno a los hospitales de Paris.

95.-El Alimento del Pueblo

Anuncio vertical de alimentacion con titular en letras grandes: “YA
LLEGO” que llama la atencidon. Y sigue uno con la curiosidad, “la segunda
remesa de la esquisita(sic) sopa titulada EL ALIMENTO DEL PUEBLO”. No
sabemos su uso efectivo, pero la publicidad nos comunica que habia las
marcas A y D, ahora han recibido las B y C. También se han recibido las F y
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G con extractos de carne de ternera. La prueba de autoridad la realizan los
“ilustres profesores Dr. Rodolfo Warner, Dr. Remigio Fresenius, Dr. Gustavo
Fager y Dr. Llir.

Se halla a la venta en las principales tiendas de especias y
ultramarinos, y por eso su insercion en este trabajo ,un recuerdo a los
especieros. El Depdsito general, plaza del Mercado,17, Valencia y otros
depositarios son: en Barcelona, Sociedad Farmacéutica Espafola;Malaga, Dr.
J.L. Lacave ; Palma de Mallorca ; Hijos de Rafael Pomar ;Castellon ,D.
Joaquin Catalan ; Tortosa, D. Pedro Pastor ; Gandia, D. Antonio Buada.
Investigamos la  procedencia de los depositarios, en (Bailly-
Bailliere,1886,1766) aparece un J. Barjau, comerciante en plaza Mercado, 17,
En Castellon no hemos encontrado nada y en Gandia (Bailly-
Bailliere,1886,1797) Antonio Buada aparece relacionado con el mundo de los
cereales (Granos, Harinas y Panaderia).

Se anuncia 10 dias durante el mes de febrero, desde el 4 hasta el 13.
Con una originalidad, el anuncio del dia 5 se publica junto con un Anuncio
Noticia. Las aportaciones nuevas con respecto a lo comentado antes, son el
nombre del fabricante “casa Schorke” y que matiza que las eminencias son
médica y quimicas.

96.-Balsamo Anti-Reumatico de Fullola

Anuncio horizontal de seis lineas con un titular en maydsculas y
negritas que ocupa la mitad del espacio. Mas de 100 afios de vida son su
mejor recomendacion. Depdsito en Valencia, Farmacias de Garcia Zaonero y
Quesada. Se anuncia 10 dias, desde 1de enero hasta el 2 febrero . Un mes con
una cadencia de insercion alterna de de 3 dias luego 4 dias. El publicitar los
100 afios de vida es el mejor signo para indicar que estamos ante “un remedio
secreto”. Investigando se comprueba tal suposicion, por un aviso publicado en
“El Boletin de Medicina Cirujia y Farmacia” de 28 de abril de 1844 en su
pagina 131, que a continuacion reproducimos.
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Tenas ‘de una serosidad sufil 7 salada: tambien cilan un
dolor en las roditlas que reina epidémicamente en Ejiptoy
“en la Arabia, ¥ que en Alejandria le mivan como conta-
loson

—— ——

RENEDICS SECRETOS.

Nuestro apreciable suscritor D. 4malio. fsabel de Ro-
jas, nos escribe desde Muriel de Zapardiel, haciendo ver
os luconvenicntes que trahe consigo el espedir privilejios
para la venta de remedios secretos, atn cuando para etio
precedan el examen y esperimentos mas esactos , practi-
cados por profesores y corporaciones’ sabias; puesto que
siendo tap diversas las dolencias como son los individuos
dela espécie humana y variando por esta razon al infinito
las eircunstaneias de-las mismas en cada caso patlicular, es
imposible hacer aplicaclon-a ellas de ningun remedio, por
probado que sca , sin conocer perfeclamente su’ composi-
cioni ; la naturaleza y désis de sus simples , ete.: lo con-
trario, afiade, esproceder empiricamente y someterse ciega
y maquinalmente al juicio 'y esperimentacion agena ., cosa
que debe repugnar 4 la:razon de un buen prictico y mu-

s

Sr. Rojas el pompose que los pe de esta
corte han hecho del bilsame antirreumdtico de Fullola
¥ en virtud del cual hasido consultado por un enfermo que
padece reumatismo cronico, acerca del uso de este reme-
dio ; consulta 4 que el profeser se vid imposibilitado de con-
testar por las razones ya indicadas y ademas porque nin-
gun otro antecedente tenia del remedio.cn -cucstion mas |
que el referido anuncio. Concluye por-ailimo su articnle
liamendo la atencion delas autoridades-a los peligros é in-
convenientes que lleva espuestos, y rogando a sus compro-
fesores se sirvan comunicarle por medio de este periédico
las noticias y observaciones que puedan. ifusirarle acerca
del valor ¥ elicacia del balsamo de Fullola. :

Nosotros creemos-con el Sr. Rojas que no debiera to-
lerarse la venta de ningun remedio secreto, ntilisimo para
los intereses del invenlor, peroinutil casi siempre y per-
judicial las mas veces i }a humanidad delieute : que para
estimodar 4 los talentos convendria premiar ¢on pansioncs
y distincienes honorificas a-los inventores de remedios ver-
daderamente Gtiles y aplicables a la practica , siempre que
antes probascn estos estremuos ¢ hiciesen pablico su secre-
to; perd desgraciadamente la sociedad aun no ha Jlegado i
apreciar tanto como debiera el interés de-la salud péblica,
¥ esta es larazon porque las leyes y lasautoridades toleran
¥ aun patrocinan el charlatanisme de los secretos.

cho mas & su eonciencia, Da ocasion a estas reflexiones del

Figura 90. Articulo sobre el Balsamo Fullola.

97.-Zahhnerina de Garcia Zaonero

El titular, en mayusculas y negritas, LA SALVACION DE LOS
NINOS y como subtitulo en el “periodo de la denticion”. Es una publicidad
horizontal de pequefio tamafio, ocho lineas todo incluido. De la Farmacia de
D. José Garcia Royo, plaza de la Congregacion ,72. Se anuncia 9 dias, desde
el 6 marzo febrero hasta el 11 abril.

98.-Polvos Anti-Asmaticos de Gastaldo

Anuncio horizontal con filete doble linea. Un sol a la izquierda y a la
derecha en mayusculas ASMA con la cuatro palabras, la mitad del anuncio
son depositarios y los reproducimos por su interés. Se anuncia 8 dias, desde
15 octubre al 25 de diciembre.

DI A,

 Catarres crduicos , Opresiones, Solocacion.
Nuevo descubrinuenio.

POLYGS ANTQIEASMATIGOS

GASTAXXNO,
DE SORPRENDENTLS RESULTADOS.

Depositarion: Falencia, farmacis de los Sres. Gireus, Andjés y Fabia
yCuesLA & lijos; Aleira, Fontana: Carcagenta, Pullis; Gandia, Chelvi;
Jdtiva, Boler: Rsguena, Saiz: Sagunio, Cervera: Sweca, Palacios; Albacete,
Martinez; Alicapzd, Solor: Donia, Milli; Castelion. Divalos: Cusnea, Z4-
mehn; Mireis, Martinez; Cariagena, Rize: Turucl. Navarrete: y em todas’
las capitiles y pobleciones de més importavcia de Espalia,

BT T .. !

Figura 91. Primer anuncio.
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e Valencia: farmacia de Greus y Andrés y Fabia. Cuesta e hijos
(drogueria, lo ponemos nosotros, véase EMV-45)
Alcira:Fontana.

Carcagente: Palléas.

Gandia: Cholvi.

Jativa: Soler.

Requena:Saiz.

Sagunto: Cervera.

Sueca: Palacios.

Albacete: Martinez.

Alicante: Soler.

Denia:Milla.

Castellén: Davalos.

Cuenca: Zomefio.

Murcia: Martinez.

Cartagena: Rizo.

Teruel: Navarrete.

Y en todas las capitales de més importancia de Espafia. Algunos de
estos depositos pueden ser Droguerias y otros Farmacias. En la
Farmacia de Pablo Fernandez Ilzquierdo se vende como
“medicamentos de otros farmacéuticos” (Canseco,2011,356)

99.-Benzoato de Sosa

Anuncio horizontal con titular en grandes letras que dice. DIFTERIA,

CRUP O GARROTILLO, debajo en mayusculas también: Benzoato de Sosa.
Todo ello ocupa 1/3 del espacio publicitario. Indica las propiedades como
antiséptico del producto quimico para utilizar en las escuelas y con los nifios.
Aparece citado tanto en Cod-84 pagina 139, como en la FE-62 ed. en la pagina
215. En (Garcia del Real, 1934, 335) donde lo describe como “antipirético
poco poderoso, diurético y algo expectorante...aunque muy inferior a los
salicilatos”. Estos Ultimos todavia no se habia descubierto

Se anuncia 8 dias, desde el 25 de noviembre hasta el 28 de diciembre.

Farmacia B. Baeza, San Vicente,217. Con el espiritu comercial de este
farmacéutico: Descuentos al por mayor.
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100.-Balsamo Dabay

Producto enmascarado en le texto del anuncio cuyo reclamo dice con
letras maylsculas "REUMA”. Anuncio horizontal con cinco lineas,con
Entradilla en la primera pagina, donde en una linea se dice. “Véase el anuncio
REUMA de la 4* plana”(los tres primeros dias se publica en la pagina
tercera).

H |

Vénse el annncio REUMS» en 4.2 plana, ?

Figura 92. Primer anuncio entradilla.

Otra cosa significante, es su venta por correo, por un tal ”” Dr. Abad,
especialista, Pacifico, 13 Madrid” y ademas es un médico. Claros indicadores
de intrusismo y hasta de un remedio secreto. EI nombre seria el apellido al
revés con una Y afiadida al final. Ambos anuncios se publican el mismo
numero de veces, 8, desde 28 de octubre hasta el 23 noviembre. Algo debid
pasar, pues solo duré un mes la campafia publicitaria.

2 PITAIT i .

Parilisis, Gota, Relagacion da caderas, Dolores sierviosor ¥ da cosiado, los alivia en
el acto y cura el BALSAMO DABAY. Se remite por earreo con -la instruccion
por 20 ra. Dirigirse al Dr. ABAD, especialista.

_ Pacﬂ!co, 13, Madrid

Figura 93. Segundo anuncio.

101.-Especifico Dr. Abad

Publicidad de seis lineas con el titular en mayusculas y negritas de
“SIN TOMAR MEDICINAS INTERIORMENTE”, luego dice que, “ cura las
Tercianas, Cuartanas, Diarias y demas calenturas”. Como en la anterior
publicidad, tambien tiene Entradilla . “ Véase el anuncio <<Sin medicina
interior >> en la cuarta plana “. Se remite certificado por correo. Se publicita 7
dias, por espacio de un mes, desde 27 de octubre hasta el 24 noviembre.
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102.-Pastillas del Dr. Andreu

Se publican como Anuncio Noticia en nimero de siete. Como hemos
indicado en otros Anuncio Noticia no aparecen en la Cuarta Plana, sino en las
planas del periddico donde se publican las noticias.

Hay dos inserciones en blogques de dos Anuncios Noticia con un
intervalo de publicacion de dos meses.

o 21-1y4-3(p.3).

o 11-2y25-3 (p.3).

Mo hay mejor jues para caiificarls bendad |
de un products que ¢l mismo pablico. Cuando este |
otorga su f vor y da la preferen:ia 4 un medicamento
semb:ando desinteresadaments su fama. en, todas pa:c-
tes, sin duda esti ju:tificado. I fal predu-to debe ser -
bueno. E-to sucede con las aptiguas y acrediladas pas-
tillas contra la tus que prepars el Dr. Avdreu de. Bar-
celona, las que cuentan mss de 20 afios de existencia
y cada dia son mas sclicitadas en todas partes y preca-
nizadas ccme-el mejor medicamentd pectoral que se.
conoce. Esto es piblico y nnt rio. 1

Figura 94. Anuncio del 21-1y 4-3 en el EMV.

Un gran edificio montado ex- prefeso que
ocupa una superficie (o mas ds sesenta mil pal-:o0s
cuadrados. Setenta operarios ocupados constantemente.
.Maquiona de vapor y aparatos diversos-de gran vzlor.
Secciones-de carpinteria, cerrageria, .litografia y f4-
brica aa csjas.da carton ean ‘el mismo edificio. Uca
praduccion cada dia crzciente, que hoy escede ya de
medio millna delcajas a! afio. ‘con espendiciones df{todo
"e! mundo civilizado. Hé squi el mejor y mas contun-
dante elogio que puede hacerse de la virtud y eficacia
de las pastillas contra la tosqus prepara el Dr. Andreu
de Barcelnpa. Di:ho laboratorio, dedicado en su mayor
piarte A 1a fabricacion de estas pastillas, est4 'situado
en el - Eosan:he de Barzczion», con entradas por la calle
da Aragon, nim. 313, y por la Rambla de Cataluna,
oiims. 12() y 4122, Puede visitarse losidias laborables

Figura 95. Anuncio del 11-2 y 25-3 en el EMV.

Ya hemos referenciado cuatro Anuncios Noticia, los tres que faltan
son de un solo dia, el 18-2 (p.3) ,11-3 (p-3) y el 18-3-3 (p.3). Todos los textos
publicitarios tienen un contenido informativo distinto, pasamos a su analisis.
Para su localizacion colocamos la fecha de su primera insercion.
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o 21-1: Bondad del producto por el uso del publico. Declara méas
de 20 afos de existencia.

e 11-2: Informa de la descripcion del Laboratorio Andreu, dice que
“produce medio millén de cajas al afio”, tiene una extension de “60.000
palmos cuadrados”, si cada palmo son 25 centimetros estamos hablando de
15.000 metros cuadrados. También indica la direccién “Aragén, 318 y
Rambla de Catalufia, 120-122”, nos esta diciendo que da a dos calles. Para
favorecer su credibilidad ofrece la visita en los dias laborables.

. 33 oy, 20
S AR

N

La mejor y mas provechosa publicidad son
lne bu=nos efzctos del._medicamento-yue trata de acre-
ditarse. Es mas productiva y:eﬂ‘az la-recomendacion
de un s»lo eufermio agradeci-io gue tolos los anuancios
y reclamas. E;emplu de-ello son 113 pastillas contra-
la tos que prepara el Dr. Andren de-. Barcelona. Este.
meldicaménto data de mas de 20 afios. Al principio se
di1$ & covocer por- m=dio de una’ .gran profusion de
anuncios. pero hyy apenas se poae niiguno. Sus bue-
nos resultados. han corooado el crédito Jde -esta pasta
D2ctoral, y los enfermos agradzcidss la preconizan en
tolas partes. Tsnto es asf, quela venta aumenta consi-
derablementa2, y las demaodas de cajas se van exten-
diento cada dis en todas partes; aun en los pajses mas
rzmotos, y est:, comon hzm'’s dlcho]antns es el mojor y

mas hoaroso roc-umo . .
. Ll i
Figura 96. Anuncio del 18-2 en el EMV.

Entre los tres anuncios de un solo dia, el publicado el 18-2 utiliza la
antigua ensefianza publicitaria del llamado “boca a boca”. La informacién del
anuncio dice ” es mas productiva y eficaz la recomendacion de un solo
enfermo agradecido que todos los anuncios”. En el texto primero habla de las
pastillas y luego cita la pasta pectoral. En el publicado el dia 11-3 : No
apreciar lo bueno que hay en Espana. Indica que tiene solicitudes, es decir que
se comercializa/vende en: “Inglaterra ,Alemania, Francia, Italia, Portugal y
America del Norte, del Sud y del Centro”. En el dia 18-3, dice para reforzar
su posicion publicitaria, “ Se desconfia de cuanto se escribe en los anuncios
de medicamentos”. Pasemos a la realidad, “pregunte al enfermo que lo haya
usado”.
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| Genera'mente los extrangeros, y en par-tl-
! cular los de las grandes nscicnes de Euyopa, ponen
poco empeiio en descubrir y apreciar lo bueno que hay
en Espa@a: pues biewv, algo extraordinario debe haber
cm las pastillag cortra la tos que prepara el Dr. And.eu,
de Barcelon:. y sus efectos deben ser mu graosdes para
que hayan sido muy solicitadas ya de-de el prircip:o,
y hayan merecido lo& mayorez elogios de la premsa
cientifica de toios los pailses; asf es que se esport:n
grandes remesas de estas cajas de psstillas & Inglaterra,
Alemania, Fraocia, ‘talia, Portugal y en las Arméricas
del Xotte, del =ul y del ‘. entro.

Figura 97. Anuncio del 11-3 en el EMV.

2

 En general se desconfia de cmanto se es-
crit;e en los aruncios de medicamentos y se dice tam-
Lien que aquellos no scn sérios. Pues bien, cuando
son verdai no solamente son sérios, sino dtiles y alta-
mente humanitarios. ¥n efecto: nada puede haber mas
humanitario ni mas dul que devolver la salud al en-
f:rmo. La dnica dificultad consiste en saber si el
a uncio es toda verdad 6 exagera la virtud del medi-
camento, y esta dificu'tad es facil salvsrla tomando no-
ticiss Jde euvfermos gue lo hsyan usado.. Por fjemple,
e! que padezca tos, pregunte por las pastillas del doc-
tor Apdircu de Bsrcelona, y hallara siempre. absoluta-
mente siempre comprobado, que ni en un solo caso han
drjado de producir escelentes resultados para curar 6
aliviar toda clase de tos por fuert: y crénica que haya
si‘lo, sobre todo si se han sujetado a4 las icstrucciones
del prospecqgo, 3

Figura 98 . Anuncio del 18-3 en el EMV.

Joan Morell Mestre en el Bsahcfc n® 11 realiza una semblanza de
Laboratorios Andreu. En 1866, empezd como un laboratorio anejo a la
farmacia sita en Bajada de la Carcel, 6 . ”A sugerencia de su padre asmatico
cronico prepard los Cigarrillos y papeles antiasmaticos del Dr. Andreu”.
También indica que los medicamentos fueron los primeros en anunciarse en el
periddico de La Vanguardia. Fue una persona muy desprendida, apoyo al
colectivo farmacéutico cediendo un local para establecimiento del Colegio de
Farmacéuticos y cred el “Montepio del Dr. Andreu” dedicado a la proteccion
de viudas e hijos de farmacéuticos.

103.-Regenerador Lacteo Dr. Fernandez

Anuncio horizontal con titular en mayusculas y negritas :“A LAS
MADRES” se trata de un producto para conseguir mucha cantidad y calidad
de leche para criar a los hijos. De venta en todas las farmacias de Espafia y al
por mayor en almacén-drogueria de San Antonio, Valencia. Un ejemplo del
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conflicto Farmacia-Drogueria, estas ultimas se dedicaban a la venta al por
mayor. ¢Drogueria de San Antonio? En el anuncio numero 45, aparece como
“Blas Cuesta e hijos”. Se publica 6 veces, desde el 6 al 11de abril, todos los
dias seguidos.

104.- Panacea de los nifios

Anuncio Noticia de siete lineas, con titulo en mayusculas y negritas:
“PANACEA DE LOS NINOS”. “En 24 horas cura las indigestiones (enfits),
babeo y lombrices...”. Venta en Farmacia Gonzalez, plaza Serranos,2. Se
publica 6 dias, del mes de abril en la pagina tercera, del 6 al 30 abril.

105.-Contra-Eruptivo de Andrés y Fabia

Anuncio horizontal con filete grueso negro. El titular es con
mayusculas y tipo negritas. “LA PALLOLA Y LA PICOTA”. Sigue diciendo
que “se curan en breves horas con el CONTRA-ERUPTIVO DE ANDRES Y
FABIA”. Después en mayusculas pero mas pequefias” Farmacéutico
premiado por el Colegio de la facultad de Madrid”. Pone los precios , y el de
“Pigota” es mas caro que el de “Pallola” . En las enfermedades pone su
expresion valenciana: Sarampién (pallola), Viruela (Pigota) . La cosa mas
novedosa, es que cita a unos “Médicos afamados” que acreditan su eficacia.
Un modelo de publicidad compartida, entre los “prescriptores “ y los
“elaboradores. Los citamos: Ferrando, Ripollés, Garcia, Carceller, Franconi,
Marin, Sanz, Serra, Nacher, Albifiana, Rojas, Valls, Encinas, Sanz de Andino,
Martinez, etc.Luego reproduce un escrito de D. Rufino Ferrando ,médico-
cirujano y director de los trabajos anatomicos del Hospital general de
Valencia. Se anuncia 6 dias, desde el 1 al 31 de diciembre.

106.- Fumigatorio y pulverizacion Makencie

Anuncio horizontal titular en mayusculas y tipo negritas: DIFTERIA
CRUP, bajo pone el nombre del producto. Un discurso largo sobre la
enfermedad y la angustia de las madres. Dice que Makencie es el primer
especialista “enfermedades aparato respiratorio”. Son dos elementos que no
describe, suponemos unos polvos y alguna aparato para pulverizar (¢).
Depdsito en Valencia , farmacia Costas, Sombrereria,5. En Barcelona,
Andreu, Rambla de las Flores,4 Se anuncia 5 dias durante el mes de marzo,
del dia 15 hasta el 29. El dia 26 y 29 tiene Entradilla en la primera pagina.
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107.- Pastillas de la Ermita

Anuncio pequefio (4 lineas) en horizontal con titular en mayusculas y
negritas “TOS”, bajo sigue: desaparece con las pastillas de la Ermita.
Farmacia de D. José Garcia Royo, plaza de la Congregacion,72. Se publica
cinco dias, del 17 al 29 de diciembre. Reclamo perdido en el mar de letras,
debio ser un producto conocido, y asi lo confirma (Cornet i Arboix,1988, 108)
donde escribe que eran unas pastillas pectorales y que durante muchos afos
utilizo el Papa Pio IX.

108.-Papel del pobre hombre

Anuncio pequefio de cuatro lineas cuyo titular en maydsculas y
negritas es: "DOLORES” sigue bajo,” Desaparecen con el PAPEL DEL
POBRE”. Después decia Farmacia D. José Garcia Royo, plaza de la
Congregacion,72. Aparece 5 dias, desde 17 hasta el 29 diciembre. En el Cod-
84 en su pagina 475 esta referenciado como “Papier Goudronné (Emplétre du
pauvre homme) ”, traduccién como ” Emplasto del pobre hombre”.

109.- Sabariones (AC)

Anuncio Noticia mixto, pues por mitades se publicita, un producto
curativo y un servicio de confeccién. Primero en titular con negritas:
”Sabafiones” , sigue se curan en media hora, sino se devuelve el dinero.
Segunda parte reclamo publicitario, “ se pican y rizan volantes : calle de las
Barcas, 9 principal, izquierda”. Se publica 3 dias, 11,13 y 14 de diciembre.

Sabantones,
P')r el mélico precio de 2 ra. se da la
nediciun que 4 la edia hnora de

urarla dsjap de incomolar A no ker

ati ee devuelve et dinero. Sin alterar

el cutis. Ea la misma ge pican y rizan

volantes: cvlle de las Barcas. 9, prin-
cipal, izquierda.

i R : e e

Figura 99. Primer anahcio.

El Anuncio de Continuidad cambia de titular en negritas: “A no ser asi
se devuelve el dinero”. Luego sigue la distribucion anterior. Se publica dos
dias, 25 y 26 de diciembre. Ejemplo de intrusismo por alguien ajeno a las
profesiones sanitarias, investigando (Bailly-Bailliere,1886,1775). nos indica
una sastreria a nombre de Vizcaino y comé.
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{ A 1o ser nsi 8» devinelve
el dginero.
;“ed?cinn para cursar. los sabafiones: &
i¥1:a medi+ hora de hacer uso de.ella
¥a no incomodan, ein xltera. ol catis.
Vale 2 rs. Ha.la mismase rizan y pi-
can bolantes, caile de las Barcas, na-
mero -9,-pral, izqaierda, :

o ——— Attt e e S e e Sl St S = P

Figura 100. Segundo anuncio.

110.-Injection Brou

Se anuncia en francés con titulo en negativo y mayusculas. De formato
horizontal y cinco lineas. Se vende en las principales boticas del universo, con
30 afios de éxito. Se anuncia 4 dias, 2,9,11y enero . Posible fin de campafa
publicitaria.

111.-Polvos Santaballa

Anuncio horizontal con titular en mayulsculas y negritas: POLVOS
SANTABALLA”, debajo en cursiva “Ultimo descubrimiento de las Ciencias
Médicas”. En el texto publicitario dice: “son polvos vegetales y probados
por personas de los paises de América para curar las fiebre intermitentes....
sin que produzca los estragos de la quinina”. El producto competidor, a su vez
el autor lo recomienda a los enfermos, a ”’los médicos para que estudien este
nuevo procedimiento a favor de la humanidad y de su propio crédito”. La
verdad es que destila cierta prepotencia. Depoésito en la Farmacia Doctor
Bonald, 17-Gorguera-17, se despachan prospectos y pedidos por correo a
provincias. Esta ultima afirmacién nos ha confirmado la sospecha de Madrid,
y asi es en (Bailly-Bailliére,1886, 301) aparece como farmacéutico. Se
anuncia 4 veces, cada 2 dias, 24, 26, 28 y 30 de diciembre.

112.- Inyeccion Grimault al matico

Anuncio horizontal estilo Grimault. Aqui el nombre forma parte del
producto.En titulares con mayusculas y tipo negritas ."INYECCION DE
GRIMAULT Y C* “ sigue “AL” y debajo “MATICO”. A la izquierda
reproduce una planta a lo ancho de todo el anuncio. La formula preparada con
hojas de Matico del Peru.. cura los flujos méas tenaces. Depdsito en Paris con
al direccién habitual y las garantias ante falsificaciones de marca,firma y sello
del gobierno francés. Se publica 4 veces, 3 de enero hasta el 2 de febrero.
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113.-Rob Boyveau Laffecteur

Anuncio horizontal con filete negro. Con disefio, el titular aparece en
mayuscula y negativo (fondo negro, letras blancas) después viene el texto que
nos informa de un “Jarabe depurativo y reconstituyente” (negritas), de
composicion vegetal. Aprobado en 1778 por la Antigua Sociedad real de
Medicina y por un decreto del afio XIII. Luego repite el titular antedicho y
debajo pone de Yoduro de Potasio. Nos esta anunciado otro jarabe. En todas
las farmacias y Paris, J. Ferré Farmac. 102, rue Richelieu y Sucr. De
Boyveau- Laffecterur. Se publica cuatro veces, del 5 enero hasta el 19 de

[ ROB BOYVEAU LAFFECTEUR]

arnbe depureative rooonstitmyente, de uUn gusio 'silable, de una
u:tou olchmnmzu v , basido aprob.

o icina J‘Iw o cul aho xiti, -pCur.-do a:‘:"x:: P"' h "‘r

l MNgra, como Xascrdfulas, Xosema, norl-nln, Liquen,

pétige, o»u lu-mlbm -—Pofl us Droplodades aperitivas, di dinreticas §
y mc ncu vonu ok ouomno de las mnc!onu tu nu‘ﬁldo’n forq‘ ves e
tartos,

ROB BOYVEAU LAPPECTEUR

da YODURO DE POTASIO -
oiflfticos ant,

pira curar Jog
rob‘ ufu ras, hu- . J soel
Id;‘: ";b." dhes ':'”. xoz ‘:- ;1 n:: eomo dbunuz'mo, a Esoro. uo "

CIAS,
s Parin, s J, TBRHB Parmaedstics, 102, Rue mchbu v Susoser do BOTILAR.! unmm

Figura 101. Primer anuncio.

114.-Pildoras suizas del Farmaceutico Rich. Brandt (AC)

Anuncio horizontal con filete negro grueso.El disefio lleva en la parte
central el logotipo de la pildoras y a los laterales la informacion publicitaria.
A la izquierda pone: “CONTRA: Flatulencias, Acedias,Hemorroides,...” una
raya separadora y “Preparadas exactamente segin prescripcion medicinal”.
En la parte derecha, “PRINCIPIOS ELEMENTALES:Extractos de yerbas
suizas medicinales....una raya separadora y “ Empleadas con ventaja por los
enfermos de todas las edades”, otra raya separadora y en mayusculas
“Absolutamente inofensivas”. En la parte baja dice que *“ las Farmacias
siguientes envian gratuitamente mediante pedido...” y no pone ninguna
farmacia. Para evitar falsificaciones deben llevar las cajas metalicas la
etiqueta que se ha reproducido en el centro del anuncio. Deposito general para
Espafia y sus Colonias : Farmacia de Moreno Miquel, Arenal,2, Madrid.
Depésitos en todas las principales Farmacias de Espafia y Ultramar. Se
anuncia un dia, el 4 de enero.
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El Anuncio de Continuidad cambia la distribucion, el logotipo para a
la izquierda. Cita a los elogios de médicos de Suiza, Austria y Alemania, y en
periodicos medicales (sic). EI nombre del farmacéutico es Richard y esta en
Schaffhouse (Suiza). En lo demés reproduce lo dicho antes. Se anuncia 2
veces, 9 de enero y 2 de febrero.

115.-Jarabe de Lactofosfato de cal Dr. Quesada

Anuncio horizontal de una columna, se publica en la plana tercera el
titular del anuncio es: "LAS MADRES Y LOS NINOS” en mayusculas y
negritas. Dice seguir la formula Dusart. Se anuncia solo tres dias, 21 y 29 de
enero y 5 febrero.

116.-Jarabe hipofosfitos de cal y sosa Dr. Quesada

Anuncio publicado en tercera pagina. El titular del anuncio de cinco
lineas es: ”AFECCIONES DE PECHO”, indica “Férmula Hurchil”. Se
anuncia tres dias, 19-1,26 -1y 2 -2.

117.- Gabinete Médico Norte-Americano(AC)

Anuncio con tamario horizontal con recorte de esferas negras con una
primera insercion con seis indicaciones (mayusculas y negritas), con disefio y
marco que son de arriba abajo :

e VIGORIZADOR VITAL. Spaha Thomson
NO MAS SORDOS. Contrasordera Thomson
NERVIOS. Nervino Thomson
HERPES . Panacea Thomson
ULCERAS. Balsamo Thomson
ESTRECHECES .Gran Thomson

Se observa la aparicion de un nuevo concepto publicitario de allende
los mares, ocupar el espacio publicitario con seis productos. El depositario de
estos “especificos”, asi los denominan, es el Director del Gabinete quien:
contestara de palabra o por escrito, siempre gratuitamente, cuantas consultas o
preguntas se le hagan para el mejor uso y conveniente aplicacion de estos
medicamentos”. Envio por correo, con lo cual” se pueden remitirse los
medicamentos a todos los pueblos del mundo”. Aunque al final pone que
tambien se venden “ en las acreditadas farmacias y droguerias del mundo”.
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Creo que nos encontramos ante los productos “Thomson” vendidos por algun
“doctor de bata marron” que ha cambiado el carromato por un primero de la
calle Montera, 33, 1° de Madrid. Tras las afecciones una narrativa global de
todo tipo de indicaciones. El anuncio se publica 2 dias, el 18 y el 28 de
diciembre.

El siguiente modelo de anuncio sigue el mimo disefio publicitario
pero cambia el contenido con otras tres indicaciones:

e ENFERMEDADES SECRETAS. Inyeccion Koch
e PILDORAS SCOTT.Pildoras Scott
¢ REUMA.GOTA. Matadolor Thomson

En esta publicidad la informacion sobre el Director del Gabinete
Médico Norteamericano aparece en la parte de abajo del anuncio, como Nota.
Se publica 1 dia, el 22 de diciembre, parece sea una campafia publicitaria
tardia, habria de comprobarse que continuidad tiene en el afio siguiente.

118.-Vino Quesada con coca de Peru

Anuncio horizontal de un tamafio mediano con ocho lineas. Estimula
el sistema nervioso y evita la gordura y obesidad. Dr Quesada,plaza de la
Merced,7. No pone Farmacia, y se anuncia poco, solo 2 dias ,el 21 y 28 de
enero en la pagina tercera.

119.-Balsamo de Morfeo

Anuncio horizontal de la anchura de una columna. El titular en
mayusculas y negritas: SABANONES, que es el ancho del reclamo. El
siguiente texto es “Se curan rapidamente con el renombrado, otra linea
completa de mayusculas y negritas: “BALSAMO DE MORFEO”. Dos
tamafios de frascos, y Botica de Gragera, Sta. Teresa,12.

SABANONES.
Se curan ripidamente con el

renombrado

IBALSAMO DE BNIORRKFEO.
Frasco grande. . . <« 3 r=.
Idem pequedo, , « . 2 =

PBotica de Gragera, Sta. Teresa. {2

Figura 102. Primer anuncio.
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Se anuncia dos dias, el 1 y 2 de enero. En el anuncio n° 83 aparece
citada en la misma direccion la Botica de la Princesa, por tanto descubrimos
que Gragera es el nombre del boticario.

120.- Vino Aroud con Quina

Anuncio horizontal con recuadro ancho negro , con antetitulo de
“CARNE Y QUINA” , sigue una linea que dice: El Alimento mas reparador,
unido al Tonico mas energico. En mayusculas y negritas grandes. “VINO
AROUD CON QUINA”, luego siguen varias lineas con informacion del
producto. Por mayor en Paris, en casa de J.Ferré, Farmaceutico,102, rue
Richelieu, sucesor de Aroud. En las principales boticas. Se publica dos dias,
el 5y 19 de enero.

121.-Litotriaco y Limonadas gaseosas del Dr. Climent

Un anuncio horizontal con un disefio del texto original en escalera. El
titular es:”Las enfermedades de la ORINA”, Siguen las lineas de texto que son
peldafios, donde en cada uno se pone una indicacion. Empieza por:
Incontinencia, Retencién-Arenillas, Piedras-Diabetes sacarina...Se curan
indefectiblemente con el LITOTRIACO y LIMONADAS GASEOSAS del Dr.
Climent.

Las enfermedades de 1a ORINA

Eucontinencla.
IRetencion.—Arenillas.
Pledras.—Diabetes sacarina
Estrecheces del tilere y urdtra.
Caleulos de Ia vejiga.
fnflamaciones ¢ infartos de la prdstata.
Erritaci s.—Obstrucelones.
Catlarros de la vejiga, ete,

Se curcn indefectiblemente con el LITOTRIACO y LIMO-
NADAS GASEOSAS del Dr. Climent.

Se venden en Valencia: Botica del autor calle San Vicente, 4614,
frente 6 1a de Padillas Amdrés Wabla, San Vicente 22, Sr. Costas,
Sombrereria, 5, #r. Garcia Zahonero, San Vicente, 121, Sr Gra-
Jera, calle Sanla Teresa, Sr. Moyo. calle Ruzafa, esquina & la del
Puerto, . ¢'Miarrl, Alta, 34.

Fuera de Vglencia se venden en las farmacias de los pueblos imper-
tantes de la povincia.

Figura 103. Primer anuncio.
Se venden en Valencia:
e Botica del autor, calle San Vicente, 161, frente a la de Padilla.

e Andrés Fabia, San Vicente,22.
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Sr. Costas, Sombrereria,5.
Sr. Garcia Zahonero, San Vicente,121.
Sr. Grajera, calle Santa Teresa.
Sr. Royo, calle Ruzafa, esquina a la del Puerto.
e Dr. Chiarri, Alta, 34.
Fuera de Valencia se venden en las farmacias de los pueblos
importantes de la provincia. Se publican un solo dia, 2 de enero.

ADDENDA

Anuncios de clasificacion dudosa o interesante para formarse otra
opinion. Son por ejemplo los Chocolates, que hemos desechado pese a ser un
alimento que mejora la salud. Citamos a los vinos ¢? y otros licores.

A-1.- Tintura Warluk

Anuncio horizontal con un titular en mayusculas y negritas que ocupa
casi la mitad del espacio publicitario: “NO MAS PELO BLANCO”. Tiene
una amplitud de siete lineas. Algunas farmacias los venden, pero en este caso
es la Drogueria de S. Francisco,Mercado 75y 76. Lo que llama la atencion es
que se anuncia durante 9 meses , desde 2 de abril hasta 31 de diciembre con
una frecuencia diaria. Un total de 274 impactos publicitarios.

ELO B *AFI(H}"
Tintura: Warluk : :

or wnmdn h njnvenm do,un medo ulmlubla davels

al cabello su prilni cglor estt ‘oxeh!
@'reales, 54 yomil

Figura 104. Primer anuncio.(Tonos invertidos).
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A-2.-Anis La Honradez

Anuncio horizontal de seis lineas, como Anuncio Noticia. donde se
dice: ”Es muy recomendado por los facultativos para los que padecen del
estomago”. De venta en la calle de las Barcas,40. Se publica 8 veces, desde el
28 de julio hasta el 4 de agosto.

Anis |4 HONRADRZ.,

Los muchos pedidos que sc hacen de este nuevo .
anis; el mejor que hasta el dia se conoce, son una |
prueba de su bondad. Es muy recomendado por los
facultativos para los que padecen del estomago.

De ventaen la calle de las Barcas, 40.

Figura 105. Primer anuncio.

A-3.-Vino de Verano (AC)

Es una publicidad que tiene tres opciones. Empieza por el titular
“VINO DE VERANO”. Es un Anuncio Noticia donde nos informa que en la
calle de las Barcas ,nim,40 se ha recibido la “segunda remesa del famoso
vino SAN CLEMENTE”. Y sigue y por eso lo comentamos en este trabajo de
investigacion: “tan util y recomendado por los facultativos para los delicados
del estomago”. Esta publicidad se inserta 22 dias, desde el 17 de julio hasta el
3 de agosto, con una frecuencia diaria. Tiene dos versiones, cuya diferencias
son el cambio del tipo de letra y la desaparicion de la ultima linea.

se hiresibidy "9 eatdiE o vinta 15 se=
LEATENTE, tan alil y r maudadé por

ellss con

AP s st
Ademda hayiVinodel Picazo: Macsn;

Figura 106. Primer anuncio, primera version.

VINO DT VERANO.

En la calle de las Barcas, nam. 490, se¢ ha recibi-
do y estd a la venta la segunda remesa del fimaso
vino SAN CLEMENTE, tan util y recomendado por
los facultativos para los delicados del ecstomago.

EPrrecios:] 12 botcllas con ¢asco.. . 36 rs.
oS} 12 > sin id. . . 22 »

Figura 107. Primer anuncio, segunda version.

175



Después un Anuncio en Entradilla, en primera pégina , encima del
reclamo publicitario de los Vapores que semanalmente salen del puerto para
Argel. El texto es corto. “VINO DE VERANO, Cepa San Clemente.
Despacho: Barcas, numero 40. Se publica 7 dias desde el 5 al 12 de agosto,
con una frecuencia diaria.

VINO VERANO

Cepa San Clemente,
Despacho: Barcas, numero 40.

LINEA DE AIRGIELIA.
El vapor NN saldra dc este puertodi-
rectamente para Argel todos los vicrnes

- 4 las omece de la mafiana, y de Argel
saldra todos los lunes 4 la misma hora admitiéndo
cargo y pasajeros.

Las mereancias solo se admitiran hasta el dia an-
terior al de la salida.

Se despacha en la oficina central del trafico de
los ferro-carriles de Almansa & Valenciay Tarragena.

Figura 108. Segundo Anuncio.

Otro Anuncio en Entradilla en primera plana, nos indica el nombre
del vendedor. Veamos: FRANCISCO ALONSO, avisa a sus parroguianos que
ha llegado la tercera remesa del famoso vino de verano. CEPA SAN
CLEMENTE....Se publica 7 dias, desde el 21 al 27 de agosto, con una
frecuencia diaria. Buscando que en (Bailly-Bailliere,1886,1777) nos aparece
en la calle Barcas,40 , un ultramarino a nombre de Ginés Rddenas. Francisco
Alonso no lo hemos encontrado anunciado ni en ultramarinos, vinos y
droguerias, por tanto podia ser una oficina pues en el anuncio se habla de
“Despacho”.

LINEA IDE AIRGELIA.

VIR El vapor KR saldra dc este puertodi-
(> rectamente para Argel todos los vicrnes
=3 A las omco de la mafiana, y de Argel

saldra todos los lunes & la misma hora admitiéndo
cargo y pasajeros.

L.as mereancias solo se admitiran hasta el édia an-

terior al de la salida.

Se despacha en la oficina central del trifico de

los ferro-carriles de Almansa & Valenciay Tarragena.

. FRANCISCO ALONSO
visa &4 sus parroquis 3
:m:csa del sznxosoq vli;;:)ofleq(vl'grln‘xz;o”csudo 1x tergers
CEFA SANW CLEMENTIE,
L espacho: Barcas, 4£0.

Figura 109. Tercer anuncio.

Ese espiritu dubitativo, nos ha hecho no recoger la “llegada de la
primera remesa”, pues al principio de la investigaciéon no consideramos el
posible interés de este producto. Aparece el reclamo de “Vino de Verano” y a
el se acoge otro producto como el “Vino Cepa del Picazo. La terminologia
“Cepa San Clemente” nos recuerda un vino publicitado en el siglo pasado
llamado “Quina San Clemente”, igual era su antecedente.
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Inventario productos en Las Provincias

1.-Pildoras y Ungliento Holloway (AC)

En el diario Las Provincias aparecen 13 anuncios. Uno, es una
insercién remarcada por un filete negro y que compite con otros anuncios en
la pégina cuarta. Los otros 12 son Anuncios de Texto, los que llamamos
Anuncios Noticia y cambian el orden del titulo. Asi 3 empiezan por Pildoras
(PIL) y 9 por Unguento (UNG), ¢a qué se debe esta inversion? Podria ser que
se vendiese menos el Unglento y querian promocionarlo. No hemos
encontrado de momento una explicacion. Todos los anuncios textuales no
coinciden su fecha de publicacion con el anuncio publicitario, y suelen
publicarse en otras paginas del diario. A su vez algunos llevan un titular
(Remedios fidedignos, Afecciones del pecho y estomago...) y otros no. Los
textos son generalistas sirven para varias dolencias y dentro de ellas lo curan
todo.

Primer anuncio textual (UNG) (3 dias) 14-1, 23-1 y 29-1. Remedios
fidedignos.- Utilizar el ungliento sobre las heridas junto con la accién interna
de las Pildoras. Tiene una extension de diecisiete lineas.

Ungiiento y Pildoras Holloway— Remedios fidedig-
0s.—En los casds de heridas, contusiones, dislocacio-
o8, hinchazones glandulosas, incremento de las venas,
olores ncuralgicos 6 rematismo, este Ungtiente refri-
erante, apligado 4 las partes afectadas, no solamente
onfiere al paciente un grande alivio, sino que cura
sdicalmente la enfermedad. Al paso que dicho Un.
¢iento sana el mal local, la accién interna de las Pil-
bras Holloway destruye completamente la propension

renmsatiamos y A otroa desordenss dolorosona. Fetas

,uvime roguinrizan 1as funviunes 1mperievias Qe to-
bs los 6rganos del cuerpo y restituyen & la conslitu-
tn su estado de orden primitivo. Lacura qlne.obt)enen
e modieamentos Holloway no es temporal ni superfi-
al, sino permanente' y completa; porque ellos verifi-
.nuna purificacién tan general, que hacen imposible
dJo ataque futuro de la dolencia respectiva.

Figura 110. Primer anuncio.

Segundo anuncio textual (UNG) (4 dias) 4-2,11-2,18-2 y 25-2. En los
casos de males de piernas, pecho y llagas escrofulosas...bafar las partes
afectadas con agua tibia y cuando se han abierto los poros untarlas con

177



Ungiento. Es siempre provechoso tomar simultaneamente las Pildoras, su
extension es de dieciséis lineas.

Ungiiento ¥ Pildoras. Holloway.—En-los casos de ma
les de piernas 6 de pecho y los de !lagas escrofulosas
o escorbuticas, estog: son_.verdaderos especificos.: La
gratitud profundisima rque’hdn:-inspirado & millares
que se han visto librados por ellos' de aquellas dolen-
cias, es uu elogio mas elocuente que ninguno que nos-
otros pudiéramos escribir con respecto a dichas prepa-
raciones. En 'casos del mencionado 'género convi«ne
bafiar 1as partes afectadas con agua tibia, y (cuando,
por este medio, se lan abierto.los poros) untarlas
sbundantementé con“el’Ungilento Holloway. Es siem-
pra provechoso tomar: simultdneamente ias Pildoras
{olloway, que aumentan mucho la eficacia_de la accién
del Ungilento, y que inrt iden sl adrecentamiento de la
fiebre, purifican la sangre y expulsan-del sistema toda
particula morbosa. -

Figura 111. Segundo anuncio.

Tercer anuncio textual (UNG) (4 dias) 4-3.11-3,18-3 y 25-
3.Afecciones del pecho y estdbmago.-El origen de todas las dolencias es la
impureza de la sangre .Una de las propiedades de las Pildoras Holloway es
purificar completamente el fluido vital...no cita al Ungiliento. Se escribe

en quince lineas.

Ungiiento y Pftldoras Holleway.—Afecciones del pe-
cho y del estémago.—El origen de casi todas las do-
Joncias es la impureza de la sangre. Destruyéndose la
causa, 86 evita el mal efecto. Una- de las propiedades
de las Pildoras Holloway, es la de purificar ‘completa-
mente el flnido-vital, poniéndolo. asi en posicion de
ejecutar todas sus importantes funciones. Kstas Pildo-
ras son en extromo eficaces para la curacién do las
afecciones del pecho, del higado y del estémago y otras
muchas enfermedades' que en_ un tiempo aguejaban:
irremediablemente & la humanidad en ciertas estacio-
nes del afo. Las instrucciones impresas que acompa-
fian & cada caja de Pildoras, relativas al modo de
usarlas, son tan claras, que es imposible cometer error

alguno ed su empleo.

Figura 112. Tercer anuncio.

Cuarto anuncio textual (UNG) (5 dias)1-4,8-4,15-4,22-4 y 29-4. Al
cambiarse las estaciones es prudente rectificar cualquier desarreglo...Este
balsamo no solo hace desaparecer la llaga sino que extirpa su mismo
germen...Nno cita las Pildoras. Tiene una extension de diecisiete lineas.
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Ungiiento y Pildoras Ilolloway.—Al cumnbiarse las
estaciones, lo prudente es que toda persona procure
rectificar cualquier desarreglo que la aqueje, pcro en
cuanto & los pacientes ancianos quo sufren de tilceras
1 otros males andlogos, es absolutamente necesario
para evitar consccuencias graves, que la enfermodac
sea romovida. El Ungitento Holloway os ol remodio
quo se necesita, Sus virtudes merscen una confianza
completa. Este balsamo no solo hace desaparocer la
llaga, sind que estirpa su mismo gérinen, oxtrae las
particulas morbosas y ayuda la naturaleza & quo sus-
tituya & los malos humores de la 1lcora una carne sa-
ludable, que durs hasta el fin de la vida. Adoptandose
osto sisteina de tratamiento, los males de piornas so
sanan on un corto espacio de tiempo, el aspecto escor-
butico del cutis se desvanocce, y Fa.s llagas oscrofulo-
sags cesan de afligir al enfermo.

Figura 113. Cuarto anuncio.

Quinto anuncio textual (UNG) (4 dias) 6-5,13-5,21-5 y 27-5.
Preparaciones infalibles.- En los casos de irritacion del cutis, llagas,
quemaduras...al paso que el Unglento ejerce una accion local las Pildoras
Holloway usadas simultaneamente...hacen que las curas sean completas y
permanentes. Tiene una extension de trece lineas.

Uagiienta y Példoras Iolloway.—Preparaciones infali-
bles.—En todos los casos de irritacion del cutis, llagas,
tlcerns, quomaduras 6 incromento escrofuloso de Ing
glandulas, ol Ungliento Holloway forma un modio fa-
cil y Mpido para_curar el mal. El poseo una _oﬂouc&n
ospocial para mitigar las inflamaciones, remover ‘f-O 8
olnso do entorpescimionto, refrigerar la sangre le ‘{;’3'
da y corregir los humores impuros. Al paso ¢ \Iled! n-
gliento ojerco esta accion looal, las Pildoras iio oawa.y"
usadas simultdneamente, mejoran notablemente la con
dicion goneral del cuerg: i,luwen &ue llr 01“"5'! ”o‘“?
qompletas y permangntes. Pqr_medig de Ia influentis

A4l pevido pints of wiss daddof
gt g pelwtis du radtrd

Figura 114. Quinto anuncio.

Sexto anuncio textual (PIL) (4dias) 3-6,10-6,17-6 y 24-6. La Gota y
el Reumatismos curados.- Las pildoras tomadas a tiempo impediran la
sobrevenida...Sin embargo quien la padece deberia aprovecharse también del
Ungliento Holloway.Tiene una anchura de diecinueve lineas.
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Pilderas y t/ngiiento Iolloway.~—La Gota y el Reu-
matisma-eurados.—EBstas dolencins provienon frecuen-
tsmantn del estado inflamado de la sangre, acompaina-
do do indigest.on, lasitud y notable debilidad, males

ga tienen por origen la circulacién imperfecta del
;} ida vitel, cuya impureza, cuando ya han nacido las
sepresadas enformedades, contribuye mucho 4 irritar-
las. La naturaleza de las Pildoras Holloway es tan pu-
yificante, que unas euantas dosis de cllas, tomadas &
tiempo, impediran la sobrovenida, asi de la gota como
41 reumatismo. Sin embargo, el que ya padece & csto
o aquella, deberia aprovecharse también del Ungiiento
Holloway, euyas propiedades sanativas unidas 4 las de
[zs Pildoras, aseguran una curacién completa. Con-
vienn qne las partes afectadas sean bien frotadas por
- menos dos veces al dia con el indicado balsamo,
de<puis do haberse aquellas fomentado con agua tibia
1 «uficientemente para abrir los poros, facilitandose
de este modo Ia Hegada del Ungiiento & las glandulas

—

iH

Figura 115. Sexto anuncio.

Séptimo anuncio textual (PIL) (5 dias) 1-7,8-7,15-7,22-7 y 29-7.
Enfermedades de la piel.-No hay afeccién cutanea que no haya cedido ante
la influencia terapéutica del Unguento refrigerante y las Pildoras depuratorias
de Holloway. Se publica con una amplitud de diecisiete lineas.

Pildoras ¥ Ung iiento Holleway —Enfarmedades s iy
piel.—No hay af eccién cutdnes, cualquiera qus sea gy
naturaleza, que deje de caderpii 1a aplicacidn juieiges
de estos irresistibles :remedi 0s,’ 'que. son particilss.
mente eficaces para sanar los” desérdenes eserofulosgy
6 oscorddticos., Erupciones en' que no hablan padidg

roducir impresién -algunos to dos los demas sistomay
ge tratamiento, y que habian estado empeordndose dg
aflo en afio han eaa.ga_.recu_iu - snte “1a influencis terg.
péutica del Ungliento refrig erante “y-de las Pildorgy
depuratorias de Holloway, medicamentos guo expy.
san de la sangre, y por consiguiente dela constitnsisp
también, el germen de la dolencia. Aquellos & quisngg
estd confiado el cuidado de.los nifios doberian tener
siempre & la mano las expresadas preparaciones; por-
que las personas de menos experiencim pueden apli-
carlas. S TR A

Figura 116. Septimo anuncio.

Octavo anuncio textual (PIL) (4 dias) 5-8,12-8,19-8 y 27-8. Influenza,
Toses y Catarros.-..Las mencionadas enfermedades suele descuidarse o
tratarse de una manera poco juiciosa....las preparaciones Holloway Ile
restableceran en su salud. Tiene una extension de dieciocho lineas.
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Figura 117. Octavo anuncio.

Noveno anuncio textual (UNG) (5 dias) 2-9, 9-9, 16-9, 23-9, 30-9.
Estos son, en todas las estaciones, los remedios mas eficaces, baratos y
populares y pueden usarse en todas circunstancias sin la posibilidad que
causen mal y con la certidumbre que haran bien... Se extiende con diecisiete

lineas.

Figura 118. Noveno anuncio.

Décimo anuncio textual ( UNG)(4 dias) 8-10,14-10,21-10 y 28-10.
Para la curacion de ulceras, quemaduras Yy heridas de toda clase el célebre
Ungiiento Holloway se encuentra sin rival....Unidas dichas medicinas obran
como por encanto. Tiene una extension de catorce lineas.
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Figura 119. Décimo anuncio.

Undécimo anuncio textual (UNG) (4 dias) 4-11,11-11,18-11 y 25-11,
Estos medicamentos verifican obras maravillosas de males de piernas y heridas
antiguas.... Y cita las Pildoras y el Ungliento. Se extiende por dieciséis lineas.

Figura 120. Undécimo anuncio.

Duodécimo anuncio textual (UNG) (4dias) 2-12, 11-12, 17-12, 23-
12. Reumatismos, Neuralgia.-... en las partes afectadas deben frotarse con
Ungiiento Holloway...El sistema de tratamiento del profesor Holloway posee
el merito de hacer desaparecer la dolencia sin debilitar en lo mas minimo la
constitucién, desventaja que resultaba casi invariablemente del acudir a
sangrias, el mercurio y demas recursos. Es el mas largo, con una anchura de
diecinueve lineas.
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Ungiiento y FPildoras Holloway.——~Reminntismon, Neu-
ralgia.—Hs 4 veces dificil averiguar cnAl de ostas en-
fermedades cs la quo aflije al paciento, pero pveo im-
portara esta ignorancia si se usaren los remodios 1lo-
lloway, los cuales alivian y curan tudos los dolores
musculares y nerviosos. kn los casos de roumatismo
hereditario, después de banadas las partes afectadas
con salmuera tibia, ellas debon frotarse abundante-
mente con el Ungliento Holloway, que entonces pe-
netra & través de la piel y ejerca una influencia ru:}:-i‘
gerante en aquellos vasos y nervios internos, cuyo o3:
tado do irritacion es causa’tanto de los dolores como
de lag hinchazones Elsistemn de tratamiento del pro-
fesor Holloway posea el mérito do hazer desaparecor
la dolencia sin debilitar en lo mas minimo I constitu-
cién, desventaja que resultaba casi invariable.uento
del acuair 4 Ias sangrias, ol merourio y denis recur-
:03 de fque sol{a valerse la fucultad do’los tiempos pa-

ados.

Figura 121. Duodécimo anuncio.

Los anuncios de Holloway fueron los méas anunciados, un total de
200 “impactos publicitarios” , esta gran cantidad hace que cubran todo el afo.
El anuncio grande con 150 dias de insercion, desde el 15 enero al 29 de
diciembre. Los Anuncio Noticia abarcan 50 inserciones y cubren todos los
meses del afo.

PILDORAS Y UNGUENTO HOLLOWAY.

ESTOS MEDICAMENTOS obtionen -una aceptacién y una venta mas
universales que las do rjiingun otro remedio en el mundo,

LAS P.LDORAS son e ma{or urificants conooido para la 8aNgTI, cOP-
rigen todos los dosérdanes del higado y del astémago,]y son igualmonte
elﬁ;was en los casos do disenteria; en fin, no tiene rivel como remedio ds
familia. ] o

EL UNGUEN [O cura pronto. y radicalmonte las horidas antignas, la
Nagas y las ileoras, ann cuando onenten veinte ahos de existencia), y @
un especifico infalible contra las onfarmadadas cutdneay, por malignas guoa
s0an, tales como la lepra, el escorbuto,. bn stun y bodes Jas doras bioutubs
da la piel, Cada caja de Pildoras y bote de Ungiento van acompafiadoy de|f.
4 nplins instruccionoa para el uac-del medicawento respectivo, pudiendo
obtenorse estas instruccioues impresas on todas las longuas conocxdut; f

LAS PREPARACIONES. HOLLOWAY:es hallan de_venta en todas
las principales boticas y drogueriss del mundo, y en LONDRES, 533,
Osford Streot, en el Aslablesimianto central del Prafesor HOLLOWAY -

fn Valencia, farmacia de Andrés y Fabid, fronte al caballo. de Ssn
Martin.

Figura 122. Anuncio grande .

Las Pildoras y Unguento Holloway se hallaban a la venta en las
principales boticas y droguerias del mundo. En el establecimiento central del
profesor Holloway en Londres, 533 Oxford Street . En Valencia la farmacia de
Andrés y Fabia, frente al caballito de San Martin. No indicar la direccion postal
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indica, que esta botica era muy conocida, o el “caballito de San Martin” muy
famoso.

La campafia publicitaria fue polémica, se trataba de un “remedio
secreto” y segiin las Ordenanzas de Farmacia de 1860 estaba prohibida su
publicidad. Pero unos afios antes habia sido autorizada su entrada en Espafia,
por una Real Orden que reproducimos.

MINISTERIO DE HACIENDA.

—

Excemo. Sr.: Enterada la Reina {que
Dics guarde) de una instancia presenta-
da_por D. N. Holloway, en solicitud de
que, prévio el sefialamiento de Jos dere-
chos correspondientes, sc permita la in-
trodaccion de las piidoras y wungtiento
que llevan su nombre, y de que es in-
ventor y propietario; S, M. se ha servido
acceder 4 sa pretension, disponiendo en
sa consecuencia que las pildoras y un~
guento Holloway se despachen en todos
las Aduanas del reiao por la partida 1119
del Arancel general.

" De Real drden lo digo 4 V. E. para
an comocimiento- ¥ fines comsigrientes.
Dios guards 4 V. E. muchos afics. Ma-
drid 4 de Diciembre de {852.—DBravo
Murillo, = Sr. Director gencral de Adua-
pas, dercchos de puertas y consnmos.

Figura 123. Gaceta de Madrid 17-12-1852.

La controversia estaba servida, la publicacion especializada “El Siglo
Médico” en 1857 rechazo esta publicidad y solicitd la intervencion de las
autoridades contra estas cosas (Cornet i Arboix, 1988 , 113). Tras mas de 30
afios seguia anunciandose, una explicacion de la ineficacia de los decretos y su
aplicacion. En el EMV no se anunciaba, quizas eran mas respetuosos con la
normativa.

2.-Enolaturo Zarza Costas (AC)

Este producto presenta dos tipos de anuncios: Uno, en la plana cuarta
y otro Anuncio Noticia que se pone en la pagina tres y luego pasa a la pagina
dos. El anuncio de mayor tamafo, se publica en la Gltima pagina y dice:
Poderoso depurativo que destruye en poco tiempo los “vicios humorales” de
la sangre. Cura las irritaciones y erupciones, el venéreo vy la sifilis, los herpes,
escrofulas, manchas de la piel, etc. Se vende en frasco de 10 y 5rs. y en
principales boticas y droguerias de Espafia. Este anuncio permanece con 52
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inserciones, casi todo el afio desde el 19 enero al 9 noviembre, como
incidencia aparece el 10 de marzo en una farmacia de Liria del sefior Llopis.

ENOLATURO ZARZA-COSTAS.

Poderoso depurativo quo destrayo en poco tiempo Jos vicios humorales de la
SANGRE, cura las irritaciones y crupeionos, ol venéren y la sifilis, los lierpes,
sscrdfulas, manchas dela piol, ete. Convicne su uso diario & las porsonas de-)
masiado robustas y propensas i enfermedades violontas y peligrosas, siendo ade-
m s remedio excelento para las enfermedades nerviesas, y calmanto seguro para
todo género de dolores,

Entrelas personas que han probado sus buenos efectos, mereco eada dfa ma-
yor aceptacign esto gran remedin, como tinico y verdadero regenerador dela
sangre.—~Frasco: 10 y 5 ra—Farmicia de Costas, calle de la Sombrereria, mim, 3,
bajo ol eampansrio de Santa Catalina, y principales boticas y droguerias de Es-
phia.

I A — _ ...

Figura 124. Primer anuncio.

El Anuncio Noticia es mas corto tres lineas frente a las diez lineas del
anterior. Destaca que se use en primavera y verano. Empieza la insercién el
13 de marzo y acaba el 22 de diciembre, con una periodicidad de tres-cuatro
dias, un total de 81 dias.

ENOLATURO ZARZA-COSTAS.

'l‘pirle depurativo de lu sangre. Su uso conviene, es-
| pecialmento, en primavera y verano.
¥ Sombreraria,(h) botica.

Figura 125. Segundo anuncio.

Como incidencia figura la direccion de Sombrereria 5 botica. No pone
el nombre del titular. En el primer anuncio pone Sombrereria 3, bajo el
campanario de Santa Catalina. Es un error que comprobamos en otros
anuncios y su correccion en el propio. Suponemos que el anunciante, con el
anuncio corto, mas barato cubre todo el afio. Al final la publicidad de este
producto se ha publicado durante 133 dias.

3.-Pildoras Doctor Dehaut (AC)

Parecer ser que es un producto conocido pues el anuncio comienza
afirmando “las personas que conocen las pildoras del doctor Dehaut de Paris
no titubean en purgarse” ademas la publicidad carece de lugar de compra.
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Las
Persomas Jue copocsn las

PILDORAS

DRl DOOTOR

DEHAUT

=2 B> 4
no titubean en purgarse, cuandolo
necesitam. No temenm el asco ni cl
causancio, porque, contraloquesu-
cede con los dernas purgantes, este
no obra bien simo cunando se tom:
comn bu~nosalimentos y bebibas for-
tificantes,cualel vino, el café, ol te.
Cada cual eacoge, parapurgarse,la
horaylz comidaquemasle convie-
nen, segun sus ocupaciomes.Como
el causancioque la purga ocasiona
queda completamente anulado
por el efecto de la buema ali-
mentacion emplenda, uno se
decide fdeilmente a volver s
empezarcuantas voces
sea neeesario.

Figura 126. Primer anuncio

Es un Anuncio que tiene mas que continuidad un paralelismo con otro
Anuncio Noticia de siete lineas. Donde se indica que un sello de correos
aparece en todas las cajas de pildoras que salen de la Farmacia del Doctor
Dehaut, “desde el 1 setiembre de 1884 . La lucha continua contra las
falsificaciones.

Desde el 1° de Setiembro de 1884, un
Sello de Garantia, contenicndo lns palubras
francesas ;: Union des Fabricants
powr la répressionde ia Contre-
Jagon, sc aplica como un scllo di: correos
en todas las cajas de pildoras que salen de
la Farmacia del Doctor Dehaut, de Paris.

Figura 127. Segundo anuncio.

El primer anuncio se publica desde el 15 enero hasta 29 diciembre,
con un total de 50 inserciones. El segundo anuncio, desde el 13 enero hasta
el 25 diciembre con 48 inserciones, que hacen un total de 98 anuncios
publicados.

4.- Emulsion de Scott (AC)

Este anuncio presenta tres tipologias espaciales: el primer en aparecer,
es un anuncio vertical (ancho dos columnas), con 46 inserciones, desde 13
enero hasta el 29 abril. Luego le sigue otro en posicion horizontal (ancho dos-
tres columnas) con 38 inserciones, desde 7 septiembre al 28 diciembre.
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Ambos anuncios tienen un parecido texto pero diferente distribucion. La
tercera tipologia realiza tres inserciones de anuncio con un tamafio
espectacular, a toda pagina y ocupando dos tercios de la parte superior del
periddico. En total este producto norteamericano ha colocado 87 anuncios.

Figura 128. Primer anuncio.

Esta publicidad busca crear una marca del producto con el nombre de
Emulsion de Scott, como sindnimo de aceite puro de higado de bacalao con
hipofosfitos de cal y de sosa. Luego en mayusculas ES TAN AGRADABLE
AL PALADAR COMO LA LECHE. Una asociaciéon intencionada a otro
producto de uso diario, como la leche en la alimentacién. Sus propiedades
curativas, cura la tisis, escréfula, demacracion, debilidad general, reumatismo,
tos y resfriados, raquitismo de los nifios.
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" EMULSION oe SEOTT

DE ACEITE PURO DE

HIGADO bE BACALAQ;’%
Con Iipofosfitos de Cal i de Sosa. =i
ES TAN AGRADABLE AL PALADAR COMO LA LECHE. -

Poséo todas las virtudes del Aceite Crudo de Higado de Bmlw, mis
1as de los Hipofosfitos, Nutre y fortilica muuho Ademas., -

CURA LA TISIS.  CURA LA ESCAOFULA. - CURA LA’ nsmcnmu :
CURA LA DEBILIDAD GENERAL.  CURA EL REUMATISMO. - -
CURA LA TOS Y RESFRIADOS, CUHA EL RAQUITISMO EN- Los'lil'ﬁu&' :

Es recetada por los médicos, es de olor y axbor agradable; Je *Iﬁuif A
digestion, y ln soportan lon estomagos mas delicados, :

De venta en todas las Boticas y Droguerias, SCOTT & E&WHE, I{ mm(.

Figura 129. Segundo anuncio.

De venta en todas las Boticas y Droguerias. Scott & Bowne, quimicos,
Nueva York, en los tres tipos de anuncio. En el anuncio vertical, afiade como
Depdsito general para venta al por mayor, Sres. Vicente Ferrer y Cia. en
Barcelona.

En el anuncio gigante con tres inserciones los dias 9, 16 y 30 abril
hace un refuerzo dirigido a la clase médica con dos acciones. Una diciendo ha
merecido los elogios de la Facultad Medica de Europa y América, y luego en
la parte de abajo del anuncio, a modo de “faldon” coloca en cuatro columnas
cada una, los nombres de eminentes doctores espafioles con la ciudad de
ejercicio. Un total de 103 médicos, entre las poblaciones que se indica estan
ausentes Alicante, Castellon y Valencia.
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EMULSION »: SCOTT

ACEITE o= HIGADO o: BACALAO

con HIPOFOSFITOS DE CAL Y DE SODA.
Ha merecido los mas lisonjeros encomios de

LA FACULTAD MEDICA DE EUROPA Y AM ER CA,

por ser la preparacion mas agradable al paladar; de facil digeslion, ain para los est g0s Inas leli liendo ser administrada

aiin en los meses mas m}ltlﬂa siendo 1z cmnlnrl'u ion dol Aceite de bacalao con los hipofosfitos, el remedio mas eficiz para la

JmeA R ERED XA

TISIS INCIPIENTE TOS PERTINAZ
BRONQUITIS, CATARRO Y RESFRIADOS
ENFERMEDADES DEL PEGHO AFECCIONES DE GARGANTA
ESCROFULISMO LINFATISMO RAQUITISMO
ANEMIA Y DEBILIDAD EN GENERAL.

A continuacion ofrecemos algunos de los nombres de ciminentes Dactores espafioles que nos han honrado con su autorizada opinién acerca de la

H H D ¥ P T
De venin en dodas las Farmacias y Droguerins. SCOT y BOWNE, Quimicos, NUEVA-YORK.

Figura 130. Tercer Anuncio grande con faldon de médicos.

Dado que los nombres de los facultativos son de dificil visién los
hemos trasladado a una tabla. Como conociamos los anuncios noticia de
Emulsion Scott publicados en EMV. Para aumentar el nivel informativo
colocamos juntas las 33 inserciones en el (EMV n° 2) y las 103 inserciones
de LP. A su vez realizando un vista se aprecia que hay 33 médicos
coincidentes, es decir, se publican todos los anunciados en el EMV. También
hemos observado algunas incorrecciones en la escritura de los apellidos.
Veamos algunos ejemplos,Vicente Sagarra(EMV) y aparece como Vicente
Segarra(LP), Manuel Martinez Alemando(EMV) y aparece como Marcial
Martinez Alemando(LP) y José de Fojar (EMV) y aparece como José De
Tojar (LP).

Tabla 7. Cuadro de los médicos insertados en el faldén

LUGAR MEDICO NOMBRE emv | e
MADRID JOSE EUGENIO OLVIDE X |x
MADRID E. SALCEDO X |x
MADRID FELESFORO RODRIGUEZ SEDANO X |x
MADRID JOSE DE TOJAR Y DEL CASTILLO X |x
MADRID M.TABOADA X
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MADRID J- GRINPA X
MADRID FERNANDO CABELLO Y ASO X
MADRID JUAN S. RAMOS X
MADRID JUAN AGUADO X
MADRID JUAN LOPEZ DIEZ X
MADRID JOSE CASAN Y ALEGRE X
MADRID AVELINO BENAVENTE X
MADRID ADOLFO CERVERA TORRES X
MADRID ANGELO POLO X
MADRID ANTONIO MORRIEL X
MADRID GARCIA CUELLO X
MADRID FEDERICO BORREL X
MADRID RAMON G. BAEZA'Y FRAN X
VALLADOLID ILDEFONSO GONZALEZ AGUADO X
VALLADOLID C.ALONSO DIEZ X
VALLADOLID DANIEL DE ZULOAGA X
VALLADOLID LUIS DIEZ PINTO X
VALLADOLID JOSE ROMERO X
VALLADOLID FEDERICO COLLERA X
VALLADOLID VICENTE SEGARRA LASCURAIN X
VALLADOLID RUPERTO DIEZ Y DIEZ X
VALLADOLID LUCAS GUERRA X
BURGOS HILARIO ANTON X
BURGOS LEONARDO RODRIGUEZ X
BURGOS MARIANO MIEGUINOLLE X
BURGOS JULIO FERNANDEZ X
BURGOS MARCIAL MARTINEZ ALEMANDO X
BURGOS HIPOLITO TOBES X
BURGOS FLORENTINO IZQUIERDO Y ORDORNEZ X
BURGOS JUAN QUINTANA X
PALENCIA ANDRES DURAN LOPEZ X
PALENCIA CIRIACO BERMEJO PEREZ X
SALAMANCA PEDRO SANCHEZ LLEVOR X
SALAMANCA JOSE ESTEBAN LORENZO X
LEON GABRIEL J.BALBUENA'Y GIRONDA X
LEON ELIAS GAGO X

190




LEON

ISIDORO RICO

X
LEON ANTONIO ARROLA X
LEON RAMON PALLARES X
OVIEDO A. SUAREZ INFIESTA X
OVIEDO ARTURO BUILLA X
OVIEDO J. LOPEZ DORIGA X
OVIEDO PLACIDO A. BUILLA X
GIJON DIEGO PELAYO Y LOPEZ X
GIJON FRANCISCO BELLAS URIA X
GIJON JACOBO OLANETA X
VIGO G.FRAGA X
CORUNA DIMAS CORRAL X
FERROL JUAN ACOSTA X
FERROL MANUEL FOLLA X
FERROL BENITO SUEYRAS X
FERROL SANTIAGO DE LA IGLESIA X
SANTIAGO ANGEL M. DE LA RIVA Y VILAY X
SANTIAGO MANUEL PINEIRO HERBA X
SANTIAGO NARCISO ACOSTA CODESIO X
PONTEVEDRA EDUARDO COBIAN X
PONTEVEDRA FELIPE ISLA X
PONTEVEDRA HERNANDEZ GASTANADUY X
PONTEVEDRA JOSE BAUTISTA MALVEN X
PONTEVEDRA M.GARCIA COBOS X
PONTEVEDRA LUIS SOBRINO X
ORENSE PAZ NOVOA X
ORENSE RAMON QUESADA BORRAJO X
ORENSE JOSE M2 RIVERA X
ORENSE ILDEFONSO MERNENDANO X
LERIDA AURELIANO ZARDOYA GARCIA X
LERIDA MATEO COSTA X
REUS ROBERTO GRAN X
REUS F. GRAS FORTUNY X
LOGRONO JOAQUIN CORRAL X
LOGRONO FELIX PEREDA X
LOGRONO FERMIN VALVERDE X
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LOGRONO PELEGRIN DEL CASTILLO X
LOGRONO EZEQUIEL LORZO X
PAMPLONA LANDA Y ALVAREZ DE CARVALLO X
PAMPLONA JUAN LIZARRAGA Y AITRAN X
SAN SEBASTIAN | JULIAN USANDISAGA X
SAN SEBASTIAN | JOSE MANUEL OA X |x
SAN SEBASTIAN | FERNANDO TAMES X Ix
BILBAO JOSE A. DE CAMIRUAGA X |x
BILBAO MANUEL SIRERA X |x
BILBAO A.GIL X
SANTANDER FERNANDO BOLIVAR X
SANTANDER CASTO SOLANA X |x
CADIZ JOSE LOPEZ X
CADIZ ROSENDO LAMBERA X
CADIZ EDUARDO REY X
CADIZ MANUEL DERIO Y DELGADO X
CADIZ E. MORESCO X
SEVILLA DOMINGO FERRERA DOMINGUEZ X
SEVILLA JUAN PODERON X
SEVILLA NARCISO VAZQUEZ GARCIA X
SEVILLA MANUEL OLIVER RODRIGUEZ X
SEVILLA PEDRO MARTINEZ X |x
JEREZ EDUARDO GUZMAN X
JEREZ MANUEL ROMAN X
JEREZ ANTONIO JUILLE OLIVA X
GUADALAJARA | MANUEL GONZALEZ X

5.-Zarza-Costas

Anuncio reclamo, primera pagina y el mas corto de todos los
aparecidos. Texto en una sola linea : Zarza-Costas. Gran depurativo de la
sangre. Es el tercer anuncio por el nimero de inserciones con 78.
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ZARZA-COSTAS. Gran depurativo de la sangre.

Figura 131. Primer anuncio.
Tiene una gran densidad publicitaria, ya que abarca desde el 1 abril
hasta el 28 diciembre. Un recurso astuto, ya que combina un texto tan corto
(muy barato) que permite muchas inserciones.

6.-Nueva Kemnisa

Este anuncio se publica en 78 dias diferentes. Consta de un texto y un
dibujo con el siguiente titular “Dolores de Muelas”, debajo pone Nueva
Kemnisa Domenech / Tépico-Dentario-Infalible. Marca depositada y encima
aparece como un logotipo en disposicion triangular. El texto tiene los
ingredientes para ser un remedio milagroso por que sirve para multiples
indicaciones. Veamos su discurso publicitario: “ calma en el acto el dolor por
fuerte que sea; evita la caries, el escorbuto, los sarros y mal gusto de boca; da
consistencia y flexibilidad a las encias, asegurando los dientes en sus
albeolos; deja fresca la boca, comunicando grato olor al aire espirado y es
completamente inofensivo su uso, pues no quema ni obstruye el esmalte
dentario”. Emplea términos como ““flemonos dolorosos” y “albeolos” (sic)

De venta en todas las boticas y luego indica una serie de Depdsitos,
que suponemos se trata de distribuidores locales.

-Madrid: M. Garcia, Tetuan, 15

-Barcelona: Hijos de Vidal y Rivas(Ribas) y Sociedad Farmacéutica
Espariola.

-Valladolid: Domenech.

-Valencia: Viuda de Rives, Mercado, 40 y Andrés Fabia,
SanVicente,22.

Suponemos que la farmacia Domenech de Valladolid es el fabricante

del producto. En (Bailly-Bailliere,1886,1823) aparece una farmacia de
Florencio Domenech en la calle Santiago 20 de la citada ciudad.
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7.-Pocion Bru

Este anuncio aparece 74 dias, y cubre casi todo el calendario, desde el
15 enero hasta el 21 de diciembre. Se trata de un Anuncio Noticia con un
titular “CURACION DEL GARROTILLO (CROUP) y cuatro lineas de texto.
POCION BRU: especifico de seguros resultados comprobados en multitud de
casos en la ultima epidemia diftérica, como asimismo para evitar la
enfermedad. Farmacia Dr. Quesada, plaza de la Merced, 7 (junto al
Mercado)” . Del texto de deduce que es un “especifico” que cura y previene,
aparece el nombre de BRU, que debe ser su descubridor y por tanto Dr.
Quesada es el distribuidor. Como anuncio noticia tiene un tamafio de una
columna, y aparece en la pagina tres del periddico entre otras noticias.

8.- Emulsion Angulo

Este anuncio tiene 74 inserciones, abarcando la segunda mitad del afio.
Desde el 3 julio hasta el 29 diciembre. EI primer anuncio de Aceite de
Bacalao por reiteracion. En el texto predomina el titular en letras mayusculas
de EMULSION ANGULO, después pone aceite puro de higado bacalao con
hipofosfitos con tipografia en negritas, que también utiliza para resaltar
indicaciones tisis, escréfulas, raquitismo, catarros cronicos y debilidad
general y depositario para la venta al por mayor, Sres. Blas Cuesta e Hijos,
almacen-drogueria de San Antonio. Se reproducen las negritas conforme
aparecen en el discurso publicitario.

Aparece el conflicto entre farmacéuticos y drogueros. Asi en el
anuncio dice “un farmacéutico espafiol garantiza esta preparacion, revelando
al publico ser tributario al charlatanismo extranjero”. Se vende a 10 rs el
frasco en la farmacia de D. José Andrés Fabia. ;Era este el farmacéutico
garante?, ademas su nombre aparece con tipografia normal. Tambien el
nombre de Angulo obedecer a un boticario. ¢ Cual era el producto
extranjero?, casi con toda seguridad nos atrevemos a decir, que el aceite de
higado de bacalao paradigmatico era la “Emulsion de Scott”.

9.- Elixir Espanol

Este anuncio aparece 73 veces cubriendo el calendario desde el 25 de
abril hasta el 30 diciembre. Tiene como titular en letras mayusculas GRAN
REMEDIO PARA LA BOCA vy recortado con un filete negro. Luego sigue el
nombre del producto “Elixir Espafiol” y Aprobado por la Academia Médico-
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Farmaceéutica de Barcelona. Para rematar el asunto turbio indica que se vende
en las principales farmacias y perfumerias, sin indicar ninguna.

10.-Callicida Escrivéa

Aparece como una entradilla en la primera pagina y primera columna
y muy caracteristico por su dedo indice sefialando. Al ser entradilla el texto es
corto, con cuatro lineas. CURA LOS CALLOS como titular, indica el precio,
se vende principales farmacias y al por mayor en Sociedad Farmacéutica
Espafiola de Barcelona. Su permanencia es todo el afio, desde el 24 enero
hasta el 26 diciembre, un total de 70 inserciones.

™ CURA L0S CALLOS &

@ RERALES FRANCO. APLICACION COMODA Y
BENCILLA. VENDKRE PRINCIPALES FARMACGIAR

POR MAYOR SOC* FARM*FSiilin| A - BARCEL"NA

Figura 132. Primer anuncio.

11.- Jarabe Laroze

Primer anuncio en la modalidad de anuncio doble al anunciar dos
productos del mismo fabricante: J.P. Laroze &Cia. rue des Lions-St. Paul,
Paris. El Jarabe Laroze de cortezas de naranjas amargas y el Jarabe al
Bromuro de Potasio de cortezas de naranjas amargas. Y en la parte baja del
anuncio en un alarde de aprovechar el espacio afiade otros productos: El
Jarabe de corteza de naranja amarga al ioduro de potasio, el Jarabe
ferruginoso de corteza de naranja y cuasi amara al Proto-ioduro de hierro, los
Dentifricos Laroze de quina pelitre y guayaco, Elixir, Polvos et Opiata.| Se
publicita 69 dias, desde el 15 enero al 21 diciembre
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Jarabe Laroze

¥ DE CORTEZAS DE NARANJAS AMARGAS §
Deside hace mas de 40 atios, ¢l Jarabe Laroze s¢ prescribe con

dxito por todos los médicos para la curacion de las gastritis,

M gnstraljias, dolores y retortijones de estémago, estreiii-

mientos rebeldes, para facilitar la digestion y para regularizar

l todas las funciones del estomago y de los intestinos. -

JARABE

al Bromuro de Potasio

DE CORTEZAS DE NARANJAS AMARGAS

Es el remedio mas eficaz para combatir las enfermedades del
corazon, la epilepsia, histéria, migrania, baile de S=-Vito,
insomnios, convulsienes y tos de los nifios durante la denti-
cion;en una palabra, todas las afecciones nerviosas.

Fabrica, Espediciones : J.-P. LAROZE & C'®, 2, rue des Lions-St-Paul, & Paris.
3 . Valencia : Ramon Rives, Esplugués her*, Capafons,
DgposiTos : eneta Andrés y};-'agia ’ '
EN LAS MISMAS FARMACIAS SE ENCONTRAN :
E Jarabe de corteza de naranja arsarga al Todaro de potasio.
£l Jarabe ferragineso de corleza de naranja y cuasi amara al Proto-loduro d! hierre,
Los Dentilricos Laroze de quioa, peliie y guajaco, flixir, Polvos et Opiata.

En Valencia D. Miguel Domingo Roneal y D, J. Andrés y Fabis, farmacéutico

Figura 133. Primer anuncio.

Depdsitos en Valencia: Ramén Rives, Esplugues heros, Capafons,
Andrés Fabid. Fuera del filete negro aparece: En Valencia D. Miguel
Domingo Roncal y D.J. Andrés y Fabia, farmacéutico. Estos nombres parecen
afiadidos posteriormente.

12.- Grageas Saez (AC)

Un medicamento cuyo anuncio aparece al principio, en la primera
pagina (las cuatro primeras inserciones) luego continla con cierta
irregularidad. Se anuncia durante 47 dias desde 15 enero al 11 noviembre.
Aparece otro anuncio de continuidad, sobre el mismo producto con 16
inserciones desde el 15 noviembre hasta el 28 diciembre, de menor tamafio,
con un total de 63 dias. La campafa publicitaria con estos dos modulos
publicitarios cubre todo el afio y por tanto lo que varia es el tamafio,
contenido y el precio.

El primera anuncio con mayulsculas anuncia “GRAGEAS SAEZ,
unico remedio recomendado por los especialistas y usado en los hospitales
contra toda clase de Flujos de la uretra y la matriz...Luego dice cura
radicalmente: Irritaciones, Blenorragia, Gonorrea, Leucorrea, Estrecheces,
Ulceras, Incontinencia.
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De venta en las principales farmacias de Espafia. En Valencia,
Farmacias:

- Dr. Andres y Fabia, San Vicente, 22
-Dr. Greus, Plaza Santa Catalina,4.

-Dr. Alifio, plaza Cajeros, 6

-Dr. Garcia, plaza de la congregacion, 72
-Dr. Rives, Mercado ,40

-Dr. Valiente, Mayor,82 (GRAO)

Depoésito general para toda Espafia, Dr. Sdez Rambla de Canaletas, 5-
1° Barcelona.

El anuncio de continuacién resalta en mayusculas la indicacion
FLUJOS luego remite al producto (la marca) a las acreditadas Grageas Saez.
Y continua poniendo lo que cura: irritaciones, purgaciones, gota militar, flujo
blanco, estrecheces de la uretra, derrames seminales, incontinencia de la orina
y todos los flujos de las vias urinarias. Luego anuncia las farmacia
vendedoras de Valencia, donde repiten todas menos Dr. Rives y la del Grao y
en al por Mayor, Dr. S&ez y Sres. Vicente Ferrer y Compafiia, que debe ser un
distribuidor.

13.-Pastillas Nielk

Este anuncio tiene 63 apariciones y cubre desde 13 enero al 22
diciembre. En (Ruiz Jimenez,1990, 138) aparece su inventor el medico
barcelonés Rosendo Klein y su composicion es clorato de potasa. EI nombre
se origina por la inversion del apellido de su inventor. La indicacion es global,
ya que sirve para Anginas, Crup, Ronquera, Fetidez del aliento e inflamacion
de la garganta. Como recomendacion publicitaria dice recomendada para
oradores y cantantes. Se vende en todas las farmacias, para evitar
falsificaciones exijase el sello de la Sociedad Farmacéutica Espafiola. Cuando
aparece esta indicacion en la publicidad nos solemos encontrar con un
producto de éxito. A su vez, el fabricante podria ser esta sociedad que era un
deposito-distribuidor de Barcelona.
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14 .-Salva Nifios de Torrero (AC)

Anuncio con dos tipos el primero en el tiempo se publica durante 15
dias, desde el 10 mayo al 12 junio.

SEF\M—-NINOS DE TORRERO

CONTRA LAS DIARKEAS DE LA INFANCIA,

Estas, que tantas victimas eausan, o curan en poco tiempo.—Frasco, 8 pe-
setax.
DECOSITO EN VALENCIA, i Iynaco (Costus, Sombre
reria, 5.
ﬁ — — 1

Figura 134. Primer anuncio.

El siguiente anuncio se publica durante 47 dias desde 22 junio hasta
16 octubre, con un total 62 reclamos publicitarios. Son anuncios de pequefios
tamafio, unas tres lineas cuyo mensaje es “Salva-Nifios de Torrero, contra las
diarreas de la infancia”. El Deposito en Valencia es I.Costas, en otro anuncio
pone Ignacio Costas.

“SALVA-NINOS DE TORRERO |

contra Ias silarrrcas de In Infancia,

Segura curacién. Probad, madres, ¥y
no moriran vuestros hijos.
X. Costas, Sombrereria, 5. 2R

Figura 135. Segundo anuncio.

15.- Grageas del Dr. Bouchut

Anuncio  enmarcado por un filete fino negro, como titular
medicamentoso “LAS ENFERMEDADES SECRETAS”. Luego en negritas
produce su relato: Blenorragias, Gonorreas, Flujos blancos, Irritaciones y
catarros de las vias urinarias, Ulceras de Matriz, Estrecheces, Derrames
recientes y antiguos, son curados en algunos dias, en secreto (el subrayado es
nuestro) sin régimen, sin tisanas, sin cansar ni molestar los 6rganos digestivos
por las Grageas del Dr. Bouchut.
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H_ A S

ENFERMEDADEN SECRETAS

Blenorraglas,

Gonorreas.

Elujos blances,

irritacloncs y catarros de las viag
urinarias,

Ulceras de 1a matrilz,

Estrecheces,

Derrames recientes y antiguos, sen
curados en algunos dias, en secreto,
sin régimen ni tisanas, sin cansar ni
molestar los 6rganos éigestivos. pur
las Grajens del Dr. Bouchut,

Bote 10 rs.—Farmacia de Costas, callg

de la Sembrereria, n 5, Valencia.

Figura 136. Primer anuncio.

La Farmacia de Costas debia actuar como distribuidor. Resaltamos
lo de secreto, pues pensamos que es un remedio secreto. También sefialar su
frecuencia con 62 dias desde el 5 junio al 29 diciembre.

16.- Agua Azahar, Triple,garantizada

Anuncio de seis lineas con entradilla de precio a 2 y 3 rs. Botella, lo cual
indica que era lo que mas se queria resaltar. Las propiedades de facilita
digestion, es anti-estérica y anti-nerviosa. En Farmacia Costas, Sombrereria, 5
frente al Campanario de Santa Catalina. Aparece 57 veces, desde 14 enero al
27 diciembre. Como curiosidad, captamos 3 publicidades con el siguiente
titular “FLOR DE NARANJO, Se compra agria o dulce en la farmacia de
Costas...” Se inserta tres dias seguidos, 1,2 y 3 mayo, época de floracion del
naranjo.

17.-Cigarrillos Espic

Anuncio extranjero con cierta composicion publicitaria. Un sello con
una leyenda en francés “Fumigateur Pectoral-Cigarettes Espic” al otro
extremo la firma del autor. En medio titulares como Opresiones-Asma,
Neuralgias y mas abajo dice que son curados con los cigarrillos Espic. Exigir
la firma, venta al mayor en J.Espic, 20 rue St. Lazare, Paris. En las principales
farmacias. Como afiadido fuera de la composicion, Valencia: Andrés y Fabid,
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esto nos hace sospechar que el anuncio venia confeccionado desde fuera.
Aparecid con 57 inserciones desde el 15 enero al 26 diciembre.

18.- Licor del Polo Orive (AC)

Esta publicidad tiene unas caracteristicas originales. Se publican dos
formatos de anuncio, por una lado un Anuncio Grafico, con diversos modelos,
de los cuales se realizan 32 inserciones, y Anuncios Noticia de los cuales se
publican 24 inserciones. Hacen un total de 56 dias.

El periodo de publicacion de anuncios abarca de Enero hasta Mayo
inclusive. Hemos elaborado una tabla donde se observa que con diferentes
mensajes Y tipos de anuncios abarca la totalidad de los cinco meses de la
campafia publicitaria. Observar que no se extiende mas alla del dia 27 de cada
mes. Todo ello nos indica que estamos ante una forma de insertar los anuncios
organizada y premeditada.

Tabla 8. Calendario Anuncios Noticia y Gréaficos.

D 1 A |ENERO |FEBRERO (MARZO |ABRIL |MAYO
1 P2 P2 (P2 |Pa
2 P2 |P3 |P3
3
a P4 P4 |P2-P3
5 P2
6 Pa P2 (P2 |Pa
7 P3 P2 P2
8 P1 P2
9 P2

10
11
12 P3
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13 P3

14

15

16| P4 P3 rd rd P4

17|P3 P3 P2 P3

18

19

20 P4 P2 ' P4

21|P4 P4 P4 P4

22(|P2 P1 P4- P2

23

24 P2

25

26|24 7g g 7g 7g

27|P2 P2 P3 P3 P3
A.G. 3 7 7 8 7
A.N. 3 4 7 4 6
Total 6 11 14 12 13

A.G. = Anuncio Grafico (Rojo-Relieve)
A. N.= Anuncio Noticia (Negro)

En cuanto a la “creatividad” estamos hablando de un total de 19
modelos de anuncios diferentes, de ellos 6 corresponden al tipo de Anuncio
Gréafico y 13 al tipo de Anuncio Noticia.
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Primer anuncio grafico (5 dias), 16-1,16-2,16-3,16-4 y 16-5.

LICOR DEL POLO DE ORIVE

Dentifrico que lo mismo con el proteccionismo que con el libre cAmbio, desa-
fia en buena lil sin temor 4 ln competencia, & todos los dentifricos extranjeros.
Do venta, & 6 rs. frasco en todas las farmAicins y porfumerias bien surtidas.—
Exijase cl rotnlo de Licop [/ Pola de Orive Ascan, 7, Billhao, de reheve en el
vidrlo, ¥ el de Farmdcia de Orive Bilbao, en a eApsula; la firma S, le Orive en
blanco sobra verde y oro en-la gargantilla del cucllo, y In marcade fabrica para
ovitar la falsilicacion. Rechacesa por falsiticiulo o e oareson e estns requisitos

Unico depbsito en Valencia, fannacia do Besalduch.

Figura 137. Primer anuncio g;éfico.

Segundo anuncio gréfico (3 dias), 21-1,21-3 y 22-5.

Figura 138. Segundo anuncio gréfico.

Tercer anuncio grafico . (5 dias) 26-1,26-2,26-3,26-4 y 26-5 .

LICOR DEL POLO DE ORIVE.

FEl mas agradable y ¢l mas barato de todos los Jdantifricos. Bl duico gne, on
tantog afios de existencia, ni nn solo caso ha dosmentido sns infalibles efoctos’de
2vitar con #u usodiario enenjuagutorios todos tos padecimientosds la dontadura.
EJ o3 el finico dentifrico Ligidnico que binne justificado con una brillaite bistoria
de 15 afios #u reeidn refreseante, aromitica y bienhachora, y 61 wo, jior ltime, sl

ue conserva la boca en estado de sujnd porfacta, hbrdudola de tods clase do en-
ermodados. Do vents, & 6 ra. frisnn, en todas Jas farinneins y perfiinering bisn
surtidas. Sin al ratnlo de Licor de? P’olo de Orive, Arcae, 7, Iilhac, Ao ralievs an |
el vidris, ¢l de FParmacia e Orive, Didhao, anIn ehasla, In ficnee S 0e trsee on
blanco sobre verde y oro on la gavgnntilla del cnollo y In marea de fabries, nin-
gur frasco es legitimo—Unico depinito en Valoncin, Parmacin de Hesnlduel, |

Figura 139. Tercer anuncio grafico.

Cuarto anuncio grafico . (4 dias) 1-2,1-3,1-4 y 1-5.
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LICOR DEL POLO DE ORIVE

Topular Jdent :ional que por su gran baratura y altas virtudes es pre-
ferido denrde } a todos los dentifricos conocidos. Su compoesicion
ns oxclusivai 1. Carece de dcidos y do sustancias minerales y eius-
ticas gue tiene troxs dentifricos cursis y que son tan perjudiciales al esmalte
dentario. Un frasen dura Jdos moses. De venta, 4 6 rs. frasco, en todas las{ farma-
cias y perfumerias bien surtidas. Sin el rotulo de Licor -?el Polode.Or re. As-
cao, 7, Bilbao, de rehieve en ol vidno el de Parmdcia le Orive, Bilhao en la ciap-

suln, ia firmaw S. de Orive en blanco sobre verdg ¥ oro en la gargr\nmilln (!ol
cuello y ln marea de fabrioa, ningan frasco es legitimo.—Unico deposito en Va-
loncia: farmacia de Busalduch. i

Figura 140. Cuarto anuncio gréafico.

Quinto anuncio grafico . (8 dias) 4-2, 4-3(p2), 4-3(p3) ,4-4, 20-2, 20-

] LICOR pe. POLO oz ORIVE

El hooroso crédito y la universal acep-
tacion de este popularizado dentifrico espafiol
buscado y preferido 4 todos los dentifricos
por todas las clases sociales ha despertado
entre los falsificadores una reprobablecodicia.
El Licor del Polo de Orive estd siendoobjeto
de Imitacivnes, plagios y criminales falsifica-
ciones.Todo frasco de Licordel Polode Orive
que no lleve e la etiquetla que esti sobre la
envoltura, y en la gargantilla que roden al
cuello la marca de fabrica semejinte 4 la que
86 halla en este anuncio, es falsificado ~

De venta en Valencia, farmacia de Simén Besalduch

Figura 141. Quinto anuncio gréfico.

Sexto anuncio grafico . (4 dias) 6-2,6-3,6-4 y 6-5.

DOLORES DE MUELAS. |

Sedibra da allos intalibleme te el yuoe use con constancia el LiICoa BDEL
POLO BDE oMIVE, inico dentifrico acraditado vn la higiono dentaria, que ticue
Ivrubmln, con una brillante historia do 14 afios consecutivos ser el mejor do todos

os conoeidos. Unieo que ealmn los DOLORES OF MUELAS ¥ quo evita in. [

faliblemente todas lus dolencias de la dontadura. Un frasco dura 2,4 6 6 moeses
serun uso, Do venta, 4 6 ry frasco, en todas lay farmacias y orfuincrias biunr
surtidas. Sin el rétulo de Licor del Polo le Orive, Ascao, 7, Bilgao, de relieve cn
el vidrio, ol do Farmaria de Orive, Billao, eu la cipsula, ln firma S. de Orive en
blanco sobre verdo y oro en la gargantilla del cuello y 1n marea de fibrica, nin-
gun fraseo es legitiino.—Unico depodsito en Valencia: farmacia de Besalduch.

Figura 142. Sexto anuncio grafico.

Primer anuncio noticia . (3 dias) 17-1,17-3 y 17-5.
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T.ICOR DEL POLO DE QRIVE.—Laureado con las
mas altas distincivnes y recomendado como-el mejor
de los dentifricos pormillones do.clientes y sabios iné-
dicos que lo prefieren & todgs. losusados Quince afios
de brillantes sucesos: en.todo el mundo. No hay otro

ue lo iguale en perfiime, eficatid y economia. Exijase
a marca ds fAbrita’ De venta en todas las farmecias.y -
perfumerids. o e L e :

De venta en Valencia, farmacia de Simén Besalduch, |

Figura 143. Primer anuncio noticia.

Segundo anuncio noticia . (3 dias) 22-1,22-3 y 22-5.

Ll mejor, mas higiduico y mag barato do los denti-
fricos, 6s el LICOR DRLPOLO DB ORIVE, que se
voudo en todas las farmacins y perfumerias. Exijase la
marca de fibrica.

Do venta en Valencia, farmacia do Simén Besalduch.

Figura 144. Segundo anuncio noticia.

Tercer anuncio noticia. (3 dias) 27-1,27-3 y 27-4.

‘%u‘ es licor del Polo de Orive?—Progunta os esta que
puoda ser contestada satisfactoriamentd por millonos
do porsonas Diozx y seis afios comnsecutiyos de éxito
asombroso como remedio efioncisimo para calmar en el
acto 103 mas furiosos dolorocs de muelas y como infali-
ble preservador do todos los padccimientos de la den-
tadiura, han sontado un hecho indiscutible, cual os ol
de 1a proclamacién nniversal dol dAdcor. del, Polo, cOMO .
Anico dentifrico inimitable qQque ha resaelto brillante -
mento ol dificillafino problemin de la odontalgia La hi-
‘~ginno de In boan, tan _doscnidada en ‘EespaGin fla.t. Ppoco”
& ¥ tan indispensablo & In salud y & Ia tranquilidad
del individuo, an hoy practicada escrupulosamente has~
ta por las mas modestas clases socialosr sucess honroso
do que puocdo vunnglorinr-. al autor del Licoy del Folo.
La compensacién de un producto con tales garantias
diptomnas do tan alta sonsideracidn ea‘de esoaso interés
& fa sociednd; no obatanto, el curioso puede saber que
ol aolitro africann, In hn.din.na. deol Japdn,la coclearia
andaluza, ol batiac amoricanc .y otra multitud de vege-
tnlos de diatintos puntoa del globo, mandados recolec-~
tar oxprofoso parn ol Licor dal Polo, de virtudes dontf=-
fricas, dosaonocidas andn Por la gonermlidad, habilmen-
te extraidos sus prinacipios . avtivos do oconformidad &
fos tiltimos nrlelantos de la cioncia moderna, formaua la
bano asoncial dol Ficor del Polo, hallAndoso sbsoluta-
mente rxonto de tuodo dcide y de toda sustancia cdusti-
on, tHrion y narcodtion. Sobre su endrgion superior
eficacia jumis desmentida, roune in.pr.oisz!oa virtu-
dos como tdnico do primer orden ¥ estimulante de
gran mdrito tomindolo al interior ssgun prescribe ol
‘3"»-_1“100.0. Ex{jaso Ian marce do fabrica para ovitar las
nisifleacioneos.

Do voota en Valencia, farmnocin de Simén Besalduch

Figura 145. Tercer anuncio noticia.

Cuarto anuncio noticia . (1 dia) 7-2.
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Lioor del Polo de Orive —EI dontifrico de 1a higien
dentarina, flor y nata de los elixires pata la boca E?
mas econémico y ol mas eficaz: de :puantos e conooen,
Kl calmante por excelencia dalos daloras de muselas: Bl
presorvu%qr infalihle de los males deuntarias, Kl sin vi-
val dontifrico que por sus heréicas virthdoes 'y univor-
sal ajeptacion ha provooade entre sus Amulos milss'dé
compotoncias, para roalsar aun.mas.su mérito, llavan-
done la palma entre sus comyyadores, siondo el prefe-:
rido dol'pusblo y de In aristoocracia’ Kl quo on 16 afios
de brillante hi-toria por todo el mundo y con una'clien-
tola do myillones de consumidproes, no dosmintié una ves
siquierp sus imgponderahles yirtudes Quien.acudsa i él
con dolores dé muolas, ericuentra su curacién, y quien
16’ use’ coho preoryadar no sufre jamas de l1a 'detitadu-
ra. Exigiv la maroa ‘de fabrica para evitar falsificacio:
nes. Do venta en todas las farmacias y! perfumerias,
De venta eu Valencia, farmacia do Simdn Resalduch

Figura 146. Cuarto anuncio noticia.

Quinto anuncio noticia . (2 dias) 8-2 y 8-4.

&Por qua os el Licor d-t Polo 4+ Orive ol dentifrico
sreforidu por todas las clases sociales & todos cuautos

entifricos so conocen? Yorque és el mns agradable y
mas barato de cuantos se usan; porque es el unico den-
tifrico higitnice que ui en un solo caso ha desmentido
sus infalibles ofectos de evitar ¢pn su uso diario en cu-
juagatorios todos los padecimientos de la dentadura,
'y que on sus 15 afios do brillapte historia ticeue justifi-
carda su ncecidu anticscorbutica, sua efectos calmantes
en los dolores de muelas y sus virtudes refrescantes
aromaticas y bienhecheras, y finalmente, porqua es el
tinien que consorva la boca en estado de salud perfee-
ta, librandola de toda clase de enfermedados.

Figura 147. Quinto anuncio noticia.

Sexto anuncio noticia .(1 dia) 17-2.

Nadie sufre de dolores de muelas, ni de ningin mal
en la dentadura, si u<a diariamente el acreditadisimo
LICOR DEL POLO DE ORIVE, el cual refresca y perfuma
la boca de un modo agradabilisimo. Rechazad todo otro
dentifrico que se os ofrezca, diciendo que lo extranjero
supera & lo-de Espafia, ¥y que es igual 6 mejor que el
LICOR DEL POLO, porque sereis enganados. l.os merca- |
deres imitadores g plagiarios no se muerdan la lengua.

Esto célebre dentifrico tiene la gran sancién practica
de sus trece afios de historia, duraute la cual no ha
desmentido una vez siguiora sus inmejorables virtu-
des. s ademas el mas barato de cuantos se conocen y
el que conserva laboca en dstado de salud porfecta, en-
tonando las encias y fortificando el marfil dentario.
Exigir la marca de fabrica para evitar las falsifica-

ciones.

Figura 148. Sexto anuncio noticia.

Séptimo anuncio noticia . (2 dias)27-2 y 27-4.
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LICOR DEL POLO DE ORIVE.—Constituyen ¢l
mejor elogio y la mas persuasiva recomendacién de
este inimitable Aentifrico, una constante clientela de
millares de consumidores f? una gloriosa -historia de
quince anos, durante la cual jamas desmintid sus vir-
tudes curativas y preservadoras.

XEs el elixir para la boca gque, por su aromay eficacia,
no tiene precio. ¥s, no_ obstante, el mas econdmico.
Exijase la marca de fabrica,

Do venta en Valencia, farmacia de Simén Besalduch.

Figura 149. Séptimo anuncio noticia.

Octavo anuncio noticia . (2 dias) 2-3 y 2-5.

El mejor calmante de los dolores de muelas es el Li-
cor del Polo de Orive. No acudir & otra cesa cuando
guerais veros libres inmediatamente de tan crueles pa-

ecimientos. Se venden en todas las farmacias y perfu-
merias de Espaiia & 6 rs. frasco. Exigir la marca de fa-
brica para evitar las falsificaciones.

De venta en Valencia, farmacia de Simén Besalduch:

Figura 150. Octavo anuncio noticia.

Noveno anuncio noticia . (2 dias) 7-3 y 7-5.

El preservativo verdaderameonte eficaz, infalible de
todos los males dentarios es el Licor deol Polo de Ori-
ve. Este popular d:ntifrico nacional calma en el acto
todos los dolores de muelas ¥y cura con soguridad to-
das las enfermodades de la boca; pero mejor os preser
var que tenor que curar. lis preferible en este caso, y
alguna vez lo habia de ser, el sistema presoervativo; poro
es porque el Licor del Polo do Orive infaliblemonte
produce sus resultados, sin perjuicio de torcero. Do
venta en todas las farmacias y perfumerias. Exijaso la
marca de fabrica.

Do vanta en Valencia, farmacia de Simén Besalduch

Figura 151. Noveno anuncio noticia.

Décimo anuncio noticia . (2 dias) 12-3y 13-5 .

PADECIMIENTOS DE LA  BOCA. Se evitan infa-
fiblementa con él'uso diario del Licor del Polo.-de Ori=
ve, que 5¢ vende en todas las farmacias y perfumerias.

ELuijase la'marca de fabrica.

Do venta en Vidlencia, farmacia deé Simén Besalduch.

Figura 152. Décimo anuncio noticia.

Undécimo anuncio noticia . (1 dia) 24-3.
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MERECIDO ELOGIO.—En FE! Noticiero de Bilbao
hemos leido lo siguiente: .

«Uno de 10s mas justos elogios, de =3 muchos que
pueden hacerse, dél renombrado Licor del Polo.de Ori-
ve es ol siguiente. Lia acreditada dentista de Madrid,
“Madame antoine et fils, despaés. de haber practicado
en su gabinete de consultas diversas comparaciones de
los distintos dontifricos conocidos, sin exceptuoar los
extranjeros, se ha decidido Ypor el Licor del Polo de
nuestro convecino Sr. Orive, para aplicarlo en sus opea.
raciones & la numerosa clientela que faveorece su estus
dio. Es una distinocidn que honra como se merece al po.
pular autor del inimiteble dentifrico Licor del Polo.

Figura 153. Undécimo anuncio noticia.

Duodécimo anuncio noticia . ((1 dia) 2-4.

LICOR DEL POLO DE ORIVE —La flor y nata de
los elixires para la boca. Quien acude & é1 con dolores
de_ muelas, con_seguridad encuentra su curacién, y
quien lo usa & Jdiario en su (oiletle, infaliblemente se
}:R)ra. de sufrir de la dentadura. Exijase la marca de

rica,

De venta en Valencia, farmacia de Simén Besalduch.

Figura 154. Duodécimo anuncio noticia.

Décimotercer anuncio noticia . ( 1 dias) 9-4 .

Vender es. Del Noticiero de Bilbao copiamos lo qua
si1gue:

gl’arecen fabulosas & increibles las ventas que nunes-
tro estimado convecino Sr. Orive realiza de sua justg,.
mente popularizados Licor del Polo y Aguade Colonia,
Nos consta que una respetable casa de Madrid, la de
D. Melchor Garcia, que se dedica & la venta de esps-
cialidades farmacéuticas, compro la semana pasada en
un solo pedido la enorme cantidad de 20,000 frascos de
ambos productos. Y la mejor garantia del negocio para
el Sr. Orive es que los ha cobrado al contado en letras
4 la vista sobre importantes casas de nuestra plaza, Es
la mejor recomendacién que puede hacerse de la efiea.
cia y mérito del Lieor del Polo y Agua de Oolonia del
renombrado farmacéutico.,

Figura 155. Décimotercer anuncio noticia.

Vamos a proceder a un analisis de los textos. En todos los anuncios se
insiste en la falsificacion del producto e indica elementos que caracterizan al
verdadero Licor del Polo. Para proceder a ello, empezamos con los Anuncios

Gréaficos y hemos establecido una serie de epigrafes que se repiten en la
redaccion de estos anuncios.

e El precio del producto: 6 reales .

e El lugar de venta: Perfumerias y Farmacias.
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e El rotulo del producto: Licor del Polo, Ascao,7,Bilbao.
e Lafirma:S. Orive.

e Para evitar falsificaciones: la marca de fabrica.

e Unico depdsito en Valencia:farmacia Simon Besalduch.
e Antigliedad del producto: 14 afios.

e Duracion del producto: 2 meses.

Dada la gran variabilidad textual que se produce en estos reclamos
publicitarios elaboramos una tabla para su observacion.

Tabla 9. Anuncios Graficos Licor del Polo

|6 reales|Perfumerias|Licor Polo | Firma [Marca [Farmacia | 14 Jpura2
m frasco JFarmacias JAscao,7 S. Orive [JFabrica |Besalduch Jaiios jmeses
16-1 X X X X X X
21-1 X X X X X X X X
26-1 X X X X X X 15
1-2 X X X X X X 15| xX#
4-2 X X
|6-2 X X X X X X X |2-4-6m

# Indica la composicion vegetal, carece de acidos y sustancias minerales y
causticas.

Llama la atencion pese a ser Salustiano Orive farmacéutico que la
comercializacion se realice en Perfumerias y Farmacias. Todas las
precauciones para evitar falsificaciones, era un producto de éxito cuya
existencia llega a nuestros dias. Indica como “Unico dep6sito” o de venta en
farmacia de Simén Besalduch, deberia ser famosa para los lectores, dado que
no indica direccion. Hemos encontrado en (Bailly-Bailliére,1886,1773) la
existencia de esta farmacia situada en Bajada de San Francsico,32. Sin
embargo, no podemos determinar si era un lugar exclusivo de venta, o
actuaba como almacen distribuidor para otros vendedores, ya sea farmacias o
perfumerias.

En los Anuncios Noticia, la narracion se basa en parecidos epigrafes,
como: Perfumerias-Farmacias, Marca de Fabrica, Farmacia Besalduch y 15
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afios. Estas coincidencias son debidas a que estos reclamos publicitarios se
van distribuyendo entre los Anuncios Graficos . Como novedad aparece el
epigrafe indicativo de “Dolor de Muelas”. En la tabla elaborada, se introduce
el epigrafe “Otros” para incluir algunas nuevas variantes.

Tabla 10. Anuncios Noticia de Licor del Polo.

Perfumerias|Marca JFarmacia |15 |Dolor OTROS
Farmacias |Fabrica ]Besalduch Jafios |Muelas
FECHA X X X X Laureado
17-1 X X X X
22-1 X X 16 X Composicidn
27-1 X X X 16 X
7-2 16 X Antiescorbuto
8-2 X 13 X Fortalece marfil
17-2 X X X
27-2/27-4 X X
2-3/2-5 X X 6rs. frasco
7-3/7-5 X X Padecimientos boca
12-2/13-5 El Noticiero
24-3 X X X
2-4 El Noticiero
9-4

Resaltamos la utilizacion de la prensa por duplicado, al reproducir en
un Anuncio Noticia una noticia publicada en otro periddico, como es “El
Noticiero” de Bilbao. En el caso del Anuncio Noticia undécimo, cita a un
prestigiosa dentista de Madrid “Madame Antoine et fils”, cuyo anuncio
aparece en este trabajo (nimero inventario 21 Profesiones y Ocupaciones en
Las Provincias), para apoyar el prestigio de su producto. En el caso del
Anuncio Noticia décimotercero, cita a “Melchor Garcia” un distribuidor de
“especialidades farmacéuticas” de Madrid. Ademas indica que ha comprado
en un solo pedido 20.000 frascos de Licor del Polo y Agua de Colonia.

209



Sobre este personaje D. Salustiano Orive Oteo (1841-1913) decir que
nacio el 8 de julio de 1842 ,segun otros (Roldan, 1975, 3, 593) el 8 de junio de
1841, en la poblacion de Briones que pertenece a la Rioja. Sus padres eran
labradores y lo envian a estudiar al Seminario, insatisfecho se escapa a
Madrid .Empieza a vender periddicos y después trabaja de practicante en
Farmacia mientras estudia los estudios de Farmacia que finaliza en el 28 de
junio 1870, ese mismo afio se establece en Bilbao en la calle Ascao,
ejerciendo hasta 1905 . En un articulo que se publica en ABC del 25 de agosto
de 1907 aparecen datos biogréaficos interesantes. En  Madrid trabaja como
practicante en la drogueria y farmacia de Ulzurrun, uno de los mayoristas mas
importantes.

HIJOS DE CARLOS ULZURRUN

sana.:o-'n‘re, 31.-1¥PERIAL, 1.-MADRID

e, 0

Farmacid 1 laboraorio quimiea.—Complelo surtide de pmducms nalurales y-artificiales. -Almacén
de drogas de ladas clases
" VEATA AL POR MAYOR ¥ MENOR—EXPORTACEY § PROVINCIAS

Figura 156. Anuncio en el Diccionario Biografico de Comerciantes,
Industriales y Agricultores de Madrid. (1891).

Tambien en ese articulo explica el origen del nombre,” yo tenia un
comparfiero de carrera D. Apolinar Espinosa a quien familiarmente le
Ilamabamos Apolo y Polo. Habiale prometido dedicarle el primer producto
que inventard como farmaceutico. Y dio la feliz coincidencia de que mi
dentrifico formado por muchas substancias que en el Polo Norte se emplean
para combatir el escorbuto, podia por lo tanto, llamarse muy fundadamente
como llamabamos a Polo, Licor del Polo .

En la Tesis sobre la “Exposicion Farmacéutica Nacional de 1882,
organizada por el Colegio de Farmacéuticos de Madrid y la fabricacion
industrial del medicamento” (Madrid, 1990) de Maria Teresa Ruiz Jimenez
aparece varias veces citado Orive. Su denominacién es “Orive Oteo,
Salustiano, propietario de farmacia y laboratorio quimico, de fabrica y
almacenes en Deusto, del Licor del Polo, del Agua de colonia y del Balneario
permanente sito a la izquierda del laboratorio quimico y de la drogueria
medicinal. Presenta dieciocho especialidades farmacéuticas, elixires, polvos
dentificos, agua de colonia y dos jarrones. En la Exposicion farmacéutica
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Nacional de 1882, celebrada en Madrid, se recogen la aparicion de noticias en
diversos medios. Orive tiene un protagonismo relevante y aparece citado en :
El Norte de Bilbao, diario democratico monarquico, EI Popular, diario
independiente republicano, La Vanguardia diario federal de tendencia
republicana y La Integridad de la Patria, diario liberal conservador. Toda la
labor publicitaria buscaba afianzar su producto frente a una competencia
feroz, tanto a nivel nacional como internacional. Cualquier farmacéutico con
cierto interés sanitario elaboraba un producto contra el “Dolor de Muelas”,
desde el elixir dentifrico de RR. PP.Benedictinos, la Nueva Kemnisa
Domenech, Agua y Polvos Dentrificos del Docteur Pierre y Elixir del Dr.
Gutler, todos inventariados publicitariamente en este trabajo de investigacion.
Esto explicaria la cantidad de anuncios insertados y a su vez el interés por
evitar falsificaciones. En el articulo de ABC citado antes habla de la
intriduccién “ en Espafia la venta de un producto similar al mio, fabricado en
Alemania”. Reacciona Orive con la publicidad intensiva de su Licor del Polo,
y més abajo dice ”Pero el producto aleman quiso desprestigiar el mio para
suplantarlo, y su atrevimiento le costd en Espafia la vida.” Hemos podido
confirmar , que ese producto era el Elixir dentrifico Odol. En undiario de
gran tirada como La Correspondencia a seis columnas y en la segunda plana
aparece enmascarado un anuncio noticia. En poco mas de un mes, en el
mismo rotativo y misma plana aparece un anuncio de Licor Polo y tras el otro
de Odol coincidencia sospechosa. Sabemos que Orive trabajaba con Agencias
de Publicidad, y es pausible que el producto aleman tambien utilizara ese
recurso. Esa coincidencia solo era posible si utilizaban la misma Agencia de
Publicidad, porque no creemos que fuera iniciativa de la redaccion componer
las dos notas publicitarias una tras otra. Tambien sefialar que el comentario
del Odol se basa en los vendedores de perfumerias.
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Segdn noticias de Alsmapia, Austria,
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Figura 15“7. La Corresp‘)orﬁe‘éia 14-21-1899', pagina 2.
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Figura 158. La Correspondencia 21-2-1899, pagina 2.

_—

LB s

En la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas figura como nimero de
marca 10635 Bis con fecha de solicitud del 25 de febrero de 1904 y con la
concesion el 11 de junio de 1904. Ese Bis en el nimero de marca nos puede
indicar que hubo una solicitud anterior. De todas maneras, reproducimos la
etiqueta que aparece en esa solicitud, donde se aprecian los epigrafes
publicitarios comentados anteriormente. La etiqueta tiene un bello disefio
iconografico que reviste caracteres artisticos.

212



%
40 X LY conaigy 57 <5
Uica 4400 iy vamigs expOSICSS B

entif part
e om0

B |° INFALIBLE
b | | preservador de todo padecimiento odontaigico

e

Seguro calmantede los dolores de muelas
procedentesde caries

Sde Optere
(pmm—

b || Brecro v rovos simros 6 #s

Figura 159. Etiqueta en solicitud a OEPM.

19.- Hierro Bravais (AC)

Un anuncio de texto pero con tipo en “negritas”. Tiene su modernidad
pues la publicidad se plantea a modo de conversacion entre un médico y la
madre de hija anémica. Empieza con mayusculas diciendo DAD HIERRO vy
a mitad de la narracién aparece EL HIERRO BRAVAIS en mayusculas
para destacar. En todas las Farmacias y Exigid la firma. Se publica durante 26
dias, desde el 11 febrero hasta el 3 de agosto

DAD HIERRO d vusesira hya, decla un
medico consultado por una madre acerca
as su hia, que surria de ansmia y palE&
deces ds co’or. — ¢ Pero qué. hierro daré
amihiyja?preguntala madre.— EL HIERRO
BRAVAIS, respondio el doctor, pues es la
preparacion gque mads se aproxina dla for-
ma en gue el Hierro estd contenido en (a
sangre, y por consiguiente sus erectos son
Ssuperiores a todos los demds preparadas
Terrugin0S0S. Entodas las Farmacias.— Exig:d i& irma.

Figura 160. Primer anuncio.

El otro anuncio, comienza con LAS PERSONAS DEBILITADAS
que el médico aconseja emplear HIERRO gotas concentradas de HIERRO
BRAVAIS. En todas las Farmacias y Exigid la firma. Se publica durante 25
dias, desde 13 febrero hasta el 6 agosto.
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LAS PERSONAS DEBILIYADAS por un em-
pobrecimiento de (a sangrs, a (as cuales
el médico aconseje el empleo- det HIERRO,
soportardan sin-ratiga las gotas concen-
tradas de HIERRO BRAVAIS, con preferen-

ciadlasotras pl‘del‘dCiDlI&S ferrug‘nasas
- KEn todus la Farmacias, — Exrigid la firma,

vt R . e -

Figura 161. Segundo anuncio.

Hacia final de afio aparecen dos modelos de publicidad que ocupan
todo el espacio de la pagina. En ambos colocan los textos que se han
reproducido en los anteriores publicidades. Uno de ellos se disefia insertando
el nombre de “Hierro Bravais” y los textos de los anteriores
publica tres veces los dias 12, 20 y 25 de diciembre. El
publicitario, ademas de cambiar el disefio, como novedad n
nombre en Paris como deposito : Boutron y Cia, 40 calle
Hemos localizado un anuncio el 18 de diciembre.

anuncios, se
otro reclamo
os indica un
Saint-Lazare.
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Figura 162. Tercer anuncio.
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Flgura 163. Cuarto anuncio.

20-. Licor Brea Costas

El titular pone en letras mayusculas LICOR BREA COSTAS con
savia de pino maritimo y balsamo de Tolu. El mensaje publicitario y
medicamentoso es que un preparado con estas tres sustancias es mas util que
un licor con brea solamente. De venta en Farmacia de Costas y principales de
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Esparia. Cuenta con 55 inserciones y abarca todo el afio desde 20 enero al 28
diciembre.

21.-Agua de Canada

Un producto para tefiirse el pelo y la barba elaborado por Farmacia
Costas. En Madrid se vende en Pontejos, 6, direccion donde se encontraba la
Gran Farmacia General Espafiola cuyo titular era Pablo Fernandez lzquierdo
( Canseco, 2011, 51). Una relacién entre ambos farmacéuticos existia dado
que Fernandez lzquierdo distribuia los granulos dosimétricos que Ignacio
Costas empez0 a elaborar en 1882 (Canseco, 2011, 265). Con grandes letras
dice Tefiirse y se anuncia durante 55 dias desde el 13 enero al 30 diciembre.

22.- Hierro Quesada

Anuncio Noticia con 10 lineas. Mensajes como: ” no produce ningin
trastorno como los demas medicamentos férricos “, marcando diferencias con
la competencia. Mensaje de expectativas: “Asegura una vida robusta”.
Aparece en 51 dias desde el 25 marzo al 17 diciembre. Indica la duracién del
frasco cuenta-gotas : ” hasta dos meses” y Doctor Quesada, plaza de la
Merced,7.

23.-Caldo Cibils (AC)

Un caso parecido al Licor del Polo Orive, un Anuncio grafico y luego
varios Anuncios Noticia. EI Anuncio grafico reproduce una cabeza de buey y
dice que el Caldo Cibils esta preparado con la mejores carnes de buey del
Uruguay.
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CALDO CIBILS

INSTANTANEO
Premiade con medalla de Oro ea varias exposiciones

EI Caldo Cibils preparudo con las mejores carnes de buey de

los riquisimos pastos del Uruguay, da'instantineamente y sin

on alguna el mejor caldo que pueda apetecerse en nu-
g 1 es de un sabor exquisito y agradable al paladar.

!ndlspenuble para las personas que viajan y las que habitan en »l campo.

Para componer una sopa 6 guisado al minuto, léase )a etiqueta del frasco.

De venta en todas las principales Farmacms, Drogmnerias y Ultramarinos.
Frascos grandes reales; pequenos reales.
Agentes generales: SRES. SOLO, VILARKASA Y C.* Princesa, 53, BARCELONA.
Gnices depositarios en Espafia, Sres. VICENTE FERRER y c.’ y en su drogueria
sucursal: calle de la Princesa, 1 y 3.— BARCELONA.

En Valencia, se vende en casa de los Sres. Blas Cuesta ¢ hijos,y de D. Pedro
Salvador y Alegro

Figura 164. Primer anuncio.

De venta en las principales Farmacias, Droguerias y Ultramarinos.
Agentes generales: Sres. Solo, Vilarrasa y Cia, Princesa 53 Barcelona, Luego
anuncia el Depositario: Sres. Vicente Ferrer y Cia, y en su drogueria sucursal
de Princesa 1 y 3 de Barcelona. Por fuera del filete de bolas negras que
enmarca el anuncio pone: En Valencia en casa Sres. Blas Cuesta e hijos, y de
Pedro Salvador y Alegre. En el anuncio ( EMV n° 45) de productos aparecen
estos dos nombres como titulares de las Drogueria de San Antonio y de la
Drogueria La Lonja respectivamente. Decimos por fuera del anuncio, por que
esto nos indica que ha sido afiadido” a posteriori” dada la ubicaciéon y por que
cambia el tipo de letra, que no es la del anuncio. Esto lo consideramos un
indicador de campafia publicitaria. Ademas en el anuncio aparecen en cursiva
las palabras Frascos, espacio en blanco y reales, ese espacio en blanco
deberia haber sido rellenado con el precio por el distribuidor en Espafa.
Este anuncio se publica 25 dias desde 17 enero hasta 19 diciembre, con un
periodicidad de dos veces al mes (excepto agosto que son 3).

Los Anuncios Noticia son ocho con un total de 25 inserciones
publicitaria, agrupados con los anteriores hacen un total de 50 inserciones. Se
suelen publicar en la plana tercera y a veces en la segunda plana.

Primer anuncio noticia, se publica los dias 24-1, 15-5 y 5-9. Es
recomenado por las “eminencias” médicas y principales hospitales.
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El cALpo c1niLs, tan recomendado por las emi-
nencias médicas y usado en los principales hospitales
de New-York, Paris, Londres, etc., deben usarlo las fa-
milias todos los dias para la confeccién de toda elase
de sopa. Es altamente nutritivo y sumamente agrada-
ble al paladar, y por sus cualidades organolépticas fa-
cilita ladigestion alin en los estdmagos mas delicados, !

Figura 165. Primer anuncio noticia.

Segundo anuncio noticia se publica los dias 7-2, 30-5 y 19-9.

Garantia deo 1a bondnd ¥ cualidades alimbnticias dol
CALDO OABIL®, sonlos premios conseguidos én todus
lar Kxposiciones en que ha tomado_ parte. .

En la de Buenos-Aires, gran medalla de oro; en las
do Blois y Auistordam de 1883 y en la Taternacional
Higiénica de Iiondres de 1834, medallas -de plata, sien-
do on eates. la mas elovada recompensa’concedida.é
productos de dicha clase. La instaiagion del.CALDO
GiniLe osth llamnando estraordinariamente la aten-
cién en la actunl Exposicién universal de Amberes.

Figura 166. Segundo anuncio noticia.

Tercer anuncio noticia se publica 21-2,13-6 y 3-10.

El cALDO CiBILS, analizado por los mas renom-
brados médicos de Buropa y América, ha merecido por
sus grandes cualidades alimenticias y estomacales,
una aprobaciéu tan geuncral, que se lo usan diariamen-
te muchas y distinguidas familias, la marina mercante
y militar; las ambulancias del Estado, no solamente en
Alemania, sino también en los otros paises europeos.
(Dr. Carlos Riiger, quimico jurado y julicial y quimico
responsable del Club de Madlres de familia de Berlin.)

Figura 167. Tercer anuncio noticia.

Cuarto anuncio noticia se publica el 7-3,27-6 y 17-10.
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Awaa e Taiuiias gus hayan de viaiar 4 habitenon ¢l
campo, si quioren comer una busna sopa, de sabor ex-
quisito, altamente nutritiva y que facilite la digestion,
les recomendamos muy eficazmente el uso diario al ro-
nombrado CALDO CIBILS. Con oste caldo se prepara
instantaneamento una sopa de la pasta que-se quiera,
mejorando 4 est2. El consiumo do este caldo es extraor-
dinario en lag Ameéricas del Sud, Estados-Unidos, Ale-
mania, Inglaterra, I'rancia, etc, ete, por sus grandes
cualidades higiénicas,

Figura 168. Cuarto anuncio noticia.

Quinto anuncio noticia se publica desde 21-3,11-7 y 31-10.

Recomendamos eficazmente 4 los enfermos, personas
delicadas y convalecientes el uso del tan renombrado
CALDO CIBILS, por(éne ademas de ser la mejor, mas
nutritiva y mas agradable de las bebidas, no necesita
ningun trabaje de digestion, ninguns fatiga del estd-
mago; sino que, muy al contrario, le prepara & reeibir

' los alimentos s6lidos que mas tarde se le deben dar.

Figura 169. Quinto anuncio noticia.

Sexto anuncio noticia se publica desde 4-4,25-7,14-11 y 26-12

El ¢CALDO CIBILS, por su poder nutritivo como ali-
mento pldstico, puede sustituir con ventaja sl caldo
ordinario, por ser mas rico en principios slbuminoi.
deos, represoutando el nitrogéneno total, 9,450 por 100
de las materias oxtractivas del mismo, (Barcelona mayo
de 1884, Dr. Francisco de P. Benessal.)

Figura 170. Sexto anuncio noticia.

Séptimo anuncio noticia se publica desde 18-4,8-8 y 28-11.
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Alimentarse bien.—Este es un prineipio higiénico.
Todas las milias deben usar el CALDO cCi1BILS,y
tendrdn ipstantineamente una sopa muy confortable y
muy agradabla al paladar Ademas, es el alimento mas
sano y mas barato que se conece, como la prueban las
recomendaciones que del mismo hacen las eminencis
médicas de Alemania v Estados-Unidos, ordenindolo
lo tomen diariamente todas ]Jas familias, los enfermos
y convalecientes

Figura 171. Séptimo anuncio noticia.

Octavo anuncio noticia se publica el 2-5, 22-8 y 12-12. Texto mas
actual, que alude a la epidemia de célera padecida el afio anterior.

Para las presentes circunstancias, ol alimento mas
8ano, nutritivo y econémico es el CALDO €I1BILS. No
deberdn prescindir de dicho caldo las personas que
huyen de las poblaciones & causa del ¢dlera 6 habitan
en el campo, que no pudiendo disponer de carnes fres-
cas y sanas, dejan de alimentarse come conviene. Con
ol uso del CALDO cislLy hallaran las familias un

oderoso caldo para confeccionar instantdnesmente

oda clase de sopa nutritiva, estomacal y sumamente
agradable al paladar,

Figura 172. Octavo anuncio noticia.

Hemos elaborado una tabla con los dias de publicacion de cada uno de
los dos tipos de anuncio.

Tablall.Calendario de Anuncios Graficos y Noticias.

Dia |ENEJFEB ]JMAR ] ABR |[MAY JUNQUL JAGO |SEP |OCTINOV |DIC
1 X

2 X

3 X

4 X X

5 X X
le X

7 X X DS
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

X

Suma

12122

22

22

32

22

22

23

22

22

22

TOTAL

25

25

Anuncio Grafico en Negro.
Anuncio Noticia en Negro.
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Como puede observarse en la tabla y con una frecuencia parecida de
anuncios de cada tipo, con 25 unidades insertadas se cubre todo el afio. Esto
solo se puede realizar como camparfia publicitaria organizada.

24.- Pildoras de Blancard

Anuncio de producto medicamentoso francés con un disefio
compuesto de una orla de bolas negras, en su interior reproduce dos medallas,
New-York 1853 y Paris 1855 y la firma. En el interior empieza con la
denominacion o marca “Pildoras Blancard” con Yoduro de Hierro inalterable.
Le siguen todas las distinciones como:

-Aprobadas por la Academia de Medicina de Paris.
- Adoptadas por el Formulario oficial francés .
-Autorizadas por el Consejo medical de San Petersburgo.

Las afirmaciones sobre sus propiedades pueden configurar un
“remedio secreto” como ‘“‘conviene en las enfermedades tan variadas que
determinan el germen escrofulosos (tumores, obstrucciones, y humores frios,
etc)...en la Clorosis (colores palidos), Leucorrea (flores blancas), la
Amenorrea (menstruacion nula o dificil), la Tisis, la Sifilis constitucional,
etc.” Luego observacion a las falsificaciones donde comenta que “el loduro de
hierro impuro o alterado es un medicamento infiel e irritante”. Entonces
indica que debe exigirse” sello de plata reactiva, firma y sello de la Union de
Fabricantes”. Después pone Farmacéutico de Paris, calle Bonaparte,40 y
desconfie de las falsificaciones. Esta insistencia en el asunto nos puede
indicar que fue afecto de esa practica. Se publica durante 49 dias, desde 3
febrero hasta 24 diciembre.

25.-Licor vy las Pildoras del Dr. Laville

Anuncio con orla cuyo titulo en maylsculas dice: GOTA vy
REUMATISMOS, luego indica dos formas medicamentosas como son un
licor y pildoras. El Licor durante el ataque gota, las Pildoras se toman durante
el estado cronico para impedir nuevos ataques y “ curacion completa”. Entre
las distinciones dice que han sido “analizados y aprobados por el Dr. Ossian
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Henry, jefe de manipulaciones quimicas de la Academia de Medicina de
Paris”

Para evitar falsificaciones exijase “Sello del Gobierno Francés y
firma” . Se reproduce la firma y bajo pone de la Facultad de Paris. La Venta
por mayor en Comar Farmaceéutico, 23 calle Saint Claude de Paris, es posible
que el Dr. Laville sea un médico y Comar sea el farmacéutico fabricante.
Depdsito en todas las principales Farmacias. Las inserciones abarcan desde 4
febrero hasta el 28 diciembre con un total de 49 dias.

26.- Emulsién Quesada (AC)

Anuncio con continuidad en el tiempo. Primero comienza el 13 abril
hasta el 2 junio con 18 inserciones. El segundo anuncio, se publica desde el 5
junio hasta el 30 diciembre con 28 dias de anuncio, en total la campafia
publicitaria es de 46 inserciones.

El texto también es variado y con unas caracteristicas a destacar.
Composicion: aceite de higado de bacalao con hipofosfitos de cal y sosa y
pirofosfato de hierro. Frasco de mayor tamafio que el de Scott, y siguiendo
con la diferenciacion con la Emulsion de Scott, en la primera campafia
publicitaria se pone el siguiente faldon “Como se prepara semanalmente, no
hay temor que se eche a perder la Emulsion”. Se trata de un ataque
encubierto al transporte de los medicamentos extranjeros y su
almacenamiento en condiciones “alterantes” .

27.- Aceite de higado de bacalao de Chevrier Paris

En un recuadro con filete negro aparece este anuncio vertical. Al
principio pone la Medalla y Diploma de Honor luego una anagrama como Si
fuera un tampon de caucho. Siguen los honores como Farmacéutico de 12
clase, Caballero de la Legion de Honor, Comendador del Medjidié y de la
Real Orden de Isabel la Catolica. En el texto desarrolla dos conceptos: el
Alquitran mejora las propiedades del aceite, y el preparado permite
administras el Hierro sin constipacion ni cansancio. En el anagrama pone
Blanco, Rubio y Ferruginoso al Alquitran, las dos primeras suponemos seran
caracteres organolépticos de este aceite. Se anuncia durante 44 dias, desde el
3 marzo hasta 29 diciembre. Indica de venta en todas las Farmacias y el
Depdsito General en la rue de Faubourg-Montmartre,21 de Paris.
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28.-Pildoras anfifebrifugas del Dr. Ramo vy Licenciado Obon

El anuncio indica con gran titular en mayusculas TERCIANAS. El
texto es escaso ,dice que se curan radicalmente con estas pildoras y remite a
la venta en la botica del Tros Alt n° 56. Pero tiene un importante desarrollo
publicitario con 44 dias desde 17 julio al 30 diciembre.

TERCIANAS.

S8 CURAN RADIGALMENTE (0N LAS PILDORAS ANTIFEDRIEUGAS

de]l DR. RAMO Y LICENCIADO OBON.
De venta en la botica del Tros=alt, n.° 56.

Figura 173. Primer anuncio.

En el (Bailly-Bailliere,1886,1773) aparece un boticario llamado
Mariano Ramos sito en Bolseria, 56. Sospechamos que se trata del mismo,
pero en el anuncio se ha perdido la “S” del apellido.

Figura 174. Mapa Indicador 1888. Calle Tros Alt.

Si miramos el callejero reproducido, observamos que la continuacion
de la calle Bolseria es Tros Alt.
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29.- Papel Rigollot

Anuncio de producto francés enmarcado en tamafio modular, donde
aparece en diagonal la firma F.Rigollot para evitar falsificaciones. Diplomas
de Honor, Medallas de Oro y Plata. Se vende en “Pharmacias”, este error
puede indicar la tramitacion por agencia publicidad. El producto es interesante
ya que se trata de Mostaza en hojas para Sinapismos. Se anuncia durante 43
dias, desde 13 enero al 29 octubre.

" PAPEL RIGOLLOT

MOSTAZA EN HDIAS PARA SINAPISHOS
INDISPENSABLE paralas FAMILIAS ylos VIAGERQS
DIPLOMAS DE HONOR
Medallas de Oro y de Plata
EL VERDADERO Es superior
llcva cn todas las a gc;:au

CAJAR imita-
yean todas las ciones
HoJas quc
la FIRMA

se han
hecho,
adjunta
en

¥ Ssc usa en
todas las partes

tinta
IROJA.

del mundo.
SE VENDE EN
——— PHARMACIAS
\ 24, Avenue Victoria, PARIS.

Figura 175. Primer anuncio.

30.- Jarabe contra la tos de Andrés y Fabia

Anuncio en horizontal con recursos graficos, como es reproducir en la
parte izquierda un frasco tipo “elermeyer” donde dentro hay rotulado el
nombre de Andrés y Fabid, Jarabe con la tos de cualquier tipo, el precio y la
direccion en San Vicente 22. Poniendo interés comercial, dice arriba que los
“pedidos ventajosamente” a Andrés y Fabia, Farmco (porque no dispone de
mas espacio) Valencia. Luego en el texto de la parte derecha indica todos los
tipos de tos y enmarcado por ubicacién de la Farmacia, frente al caballito de
san Martin. Aparte de ir creando marca, le interesa que el pablico lector sepa
donde esta la Farmacia, sabe también que mucha poblacion analfabeta no lee
los rétulos de las calles pero si sabe la ubicacién de los monumentos. Y el
aspecto comercial, insiste en el precio 6 rs. Se anuncia 42 dias, entre el 14
enero al 10 de junio.
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31.-Jarabe de loduro de Hierro inalterable de Sanchez

Anuncio horizontal de cuatro lineas de amplitud. Contra la pobreza de
la sangre y alteracion de los humores del organismo. Tanto los términos de
“humores” como “botica” Sanchez nos recuerdan el pasado. Se anuncia como
botica Rosendo Sanchez, calle de Cuarte, sin figurar el numero . Hace 41
inserciones desde el 1 junio al 20 agosto, un periodo corto, pero intenso dado
que los anuncios se publican cada dos dias.

32.-Emulsién Costas (AC)

Esta publicidad tiene un Anuncio grafico y dos Anuncios Noticia. El
Anuncio grafico empieza diciendo: “todas las emulsiones, y hasta la misma de
almendras, o digase horchata de almendras se descomponen y alteran
prontamente”. Alusiéon a un producto popular valenciano como la horchata,
para hacerse entender por el amplio publico lector. Pero su estrategia es
atacar al producto lider la “Emulsion de Scott”. ;Cémo? Es un medicamento
extranjero que viene del otro lado del Océano Atlantico, entonces dice:’es un
contrasentido emplear la Emulsién de aceite de higado de bacalao extranjera,
pues el tiempo que invierte en el transito es bastante para alterarla y
descomponerla”. Hasta ahora no sabemos que es la Emulsion Costas, en el
siguiente parrafo con mayusculas dice: La EMULSION COSTAS, de aceite
de higado de bacalao con hipofosfitos de cal y de sosa, se prepara cada quince
dias. Por un lado emplea un razonamiento cientifico atacando la estabilidad de
las emulsiones y por otro se refuerza la practica farmacéutica ancestral frente
a la industrializacion, ofreciendo un producto recién hecho. Este anuncio se
publica 20 dias desde 2 marzo al 26 diciembre.

HMULSION COSTAS,

Todas las emulsiones, v hastas la misma da almandrag, 6 digagahorchata do
slmendras, se doscomponen y alteran prontamente; por lo tanto, 6s un contra-
sentido emplear la Emulsicn e acvite de higalo d8 haealao oxtranjera, puesto
que el tiempo que invierte en el trinsito es muy ‘bastante para altorarla ¥ des-
componerla, l

La EMULSION COSTAS, de aceite de higado de bacalao con hipofosfitos de
cal y de sosa, se prepara cada quince dias.

De venta: Farmacia de Costas, Sembzeroxia, 5, Valencia, fronts 4 Santa Ca-
Ita]inu.—Frasco_. 19 1s,

Figura 176. Primer anuncio.
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Tiene una variante que se publica un solo dia, el 16 de noviembre,
desconocemos la razon de su inserto y no repeticion. Pero es un texto mas
corto y riguroso, con indicacién de las dolencias, indica alteracion del
producto con el tiempo y su reciente preparacion.

Figura 177. Segundo anuncio.

Los anuncios noticias son dos, el primero en aparecer se publica dos
dias, el 1 y 3 de abril. Aqui aparte de los argumentos del anuncio general
empieza con:” EL. MEDICO ordena que los medicamentos que puedan
alterarse se empleen recién preparados”. Apela a la autoridad del prescriptor,
cuando el responsable de las posibles alteraciones de un medicamento en
primera instancia es del fabricante. Luego se afiaden ademas de la farmacia de
Costas, las farmacias de Alifio, plazas de Cajeros y de Calatrava, y de Lucia
en la de las Barcas.

EL MED1CO ordenn que los modicamontos que pue-
dan altoerarso se emploen rocién proparados, Entre os-
tos nstin en primer término las ocmnulsiones, pues hasta
la do almmendras, 6 dignso’la horchata do almendras, se
descomponoe & poco do estar preparada; y como la
Emnulsidn de Scott no e8 otra cosa que una horchata
que lleva ceonsigo acoite do higado de bacalao 6 hipne

vafitos do cal y do »osa, no es convoniente empleanrla

en Espaiia, porque ol tiempo que invierte en venir de
Nuova-York, os inuy bastante para descomponerla y
alterarla.

Ta Emulsion Costas, con aceito higado hacalao & hi-
potosfitos do cal y do susa, so propara semanalinente y
no vonde, & 10 ra frasco, en la farmacin de Costas, ca-
llo de 1a Bombrereria, 5; Alifio, plazas de Oajeros y do
Qalatrava, y Lucisa, en la do las Barocas.

Figura 178. Primer anuncio noticia.

El siguiente Anuncio Noticia se publica 17 dias desde el 6 de abril
hasta el 3 de junio.
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Les medicamentos emulsionados, 6 en forma de bor-
chata deben emplearse recién preparades, y por le tan-
to, la Emulsién Sdott, aunque muy buena y eficiz en

! su pais, no conviene emplearla en Espafia, puesto que
el tiempo que invierte.en venir de Nueva-York, es muy
bastante para descomponerla y alterarla. . .

La Emulsién Costas, con aceite higado bacalao é hi-
potosfites do cal y de sosa, se prepara semanalmente y
se vende, 4 10 rs. frasco, en la farmacia de Costas, ca-
lle de la Somnbrerdria, 5; Alifio, plazas de Cajeros y de
Calatrava, y Lucia, esquina de la Morera. |

Figura 179. Segundo anuncioc noticia.

En total la campafia se ha compuesto de 40 impactos publicitarios. En
este anuncio sigue insistiendo en sus argumentos, las diferencias son que
indica que la preparacion es semanal (antes decia cada quince dias), no
sabemos si obedece a un criterio publicitario, o que la demanda ha aumentado
y ha disminuido el periodo de fabricacién. Y la farmacia de Lucia la ubica
esquina de la Morera, cuando antes ha publicado Las Barcas.

33.-Pectoral Costas

Con el titulo en mayusculas de TOS,CATARRO,ASMA aparece este
anuncio de tres lineas enmarcado con filete negro. 40 dias desde el 13 enero al
1 junio, cubriendo la época de incidencia tanto invierno como primavera.

34.- Agua de melisa de los carmelitas descalzos

Este “antinervioso” se vende en la Botica de Sanchez de la calle
Cuarte. Y la campafia publicitaria se alterna con el anuncio n® 31. El tamafio
del anuncio horizontal son cinco lineas, una linea mas. La insercion es de 40
dias desde el 2 junio hasta el 19 agosto, con la misma periodicidad, cada dos
dias. La Botica Sanchez consigue aparecer en el periodico todos los dias con
dos productos curativos.

Agua demelisa delos carmelitas descalzos,

Antinereinso muy conocido y eficdz,
Remedio de absoluta necesidad parn lus sefioras y porsonus delicadas.
FRASCO: UNA PESETA.
Botica de D. Rosendo Sanchez, calis de Cuarte, Valencia.

Figura 180. Primer anuncio.
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Tampoco figura el ndmero de la calle donde esta sita la botica, un
indicador de su fama, ya que no lo necesita. A su vez se trata de un producto
“simbolico”, cuando determinadas Ordenes religiosas elaboraban distintos
productos galenicos.

35.-Agqua v Polvos Dentrificos del Docteur Pierre (AC)

Un anuncio en cuadro con el nombre en diagonal (en francés) y bajo
indica de la Facultad de Medicina de Paris, 8 place de L "Opéra, Paris ( en
francés) de venta en todas las Droguerias y Perfumerias. Con 14 inserciones
desde el 22 de enero hasta el 3 de mayo. Continua el 14 de mayo hasta el 24
de diciembre con 23 inserciones que hacen un total de 37 publicidades, con un
anuncio que pone los mismo pero reproduce el anagrama es un ledn sujetando
una D yunP.

36.-Pastillas y Polvos Paterson

Anuncio modular enmarcado con filete negro. Indicado por
enfermedades del estomago con bismuto y magnesia. Exigir el sello oficial
del Gobierno francés y la firma de J.Fayard, luego pone la abreviatura (Adh.)
Dethan, Farmacéutico Paris. Se anuncian 35 dias desde 20 enero hasta 29
diciembre, con una frecuencia de tres veces al mes, menos el primer mes que
son dos.

37.- Pastillas de Dethan

Mismo estilo que anterior anuncio, modular enmarcado en filete
negro. Indicado para Garganta, voz y boca, hemos averiguado su composicion
(Carmouche,1886,445) de clorato de potasa. Una sustancia utilizada hasta
nuestros dias como desinfectante. Exigir en el rotulo la firma de (Adh.)
Dethan, Farmacéutico en Paris. Hemos localizado a este farmacéutico
(Carmouche,115, 571) indica para este producto, rue Bandin,23. La campafia
es de 34 inserciones, entre el 13 enero hasta el 24 diciembre.

38.-Extracto de carne Liebig

Un anuncio horizontal que reproduce un envase del producto, donde
aparece la firma del inventor Bardn Liebig. Se vende en las principales
Droguerias, Farmacias y Casas de Comestibles. Tiene 10 medallas de Oro y
Diplomas de Honor, el ultimo en la Exposicién Internacional Farmacéutica de
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Viena de 1883.Indica una direccion de Paris, 30 rue des Petites Ecuries, como
superpuesto en Valencia D. Teodoro Mertens, agente plaza de San Nicolas, 6.
Los anuncios se publican desde 15 enero hasta el 25 diciembre, en total 34
inserciones.

COMP: LIEBIG

VERDX EXTRACTO
de CARNE LIEBIG

y nutritivo para las familias y enfermos.

Exigir la firma del Inventor Baron LIEBIG
de tinta azul en la etiqueta.

Sevende en las principales Drogucrias, Farmacias
y Casas de Comestibles,

PARIS, 30, rue des Peliles- Ecurics

Ll Extracto decarne Liebig ha obtenido otro Diploma de honor
enlalixposicion International Farmaceutica de Viena (Austriayen 1883
En Valencia, D. Toodoro Mortens, agente, plaza de San Nicolds, 6.

Figura 181. Primer anuncio.

39.- La Veloutine

Es un anuncio horizontal, con varias caracteristicas como venta en
todas las Farmacias, Perfumerias y Peluquerias. El producto es polvo de
arroz especial, preparado por un perfumista llamado CH. Fay, perfumista, 9
rue de la Paix, Paris. Se anuncia desde el 17 julio hasta el 29 diciembre con
un total de 33 inserciones.

40.- Carne cruda en polvo- Cubero Roure (AC)

Se trata de dos anuncios con su continuidad y una entradilla de
primera pagina que abarca ambos periodos de publicacion. El anuncio indica
Carne cruda en polvo y debajo aparece Cubero Roure (Quimicos). Tras el
pone : Con patente de invencion, sabemos que por la Ley de patentes de 30
julio 1878 se cambia la palabra “Privilegio” por el de “Patente “ de
invencion. Emplea el recurso de utilizar la negritas para resaltar los mensajes
publicitarios que le interesan al anunciante. De venta en la Farmacia del Dr.
Alifio , plaza de Cajeros, 6, todo en mayusculas. Después en letra cursiva
indica como deposito en Valencia para la venta al por mayor, Don Francisco
Raffi, plaza de Santa Catalina,17. Cuando estudiemos los anuncios de
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profesiones nos aparecera el sefior Raffi como Optico establecido en la misma
direccién. Este anuncio se publica durante 14 dias, desde el 14 enero al 7
marzo.

CARNE CRUDA EN POLVO.

CUBERO ROURE (QUIMICOS).

(Cen patente de Invenclén,)

Allmonto Indispensable 4 las personas déhiles 6 desnutridas. orde-
nado con éxito ereciente por las principalos notabilidades médicas para la
curaeion de la tisls, escrofulas, ragultinmo. anemin dispep«lux, gastral-
ginn ailcoras del estémugo y de los Intestinos, dinrreas erénlicas y nfec
clones enquéetleas: como superio , por sus resultados positivos, & todos los
reconstituyentes alimenticios y medicamontos conoci6os hasta el dia.

DB VENTA, FARNACIA DEL DR. ALIN0, PLAZY DB CAJEROS, NUY. 6.

Unico depésito en Valencia para lu veata al por mayor, D. Francisco
Raffi, pluza de Santa Catalina, nmim. 17,

Figura 182. Primer anuncio.

Este anuncio también tiene una anuncio entradilla que se publica en
la primera pagina y en una sola linea dice:"CARNE CRUDA EN POLVO -
Véase el anuncio de la 4" plana”.

JARNE CRUDA EN POLVO —Véase ¢! anuncio de
Ia 4* plana.

Figura 183. Anuncio entradilla primera plana.

Esta entradilla se publica 15 veces desde el dia 24 enero al 19 abril. Si
miramos la Tabla n°13 vemos que hay tres dias que no sigue el anuncio de la
plana 42 son los siguientes: 11 marzo, 1 abril y 7 abril. En los demés se
produce la duplicidad.

Continua con otro anuncio que se publica desde el 14 marzo hasta el
8 mayo, un total de 18 inserciones publicitarias. En este segunda publicidad la
novedad es que se afladen mas farmacias para su venta, que pasamos a
indicar:

-D. Bernardo Alifio, plaza de Cajeros,6

-D. Albino Alifio, plaza de Calatrava,22
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-D. Ignacio Costas, calle de la Sombrereria, 5
-D. Rosendo Sanchez, calle de Cuarte,46
-D. Mariano Marin, calle Sagrario de San Francisco,25

-D. Adolfo Royo, calle del Puerto, 1

Figura 184. Segundo anuncio.

Tabla 12. Calendario dias de insercién publicidad.

ENERO FEBRERO MARZO | ABRIL [MAYO

1 P1 P4 P1 P4
2
3 P4 P1
4 P4 P4 P1 P4
5
6
7 P4 P1
8 P4 P4
9

10

11 P4 P1 P4 P1

12
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13
14(P4 P4 P1 P4 P1

15
16 P4 P1
17(P4 P4
18 P4 P1
19 P4 P1
20 P4
21|Pa P4 P1
22 P4

23
24[Pa P1

25 P4 P4 P1
26 P4
27
28|pPa P4 P4 P1

29 P4
30 P4
31|rPa

TOoTAL [6Pa-1P1 |6Pa-3P1 7p4-4P1  |10P4-7P1 [3P4

SUMA 32P4 -15P1

41.-Agua de Azahar Triple de Pablo Fournet

Es un anuncio con 31 inserciones desde el 2 julio al 1 septiembre, con
una periodicidad de dos dias. Lo mas interesante dado que es un producto muy
solicitado indica los numerosos depoésitos para su venta:

-Drogueria de San Antonio, de Blas Cuesta e hijos.

-Drogueria de la Luna, de Hijos de Joaquin Afion.

-Drogueria de la Lonja, de Pedro Salvador Alegre.
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-Drogueria de San Juan, de Vicente Aloy Clavero.
-Drogueria de La Catalana, de Farell y Pifiol.

-Drogueria del Salvador,de Pablo Fandos de Garcia y Ulldemolins, calle
Garrigues.

-Drogueria de Fabian Romaguera, plaza de Pellicers.
-Casa de cristal y loza de Federico Matton.
-Ultramarinos de los Alcoyanos,de Manuel Mezquita.
-de la Mariposa, de Ernesto Reynes.

-De Santa Catalina, de Rafael Foz.

-De Ginés Rodenas, calle de las Barcas.

-De Viuda de Alapont, calle San Vicente.

-Farmacia de Manuel Valiente, Grao de Valencia.
-Ultramarinos de Agustin Lagarda y Romany, Grao de Valencia.
-Farmacia Pascual Adam, Teruel.

-Farmacia de Mateo Comerma y Eduardo Milla, Denia.
-Farmacia de Manuel Ferrer, Castellon de la Plana.
-Farmacia de Carlos Benitez, Utiel.

42 .-Harina Lacteada H. Nestlé

Debajo de este nombre aparece el titulo de “Proveedor de la Real
Casa”. Luego 15 anos de éxito y todos los meritos: 21 recompensas, 8
Diplomas de Honor y 8 Medallas de Oro. Su fama llega a nuestros dias, para
evitar falsificaciones en cada bote la firma del inventor Henri Nestlé, Vevey
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(Suisse), y véndese en todas las buenas farmacias, droguerias y ultramarinos.
Con 31 inserciones desde 24 enero hasta 26 diciembre.

De datos sacados de folletos publicitarios editados por la propia
empresa, sabemos que Henri Nestlé (1814-1890 ) nacié en Frankfurt del
Main, se establecid6 en 1843 en Vevey. Antes habia sido “aprendiz de
farmacia” y en 1839 superd el examen de “ayudante farmacéutico” en
Lausana. Inicio su actividad empresarial en 1866 con una Harina Lacteada. A
Espafia, via importacion, llegd en 1871 como indica la publicidad con 15
afios de éxito (1886 -15=1871).

43.-Vino Bugeaud (AC)

Es un producto con Quina y Cacao con indicacion como toni-nutritivo. Se
halla en la principales boticas. Indica deposito al por menor: en Paris, Fcia
Lebeault, 53 rue Reamur. Después dice como venta al por mayor: P. Lebeault y
Cia, 5 rue Bourg-I"Abbé. Con esta informacion deducimos que Lebault tiene una
farmacia y un almacen distribuidor en otra ubicacién. Desde el 2 junio hasta el
21 diciembre con 14 dias .

Vino de Bugeaud
TONI-NUTRITIVO
CON QUINA W CACAO
El ¥Vino de Bugeaud rcconstituye la saugre, repara lns
fuerzas, despierta cl apetito, facilita la digeation, restablece las
funciones del cstémago, conviene en una palabra i todos los
temperamentos débiles o fatigados.

£l Vino de Bugeaud ] UNIGO LKFUSITU AL FOR MENOR
S OMALLA %S LA FRINCIFALYS DOTICAN | en V'ans, Fos LEBEAULT, 53, rue Résumur.

Venta al por Mauyor :

P.LEBEAULT y C*, 5, rue Bourg-1'Abbé¢, PARIS

Figura 185. Primer anuncio.

El otro anuncio se solapa en la duracion, no es continuidad en el
calendario. Empieza el 6 junio al 28 diciembre, con 14 dias, en total tenemos
28 impactos publicitarios.El disefio del anuncio horizontal se mantiene, pero
cambian los tipos y la distribucion de los bloques informativos.
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Anemia, Clorosis, Fiebres, Enfermedades nerviosas de todas especies,
Convalecencias, Diarrea cronica, Hemorragias,
Colores palidos, Afecciones escrofulosas, Gastralgia, Desgana de Alimentos,
Dolores de Estomago, Consumpcion.

Vino de Bugeaud

Con QUINA y GACAO, mezclados con un Vino de Espaiia
de primer orden. ¥
El Vino de Bugeaud | UNICO DEFGSITO AL 1FOK MENOR

BE HALLA EN LAH PRINCIPALES BOTICAx | en Pans, Farmes LEBEAULY, 53, roe Réaumur.

Venta al por Mayor 1

P.LEBEAULT y C% 5, rue Bourg-I'Abbé, PARIS

Figura 186. Segundo anuncio.
Empieza con las indicaciones en cuatro lineas, luego viene la marca y
en la composicion de Quina y Cacao dice: “mezclados con un Vino de Espafia

de primer de orden”. Toda la demds informacion se mantiene.

44.- Hierro de Quevenne

Un anuncio tamario vertical rodeado de unas esferas, empieza diciendo
que el producto es Aprobado por la Academia de Medicina de Paris. Entre las
propiedades indica que el hierro es en estado puro, por tanto méas activo. No
irrita el estomago como los hierros solubles. Sin sabor ni accién sobre los
dientes. Luego dice que se vende primero en polvo y segundo en grageas.
Indica un deposito, escribe Fcia Em. GENEVOIX , 14 rue des Beaux — Arts,
Paris. Se publica 27 dias desde el 2 julio hasta el 29 diciembre. En
(Bouchardat,1858, 266) aparecen citados unos Granulos de digitalina
(Homolle y Quevenne) y una grageas de con hierro reducido con y sin
chocolate (Bouchardat,1858, 317). En un folleto aparece T.A. Quevenne
(1805-1855) como farmacéutico jefe del Hospital de la Caridad de Paris.

45-Crema bismuto Andrés y Fabia

Empieza escribiendo la ubicacion del fabricante: Farmacia frente al
Caballito de San Martin, calle San Vicente 22, Valencia, todo en mayusculas.
A continuacién el nombre del producto y luego indica que es un farmacéutico
premiado por el colegio de la facultad de Madrid. Continuan las indicaciones
y se vende en botes esmerilados para conservacion indefinida y repite la
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ubicacion de la farmacia. Se anuncia durante 25 dias desde el 15 enero hasta
el 9 septiembre.

46.- VVino Peptona Catillon

Anuncio con cierto disefio grafico, la marca aparece en medio del
anuncio. Arriba escribe Nuevo Tratamiento y curacion de la enfermedades del
estomago, pecho, anemia, diarrea, etc. Debajo de la marca dice Carne
asimilable y Fosfatos, Peptona fosfatada. Sigue indicando las propiedades y
posibles destinatarios. La venta en Paris Bould. St. Martin, 3 y en todas las
Farmacias. Como distinciones pone las Medallas en las Exposiciones
Universales 1878 y 1885 y Medalla de Oro en Paris 1879. Como alimento
nutritivo ha sido adoptada en los Hospitales de Paris y de la Marina.

47.-Contra-Eruptivo Andrés y Fabia (AC)

Un anuncio de gran tamafo que se publica junto al Purgante de
Andres Fabia (LP- n° 99). Otro anuncio de gran tamafio, cuya insercion
conjunta ocupa toda la parte superior de la plana cuarta del periddico. Para
centrar la atencion es rodeado de un filete grueso negro como si fuera una
esquela mortuoria. Con las siguientes caracteristicas, primero el nombre del
producto, después Farmacéutico premiado por el Colegio de la facultad de
Madrid. ”Nuevo descubrimiento para curar en breves horas”. En las
enfermedades pone su expresion valenciana: Sarampion (pallola), Viruela
(Pigota) y demas fiebres analogas. La cosa méas novedosa, es que cita a unos
“Médicos afamados” que acreditan su eficacia. Un modelo de publicidad
compartida, entre los “presciptores “ y los “elaboradores. LOS citamos:
Ferrando, Ripollés, Garcia, Carceller, Franconi, Marin, Sanz, Serra, Nacher,
Albifiana, Rojas, Valls, Encinas, Sanz de Andino, Martinez, etc. Luego
reproduce escrito de D. Rufino Ferrando, médico-cirujano y director de los
trabajos anatomicos del Hospital general de Valencia. Se anuncia 9 dias
desde 6 mayo al 3 junio. No debid ser muy eficaz, porque se inserto otro tipo
de anuncio después, a partir del dia 18 junio. El gran tamafio que producia
mucha visibilidad no produjo los efectos deseados, ante su coste econémico.

El siguiente anuncio es horizontal con titular en mayusculas, figura la
indicacion del producto: SARAMPION, ROSA Y ESCARLATINA. El texto
goza de una narracion psicologica, el especifico se presenta como “un tesoro”
y apelando al desespero de la madre, en breves horas neutraliza el virus
ponzofioso, dejandolo inocente y sin accion alguna”. A su vez, indica que se
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puede usar con otras medicinas. Se anuncia 15 dias, entre 18 junio hasta 5
septiembre .Esto indica una campafia concertada con una duracion total de 24
dias.

CONTRA-ERUPTLVO DE ANDRES ¥ FABIA,

Farmacéntica premindu por.el Colegls dv In Facaliad do Madeld,

NUEYO DESCUBRIMIENTO PABA CURAR EN BREVES HORAS

EL SARAMPION (PALLOLA), VIRUELA {!'I.HOTA) Y DEMA PIEBRES ANALOGLS.

PRECIO DEL FRASCO: Para ¢l Sarampion, {2 rs; para la Yirucla, 30 rs,
Gran oimero de Médicom s famadon acreditan 8 clieacia, por repetidas experioncias, y entro ellos ﬁ%ﬂ"“ los
profesores Sres, Faerando, Ripollds, Garcia, Carceller, Franconi, Marln, Sanz, Serra, Nucher, Albifans, Rojus, Valls, Enci-

g, Sanz de Andivo, Mastives, ote,, otc.
Testimonio del Sr, Perrando: 87, D, Josb Andrés y Fabih,
e, & ionenirai ctar il los trabajos anatomicos del Tospital gonoral de Valencia:
I ool 1 8 siesi india pare. I Guracin del Sasvopitn, Roa y Baowl:
tion, y encovtrado comprometida |a vida do un oif ii (amili, & I = quo In do un nistecilo dol weflor consul do Tialin on eata
cinda ain cuAndo oo g doscrin misistrara ol remedio qua ol inmacintico Sr. Anilrés y Fabid h desou-
biert h ‘ll R R ulnda Chntvaseruptiva do s nombra
‘"{4{’ '"" P"{"’ o) teo subro el orgunismatinfectado dal Karsmpidn, pues me alore
Lo 0 e facil, jm, Ia unfermedad smpieds & doolinar, y en |1-'-anslorugl onfarinn
sssgnraT 4 in amennzeabin y sin conssensnning dn ningin gensrn
10 encusntra i !uh‘:;n_‘l‘,‘ ayqul indico, v abligaron & repelir lus snsagos en mas do veluts oasos, gl yue on
ayn desrimntido Pm axerlontn virtud el Courvaeouption de Andrin y Fabia, que sin duda o ) l).nn-
aturue; no por dicho Be. Andeds y Fabid, sind por ios innensos bonoficios

rtn & mnebos il I
nmnm dad, ha H esperiencion,

ningune |
mvfn [LLUE

que un madicin VA i ikl
e e r compliencionss (nesperadas, roquirlern ol neo de otras medlel-
mp A-ERUPTIVU de sndrés , poryue wu acclén va dirncla
i del W plém (Falloln), ¥irueln (Figota), Ross y Bneariating. o

, farinncin do st ko, 1, J, Andeis y Fabit, 3 udemds on todas Ias farmaeiss bien

=

aurtidis de Fspaii

Figura 187. Primer modelo de anuncio publicado.

Figura 188. Segundo modelo anuncio publicado.
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48.- Glébulos Secretan

Esta publicidad de tamafio modular con filete ancho negro como las
antiguas tarjeta de difuntos, anuncia: ” LOMBRIZ SOLITARIA curacién en
dos horas”. Mucha rapidez, por “ la solitaria” es conocido el parasito Tenia
solium, pero nuestro anunciante dice “ expelen todas las lombrices sin
excepcion , parasitos del hombre y de los animales domésticos”. Ademas
anuncia posibles imitaciones y como meritos dice que es “farmo” laureado, y
producto adoptado en los hospitales de Paris. Anuncia venta en Valencia “ Dn
J. Garcia”.

LﬂMBRIZ‘SOLITARIA

i Curacion cierla en dos

R hornm, cou los Globulos Se-

St oretan, Arm® lavreadd. Unico-re- §

B8 medio mfalible, adoptada por. los. hos- 38
pitales de Paris. Exito infalible. §
Los Gllobulos Becrétan -
pelan tambiea todas las lombrices sin
ascepcion, parasitos del honbu y de
los animales domesticos,

% NOTA Giotaios seoretan

2 e promovido la creacion da pro~

P8 ductos similares, muy malos'y que B

$E0 deben evitarsecon sl mayor cuidado R
: h Valancla, b= J mcu. :

Figura 189. Primer anuncio

La abreviatura (farmo) no sabemos si indica farmacéutico o farmaco,
aunque este término seria muy moderno para la época. A su vez, hemos
encontrado un Henri Secrétan (1856-1916) como médico suizo en (DTCM,
1977, 899). Para “ Dn J. Garcia” suponemos es la Farmacia del dr. Garcia,
plaza de la Congregacion, 72 . Esta publicidad se anuncia durante 23 dias,
desde el 25 enero hasta el 25 diciembre, con un periodicidad regular de dos
veces al mes, ademas coinciden en fechas los 10 y 25 de cada mes. Excepcion
del primer mes, con un solo anuncio y publicado el dia 25.
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Figura 190. Anuncio encontrado en esa web.

Este anuncio nos revela que Secretan es un Farmacéutico Laureado y
con medallas. Como depdsito pone “17 rue Cadet, en Paris”.

49.-Brea Quesada

Anuncio horizontal de pequefio tamafio con cuatro lineas. Su
indicacion médica, “afecciones pecho, garganta e irritaciones de cualquier
genero”. El elaborador Farmacia del Dr. Quesada, plaza de la Merced, 7. Se

anuncia 23 dias, desde el 19 de enero al 28 de febrero. Parece ser que el mes
de febrero es la eépoca de venta del producto.

50.-Papier WIinsi

Modelo horizontal con el nombre en francés, indica que produce la
curacion de Afecciones del pecho, Catarros, Romadizos, Dolores, Lumbagos,
etc. Con 20 afios de éxito y recomendado por los mejores médicos de Paris.

Dice deposito en todas las farmacias y en Paris, 31 rue de Seine. Aparecio 22
dias desde 13 enero hasta el 29 diciembre.
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51.- Solucion Cases

Anuncio horizontal, con titular en mayusculas, debajo pone su
composicion: de clorhidro fosfato de cal- Premiada en exposicion
farmacéutica nacional. Ademas dice ser recomendada por la Real Academia
de Medicina.

Figura 191. Primer anuncio.

Es un reconstituyente cuya competencia es la “solucion
Coirre”, a su vez dice que es de las de mayor consumo, y indica dos lugares
para la Venta al por mayor. El Sr. Avifio, plaza de la Lana, 11, farmacia, y la
Sociedad Farmacéutica Espafiola.-Barcelona. Suponemos que todos las
filiaciones se refieren a esa ciudad. Se publica 22 dias, desde 15 febrero hasta
el 30 diciembre. Tiene un periodicidad de dos veces al mes, en dias fijos
como el 15y 30.

52.-Sales de Litina de Ch. Le Perdriel

El anuncio horizontal con un un marco de bolas. El titular es GOTA-
PIEDRA-REUMA, en mayusculas y negritas para garantizar una buena
visibilidad. La especialidad son sales de Litina granuladas efervescentes que
hacen desaparecer las arenas (uratos insolubles). En Paris : Le Perdriel, 11 rue
Milton, Véndense en todas las Farmacias. Tiene 19 inserciones publicitarias,
desde el 16 enero hasta el 29 mayo.
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{GOTA-PIEDRA-REUMA }
No pueden ser curados sin LITINA b

Las Sales de Liina granuladas efervescentes de Ch. LE PERDRIEL,
ingeridas en pequena doésis, hacen desaparecer pron'o
las areniilas y arenas (uratos insolubles arrastrados por :
las secreciones uricas). Este fenomeno explica su eficacia
contra las enfermedades arriba indicadas.

PARIS : Le Perdriel, 11, rue Milton.
VENDENSE EN TODAS LAS FARMACIAS

LA A A A A A A A A A A A A A A A A 4 A A2
Figura 192. Primer anuncio.

A continuacién reproducimos un anuncio de este farmacéutico
francés. Al final, en un recuadro dice: "Tous les produits qu” éxploite la
maison LE PERDRIEL ont été créeés par elle ou son devenus sa propriété par
cession réguliere des inventeurs”. Es decir, ha sido el creador y han devenido
de su propiedad por cesion de sus inventores. Por tanto queda dudoso si son
los inventores originales.

LE PERDRIEL

Fournisseur des Elopitaux
MAISON FONDEE EN 1823, A PARIS

Véritable Emplatre de Thapsia Le Perdriel-Reboulleau vontes len
mmmeu ‘Tous, Bronchiios, Hhumallsnwn ote. Exiger les signaturcs pour oviter

les mecidents reprochis nux similnires.

Toile Végicante Le Perdriel pour éublic un Vislcutoire en quelgues heares
san# faire soulfeir le muiedu ni irciter by veasic, Colte lmhe arst Fowpe aves le
division de autenr per jugement du
Tribunal ot confirmso en Cor 'l!i':lppel]

Taffetas éplapastique ot rafralchi sour la parfoit des Visi-
catolros et des Cauléres; oo conlenant pas dc malitres grasses, ils ne sonk prs
oxposts & rantic commu les papiors ot les pommudoes,

Pois élastigues Le Ferdriel (s sculs sdmis dana les hopitaux). Emaliients -
& la guimauve, suppuralifs au gurou, ile se gonflent uniformément st dilatant
dou:emaur.i es parcis do la plaje sans faire saigner los chairs.

r & en papier lawé pour rempln.ner le linge dons I8 pansement des
p[n w8, Plus proprce, plus aconomigun
Berre-Bras ot Berre-Cuisse, clc.
L'snsemble de ces produits est connu de-

puin plus d'un demiwitcle sous lo nom de ME‘THDDE LE PERDRIE[J

Sels de Lithine efer unique dissolvant des ealeuls ot concrétions
ariques, conted la goutle, los rhumatismes, In gravelle, les coleuls, les cotharres
lhmmqmsds lu veesie ou de Pesloinac, b luulrn les affections dela Dinthiar arie
que; Iacide corbonique qui se degage op oxcis an moemenk de Pelfervescenen
rend Jo Lithine parfaitement soluble, mndlhun sans laquelle elle ne saacnit élre
ni agsimilable, ni active,

Taffetas voloéraire Marinier, viritable épiderme factice, souple, irr:]xrméuble
élaatlguo, il guéril suns numsnm les cunpures, Lrdlures, teorchures

Taffe Barthanlt, mpressil oL transpareni pour recoovrir lom
surfaces dénudédos, nser lln plulm el remplacer la gunl percha, e sill

protoctil et es taffetne gommés.

Capsules vides Le Huby, soweloppes medicomentales pour prendre sans

egodl les substances d* odeur ou do savewr diésugriables,

hypnoptiquas dn D¥ Ricard contre loa mismmcu nivralgies, plus

actives et moins appurentes que les mouches d'opivm.
Fucoglycine du Dr Gressy composto de plantes marines. Blle rnhllenl tous les
principed reconsliluanis de "huile da foie mocwe seas inspicer le méme dégodt,
surigul pendant los choleurs. Convienl parliculid¢rement aux onfants.

afer, — Tou Ies prodults quesmioice s molsen LE PERODIUEL ont &8 aits
par ﬁlle " bk derenut £ PROPrEIE par ensilon régulidoe ded lavendcurs,

ugemens du trilunal du commereo de Pariy, contiemé par arret de la Cour d'sppel,
1 divivi mdirius s dos dos cmpldicos @ 86 oo T prepridu exciustes B 1a
maison LE P BIEL, alush qoe la couleur ronge pour 83 toile véalcanio.
Lin. coplatak de cin marques seront ponrsuivis confurmément & la lod.

Figura 193. Anuncio publicado en (Dorvault,1886,1633).
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53.-Aceite de Higado de Bacalao de Hoqqg

Anuncio del tipo horizontal con orla negra. Primero rotula: HOGG,
farmacéutico , Rue Castiglione, 2, en Paris, sigue nuestro especifico y debajo:
sin el olor ni sabor de los Aceites de Higado de Bacalao ordinarios. Ya hemos
visto bastantes anuncios de este producto, era en la época como las vitaminas
actualmente, cada elaborador procuraba resaltar las diferencias. En este caso,
dice exigir el nombre de Hogg, el sello azul del Estado Francés y esto es
nuevo, la certificacion de M. Lesueur , jefe de los trabajos quimicos de la
Facultad de Medicina de Paris. Y haciendo marca dice: El aceite de Hogg se
halla en las principales farmacias. Se publica 19 dias ,desde 15 enero hasta 30
diciembre.

54.-Papel del pobre hombre(AC)

Es un anuncio de tres lineas cuyo titular Ilama la atencién. Después
pone “eficaz contra toda clase de dolores” .Debia ser un papel impregnado
sustancia rubefaciente (mostaza) para producir calor. Después decia Farmacia
D. José Garcia Royo, plaza de la Congregacion, 72. Aparece 16 dias desde 5
febrero hasta 5 marzo.

PAPEL DEL POBRE IOMBRE.

| © FficAz contra toda clase de dolores.

" Farmacia de D. José Garcia Royo
plaza de la Congregacidn, 72 15IR

Figura 194. Primer anuncio.

El anuncio de continuidad aparece a final de afio, con tres inserciones
los dias 17, 23 y 29 diciembre. Es un anuncio mas pequefio (tres lineas) cuyo
titular es: "DOLORES desaparecen con el Papel del Pobre Hombre”. Esta
campafia publicitaria no tiene sentido comercial, por la duracion, tamafio y no
digamos el nombre del producto. Desconocemos a que razones obedece.

DOLORES.
Desaparecen con el Papel del Pedbrg

mMembre Farmacia de D. Josd Garexn
Royo, plaza de la Congregacion, Ta,

Figura 195. Segundo anuncio.
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55.-Enosétero (AC)

De esta publicidad realizamos su seguimiento , por lo raro del
nombre y por aparecer como representantes Alomar y Uriach. Tras ello, es
representativo de ese momento de cambio de la “ botica a la farmacia” y de la
polémica entre Drogueros-Farmacéuticos. Donde las actividades se
confundian, en este caso, la sociedad llamada “Almacen de Drogas estaba
formada por Alomar que era farmacéutico y Uriach que era droguero
(Rodriguez Nozal, 2004, 27). A su vez la venta en Valencia era por la
drogueria Blas Cuesta e hijos.

Se anuncia un total de 19 dias, un primer anuncio con 6 inserciones,
desde 22 de enero hasta el 18 de marzo. La segunda version del anuncio se
publica 12 dias, desde el 9 de octubre hasta el 21 de diciembre. Luego aparece
un Anuncio noticia que se publica un solo dia, el 2 de febrero. El anuncio
para conservar y mejorar toda clase de vinos es explicativo, proponiendo
como comprobar su eficacia y al alcance de vinicultores y comerciantes de
todo tipo. La segunda publicidad, se inserta en el ultimo trimestre del afio,
fecha de elaboracion de los vinos tras la vendimia, destaca en titulares
(maydsculas y negritas ) el nombre del producto y bajo la propiedad: ”para
conservar y mejorar los vinos”. La redaccion es parecida y solo Illama la
atencion la denominacion de “especifico” para el Enosétero. EI Anuncio
Noticia se publica en la tercera plana, como cabecera pone en mayusculas
“BIBLIOGRAFIA” luego se escribe “Guia del Vinicultor, datos y consejos
para la buena elaboracion de vinos , por Federico Benessat. Este escritor es
director del gabinete enologico de Barcelona. En el “articulo” se dice que “el
Sr. Benessat funda sus consejos en las ensefianzas de la quimica” y después
“la recomendacion que el autor hace del Enosotero para la conservacion y
mejora de los vinos nos prueba la utilidad del indicado conservador ““. Esta
cita nos parece sospechosa, dado que después anuncia su venta en una libreria
de Madrid y otra de Barcelona, y a su vez refuerza la idea de una campafa
publicitaria orquestada.

56.-Pildoras de Arabia

Gran Remedio indica el titular en negritas de esta publicidad. Gran
remedio para las enfermedades del estobmago, y en medio del espacio
publicitario con mayusculas y negritas aparece “Pildoras de Arabia”. Escribe
que estd “comprobada con 12 afios de éxito feliz”. Estos recursos publicitarios
solo se los puede permitir un atrevido farmacéutico con muchos anuncios
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como Costas, calle Sombrereria,5. ElI anuncio tiene 18 inserciones, desde 13
marzo al 11 mayo.

57.-Vino de Carne de Vaca y Hierro del Dr. Quesada

Anuncio horizontal, con tipo de letra pequefia que incide en dos
aspectos, util para los que no toleren la carne de vaca, hierro y el vino. Frasco
de igual cabida que los extranjeros, nos indica una formulacion de esta
farmacia para neutralizar la invasion de especialidades foraneas. Siguiendo
con esta linea el dispensador aparece como “ Farmacia y jaraberia de la
Trinidad”, supongo que porque los jarabes era una de las formas
farmacéuticas mas populares. Se anuncia 17 dias desde el 25 mayo hasta el 21
septiembre.

58.-Sedlits Granular de Costas

Anuncio horizontal con cenefa de bolas negras. Entre las propiedades
del producto indica: laxante, expulsién de la bilis, evita el embarazo géstrico,
sobre el cerebro no se esperimenta debilidad de espiritu entre otras. El
farmacéutico Costas ya nos tiene acostumbrados a sus atrevimientos
cientifico-comerciales. El empleo de conceptos como “Embarazo gastrico” y
“Debilidad de espiritu” nos muestras su perspicacia sicologica. Tambien lanza
un mensaje a la competencia “sustituye con ventaja al Agua de Loeches”. La
denominacion “Sedlits” nos parece extrafia o de inventiva del propio
fabricante, hemos encontrado la palabra “Sedlitz” (DTCM, 1977 ,900) que se
refiere a aguas sulfatadomagnesicas tibias de Bohemia (Checoeslovaquia) a
32°. La publicidad dura 17 dias, desde 16 enero a 9 de mayo.

Figura 196. Primer anuncio.
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59.-Pasta Pectoral, cigarrillos balsdmicos y papeles azoados del Dr.
Andreu

Anuncio vertical de cierto tamafio, agrupa dos indicaciones y tres
productos medicamentosos. La Tos tratada con la Pasta Pectoral y el Asma
con los cigarrillos balsdmicos y los papeles azoados. Se hace una descripcion
amplia de todos los tipos de tos, como si se dirigiera a un publico formado. El
depdsito central de estos” medicamentos” (aparece en el texto ) : Farmacia de
su autor en Barcelona, también en las principales Farmacias de Espafia y
América, asi como Francia, Italia y Portugal. Con estos datos nos esta
indicando su ambito distribucién. Se publica 17 dias, desde el 17 enero hasta
el 15 diciembre, pero con una distribucion extrafia. Cesa el 22 abril y solo
publica un anuncio mas el 15 diciembre, han pasado 8 meses. Ademas
aparece solitario un Anuncio Noticia publicado un solo dia, el 25 febrero,
proponiendo su uso contra la tisis. Este texto aparece en la pagina segunda del
periddico.

60.-Pomada Anti-Oftalmica del Dr. Fuster

Anuncio con disposicion vertical y veintiuna lineas de texto. ” Se
espende (sin x) en mi farmacia con el nombre de pomada de la Viuda”,
luego va explicando que es conocida en todo el reino de Valencia para
combatir las “oftalmias parpebrales...”. Se presenta como: Farmacia y
laboratorio quimico, calle del Mar,47 y Avellanas,1. Suponemos que es la
esquina de entrada a la calle Avellanas, si asi fuera nos encontramos ante “
laboratorio anejo a farmacia”, una de la formas primarias de industrializacion
farmacéutica. Acaba la publicidad anunciando otra actividad que hoy
conocemos como “Ortopedia”, dice “hay un surtido completo de toda clase de
bragueros, suspensorios, pesarios y demds objetos de goma”. Se publica
durante 17 dias, desde 17 enero hasta el 2 julio.

61.- Jarabe Pagliano legitimo (AC)

Este jarabe era famoso y sometido a multitud de falsificaciones. Su
indicacion era de laxante-depurativo, por tanto de uso frecuente. En la
Farmacia del Dr. Quesada. plaza de la merced,7. Se inserta 10 dias, desde el
13 febrero hasta 4 julio.

El anuncio de continuidad, es un anuncio noticia que se presenta como
una “Declaracion”, mas viene aparece una noticia pagada por los fabricantes,
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por la cantidad de informacién que proporciona. Ademas solo se publica 6
dias y desde el 3 noviembre hasta el 23 diciembre. La casa Girolamo
Pagliano establecida en Florencia le aparecen cuatro falsificadores, también
anuncia que “no tienen ningun depdsito y agente o representante en Espana”.
¢Entonces que és el Dr. Quesada?, ;de ddonde saca el jarabe?. Para
correspondencia hay que dirigirse a Enrico et Pietro Pagliano,12 Via
Pandolfini de Florencia.

62.- Jarabes diferentes Dr. Quesada

Anuncio horizontal de composicion tipografica, todas las letras de
igual tamafio. Empieza con un titular en mayusculas y negritas “EL MEJOR
REFRESCO” afirma que los jarabes han sido elaborados en frio y con azicar
pilon, que llevan 16 afios de consumo en la jaraberia de la Trinidad. Se trata
de jarabes populares y citamos algunos: azahar, granada, zarzaparrilla,
horchata almendras... Se anuncia en la época de calor, empezando el 22 mayo
hasta 16 septiembre con 16 publicidades.

63.-Elixir Dentifrico de los RR.PP. Benedictinos (AC)

Un anuncio de forma horizontal y cierto tamafio, con un continuidad que
se basa en cambiar la figura destacada, a modo de grabado, que aparece en la
parte izquierda, un monje o una mujer. De los 16 dias que aparece la
publicidad, se reparten por mitades y alternativamente ambos anuncios.

e Lamujer : 18-6/14-7/14-10/28-10/15-11/28-11/14-12/28-12/.
e El monje : 21-6/7-7/7-10/21-10/7-11/22-11/7-12/25-12/

S

I’I:.r11 I)c Il'l[l ico

2., RR. PP. ‘BENEDIGTINDS

' do in Abadia de SOULAC (Gironda)
Prior DOM MAGUELONIN X

Wo

AGENTE GENLRAL :
SEGUIN s -
BONDEAUX
Hallaxze toda rias,
F. a cias y D o‘ la u lglona

Figura 197. Primer anuncio.
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Prior DOM MAGUELONNE
2 Medailas de Oro : Bruselas 1880, Lindres 1884
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) TRAEARS | BT B e iSRG ave

ivo y anico pr
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) el SEGUL N

Matlase en 10das I A

Figura 198. Segundo anuncio.

El texto empieza con: “NO MAS ENFERMEDADES DE DIENTES”
de los Benedictinos de la Abadia de Soulac (Gironda) ,Prior Dom
Maguelonne. Entre las distinciones: Medalla oro den Bruselas 1880 y Londres
1884, inventado en 1373 (resaltado) por el prior Pedro Boursaud. Se
comercializa en Perfumerias, Farmacias y Droguerias del globo. Agente
general, Seguin, Rue Huguerie,3 Bordeaux. En (Carmouche,1885,248) indica
la composicion como alcoholado con plantas como canela, anis y menta entre
otras, a su vez identifica a Seguin como farmacéutico. También indica que
ademas del elixir hay polvo.

64.- Elixir del Dr. Gutler

Anuncio en vertical con disefio del gran médico aleman, importado y
preparado por el Dr. Andreu de Barcelona. Nos esta indicando que lo que se
importa son los productos y la preparacion se hace aqui. El texto de la
publicidad tiene las caracteristicas del Dr. Andreu, parece por su desarrollo
explicativo destinado a personas letradas. Su composicion se identifica como
“Mentholina Dentrifica”. Se vende junto a un cepillo, y ademas existe en
polvo. Se vende en toda Espafia y sus Antillas. La campafia publicitaria es
atipica, dado que se anuncia dos meses, entre el 3 de mayo hasta el 26 junio,
con 15 inserciones .
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Figura 199. Primer anuncio.

65.-Céapsulas Raquin

Anuncio en vertical, antecede al nombre de la especialidad en negativo
(letras blancas sobre fondo negro) la palabra en maylsculas de
ENFERMEDADES SECRETAS. Su composicion pone: al Balsamo de
Copaiba. Dice que estdn Aprobadas por la Academia de Medicina de Paris, en
(Lebrun,1834,258-259) recomienda no fiarse de los remedios autorizados por
la Facultad de Medicina, es un dato interesante pues estamos hablando de una
publicacidn dirigida a los viajeros. “El remedio mas seguro”, con tipo de letra
en negritas y mayusculas, luego en cursiva dice que no deja “hedor ni
reglieldos”. Raquin invento un tipo de capsula que recubrié con gluten
(Gautier, Renault, 1901,91), esto proporciona dos ventajas: enmascarar el
sabor y olor del medicamento y por ser insoluble en el jugo gastrico queda
intacto en el estomago. A su vez cita al Dr. Fumouze que hizo estudios al
respecto. En otra publicacion (Bourchadat, 1858,124) recomienda afiadir
alguna “esencia para enmascarar los eruptos del balsamo” , en la publicidad
se enmascara este efecto fisioldgico usando la palabra de “regiieldos” que
significa “eruptar”.
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En todas las farmacias del globo y en Fumouze-Albespeyres. Se
anuncia 15 dias, desde 20 enero al 18 diciembre con un pardn publicitario
durante 4 meses julio, agosto, septiembre y octubre. Desconocemos la razén.

66.-Inyeccion Raquin

Anuncio del mismo formato que el anterior. Recomienda el uso junto a
las Capsulas Raquin. Se vende en frascos con 0 sin “ jeringuita”. Se anuncia
15 dias desde 29 enero al 25 de diciembre , con las caracteristicas comentadas
anteriormente.

“INYECCION
RAQUIN

AL COPAIBATO DE SOSA

No causa irritacion ni dolor y no
mancha la ropa blanca. Empleads
sola & concurrentemente con las Capsulas
de Raquin, aprobadas por la
Academia de Medicina de Paris,
ura en wuy poco tiempo los flujos
(purgaciones) mas intensos.

Aluy datil tambien como preservativo.
: Exijasela Firmade RAQUIN
Hyel Sello oficial (impreso con tinta azul)
del Gobierno francés en s
eliquetas  exleriores.
| SE VENDE EN FRASCOS CON { SIN JERINGUITA.

e ———————
FUMOUZE-ALBESPEYRES
78, Faubourg Saint-Denls, PARIS,

y en todas las Farmaoias del Globo.

Figura 200. Primer anuncio.

67.- Pildoras Restauradoras Dr. Formiguera

Anuncio horizontal que se publicita como “el mejor reconstituyente”,
en mayusculas y negritas. Se anuncia durante 15 dias, desde 10 junio al 25
diciembre con una periodicidad de dos dias por mes y aproximadamente los
dias 10 y 25. El depdsito general es G. Formiguera y C? Tallers, 22,
Barcelona.
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Figura 201. Primer anuncio.

Este compafiia fue fundadora de la *“ Sociedad Farmacéutica
Espafiola”, entidad que se constituyd en Barcelona el 1 de julio de 1882. El
fundador Gaspar Formiguera, segin Ramén Jordi Gonzalez en el Bsahcfc n°4,
tuvo tres hijos en la profesion farmacéutica: Gonzalo Formiguera Soler
(1852-1889), el siguiente Manuel Formiguera Soler(1856-1874) farmacéutico
militar falleci6 de tifus en Bilbao durante la guerra carlista. Emilio
Formiguera Soler(1860-1893) farmacéutico y gerente de la “Sociedad
Farmacéutica Espafiola” moria en el atentado al Gran Teatro del Liceo (7
noviembre 1893).

68.-Crema Simoén

Un anuncio cuadrado con profusion de frases como, 20 afios de éxito,
barato y maravilloso, blanquea y suaviza el cutis entre otros. Se anuncia 15
dias, desde el 19 enero hasta el 28 julio, y la insercién se reparte entre la
pagina cuatro, tres veces en la pagina dos y dos en la pagina tres. De venta en
Perfumerias y Farmacias, como en otros casos aparece el afadido local,
farmacia de Andrés y Fabia, San Vicente 22 y sefiora viuda de Tiffon, Mar,
46, esta Gltima es una perfumeria. Actualmente, este producto sigue
fabricandose.
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Flgura 202. Primer anuncio.

En el Boletin Oficial de la Propiedad Intelctual e Industrial de 16 de
Septiembre de 1886 con fecha de 21 agosto se publica la solicitud
reproducida a continuacion.

1.702. D. Joseph Simdn, de Paris (Francia),
una marca de fibrica para polvos de arroz; con-
cedida el 17 de Agosto; registrada en Francia,
nuamero 46.64.3.

Figura 203. Solicitud BOPII 16-9-1886

69.-Esencia de Zarzaparrilla concentrada de Andrés y Fabia

Publicidad con un dedo indice sefialando y dos filetes negros, uno
arriba y otro abajo, enmarcando un formato horizontal. Como distincién
afirma ser “farmacéutico premiado por el Colegio de la facultad de Madrid”,
términos equivocos. En el afio 1882 el Colegio de farmacéuticos de Madrid
organiz6 una Exposicién Nacional (Ruiz Jimenez,M.T.,1990) y no aparece el
nombre del farmacéutico Andrés y Fabia.
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ESENGIA DE ZARZ:PARRILLA

CONCENTRADA
De Andeén y Fabia,
lzrmacéutico premiado por el Colegio de la facultad ds Madrid.

Elubjeto do eate producto farmacéutico es proporcionar en un volumon muy roducido una gran cantidad do los
prineipios atewporantes y depurativos do la zarzaparyilla v domés lefios sudorificos que entran tambion en su compo-
sicion, Treinta ot s de Ta esencia wozeladus con un eazo o agun azucarads, son suficiontes para formar un agrada-

Iil" relr . el tener que liweor un cociwiento do zarza y beber del mismo, origindndose frecuontemente indi-
ﬁest'{u‘m« siaddas de estomago, Ex un oxcelento atemperante,y ademds de emplonrse contra la sifilis, los herpes y
”enm\ erupeiones cutineas, lo usan ya on ol dia liasta las personas mas sanas, para templar la fuorza y crasitud do la
ungre.

Precio del frasco, 4 reales.

Furmacia [rente al eaballito do San Martin—Valeacia.

Figura 204. Primer anuncio.

Lo recomienda como ‘“atemparante, depurativo, contra la sifilis, los
herpes y demas erupciones cutaneas”. Ya sabia que se utilizaba como refresco
(treinta gotas esencia con agua azucarada) y indica la comodidad de
preparacion frente a un cocimiento de la planta. Se anuncia 15 dias, desde 16
junio al 7 septiembre, en la época veraniega que refuerza la idea de su
utilizacion como refresco. La localizacion de la Farmacia es descriptiva, como
en otras ocasiones, frente al Caballito de San Martin,Valencia.

70.- Agua Balsamica de Andrés y Fabia

Seguimos con la campafia publicitaria del farmacéutico Andrés y
Fabia, disefio idéntico anterior anuncio, pero con un grabado de persona
doliente. Se ha eliminado el premio al farmacéutico y se sustituye por “para
conservar la dentadura en estado de salud perfecta”. También se anuncia 15
dias, desde el 15 junio al 8 septiembre. Se anuncia 15 dias, entre 18 junio
hasta 5 septiembre. Parecido periodo anuncio anterior y con la misma
localizacion.

71.- Magnesia Doble de Andrés y Fabia

Mismo disefio publicidad anterior pero con un dedo sefialador. Del
producto dice que es “efervescente o aérea” y las indicaciones terapeuticas
son generalizadas. Para enfermedades estomago, estrefiimiento, afecciones
biliosas, almorranas, fistulas, obstrucciones uretra y mal de piedra entre otras.
Se anuncia 15 dias, entre 17 de junio hasta 6 de septiembre. Parecido periodo
anuncio anterior y con la misma localizacion.
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72.-Zahhnerina

El titular, en mayusculas y negritas, LA SALVACION DE LOS
NINOS y como subtitulo en el “periodo de la denticion”. Es una publicidad
horizontal de pequefio tamafio, ocho lineas todo incluido. De la Farmacia de
D. José Garcia Royo, plaza de la Congregacion , 72. Se anuncia 15 dias, desde
el 28 febrero hasta el 14 de abril

LA SALVACION DE LOS NINOS
en el periodo de la lenticidn.
ZAHHNERINA.

De seguros resultados para los nifios
durante el terrible periodo do la denti-
ciéon.—Caja de 24 tomas, 14 rs.

Farmacia do D. José Garcia Royo,
plaza de 1la Congregacion, 72. 2-R

Figura 205. Primer anuncio.

73.- Tintura Alemana

Producto para tefiir el cabello y la barba . EI reclamo con mayusculas
es “ LA MEJOR Y MAS BARATA” .Se vende en Perfumeria Puig, Bajada de
San Francisco, 4. Se anuncia 14 dias, desde 6 de mayo hasta el 31 de julio.

74.- Depilatorio de D.J. Andrés y Fabia

(13

Disefio igual que los anteriores, pero vuelve el titulo de
Farmacéutico premiado”. Escribe “preparado quimico” supongo para
distinguir de los preparados terapéuticos.Se publica durante 14 dias, desde 13
junio hasta el 4 de septiembre.

75.-Bombones de goma,brea,y balsamo de Tolu.

Anuncio horizontal de tamafio reducido, siete lineas todo incluido, de
la Farmacia de D. José Garcia Royo. Se anuncia desde 14 de enero hasta el 9
febrero, total 14 dias.

BOMBONES DE
som=, brea y balsamo
del Tolda.

Do oxcelentes resultados conkra las
enformedades del pecho.

Farmacia de I Joséd Garcia Ro o
Plaza. de 1aa Congregacidn, nn. 72. 11{

Figura 206. Primer anuncio.
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76.-Pastillas Pectorales y Calmantes del Dr. Marqués

Anuncio horizontal de tamafio pequefio, contra la Tos, enmarcado con
recuadro fino en negro. EI Dr. Marqués tiene Farmacia y laboratorio en
Hospital, 109 de Barcelona, hace envios por correo. Depdsitos en Valencia,
Farmacias de Andrés Fabia y P. Chiarri. Se publica 13 dias, desde el 14 de
enero hasta el 28 febrero.

T 1 or cromica ¥y rebel-
IJA {)S, 33 que son, Sa cura
prontamente con las NUREVAS PASTI-

LLAS PRCTORALES Y CALMANTES DEL
Dr. MARQUES.
iiProballas y os convencercisll
Do venta en su farmacia y labora-
torio de Barcelona. Hospital, 109,
Caja 6 rs. Por correo 7 rs.
Depodzitos en Valencia: Farmacias
de Andrés y Fabia y P. Chiarri.

Figura 207. Primer anuncio.

77.-Papel higiénico para el retrete

Del mismo disefio que el anuncio ndmero 72, la cabecera en
mayuscula, negritas y lugar de adquisicion. Farmacia de D. José Garcia Royo.
Se anuncia 13 dias, desde el 4 febrero al 2 marzo.

PAPEL HIGIENICO
PARA EL RETRETE.

Farmacia de D. José Garcia Royo,
plaza de la Congregacién, 72. 151R

Figura 208. Primer anuncio.

Sorprende el anuncio y su comercializacion en una farmacia. Pero era
un producto de invencion reciente en Estados Unidos, el afio 1857 por Joseph
Gayetty, recogido en “Las letrinas. Historia de la higiene urbana” ,Roger-
Henri Guerrand, Institucio Alfons el Magnanim,1991, pag. 138.
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78.- Cigarrillos Indios de Grimault y Cia

Colocamos el nombre del fabricante pues aparece en diversos
anuncios. La publicidad de esta empresa tiene un disefio con unas
caracteristicas comunes como son: envuelta en un filete fomado por dos o tres
lineas de diferente grosor. Los titulares en mayuscula y a continuacion de
Grimault y Cia. Utilizacion de bloques informacion, de negritas y cursiva
segun convenga. En la parte de abajo : marca de fabrica, la firma de Grimault
y C? y el sello del gobierno francés. Depdsito en la principales Boticas /
Farmacia y Droguerias. Se publica 12 dias, desde el 6 febrero hasta el 26
mayo. Para otras explicaciones, estas coinciden con el nimero inventario 78
productos de EMV.

79.- Vino y Jarabe de Dusart

De Lactofosfato de Cal, texto largo para lectores informados, estos dos
productos “aseguran la formacion regular de los huesos, los musculos y la
sangre”. En (Dusart,1885,1) aunque el titulo habla de Fosfato de Cal indica “
que las investigaciones que en unién del doctor R. Blache, hicimos sobre el
fosfato de cal, propusimos el empleo terapéutico de esa sustancia bajo una
forma nueva, del todo asimilable, que denominamos lacto-fosfato de cal , mas
que para representar una especie quimica definida que no existe, con el fin de
recordar su composicion”. Es un anuncio idéntico a EMV n°® 92, nos
encontramos ante una camparia publicitaria organizada por la proximidad de
las fechas. Se anuncia durante 12 dias desde 5 de febrero hasta el 25 de mayo.
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7 4

/VINOyJARABE zDUSART

de Lactofosfato de Cal

Las experiencias de los mis acreditados médicos del
mundo entero I:an demostrado que el lactofosfato de cal
en cl estado soluble, tal como existe en el Vino y el
darahc de Dusars, cs en todos los periodos de Ia vida,
cl reconstituyente-por excelencia del cuerpo humano.

En lus mugeres ‘embarazadas facilita el desarrollo del
feto y basta & menudo para cvitar los vomilos y demis
accidentes que acompanan al emnbarazo. Si se ?e admi-
nistra & las nodrizas, enriquece su leche y ya no hay que
temer para la criatura, ni colicos ni diarreas: Ja denti-
cion se verifica ficilmente sin dolores ni convulsiones.
Mas tarde cuando el niio ‘est palido, linfatico, cuando
sus carnes estan flojas, y que se le presentan gléndulas
ol rededor del cuello, se tra en el lactofosfalo de
cal un remedio que es siempre eficaz.

Su accion repatadora y reconstituyente no es menos
segura en las personas mayores cuando estin anémicas
6 padecen dg malas digestiones, asi como en las que
estin debilitadas por la edad el trabajo 4 los excesos.

Su uso es de gran precio para los tisicos pues causa la
cicatrizacion de los tubérculos del pulmon y sostiene las
fuerzas del enfermo, favoreciendo su alimentacion.

En resimen ¢l Jarabe y ¢l Vino de Dusart esti-
mulan el apetito, establecen la nutricion de un modo
completo y aseguran la formacion regular de los huesos,
de los mitsculos y de la sangre.

DEPGSITO EN LAS PRINCIPALES FARMACIAS Y DROGUERIAS

N\ Paris: (asa GRINAULT y €, 8, rue Vivienne, /

Figura 209. Primer anuncio.

80.- Jarabe de Quina y Hierro de Grimaulty Cia

Caracterisiticas parecidas al anuncio anterior, con formato vertical.
Entre el texto hacia el final otro producto que es el Vino de QUINA y
HIERRO. Otra novedad es el aviso sobre falsificaciones, debe llevar marca de
fabrica, firma grabada en el vidrio y el sello del gobierno francés. Depdsito en
la principales Farmacias y Droguerias, se anuncia 12 dias, desde el 8 de
febrero hasta el 28 de mayo.
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Figura 210. Primer anuncio.

En un anuario comercial (Didot-Bottin,1864,1043) aparecen citadas en
el epigrafe de Grimault y Cie diversos productos medicinales entre ellos
quinina al rojo ferruginoso, a su vez aparece como sucesor de Dorvault, La
Feullade,7.

81.- Elixir Digestivo de Pepsina de Grimaulty C?

Diserio parecido al anterior, pero formato horizontal. Cada frasco lleva
marca de fabrica, la firma y el sello del gobierno francés. En Paris, 8 rue
Vivienne y en las principales Farmacias y Droguerias. Se publica 12 dias,
desde el 7 de febrero hasta el 27 de mayo.

82.- Jarabe de Savia de Pino Maritimo de Lagasse

El titular, en mayusculas y negritas del anuncio es “Jarabe de Savia de
Pino Maritimo” y bajo pone “de Lagasse, Farmacéutico de Burdeos”. El
disefio es tipo anuncio “Grimault y Cia” en formato horizontal. Cita el nombre
del farmacéutico Lagasse, pues esta empresa tuvo varios contenciosos
judiciales. En medio del texto habla del “Jarabe y Pasta de savia de pino
maritimo de Lagasse , que son muy superiores a las capsulas de brea”. Las
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prevenciones habituales sobre falsificaciones , Depdsito en Casa Grimault y
Cia, 8 rue Vivienne de Paris y en las principales Farmacias y Droguerias. Se
anuncia 11 dias, desde 4 de febrero hasta el 24 de mayo.

83.- Vino de Peptona Pépsica de Chapoteaut

Anuncio de disefio horizontal, tipo Grimault. Debajo el titulo, indica
que Chapoteaut es Farmacéutico de 12 clase, y reproduce la marca: un Buey
envuelto con una letra C. Como medidor de la dosis indica “una copa de
Burdeos”, se recomienda como reconstituyente, tanto para nifios, ancianos
como para las nodrizas. Al final es citado como Vino de Chapoteaut. El
deposito en Paris, 8 rue Vivienne y en principales Farmacias y Droguerias.
Esta direccion como hemos visto en otra publicidad corresponde a la Casa
Grimault y Cia. Se anuncia 11 dias, desde 9 de febrero hasta 29 de mayo con
una frecuencia de (2, 3, 3,3) y los mismos dias de cada mes (9-18-29) fallando
en el primer mes de la campafia publicitaria por ser el mes febrero. Todos
estos detalles evidencian una organizacion publicitaria de la difusion de los
anuncios. Nos remitimos a anuncio idéntico ya estudiado EMV n°65.

84.-Hierro Leras

Anuncio un texto informativo de cierto nivel, informa de los
comunicados a la Academia de Ciencias (1849) y Medicina (1858) para
obtener credibilidad. A continuacion citan seis caracteristicas de este
“medicamento” donde se mezclan criterios cientificos con comerciales

Cientificos:

e el Hierro forma parte de la sangre.

e Los Fosfatos forman parte de los huesos.
Comerciales:

e Essoportado por enfermos que no toleran el hierro.
e No tiene accion sobre los dientes.

e Esclaroy limpido como agua mineral.

e Se asimila antes que grajeas, pildoras y polvos.
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Hierro Leras

Desde los trabajos comunicados,4 la Academia de Ciencins en 1849 y & la Academia de
Medicina en 1858, el Hierro Leras ha obtenido del cuerpo medical un ¢xito rapido y
brillante que crece cada ano, midnlras ¢ue se ven caer en cl olvido numerosas prepara-
ciones ferruginosas nuevas. Fsto continuado triunfo estriba en que este medicamento
encierra: 1¢ LI Hierro uno de los elementos de nuestra sangre; 2 Los Fosfatos
que entran en la composicion de nuestros hiuesos; 3° s soportado por los enfermos que
no pucden tolerar ninguna preparacion ferruginosa; 4° No tiene accion alguna sobre la
dentaduray H° No provoca estrenimiento 60 lavo y limpido como un agna mineral
natural; 7 Se asimila con mas vapidez que las grajeas, pildoras y polvos. Se recomienda
e¢n ¢l empobrecimiento de la sangre, ln anémia, cl linfatismo, la debilidad,
los calambres de estomago, excita el apetito, facilita el desarollo de las
jévenes palidas, produce y regulariza ¢l trabajo mensual, deliene las pérdidas
blancas, y di @ lu sangre In coloracion encarnada que ha perdido con la enfer-
medad. Existe bajo forma de Solucion y de Jarabe.

Deposito Goneral en Paris, 8, Rue Vivienne, y en las principales Farmacias y Droguerias.

Figura 211. Primer anuncio.

La presentacion en Solucién y Jarabe. El deposito general, solo
citando la direccion: 8, rue Vivienne de Paris, lugar donde se encuentra la
Casa Grimault. Se vende en Farmacias y Droguerias. Se anuncia 11 veces,
desde 10 de febrero hasta el 21 de mayo.

Una informacion sobre la recepcion del producto (Bellogin, 1888,343-

345) aparece en una revista farmacéutica profesional. Alli se recomienda la
elaboracion a partir de la Farmacopea vigente.

85.- Sandalo de Midy

Anuncio en formato horizontal con filete negro grueso. Dice que Midy
es farmacéutico de primera clase en Paris. Anuncia que las “capsulas” cortan
los flujos en 48 horas, suprimiendo “el Copaiba, la Cubeba y las Inyecciones”
todo en negritas. Se encuentra en las principales farmacias. Se anuncia 11
veces, desde el 10 de febrero hasta el 30 de mayo.

SANDALS pE RAIDY

Farmacéutico de 12 Clase en Paris
Estas capsulas cortan los flujos en
48 horas, suprimiendo el Copaiba,
la Cubeba y las Inyecciones.

Figura 212. Primer anuncio.
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Hemos encontrado que su fabricacién la realizan Rigaud y Chapoteaut
de Paris (Haller, 1895,182-183). Y debi6 ser un producto famoso ya que el
poeta José Asuncién Silva (Colombia, 1865-1896) lo recoge en su poema
“Capsulas” (Laguna; Reig, 2015, 213).

El pobre Juan de Dios, tras el extasis

del amor de Aniceta, fue infeliz.

Paso tres meses de amargura grave,

y, tras lento sufrir, se curd con copaiba y con las capsulas
de Sandalo Midy.

(continua)

86.- Tintura Veneciana

Recogemos estos productos que se comparten entre las farmacias y
las droguerias. En Valencia se vende en la Bajada de San Francisco 8, y el
Depdsito Central en calle Mayor, 56 de Madrid. Se anuncia 11 dias, desde 3
de mayo al 3 julio.

eeomgzndamla J.‘INTUE A.‘ VE B
NEOIANA ‘que no:tiene xival o
) muudo,pn.rn. tenir i F
mente el--cabelloly la barba, de¢
rubio al negrg: nzahn.oho —~Valay
cia, Bajada do ' San ¥Francisco; 8 x»
4.—Deposito central; -Madrid ‘ca.lle _bia
yor, n. 56 —12 rsi ’fra.sco. £E3 B ;

Figura 213. Primer anuncio.

87.-Pomada Kloguer

Anuncio horizontal que subtitula, ”Contra los sabafiones” .Indica que
resultados positivos en méas de diez afios. Se anuncia 11 dias, desde el 13
enero hasta 17 de febrero. Se vende en farmacia de Santiago Querol,
Salvador, 13 Valencia.
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POMADA KLOGUER.-

Contra los sabanones.

Resultados positivos por mas de diez
afios, nos autorizan para asegurar que
si al aparccer el sabanédn se le frota con
dicha pomada, desaparece & las veinti-
cuatro horas; si el sabanén esti muy
desarrollado, tarda algo mas, pero a los
tres dias ha desaparecido.

Bote 2 rs.

Véndese farmacia de Santiago Que-
rol, Salvador, 13.

Figura 214. Primer anuncio.

88.- Capsulas Thevenot (AC)

Nos encontramos con tres anuncios graficos con varios cuerpos de
composicion. Reproducen una caja en escorzo, una forma muy original de
anuncio (ver reproduccién). A la izquierda en francés se indican las
caracteristicas de garantia, firma y se reproduce: segun el Codex de la
Academia de Medicina. Se publica un total de 11 dias, desde marzo a junio
con una periodicidad segun tipo de informacion.

Se trata de una campafia publicitaria orquestada desde Francia, porque
no se traduce la parte izquierda, que aparece en francés, los precios “del vidrio
en Francia”, sera decir precios “del envase” y supongo seran “francos” y no
“reales”. Y ademas como afiadido, fuera del anuncio, aparece: ” En Valencia,
J. Andrés y Fabia”.

Thevenot aparece en (Carmouche,1885,548) como farmacéutico en
Dijon. Pero también fue inventor de un procedimiento para fabricar capsulas
por presion (Rodriguez Nozal; Génzalez Bueno, 2005, 205-213) que gozo de
fama tanto en Francia como Espafia.
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-l CAPSULAS THEVENOT
Qe %

Las m4s recomendadas contra los Flujos
, “J@Q i'recientes, antiguos ¢ inveterados
0%,

Oy
Q

> |- De Esencia de Sandalcr,_pﬁra, veeeien] &)
. \.A hBalsamodeCopaiba yEsencia ds Sandalo
NoazA4) De.Balsamo de Copaiba pura. .., ...

H\ VEHU/T} De Balsamo, de Copaiba y Cubeba . .
3 i

De Opiata balsémica......,.......
—— beExtracto etereadods CubebaySandalo

De Extracto etereado de Cubeba....

AORBENY A0 4

En Valeneia, T. Andrés y Fabia.

Figura 215. Primer Version.

Dentro de esa originalidad compositiva nos encontramos con unos
titulares en negativo como: Sin olor ni gusto y Absorbencia Facil. En el
centro de la publicidad, el cuerpo del anuncio, va cambiando la composicion
de las capsulas en los diferentes anuncios. En la periodicidad se observa una
insercion publicitaria mensual, pero sin coincidir las diferentes versiones y a
ser posible el mismo dia de cada mes. En la transcripcion textual de las
diferentes versiones conservamos la sintaxis de los anuncios.

Primera Version .- De Esencia de Sandalo Pura (4fr),De Balsamo de
Copaiba y Esencia de Sandalo(3fr),De Balsamo de Copaiba pura (3 Fr.),De
Balsamo, de Copaiba y Cubeba (3,50fr), De Opiata balsamica(3fr),De
Extracto etereado de Cubeba(3fr), De Extracto etereado de Cubeba y Sandalo
(3,50fT).

Se publica 4 dias: 16-3,15-4,15-5 y 15-6.

Segunda version.- De Alquitrdn de Noruega puro, en tamafio menor
de letra pone las indicaciones (Contra las Constipaciones o los Catarros)
(1,20fr).De Creosota de haya (Asma, Bronchitis, Tisis) (2fr). De Aceite de
higado cresotado (contra las afecciones cronicas del pecho) (“Fr.). De
Extracto etereado de helecho macho (Empleadas con éxito contra la Toenia)
(4fr).

Se publica 3 dias: 5-4, 5-5 y 5-6.
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<81 CAPSULAS THEVENQT

dol vidro
en Yrancia

PRECIO

{2, % ) D TrementinaydsEsenciad Trementina
o3 | contra las Jaquecus, las A fecciones del
7 higado yde los Rihones.
A De Eter puro......cocvnevrnnnnn.
FA] cora los Nervios, Dolbres y
i embarazos del Estémago.
De Aceite do Palma-Christi .......
Laxativas y Purgativas,

------------

En Valencia, J. Andrés y Fabia,

N
"t [50 §
150 % .
{1/2C §

Figura 216. Segunda version.

Tercera version.- De Trementina y de Esencia de

Se publica 4 dias. 25-3, 25-4,25-5 y 25-6.

Trementina (contra
las Jaquecas, las Afecciones del higado y de los Rifiones) (1,50fr). De Eter
Puro (contra los Nervios, Dolores y embarazos del Estomago. (1,50 Fr.). De
Aceite de Palma-Christi (Laxativas y Purgativas) (1,20
Quinina (contra las Calenturas intermitentes) (4fr).

Fr.). De Sulfato de

CAPSULAS THEVENOT

De Alquitran de Noruegn puro
toatralas Constipacionsssln Catarros

De Creosofa de haya
Asmas, Bronchitis, Tisis,

De Aceiteds higado debachlao cresotado
# coolralisarfecciones créuicasdel pecho,

DsExtracto etereado de helécho macho
Empleadas con et rontia la Taenia,

Bn Valencia, J. Audrés y [abid,

Figura 217. Tercera version.
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89.- Jarabe Hipofosfito de Cal de Grimault y C?

Anuncio en disposicion horizontal con recuadro. Para las
enfermedades del pecho, el mas conocido “jarabe color de rosa”, en frasco
oval, luego indica en negritas todas las indicaciones que cura. Por tanto
mezcla caracteres visibles para el consumidor con indicaciones. Repite las
prevenciones contra falsificaciones (marca, firma y sello gobierno) y depoésito
en las principales Farmacias y Droguerias. Estas prevenciones eran debido a
que su formula aparecia en la pagina 349 de la FE-72 ed. como Hypophosphis
calcicus. Se anuncia 10 dias, desde el 23 de febrero hasta el 23 de mayo.

90.-Quinina de Pelletier

Dice también de la “3 marcas”. Se trata de un especifico en forma de
capsula y entramos en plena revolucion técnico farmacéutica, del tamafio de
un guisante dirigido al publico general. Y describe a sus competidores que
son: pildoras, grageas y obleas. Depdsito en Paris, rue Vivienne, 8, lugar
donde hemos radicado a Grimault y C? en otros anuncios, y venta en las
principales Farmacias de Espafia. Se anuncia 10 dias, desde el 11 de febrero
hasta el 31 de mayo. Recordamos que Joseph Pierre (1788-1842) junto con
Caventou aisl6 la Quinina, la Atropina de la Belladona y la Estricnina de la
Nuez Vomica.

91.-Jarabe Rdbano lodado de Grimault y Cia

Anuncio vertical con recuadro diriamos estilo “Grimault”, aqui anade
“Farmacéuticos en Paris”. En cursiva nos dice que hace veinte afios que es
utilizado en la infancia como sustituto del aceite higado de bacalao. el jarabe
antiescorbatico y el ioduro de hierro. Se recomienda también como
depurativo, enfermedades de la piel. Sigue las prevencion contra las
falsificaciones (marca, firma y sello gobierno) dice que la firma grabada en el
vidrio . Se vende en Farmacias y Droguerias. Se anuncia 10 dias, desde 11 de
febrero hasta el 22 de mayo.

Este producto es “patentado” por Grimault asi aparece citado en
(Jeannel, Jeannel, 1886, 786) luego encontramos que en la calle (rue)
Vivienne, 8 (Carmouche, 1885, 590) nos pone a Rigaud et Chapoteaut
farmaceéuticos. Con la confusion reinante en los asuntos de la propiedad
industrial e intelectual se cita una formula “ inspiradora” del Codex francés

264



(Jeannel, Jeannel, 1886, 826) y también otra version en la pagina 385 de FE-72
ed.
92.-Pastillas Dr. Andreu

Se publican como Anuncio Noticia en nimero de 10. Hay cuatro
inserciones en bloques de dos anuncios noticias con un intervalo de
publicacion de dos meses. Como hemos indicado en otros Anuncio Noticia no
se publican en la Cuarta Plana, sino en las planas del periédico donde se
publican las noticias.

o 21-1y 4-3 (p.3).
o 28-1y 11-3 (p.2).
o 4-2y18-3 (p.3).
o 18-2y 1-4 (p.3).

Se publican dos Anuncios Noticia de un solo dia, el 20-2 (p.3) y otro
el 25-3(p.2).Todos los textos publicitarios tienen un contenido distinto,
pasamos a su analisis. Para su localizacion colocamos la fecha de su primera
insercion.

e 21-1:Bondad del producto por el uso del publico. Declara mas
de 20 afios de existencia.

—

No hny mejor juoz para calificar In bondad deun
producto que ol mismo publico. iuando este ojorga su
fuvor y dA la proferencia & un modicamento, sembran»
do desinterosadamnente su fama en todas partes, siu
dudn estd justificado, El tal produgto debe ser bugno,
Iisto wucode con las antiguna y soreditadas patillas
contrn In tos quo propars ol Or. Androu de Barcelons,
lns quo onontan mnn'gd vointe aflos do existonoin, y OA-
da tjin. son mas solicitadag en tolas partes y preconisie
das coma el mn‘nr medioamanto pectaral 4u¢ 8¢ Qonos
re, Mate g1 piblion ¥ noterio,

Figura 218. Primer anuncio

e 28-1: No apreciar lo bueno que hay en Espafa. Indica que tiene
solicitudes, es decir que se comercializa/vende en: “Inglaterra ,
Alemania, Francia, Italia, Portugal y America del Norte, del
Sud y del Centro”.
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Generalmente los extranjeros y en particular los de
las grandes naciones de Europa ponen poco empefio en
descubrir y apreciar lo bueno que hay en Espaiia: pues
bien, algo extraordinario - debe haber -en las pastillas
contra la tos que prepara el Dr.. Andren de Barcelona,
¥, sus efoctos deben "ser muy grandes. para que hayan
sido muy solicitadas, ya desde el principio,y hayan
merecido los mayores elogios de la prensa cientifica de
todos los paises, asi es:que se esportan grandes reme-
sasde estas cajas do pastillas 4 Inglaterra, Alemania,
Francia, Ttalia, Portugal y en las Américas del Norte,
del Sud 'y del dentro.

Figura 219. Segundo anuncio.

4-2:Dice para reforzar su posicion publicitaria, “ Se desconfia
de cuanto se escribe en los anuncios de medicamentos”.
Pasemos a la realidad, “pregunte al enfermo que lo haya
usado”.

En general se descontia de euanto se eseribs gn los
snuncios de medicamentos, y se dice tambidn que aque-
llos no son serios - Pu.BS;, éux_z ..cuando sqn verdad no
solamente son serios,. sinqg ﬁ;dgs Y. altamente humani-
tarjios. En efecto nada’phiede*haber' mas humanitario
ni mas util que devyolver 14 salud al snferma. La unica
dificultad consiste en’sabef'si’esl anpuncip es tadq vers
dad, 6 exagera la virtud - del medicamento,’ y ' esta difi-
cultad es facil-salvarlafomando naticins de enfermas
que lo hayan,usndobPor'_a&'e'mslo, el que padezca tos,
pregunte por las.pastillas del Dri Andreu'de Barcelonas,
y hallard siempre;:absolutameénte ‘siempre: comprobg-
do, que ni en un -olo:casmhnu-dejado'(})o producir ex-
celentes resnltados paraeurar &-aliviar ‘toda clase de
tos, por fuerse y crénica:que haya sjdo, sobre todo si
se han sujetado & las instrucciones del prospecto.

Figura 220. Tercer anuncio.

18-2: Reforzando la antigua ensefianza publicitaria del llamado
“boca a boca”. La publicidad del anuncio dice” es mas
productiva y eficaz la recomendacion de un solo enfermo
agradecido que todos los anuncios”. En este texto primero
habla de las pastillas y luego cita la pasta pectoral.
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La mejor y mas provechosa publicidad son los bue-
nos efectos del medicamento que trata de acreditarse,
Es mas productiva y oficaz la recomendacién de un solo
enfermo agradecido que todos los anuncios y teclamos.
Ejemplo de ello son ?an pastillas contra la tos que pre-
para el Dr. Andreu de Barcelona. Este medicamento
data de mas de 20 aios. Al principio se dié & conocer
por medio de una gran profusién de anuncios, pero hoy
aponas se pono ninguno. Sus bucnos resultados han
coronado ol crédito ne esta pasta peoctoral, y los enfere
mos agradecidos la preconizan en todas partes. Tanto
es nsi,guo la venta aumonta considorablemente,y las
demandas de cajas 80 van extendienduv cada dia en to-
das partes, aun en los paises mas remotos, y este, como
h]omos dicho antes, es el mejor y mas honroso re-
clamo.

Figura 221. Cuarto anuncio.

Se publican dos anuncios de un solo dia. El publicado el dia 20-2 es
un REMITIDO al Sr. Director de LAS PROVINCIAS. Como si fuera una
“carta al director”. No hemos encontrado nada el dia 14 en el periddico, sera
un “ficticio” para justificar la publicacion del anuncio, ademés dandose
importancia al rechazar la oferta de compra.

REMITIDO. Mﬁl/»/

Sr. Director de Las ProvING/As,

Muy sefior mio: Refiriéndome al suelpd inserto en su
respetable periddico del dia 14 del act al, debn 1nani-
festar que es cierto he tenido ventajosas proposiciones
de una casa extranjera, para ceder la propiedad de
mis cajas de pastillas contra la tos, pero es cierto tam-
bién gue han sido rechazadas, y lo seran siempre cuan-
tas se presenten; pues nada tengo mas lejos de mi men-
te, que privarme de la propiedad exciusiva de un mo-
dicamento que tanto favor merece en todas partes.

Doy 4 V. Ias gracias, senor Director, por la insereidn
de estas lineas, y queda de V. atcento seguro servidor
que S. M. B.,—Salvador Audren.

Barcelona 17 de febrero de 1336.

Figura 222. Quinto anuncio.

El otro anuncio insertado el dia 25-3 es un Anuncio Noticia
informando de la descripcion del Laboratorio Andreu, dice que “produce
medio millon de cajas al afio”, tiene una extension de “60.000 palmos
cuadrados”, si cada palmo son 25 centimetros estamos hablando de 15.000
metros cuadrados. También indica la direccion “Aragéon, 318 y Rambla de
Catalufia, 120-122”, nos esta diciendo que da a dos calles. Se puede visitar en

dias laborables.
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Un gran odificio inontado ax-Frofoso que ocupa una
suparfllcio do mas do sesenta mil palmos cuadrados, Se-
tonta operarius ucupadus vonstantemento. MAquina de
vapor y aparatos diversos de gran valor. Secciones de
carpinterin, corrajerin, litografia y fibrica de cajas de
carton en el miama odificio, Una “produccién cada dis
erocients que hioy escede ya de medio millén de cajas
al afio, con oxpendiciones 4 todo el mundo civilizado.
Hé nqui el mojor y mas contundente elogio quo puede
hucerse do In virtud y eflcacin de las ]mstiﬁas contra
la tos quo prepara el Dr. Andreu de Barcelona. Dicho
laboratorio, dedicado en su mayor parte & la fabrica-
cidn do estas pastillas, estd situndo en el Ensanche de
Barcelona, con entradas por la calle de Aragén, ntime-
ro 818,y porla Rambla de Catalciia, nims. 120 y 122.
Tuodo visitarse los dias laborables.

Figura 223. Sexto anuncio.

Joan Morell Mestre en el Bsahcfc n° 11 realiza una semblanza de
Laboratorios Andreu. En 1866, empez6 como un laboratorio anejo a la
farmacia sita en Bajada de la Carcel, 6 .” A sugerencia de su padre asmatico
cronico prepard los Cigarrillos y papeles antiasmaticos del Dr. Andreu”.
Tambien indica que los medicamentos fueron de los primeros en anunciarse
en el periddico La Vanguardia. Fue una persona muy desprendida y apoyo al
colectivo farmacéutico cediendo un local para establecimiento del Colegio de
Farmacéuticos y cre6 el “Montepio del Dr. Andreu” dedicado a la proteccion
de viudas e hijos de farmacéuticos.

93.-Papel de Albespeyres (AC)

Disefio anuncio estilo “Capsulas Raquin”, de hecho el fabricante es el
mismo, Fumouze-Albespeyres. No hemos encontrado referencias de
Albespeyres, pero podria ser el descubridor, sin embargo el farmacéutico
Fumouze si aparece en la direccion indicada(Carmouche,1885,547) en la
publicidad que analizamos. Es un anuncio rectangular con titular en negativo
(letras blancas sobre fondo negro) y los recursos de negritas, cursivas para
transmitir los mensajes claramente.

Publicidad cuyo contenido informativo es el mismo que el anuncio
EMV n° 57. Esta coincidencia indica que se trata de una campafia organizada,
ademas desde una agencia francesa para su coordinacién. Se publica 9 dias, el
primer anuncio seis veces, desde el 20 de enero hasta el 17 de noviembre. El
anuncio de continuacion se publica en tres ocasiones, desde el 7 de abril hasta
el 4 de noviembre.
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94.-Vegitorio de Albespeyres (AC)

Relacionado con el anterior anuncio, se realizan 9 inserciones, el
primer anuncio con cinco publicidades, desde el 27 de enero hasta el 24 de
noviembre, el segundo con cuatro impactos publicitarios entre el 10 de
febrero hasta el 10 de noviembre. El primer texto, después del titular en
negativo tiene como subtitulo. ”El unico admitido en los Hospitales
Militares™y en el asunto de imitaciones indica que “ cada cuadrado de 5
centimetros lleva la firma de Albespeyres en el lado verde”. En el segundo
anuncio mantiene el mensaje que inserta mas abajo, pero aqui se dirije a la
familia del enfermo que debe “procurarse el verdadero Vejigatorio de
Albespeyres”.

95.- Jarabe de digital de Labélonye

Se trata de un anuncio rectangular con filete negro que enmarca tres
productos medicamentosos por el siguiente orden: Jarabe de Digital de
Labélonye, Grageas de Gélis y Conté y Ergotina y grageas de Ercotina (sic)
de Bonjean. El depoésito general es la farmacia de Labélonye calle de
Aboukir, 99 de Paris, en (Carmouche, 1885,182) aparece esa direccion. El
anuncio se publica 9 dias, desde 25 de enero hasta el 20 de diciembre.

El primer especifico, el Jarabe de Digital de Labélonye aparece en los
formularios (Bouchardat, 1858, 267) y (Carmouche, 1885, 195). Afirma que
tiene gran éxito desde hace mas de treinta afios, comprobado por su aparicion
en el Formulario Bouchardat. Las “Grageas de Gelis y Conté” de Lactato de
Hierro, dice haber sido aprobadas por la Academia de Medicina de Paris, dos
veces con un intervalo de veinte afios. Son recogidas en (Jeannel, Jeannel,
1886, 166) y también recogidas en un formulario mas antiguo como
(Bouchardat, 1858, 312). El tercer anuncio, se refiere a un producto
denominado por el farmaceutico Bonjean (Carmouche, 1885, 553) radicado
en Chambery: Ergotina. En el texto pone “Ergotina y Grageas de Ercotina
(sic) “ se trata de dos productos, aunque en la publicidad queda confuso, luego
en letra pequena pone “solucion de Ergotina” y “Grageas de Ergotina”, lo
hemos comprobado en (Carmouche,1885,350) donde aparecen como Solucion
y Grageas- La denominacién Ergotina tiene sus detractores, en
(Bouchardat,1858,179) se dice por un lado que es “un extracto acuoso de
cornezuelo de centeno”, y luego en nota dice: el nombre de Ergotina,
adoptado por Bonjean no parece conveniente aplicandolo a un producto
complexo (sic) y mal definido”. Esa tendencia se mantiene afos después
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(Jeannel,Jeannel, 1886, 655) cuando afirma “el nombre de Ergotina no es un
alcaloide sino un extracto privado de albumina” (traduccién propia).

96.-Infalibles Especificos

Anuncio de texto con solo indicaciones y precio. Venta por
correspondencia enviando el importe en sellos o letras. Sospechoso tipo de
venta, el anunciante es el Instituto Médico Celular de Barcelona. A su vez los
productos curativos estan referenciados entre el precio y su indicacion. Es
muy posible nos encontremos ante un “remedio secreto”. Se anuncia 9 dias y
solo un mes, desde el 13 hasta el 21 de enero.

INFALIBLES ESPEC.FICOS.

So cura: la tosg, por 2 pesetas; el asma,
por 2 id.; Ia g:n'ganta,;)or 2; las fiedbres,
or 2; el estdmago, por 2; la jaqueca, por
; los dolores de todas clases, por 8; la
g ta, por 2; la esterilidal é impotencia,
Enr 5; los lherpres, por 2; los tumores, por
; el cdncer, por 8; la vista, por 4; la sor-
| lera, por 8, y las Adrnias, por 10.—Diri-
girse, acompnaiiando el importe en se-
llos 6 lotras, al Instituto Médico-Celu=
lar.—Barcelonasa.

Figura 224. Primer anuncio.

97.-Licor de Brea Alomar

Anuncio con titular del producto en mayusculas y luego habla de la
aceptacion por lo médicos de Espafia y America, siguen la indicaciones
terapeuticas. De venta en todas las Farmacias y depdsito central, Alomar y
Uriach, almacen de drogas, calle Moncada, 20, Barcelona. Se publica 9 dias,
desde el 24 de enero hasta el 12 de diciembre. Un periodicidad extrafia, los
primeros cuatro meses y luego desaparece , haciendo dos inserciones en
diciembre.

98.- Pectoral Balsamico Alomar (AC)

Anuncio horizontal de producto contra la Tos, lo escribe con
mayusculas tres veces. Mas abajo nos habla de la forma farmacéutica:
Pastillas. Luego nos anuncia que tanto los “distinguidos facultativos” que las
prescriben como “los varios certificados y cartas particulares con que se nos
ha honrado”. De venta en Farmacias y el depdsito central en Alomar y Uriach,
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almacen de drogas, Moncada,20, Barcelona. Se anuncia 3 dias, 25 de enero
,28 de marzo y 25 de abril.

PECTORAL BALSAMICO
AN _dPVOE A KR

contra toda olase de

TOS TOS TOS,

por crdnica é inveterada qne sea, ya provenga do catarros, irritacién de gar-
ganta, brong 1itis, asma, oprosién da pocho, otc, etc, facilitando en todos los
casos la espectoracion.

Las pastillas que expendemos con este nombre figuran entre las preparacio-
nes faurmacéuticas, muy recomendables por la rapidez de sus efectos, siecmpre
que la 1T'OS se halle motivada por un hipersecrecion bronquial 6 un procoso
inflamatorio sub-agudo de la mucosa que reviste los canales aéreos.

Los muchisimos enfermos que han hecho uso de ellas;los distinguidos facul-
tativos quo las preserib2n todos los dias, y los varios cortificados y cartas par-
ticulares con que se nos ha honrado, prueban de una manera que no deja lugar
4 duda el éxito sezuro de aquellas, para combatir toda clase de TOS, haciéndola
desaparecer on todos los casos, aiin en los mas graves

DE VENTA EN TODAS LAS FARMACIAS,
D:pdsilo central, ALOWVAR ¥ URIACH, almaeén dz drogas,
CaLLE MONCADA, 20, BARCELONA.

Figura 225. Primer anuncio.

El siguiente tipo de anuncio repite el mismo “modulo” pero abajo
afiade una carta donde el usuario habla de otro producto: La PASTA
PECTORAL BALSAMICA”. Se publican dos misivas distintas:

e J. Rodriguez Caralt (Cadiz, 28 marzo 1884) 21 de febrero, 14
de marzo, 6 y 29 de diciembre. (Segundo anuncio).

e Fructuoso Comas Gonzalez(Jerez, 20 abril 1884) 7 de febrero y
11 de abril (Tercer anuncio).

PECTORAL BAELSAVMIICO
A N _ AdPoH S WT

contra toda olaso deo

TOS TOS TOS,

por erdnica é inveterada qne soa, ya provenga do eatarros, irritacién de gar-
fzanta, bron«g 1itis, asma, oprosion de pocho, ote , eto., facilitando en todos los
casos la ospectoracidn.

T.as pastillas quo expendemos con este nomt 3
nes farmacdéuticas, muy recomendnablos por la r Gz de sus efoctos, siompro
que la L'OS se halle motivada por un .« hipors ecidn bronquial & un procoso
inflamatorio sub-agudo do la mucosa quo roviste los canales aéreos.

Los muchisimos enformns quo han hecho uso de ellas; los distinguidos facul-
tativos quo las proscriban todos los dias, y los varios cortificados y cartas par-
ticulares con que se nos ha honrado, pruchan de utna nanora que no deja lugar
4 duda el &éxito sezuro de aquellas, para combatir toda clase de TOS, haciéndola
desaparecer on todos los casos, aun en los mas graves

DE VENTA EN TODAS LAS FARMACIAS,
Diepdsilo sentra’, AL.OGWAIR W WREAUS, a/masén & dveger,

Cateie BMONCADA, 20, TBARCKLONA.
Cidir 28

entre las preparacio-

s Alomar y Uriach, Barcclona.
res mios y de 1 ans distinguida considoeracién: Oroo taltaria gran-
e modi cas no exprosara & VV.mi gratitud, ya quo su

Muy seri
domonto s
PASL

M me ha proporcionada la salud, curiamndomco
ln tos quo por esps "0 tiempo me aquejaba, ¥ qQue inatilinento habia
tratndo de combatir con otias pastillos 8

Ilngan do exta curta el uso que ostimen mas oportuno, y cuentan con el agra-
decimionto do 8. 8. Q. B. S. M_,—.7. Ltodriguez Caralt.

Figura 226. Segundo anuncio.
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PECTORAL EALSAVIICO
N _ AW S

contra toda

-
!
.
~
©

por erdnic
ZEanta, bro

D=2pdsilo eentra’, AL WA W L/me st %, almacén da drogas,
Carre MoONCADA, 20, BARCELANA .
Jeréz 20 abril 1884,
Srece. Alomar y Uriach, Barcolona.
2ofiores miom: Deussporado
1n afo venia nsando
-

i gratitud
cido eu man

atento y afoctisim

Figura 227. Tercer anuncio.

99.-Purgante Andres y Fabia

Anuncio grande con marco negro, a la izquierda reproduce el sello
para evitar falsificaciones. El titular de la publicidad es “ Una sola vez que se
pruebe el Purgante de Andrés y Fabia”. Sus caracteres son refresco gaseoso y
hace olvidar a la ”purga de Citrato de Magnesia”. Luego publica un
testimonio de D. Antonio Jordan de La Yesa por medio de su amigo D.
Joaquin Rosell, estamos ante un anuncio con “carta del paciente”. La
caracteristica méas original es su insercion publicitaria junto al anuncio
“gigante” del Contra-Eruptivo (LP n° 47) ocupando ambos toda la parte
superior de la plana cuarta. Por ello se publican los mismos dias y solo
durante un mes. Se publica 9 dias, desde 6 de mayo hasta el 3 de junio.

100.- Gabinete Médico Norte-Americano(AC)

Anuncio con tamario horizontal con recorte de esferas negras con una
primera insercion con seis indicaciones (mayusculas y negritas), con disefio y
marco que son de arriba abajo :

e VIGORIZADOR VITAL. Spaha Thomson
NO MAS SORDOS. Contrasordera Thomson
NERVIOS. Nervino Thomson
HERPES . Panacea Thomson
ULCERAS. Balsamo Thomson
ESTRECHECES .Gran Thomson
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Se observa la aparicion de un nuevo concepto publicitario de allende
los mares. El depositario de estos “especificos”, asi los denominan, es el
Director del Gabinete quien: ““ contestara de palabra o por escrito, siempre
gratuitamente, cuantas consultas o preguntas se le hagan para el mejor uso y
conveniente aplicacion de estos medicamentos”. Envio por correo, con lo
cual” se pueden remitirse los medicamentos a todos los pueblos del mundo”.
Aunque al final pone que tambien se venden “ en las acreditadas farmacias y
droguerias del mundo”. Creo que nos encontramos ante los productos
“Thomson” vendidos por algiin “doctor de bata marrén” que ha cambiado el
carromato por un primero de la calle Montera, 33 de Madrid. Tras las
afecciones una narrativa global de todo tipo de indicaciones. El anuncio se
publica 7 dias, desde 13 de noviembre hasta el 25 de diciembre.

0009008020200 2888C858808028C ]
GABINETE: HEDICO NORTE- AMEBIGAHO BI@NTLFA 33, 1., HMIADRID.

IMPOHTANTE Do 4 G At L’“i‘.ﬁ%?i‘m",‘i.ﬁ,,f“??\':il‘% e et loed §
@

contestard de palabra 6 por escrito, siempre gra if . cuantas 6 p s0 le hagan para el me-
jorusoy ion'de estos med Remitird prospectos en mpsi\nl 4 quien los pida'y en- o
viard los medicamentos A vuelta de correo y certificados, fole s valor en libranzus del giro -

mmituo, letru 6 sellos de franqueo. Pueden por 1o tanto remitirse los medicamentos d todos los puehlos del p uuh.

DE LAS NATURALEZAS GASTADAS EN \HBO)
peru

vlcomzanon VITAL:

Impotencis, esterilidad

4 genital, pérdida de esp
ilid: eci

g0, de los nervios, pecho, higado, bazo, jaguecas :stremmlen:o vahidos, mwmmo PL

dando por TER! locura, vel i
prospecto del SPAHA-THOMPSON, que se da y envia gratis. lmsco 20 Pesctas.— Med hcm.wn pam 45 dias.— Dasta un sélo frasco.

: Sordera, Dificultad, Ruidos, Curs

3 Flujos y toda nferme- s I3
e . ki dndes de los e cnran fos

) con_el CON RDERA onel
THOMPSON. 4 ptas.

ﬂmms REUMA, VENEREO, ES- CANCERO3AS, ESCROF

e ’

3 OFULA, y todos los HUMORES que por malignas
mk'u.lonml 1a sangre, se curin sin que \ mente conel BAL

- vuelvan & reproducnra con In PANA- ma en el acto lod
~ CEA THOMPSON, frasco, 20 pesetas. detiene la infeccion y

2 URETRALES, DILATACION E(NODA Y SEGURA. 'vBHL DY PIEDY (\
4 l,nllc\l.oi arenillas, i vejig o 1
\ cm I reu-m 3 , vag i o

n. radical de to- 7%
rmedades ner-

1 CORAZOY g

0THOME-

GRA
v.lvo xin sondur ni apcrnr de todas las znfcrmednde!dc ln vias urinarias y mat or
Frasco, O pesetas. — Este to es muy por todos los médicos Especialistas de Espaiia ¥ A

Véndense tamluen en las '\cretlnt'\das 1.n-m1cnq ¥ droguerias del mundo.—~Cuidado con
las falsifi de expend es sin conciencia—En caso de duda pregunten al Director.

0606000000000 986830838030956880
Figura 228. Primer anuncio.
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Figura 229. Segundo anuncio.

101.- Grajeas depurativas del Dr. Gibert(AC)

Anuncio en vertical siguiendo el que podriamos llamar modelo
“Raquin” con cabecera en negativo (letras blancas sobre fondo negro).
Primera observacion, en letras pequefias debajo palabra ” DEPURATIVAS”
aparece “loduradas”. Después la menciones de autoridad respecto al Dr.
Gibert: Miembro de la Academia de Medicina y Primer Médico del Hospital
de San Luis. Las indicaciones son ,Enfermedades cutaneas, Vicios de la
sangre...Debido a su forma farmacéutica (grajeas) son de uso cémodo y
resalta que tienen “todos los principios de Jarabe Depurativo lodurado del
doctor Gibert”. Contra las falsificaciones, sello del gobierno francés y se
reproduce firma de los inventores: Gibert y Boutigny, luego aparece Fcia
Boutigny, Deslauriers Sr, 2r. Poissonniers,Paris. Tambien indica que se vende

n “ todas las Farmaciaas y Droguerias del Universo”. Se anuncia 2 dias 20 de
enero y 23 de febrero.

El siguiente modelo de anuncio tiene un disefio original con forma
circular. En el circulo exterior pone el nombre del producto y la direccion que
aqui se modifica respecto al anterior. Phie Boutgny, luego dos direcciones:
una arriba(31, rue de Cléry) y abajo (r. Poissoniére,2) Deslauriers Sr. En el
centro del circulo, un cuadrado donde se escribe toda la informacion. Se
publica 4 dias desde 27 enero hasta el 3 de marzo.

El ultimo modelo, es mas un Anuncio Noticia, aunque se publica en la
plana cuarta. Con letras mayusculas y negritas: AVISO IMPORTANTE y
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una raya gruesa negra, para fijar la atencion del lector. El asunto es anuncio
de falsificaciones “inactivas o dafinas” luego significan su argumento técnico
“ DOS GRAJEAS REPRESENTAN UNA CUCHARADA DE JARABE”.
Se publica dos dias el 6 de febrero y el 11 de marzo.

La busqueda de este producto nos ha aparecido como producto
mercurial contra la sifilis, en (Bouchardat,1858,347) aparecen como “’Pildoras
y Jarabe de deutoioduro de mercurio iodurado” se confirma que (2 pildoras
equivalen a 25 gramos jarabe) y aparece como formula (¢) Boutigny-Gibert.
En esta asociacion Gibert es médico y Boutigny es farmacéutico, este debia
haber fallecido porque en ( Didot-Bottin,1864,1012) aparece Boutigny
(d"Evreux) fils en rue des Dames,35 y después: Demailly succes de Boutigny
(d"Evreux) en N.D. —des Champs,7, y cita los productos anunciados. Para
seguir con la confusion “Deslauriers” en (Carmouche,1885,552) aparece
como nombre de unas grageas y el farmacéutico elaborador es Fournier ( rue
de Cléry,31). Por tanto cuando en el texto del anuncio pone Deslauriers Sr,
ese “Sr” es disminutivo de Sucesores.

102.-Balsamo Dabay

Producto enmascarado en le texto del anuncio cuyo reclamo dice con
letras maydsculas "REUMA”. Una caracterisica importante es un Anuncio
con Entradilla en la primera pagina, donde en una linea se dice. “Véase el
anuncio REUMA de la 4* plana”. Otra cosa significante, es su venta por
correo, por un tal ”Dr. Abad, especialista, Pacifico, 13 Madrid” y ademas por
un médico. Claros indicadores de intrusismo y hasta de un remedio secreto. El
nombre es el apellido al revés con una Y afiadida al final. Ambos anuncios se
publican el mismo nimero de veces, 8, desde 27 de octubre hasta el 27
noviembre.Algo debio pasar, pues solo durd un mes la campafia publicitaria.

103.-Jarabe Emenagogo de Raciborski

Anuncio ubicacion especial, toda la cabecera de la cuarta pagina.
Debajo del titular en mayusculas y negritas pone, “médico especialista en las
enfermedades de las mujeres, el mas notable de Europa”. Luego anuncia un
articulo del primer nimero de la revista “los medicamentos modernos”. Se
vende en la botica del doctor Bernardo Alifio, plaza de Cajeros. Se inserta 8
veces durante los dias 12 noviembre hasta 30 noviembre. Un solo mes de
anunciante.
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Figura 230. Primer anuncio.

104.- Quinina Dulce (AC)

Con signos de exclamacion y mayulsculas en negritas se escribe
iiQUININA DULCE!!' Aqui méas que el anuncio lo original es el producto:
una napolitana. Al farmacéutico elaborador Dr. Santoyo de Linares se le ha
ocurrido introducir en “una napolitana 1,2,0 4 granos de sulfato de quinina”.
Dice que se encuentra en la boticas y “remitida certificada por el autor , como
muestra (sin certificar)”. Se anuncia 5 dias, desde el 23 hasta el 31 de mayo.

{IQUININA DULCE!!

En una napolitana, que solo sabe &
buen chocolate, pueden tomarse 1,2 & -t
granos de sulfato de quinina: 2,3 6 5 pe-
setas caja de 6, 12 6 24 granos (en G na-
golltan&}s), ¥ya en las boticas, ya remiti-

a certificada por el autor, Dr. Santoyo,
de I.inares (Jaén). Como muestra (sin
certificar), un real pastilla.

Figura 231. Primer anuncio.

La publicidad del Dr. Santoyo resulta equivoca. Se publica el 22
de mayo un Anuncio Noticia de Quinina Dulce, donde se cita al FEBRIFUGO
INFANTIL SANTOYO, tras ello se citan periddicos medicos como : El
Genio,El diario, La Correspondencia, Revista Terapeutica, El Jurado, La
Medicina Rural y luego medicos, como Tolosa Latour,Tejada y Espafia
Martinez, Esteban, Mesa Santa Olalla y Avilés, Torres Martinez. Luego repite
lo dicho antes.
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iQUININA DULCE! ¢ Llena «n gran vacio en la leya-
Péutica infantil, pues une d su gratisimo sabor una gran
eflcacia » Asf juzgan al Frcrirugo INFANTIL SANTOYO
ubultlt.ud de ;)eriédicos médicos tan respetables como
Ll Genbo, El Diario, La Corrcs]mmlencia, Revisla Tera-
péntica, Il. de Beneficencia, Ll Jurado, La Medicins
'Ix"u.ral. y médicos tan eminentes como Tolosa Latour,
T'ojada y Espaiia Martinez, Esteban, Mesa Santa Olalla
y Avilés, Torres Martinez y otros muchos. En una na-
politana, que solo sabe 4 buen choculate,‘;medon tomar-
80 1,26 1 granos de sulfato de quinina:2, 83 6 b pesetas
caja de 6,12 6 24 granos (en 6 napolitanas), y on las
boticas ya remitida  certificada por el autor, Dr. San-
toyo, de Linares (Juén.) Como muestra (sin certificar),
un real pastilla,

Figura 232. Segundo anuncio.

Otro anuncio relacionado, se inserta solo una vez , el 17 de agosto,
tiene como titulares. “ CALENTURA, INAPETENCIA, DEBILIDAD” luego
nos habla del “CHOCOLATE SANTOYO TONICO ANTIFEBRIL” y un
poco después presenta el “FEBRIFUGO INFANTIL SANTOYO”, y como
novedad afiade que en Valencia se encuentra en farmacias Fabia (frente a San
Martin) y de Greus (plaza de Santa Catalina). Esta publicidad va buscando la
marca, pero con tan Unicas inserciones ( una sola) no se puede alcanzar el

objetivo buscado.

CALENTURAS, INAPETENCIA, DEBILIDAD,
Prohad el ‘C‘ HOCOLATE SANTOQYQ TONICO ANTIFEBRIL, y 03 conven-

mas seguro y oficie deo los remedios conlra INTERMITRNTES,
tana: al mas barato y ol inico de sabor ugradable y hasta

i\]](' - - .
Para ninos, procarese o] FEBRIFUGO INFANTIL SANTOYO. Hay pape-
les y pastillas de 83,52 y 83 cénts: .
Aiubos so hallan en las principales boticas, y su autor--Dr. Santoyo, de Li-
nares (Jabdu)-los envia por el correo. Pidanse prospectos.
En Valencia, farmacing de Fabid (freute & San Martin) y de Greustplaza de

Santa Catalina).

Figura 233. Tercer anuncio.

Aparece como participante en el Congreso Exposicion Farmacéutica
Nacional de 1882 (Ruiz Jimenez, 1990, 384) como Cayetano Rodriguez
Santoyo, subdelegado de farmacia del Partido de Linares. Es premiado con
medalla de plata por presentar un folleto titiulado .” Jarabes, su importancia,
su utilidad y reformas que reclaman” (Ruiz Jimenez, 1990, 449).

105.- Pildoras de Brandreth

Anuncio en formato horizontal. Se anuncia como purgante vegetal, y
en la narracion va indicando las diferentes afecciones: pugante, afecciones
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estomago, difteria (con gargaras de agua de cal) reumatismo... De venta en
todas las Farmacias y el Déposito Central en Alomar y Uriach. Se anuncia 7
dias, desde el 2 de febrero hasta el 15 de abril.

106.- Papel v Cigarrillos Gicquel (AC)

Anuncio en vertical estilo “Grimault” con la publicidad de cuatro
especialidades. Ocupando 2/3 el ”Papel y Cigarrillos Gicquel”, en la cabecera
a cada lado de la palabra ASMA (en negativo) unas medallas. Arriba dice:
Medalla de Oro -Diploma de Honor. Luego indica que Gicquel es
farmacéutico de 12 clase en Paris. Y luego cita los medicos que recomiendan,
Doctores: Pidoux, Courty, Behier, Cazenave, Martel, etc....En el 1/3 restante
“El Jarabe y Pasta de Gicquel”. Véndese en las principales Farmacias, y como
afiadido en Valencia en D. J. Garcia, plaza de la Congregacion, 72. Se anuncia
2 dias, el 15y 28 de enero.

A final del afio, aparecen 5 inserciones del 1 al 12 diciembre de un anuncio
horizontal (cuatro lineas) con la palabra ASMA a la izquierda y en negativo
ocupando 2/3 espacio, el resto de espacio en negativo promociona el Papel y
Cigarrillos Gicquel e indica una direccion 4, rue Delaroche, Paris.

107.- Pastillas Géraudel (AC)

Este podria ser lo contrario del anterior anuncio, el inicio de una
campafia publicitaria, pues se anuncia dos dias del ultimo mes del afio, 12y
26 diciembre. Un anuncio espectacular por el formato vertical y el disefio. En
la parte superior los titulares :”SI VDS TOSEN PASTILLAS GERAUDEL”.
La disposicion de los caracteres favorece su legibilidad, en el centro aparece
una figura humana y a un lado pone las inconvenientes y en otro las ventajas.
Los contenidos informativos incluyen explicaciones, premios, posibles
usuarios... De venta al por mayor, cita a Melchor Garcia, Capellanes 1 de
Madrid y Dr. Quesada, plaza de la Merced,7 en Valencia. La venta al por
menor en Farmacias y Droguerias. Pero antes, hace unas observaciones
curiosas de comercializacién, ”Para Espafia, transporte y derechos de aduana
por cuenta del comprador”, sera para empresas importadoras. Para los
particulares, “se puede recibir cada estuche contra un vale enviado al
inventor” y tambien “ Envio gratis y franco 6 pastillas de muestra , a titulo de
ensayo, a toda persona que lo pide”. Se consideran como nuevas formas de
acercar el producto al usuario.
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Figura 234. Primer anuncio.

Los Anuncios de Continuidad no son estrictamente Anuncios Noticia,
aungue estan situados en medio de la pagina tercera. Los recogidos se
publican a lo largo del mes de diciembre y tienen como titulares : “ Los dos
Ayunadores” (17-12), “La Estatua de la Libertad” (19 -12), “El primer dia del
invierno” ( 21-12) , “Un soneto cada mes” (25-12) y “La Torre Eiffel” (28-
12), . Entre el texto sea narrativo o poético se coloca el producto “Pastillas
Géraudel” , y al final del texto el lugar de venta. Los afanes publicitarios le
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Ilevan a coordinarse con un publicacion llamada Courrier Francais ilustré
(CFi). En el anuncio sobre “La Estatua de la Libertad” dice, a un rico
americano, su hija se ha salvado utilizando las pastillas, se le ocurre proponer
poner en los vidrios del faro lo siguiente “ La Libertad... de los pulmones,
solo se obtiene usando las pastillas Géraudel”. No conocemos la veracidad de
esta propuesta, creemos estamos en una autopublicidad. Para que su efecto sea
permanente indica que los dibujos de la propuesta han sido reproducidos en
CFi y son enviados gratis a los lectores de Las Provincias que lo soliciten. En
el caso de la “Torre Eiffel” se indica que los oficiales que trabajan seran
provistos de pastillas y el mejor dibujo de la torre ha sido publicado en CFi y
se envia gratis a los lectores de Las Provincias que lo soliciten. El patrocinio
de dibujos y la publicacién en otra publicacion tiene tambien el objetivo de
aumentar el radio de accion. Pasamos a reproducir estos anuncios textuales
por su orden de aparicion .

Figura 235. Primer anuncio textual.
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LA ESTATUA DE LA LIBERTAD
EN NUrva-YoORK.

TUltimamente se ha inaugurado 1a estatua de Ia I.i.
bertad en Nuova-York. Como se sabe, este monumento
es uno de los mas altos del mundo. A este proposito
una proposicién extravagante ha sido hecha por un
americano riquisimo, entusiasta, como lo sonlos “Yana
kées., L hija Guica do este bravo americano, hubiondo
#ido salvada el afo vitimo de una enfermedad de los
pulmonos por el empleo da las pestillas  Geranude) él*
ofrocia dar, en su agradesimionto, uns cantidad con-
siderable, para que, sobre los vidrios @el faro que 805+
tiene la mano de In libertad, sea grabado: “La” I,ibor-
tad... de los Fulmonea sulu 88 oblivne usando lag pas-
tillas Geraudel , El ofrooimienty ora serig, ¥ uotas di-
plomaticas fueron eambiadas sobre el particular Un
dibujo de la proposicion fue heolia expresnmonte y
ha sido reproducido por ol Qonvrier Franeais il!u.‘;rd
del 14 do woviembre priximue pasado, quo contiens
adomis 7O K dibujos muy interesantes do nuostrog
majores artistas, Este niimero, muy notable, serd epe
viade gratis yl frun;u A hlnluo on ledtores do Lias Pro-
VINCIAG quo_lo pidan Bl Courrier B,
Bb‘gul»r, on Pnrig. il o Frinint 4 von

anta por mayor, Maloher Qarels, Capellanes

drid; Br. Quesads, plass do I Hu'oedp? ‘A‘h_lo'ie{:
Por menor, on \odas Iay farmaciag y droguseing,

ORI

M,

Figura 236. Segundo anuncio textual.

EL PRIMER DIA DEL INVIERNO.

Hoy 21 de diciembre principia el invierno 1886-1887.

El es! ol invierno es! Viens, vino, trayendo consigo
las velwuns 1argus ¥ aluyrvs, iv8 risuenas tertulias, los
bailes y... 1os almanaques anuales,

Al lado de estos placeres - diversos, an el ocapltulo
de los incouvenieutes: la lluvia, 1a niebls, la humedad,
que despiertan los dolores adormeacidos, hacen apare-
cer nuevamente las broquitis orénicas, y determinarin
el primer restriado, que serd tal ves la primera malla
de una larga cadenn de enferinedades de las vias res-
piratorias. N

Cuando por primera ves se oye la tos, se inguieta y
se interesa uno & los anuncics publicados por 1os far-
macéuticos en la 4.* pAgina de los periddicos. Luege
recuerda el pnciente los engafios sufridos anteriormen-
te con estos anuncios falaces, que todo lo prometen con
tal que 86 compren. Ademds, vuelve 4 la memoria los
envenensmientos producidos por los chochos y pastas,
conteniendo demasiado opio y morfina, y que la prensa
dohsﬁo proximo pasado ha tan enérgicamente conde-
nado.

El mejor consejo que se puede dar & los indecisos,
es ol de ir & consultar un médico, ouya respuesta serd
siempre la siguiente: “Tomen VV. Pastillas Gérundol..*
Su accién instantinea en los bronquios y los pulmo-
nes es indiscutible, y es facil adquirir la pruecba sin
ningan gasto, pues el inveator, el 8r. Geraudel, botica-
rio en Sa'mte-Menehould (Francia), envia gratis y
fra‘.lnco geis pastillas do muostra & toda persona que lo

ide.

I'an lnogo como se han probado, cien veces sobrs
cien, se apresura uno & comprar un estuche de 1 fean-
co 5D do estas riquisimas Pastillas, que se halla en to-
das las boticas (on Espaia, porte y derechos ademas.)
En este caso, es la prosoervacidéu para todo elinvierno.

Yenta por mayor, Melchor Garia, Capellanes, 1, Ma-
drid; Dr. Quesada, plaza de la Merced, 7, Valencia.—
Por menor, en todas las farmacias y droguerias.

Figura 237. Tercer anuncio textual.
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! g : T‘-xrdadorgmanhn ‘
% "ran0 quelo esperAbaimoy
g0 nieblinay

. «+Nol ol et
Con:asmas, bronquitis y reumas, . -
- 'Nosotros qua no tenemoa™; . ot
‘Un hermoso vestido de plumas: -
 Pues bien, que el disblome lleva
_-. Bi viene tocar 4 mi puorta, .
- Un remedio sobrenstural,
Me abriga de sus injurias
Y no es otro, sa.lo juro
Que la Pastills Géraudo). &
. Venta por mayor, Melchor @Gurola, Capellanes, 1, My
drid; Dr."Quesada, plaza de 1a Merccd, 7, Valencia,
Por menor, en todas las farmacias i drogneriag,

Figura 238. Cuarto anuncio textual.

=
betod “que sjerverdn sobre elia
f2éra, 30dos los ohsthoulos ¢ incon-
on - provenir de su altura y do su
ps do kilbgramos, todo #e ha dicho,

B0 & proposito de la torre Fiffel,
atraccign de la proxima Esposicida

Yr-viuo ea qpe cusn
50 metros, pe neoosith-

IR tosa que No se ha

i torre & una altura de
0 Ae una constitucida especial’para poder
i & )a rarefaccién del aire, que se hace sentir
medids que uno sube. Por osta razdén las porso-

t:aiou no pueden vivir en Versailles, aunqno e:ta
lt_!‘: tenga polo D0 iaeiroe de slevacidon mas ;uo

Y. Be hn docidld.muo los oficiales que trnbs‘ludn sobre
torre Eitfel n tos de estucnes de Pastiilas

> Géraude), con el fin de dar & sus pulmones las fuer:as
rins sistir al aire frio y & ios resfriados

que pudieson atrapar,
Eaf. decisidn, muy jostificads, ys es comocida, y los
i riodistas se han apcderado de esta actualidad, para
crminn wus coplas scdre s torre Eiffal con el refrin
siguiente que se wsté Laciendo popular:
4Qué halla uno sobre Ja torre Eiffel?
Un estuche de Pastillas Gérandel.
Bl mejor dibujo de la torre Eiffel ha visto la iux en
ol Courrisr Frangais élustré del 21 de noviembre rro-
ximo pasado, el cusl serd enviado gn;.i:: franco A oa-
ds lector del diario LAs PROVINCIAS qud lo ridiero al
Courrier Frangais, 14, rue Béguier, Paris,
VYenta por mayor, Melchnr (Garcis, Oapellanes, 1, Ma-
drid; Dr. Quesada, plasa de Ja Meroced, 7, Valencia.—
Por menor, en todas Ias farmacias y droguerias.

Figura 239. Quinto anuncio textual.

108.-Balsamo de Brasil

Anuncio de tamafio pequefio (cuatro lineas), con titular en mayusculas
“DOLOR DE MUELAS”. Las propiedades escuetas como: no quema ni
estropea boca y dientes y efecto instantaneo. Proyeccion local. Doctor

282



Quesada, plaza de la Merced, 7. Se anuncia 6 dias del mes de febrero, desde
el dia6al 27.

109.- Polvos Antigastralgicos de Garcia Zaonero

Anuncio de un disefio original y llamativo, con el contenido
informativo enmarcado en un rombo. El titular en negritas es : ESTOMAGO.
Los mensajes publicitarios son, los polvos curan al “primer frasco” y la
autoridad de los prescriptorese remite si se solicita: “Pidanse prospectos con
certificados de facultativos”.

ESTO MAGO

. Curacion radical do todas sus afeceiones con los
B polvos antigastrilgicos do @arcia Znonero,
Alivian & la primera dosis; cu ran al pri-

mer fraseo Pidanse prospectoscon
certiticados do facultativos.

Figura 240. Primer anuncio.

El creador es Farmacia Zaonero, San Vicente,121. Se anuncia 6 dias
del mes de julio, desde 21 al 31.

110.- Fumigatorio y Pulverizacion Makencie

Aparece con el titular en mayulsculas: DIFTERIA (CRUP). Un
discurso largo sobre la enfermedad y la angustia de las madres. Son dos
elementos que no describe, suponemos unos polvos y alguna aparato para
pulverizar (¢). El unico deposito en Valencia , farmacia Costas, Sombrereria,
5. Se anuncia 6 dias durante el mes de marzo, del dia 13 hasta el 30.

283



111.- Especifico del Dr. Abad

Publicidad de cinco lineas con el titular de “Sin tomar medicinas
interiormente” en negritas, luego dice que, “ cura las Tercianas, Cuartanas,
Diarias y demés calenturas”. Tiene Entradilla en primer plana y se remite
certificado por correo. Se publicita 6 dias, por espacio de un mes, desde 28 de
octubre hasta el 28 noviembre.

lans SN T0MAR ¢

O Cefn i
e pe———m—

Sin tomar medicinas interiormente,

ge ouran las ‘Mecctanus, Cuartanas, wlarlas y domis ealonturas interiniten-
tos, usaudo al extorlor ol Espouitico del De. Abad, quo evita lag veenldav y
repugaanciaé irvitactones ue ocastonan obras medivinas, So rmluhga, certili-
cads, por el cotreo por 24 rs. %l)'irlmr»o al Dr, Abnd, Pacifico, 13, Madrid,

Figura 241. Anuncio entradilla y Primer anuncio.

112.- Papel Mostaza Alomar

Anuncio horizontal de posible creacion algun disefiador, pues todos
los anuncios de Alomar y Uriach tienen un parecido compositivo, no solo en
la forma sino tambien en el contenido. Un contenido informativo que en este
caso explica como aplicar el producto en todas las posibles circunstancias. Se
anuncia 6 dias desde 27 de enero hasta el 25 diciembre, con la misma
frecuencia que el anuncio anterior.

113.- Alimento del pueblo

Anuncio de alimentacion, el titular con letras grandes : “YA LLEGO”
que Illama la atencion. Y sigue uno con la curiosidad, “la segunda remesa de la
esquisita sopa titulada EL ALIMENTO DEL PUEBLO”. No sabemos su uso
efectivo, por la publicidad nos comunica que habia las marcas A y D, ahora
han recibido las B y C. Tambien se han recibido las F y G con extractos de
carne de ternera. La prueba de autoridad la realizan los “ilustres profesores
Dr. Rodolfo Warner,Dr. Remigio Fresenius,Dr. Gustavo Fager y Dr. Hirt.

Se halla a la venta en las principales tiendas de especias Yy
ultramarinos, y aqui viene su insercién en este trabajo, un recuerdo a los
especieros. El Deposito general, plaza del Mercado,17, Valencia y otros
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depositarios son: en Barcelona, Sociedad Farmacéutica Espafiola.-Mélaga,
Dr. J.L. Lacave.- Palma de Mallorca.- Hijos de Rafael Pomar.-Castellon ,D.
Joaquin Catalén.-Tortosa, D. Pedro Pastor.- Gandia, D.Antonio Buada. Se
anuncia 5 dias durante el mes de febrero, desde el 5 hasta el 13. Con una
originalidad ,el anuncio del dia 5 se publica junto con un Anuncio Noticia.
Las aportaciones nuevas con respecto a lo comentado antes, son el nombre del
fabricante “casa Schorke” y que matiza que las eminencias son médica y
quimicas. Investigamos los depositarios y en (Bailly-Bailliere,1886,1766)
aparece un J. Barjau, comerciante en plaza Mercado, 17, En Castellon no
hemos encontrado nada y en Gandia ((Bailly-Bailliére,1886,1797) Antonio
Buada aparece relacionado con el mundo de los cereales (Granos, Harinas y
Panaderia). Su presencia en farmacias a traves de la Sociedad Farmacéutica
Espafiola.

114.- Regenerador Lacteo Dr. Fernandez

Anuncio horizontal con titular. “A LAS MADRES” se trata de un
producto para conseguir mucha cantidad y calidad de leche para criar a los
hijos. De venta en todad las farmacias de Espafia y al por mayor almacen-
drogueria de San Antonio,Valencia. Un ejemplo del conflicto Farmacias-
Droguerias, estas ultimas se dedicaban a la venta al por mayor. ¢Drogueria de
San Antonio? En el anuncio niimero 41, aparece como “Blas Cuesta e hijos”.
Se publica 6 dias, desde el 6 al 14 abril, todos los dias seguidos.

115.-Tubos y caspulas de Terebeno del Dr. Costas

Anuncio de cuatro lineas con un titular que dice “ASMA” luego
anuncia el producto y pone la direccion del preparador. Se publica 5 dias,
durante el mes de diciembre, desde 5 al 30 diciembre.

116.- Emplastos Porosos de Allcock

Anuncio horizontal donde se aporta informacion sobre el producto
como, mas de 50 millones de personas lo han usado desde 1847. De venta en
todas la Farmacias y deposito central, Alomar y Uriach. Se publica 5 veces,
desde efi 30 de enero hasta el 21 de diciembre. Empieza publicandose una vez
al mes y desde abril desaparece hasta diciembre.
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117.-Solucion Alomar de Clorhidro-Fosfato de Cal

Anuncio Horizontal con el estilo de los anteriores anuncios de Alomar
y Uriach. Aqui se trata de un producto de uso continuado durante mucho
tiempo, es decir, no hace falta acreditarlo. Se publica 5 veces, desde 26 enero
hasta el 9 diciembre, con la misma frecuencia de los anteriores anuncios.

118.- Jarabe rabano yodado Alomar

Anuncio con disefio de la marca “Alomar”, las diferencias son:
preparado en frio y concentrado al vacio. Un dia se publica junto al anuncio
de “Soluciéon Alomar de Clorhidro-fosfato de Cal” (8 de abril). Las
inserciones son 5 dias, el 31-1, 17-3-17-3 , 8-4 y 23-12.

119.-Jarabe de Quina ferruginoso Alomar

Anuncio horizontal con el disefio anterior. Haciendo marca, asociando
a la composicion del producto el nombre. En los casos que este sea muy largo,
como es este, en la primera linea se coloca: JARABE DE QUINA
FERRUGINOSO vy debajo ALOMAR, con letras de tamafio el doble que las
anteriores. Se anuncia 5 veces,desde 28 de enero hasta el 18 de diciembre, con
la misma periodicidad que los anteriores.

JAGABE DR QUINY FERRUGLNOSO

ALOMAR.

Este praparado renne la quins, que es el madicamento tonico por excelsn-
tia, y el hierro, que es la base d nuestra sangre, dos sustancias que se habian
craido insociables, ¥ gue, reanidas, forman un excelento sspecifico para comba-
tir lag enformadades d2i estomago, pérdida del apetito, pandez, irregularidades
da la manstruacibn, ete., ete , sustituyendo con ventaja lag demés preparacio-
ués quimicas y farricas,

DE VENTA EN TODAS LAS FARMACIAS,
Dzpdsilo sentral, ALOMAR ¥ URIACH, almasin de drogas,
Cave Moxcapa, 20, BARCELONA.

Figura 242. Primer anuncio.
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120.-Peptonoide de Carnrick

Anuncio horizontal con marco negro, de origen britanico. Un titular en
mayusculas y debajo con el mismo tipo de letras: Carne de Vaca, Trigo y
leche concentrados. Ensalzadas las virtudes se pasa a poner en evidencia a la
competencia. Posee 60 veces mas sustancias nutritivas que los caldos de
gallina,vaca ,carnero y extracto de carne liebig. Utiliza medidas inglesas. La
autoridad de los prescriptores es anunciada e indica que en Espafia es
analizado por el Dr. Codina-Langlin. Prestigioso farmacéutico y quimico
forense de la Audiencia de Barcelona, en (Roldan,1958,1,692-698) se le
dedican seis paginas.

PEPTONOIDE DE CARNRICK

(GARNE DE-VAGA, TRIGOY LECHE CONCENTRADOS.)

Contlene OB por 100 do svsluncias alimenticins. Bin igual como roforma-
dor de onrnen y produoter de gordnen y hnoso. Rn olor y salor agra-
dAnn 4 los mas delicidon,

Inestimable en I convalecencin do todna lax snfgrmelades, Afecciones del Pul-
mon, Firbres, Pnenmonta, Digestion débil, tastritia g todos los Padecimientos
del Kstamago, Dispepain, Dinrres .lﬂwnh-nu, Loxing 1as afevelones Inteatinales,
Tids, Colern Infantil, Marasmo, { milos del Kwmbararo, Mareo, Iiabetes, Uso
eaomivn de Estimulantes aloohélicon, y en 1a debllidad rosultando de
ounlguiern onusa,

Es tanibioh un valiosn auxiliar para viajes y en campamentos. Rostablece el aiatema
miw demacitdo,

l'nulgpua Irlm)lm Ineatimables constituyentes de 1a Oarno do Vaoa, del Trigoy
de Ia Lovhe

Ratando bujo In forma de un polvo seen, se oonscra on ennlquier clima.

Unas onantnn encharndasoguivalen Auna oomide ahundanta v, mian-
do parcialmonte digerido, exige muy poco trubjo de Ins funclones digestivas,
Posee 00 Y0008 mis sustancins nutritfvay que low onldos de oarne de vaony

oarnern & guliinn gne se preparan ondinariamente.

Una onza do gup!ono do eontiene maa alimento que 8 Y/ 1itros de oaldo pre-
parado eon B0 onzas do oarne de vacn.

Contienc diez veoen mas sustancias nutritivasque ol Pxtracto de Carne de
Lichig 6 preparaciones semejnntea, 4

Lo recetan y recomiendan toxlon los primeros médicon, y se uas en lon Erlndpulm hos-
pitalen Analizado y npmlwlullm Jos maa emincntes quimiconds Europa. Kn Ee-
pafis por ¢l Dr. Coding-Tangiin. Ei

DE VENTA EN TODAR LAS BOTICAS,
Por mayori BOCIEDAD FARMAGEUTICA ESPAROLA, Bareslons
THE NALTINE MAWUFAQTURING €O
o) f AKETND 2 i

Figura 243. Primer anuncio.

De venta en todas las Boticas, al por mayor por la Sociedad
Farmacéutica de Barcelona. En la ultima linea por el nombre del fabricante:
THE MALTINE MANUFACTURING COMPANY LIMITED, LONDRES.
Se anuncia 4 dias, durante dos meses:14-1, 22-1, 3-2y 11-2.

121.-Pastillas de Varias Clases

Este anuncio es mas de autopublicidad que comercial, ya hemos visto
uno (LP-61) donde se anuncian diferentes jarabes en la farmacia Dr. Quesada.
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Ahora otro de los farmacéuticos mas activos, por lo menos desde el punto de
vista publicitario, la Farmacia de Costas inserta este anuncio.

PAS’[‘[LL AN

DE VARIAS CLASES.

Ptas.

De azufaifas. . . . . . . caja 0‘85
(“:;rn.colos @ e e IS » 085

* xwl = (33

7 Mafvaorsla,, - O
» Jaramago: , —nnnauve) » 0‘{;3
» Médula de vaca. » oan
» Dethan. . » e
Tol. < 06O

» o # ¢ n 240
» Magnesia. . « = & = roen.
Bombones de gonu\ * 5 0‘85

w » &larosa . 035
Farmacia do Costas, Sombrereria, b5,
bajo el camapanrio de Santa Catalina.

Figura 244. Primer anuncio.

Las pastillas son de elaboracion mas compleja que los jarabes, y entre
ellas oferta de Jaramago, Médula de Vaca, de Dethan, Toll, Magnesia y
Bombones de goma entre otros. El utilizar un nombre de un farmacedtico
francés como Dethan (vease anuncio ndmero 37), no es muy correcto,
maxime cuando podia averiguar su composicion como lo hemos hecho
nosotros. Se anuncia en Sombreria,5 bajo el campanario de Santa Catalina. Se
publicita 4 veces ,los dias 17-1,22-1,29-1y 7-2.

122.-Aceite Peptonizado de Aceite Higado Bacalao con leche de
Carnrick

Anuncio casi cuadrado enmarcado con todo el titulo en mayusculas.
Se mezclan tres conceptos:Aceite higado de bacalao, leche y peptona. La
mezcla peptonizada (digerida) dicen se asimila mejor que los otros. Cita el
concepto controvertido “emulsion” donde dice que esta mezcla es superior a
las otras emulsiones, pero después anuncia “La Emulsion de Carnrick es la
mas perfecta que jamas se ha hecho”. También indican que tiene otro
preparado con “Hipofosfitos de Cal”. Los datos finales son los mismos que el
anuncio numero 119. Se anuncia 4 veces, los dias 13-1, 21-1, 2-2 y 10-2.

123.-Vino Quesada con coca de Peru

Anuncio horizontal de un tamafio mediano con nueve lineas. Estimula
el sistema nervioso y evita la gordura y obesidad. Dr Quesada, plaza de la
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Merced, 7. No pone Farmacia, y se anuncia poco, solo 3 dias 22-1.29.1 y 5-2
en la pagina segunda.

VINO QUES\DA CON COCA DE PERD.

Gran estimulante del estomago, devuelve el apetito
perdido. . )

Estimulando el sistema nervio<o, levanta do la pos-
tracion en que se encuentran muchos enfermps.

Poderoso agonte para la dnﬁostu‘)n de los alimentos

Bvita la gordura y obesidad.

BOTELLA GRANDE, 20 REALES.
Dr. Quesada, Plaza de la Merced, ntim. 7.

Figura 245. Primer anuncio.

124 .-Microbicida abortivo

Anuncio pequefio que llama la atencion por su titular, debajo pone “
de fiebre tifoidea (tifus) de F. Urgell. Hace ‘“abortar” la enfermedad en
veinticuatro horas, si se administra los siete primeros dias. Se vende en la
farmacia de Andrés y Fabid, San Vicente, 22. Se anuncia 3 dias, 4,10 y 17 del
mes de diciembre.

MICROBICIDA ABORTIVO

do fiebre tifoldea (tifus) de F. Urgell

Con este maravi‘loso especifico se lo~
gra en much s enfermos hacer abortar
la enfermedad en veinticuatro horassi
se administra en los primeros siete dias.
En los demds se hace mas benigno y
termina fav. rablemecnte en pocos dias.
Véndeose en la farmacia de Andrés Y
Fabia, San Vicente, 22.

Figura 246 . Primer anuncio.

125.- Alimento soluble de Carnrick

Anuncio modelo “Carnrick™, el titular es “IMPORTANTE”, en la
siguiente linea “A LAS MADRES Y NODRIZAS” y en la otra linea
“Alimento Soluble de Carnrick” continua diciendo las bondades del producto.
Los datos finales son los mismos que los anuncios nimeros 119 y 121. Esto
nos evidencia alguna coordinacion en su elaboracion, la presencia de un
intermediario, ¢una Agencia? Posible proveniendo del mundo anglosajon.
¢uUn Agente? Seguro dada la necesidad de coordinar diferentes situaciones. Se
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publica 3 dias, 15-1, 23-1 y 4 -2. Llama la atencion lo corto de la campafa
publicitaria. Es posible que se negociara a nivel nacional y entonces son mas
periodicos donde publicar, pues las fechas de insercion de los anuncios
coinciden los primeros meses del afio en curso.

126.-Maltina de Carnrick

Anuncio modelo “Carnrick”. Se comienza como “El tnico Extracto de
Malta conteniendo estos tres cereales “ (cebada, trigo y avena). Luego
empieza a recomendar el uso de la “Maltina” con Pepsina, Pancreatina,
Hipofosfito,Yerbina, Aceite de Higado de Bacalao, Hierro, Quinina,
Estricnina, Fosforo... Los parrafos finales iguales que los anuncios 119,121
y125. Se publica 3 dias, 20-1, 1-2 y 9-2.

127.-Jarabe hipofosfitos de cal y sosa Dr. Quesada

Anuncio horizontal con titular del anuncio de cinco lineas es :
”AFECCIONES DE PECHO?”, indica “Férmula Hurchil”. No pone farmacia,
sino Dr.Quesada. Se anuncia tres dias, 20-1,27-1y 4 -2.

128.-Jarabe de Lactofosfato de cal Dr. Quesada

Anuncio horizontal con titular del anuncio es:”"LAS MADRES Y LOS
NINOS” debe usar este jarabe formula Dusart. En el anuncio nimero 79 se
habla de la formula Dusart. Se anuncia solo dos dias, 21 de enero y 4 febrero.

“'LASIMADRES Y LOS NINOS..
LT B e e B ST SRR ST R el by
en la’ época’de 1a lactancia,"deben’ tomar el jarabe de
larto-fosfato de cal del Aoctor Quesada, fdrmula Dusart’
para aumentar y enriquecer la leche y fortalecer los
tejidos, asegurando de este modo en los pequefios una
vida robusta, ;. .. . e e g L ¢
Es también de gran oficacia para toda persona debil,
Doctor Quesada, plaza'de la Merced, 7.

Figura 247. Primer anuncio.

129.-Licor Benedictine

Anuncio horizontal con marco negro, a la izquierda reproduce botella,
y el titulo “VERITABLE LIQUEUR BENDICTINE”. De la Abadia de
Fécamp. Entre las autoridades , ” las celebridades médicas de Francia 'y del
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extranjero.... Beneficios higiénicos del licor Benedictino”. Ademas “como
preservativo en las afecciones epidémicas coléricas”, un recordatorio a la
epidemia de colera de 1885. Se vende en todas partes y dos anuncios en 21-1
y 30-1.

130.-Injection Brou

Se anuncia con titular en francés, en negativo y mayusculas. De
formato pequefio (4 lineas) y horizontal. Se vende en las principales boticas
del universo, con 30 afios de éxito. Se anuncia dos dias, 13 enero (pagina 3) y
20 de enero. Posible fin de campafa publicitaria.

131.- Polvos Antigastralgicos de Romeo

El titular en mayusculas y negritas es “ A LOS ENFERMOS DEL
ESTOMAGO”. Escribe que tiene 15 afios de éxito. En las principales
farmacias , al por mayor en Melchor Garcia, Madrid y Valladolid, Dr.
Romeo. Anuncio horizontal de 6 lineas y que se publica un solo dia el 5 de
mayo.

132.-Pastillas de la Ermita

Anuncio pequefio (4 lineas) en horizontal con titular “TOS”
desaparece con las PASTILLAS DE LA ERMITA. Farmacia de D. José
Garcia Royo, plaza de la Congregacion, 72. Se publica un dia, el 20 de
diciembre.

TOS.

Desaparece con las PASTILLAS DE
LA ERMITA. Farmacia de D. José
Garcia Royo, plaza do la Congrega-
cidn, 72.

Figura 248. Primer anuncio.

133.-Rob Boyveau Laffecteur

Anuncio horizontal con filete negro. Con disefio, el titular aparece en
mayuscula y negativo (fondo negro, letras blancas) después viene el texto que
nos informa de un “Jarabe depurativo y reconstituyente” (negritas), de
composicion vegetal. Aprobado en 1778 por la Antigua Sociedad real de
Medicina y por un decreto del afio XIII. Luego repite el titular antedicho y

201



debajo pone de Yoduro de Potasio. Nos esta anunciado otro jarabe. En todas
las farmacias y Paris, J. Ferré Farmac. 102, rue Richelieu y Sucr. De

Boyveau- Laffecterur. Se publica un solo dia el 17 de enero. Estaba
considerado como un “remedio secreto”.

[ROB BOYVEAU LAFFE TEUR |

do una composicion axclusivamente vegetal, hastdo apro ado ou 1778 por
la anligna Socicdad real de Medicina y por un decrcto del ano xiir, — Cura §

lodas las_enfermedades gne resultan de vicios de 1a sangre. ccino Esoré-
fulas, KEczema, Soriasis, Herpes, Liquen, Impétigo, Gota,
FReumatismo. — Por sus proplcdades lpcnllva'«; dlz‘eﬁtlvns Aluréticas Y
v sndorificas. favorecs el doesarrollo de 12: fincioncs Jdo mutriclon, fortifica
ia coonomnia ¥ provots Ja expulsion de los clemenlos . wmorbidos, ya sean
virglentoy O parasitarios.

'ROB BOYVEAU LAFFECTEUR |

de YOGDURO DE POTASIO

Es ¢l medicamento por excelencla para curar los acckdentes sifiliticoa

§ anllguos 6 reveldes: Ulceras. Tumores, XExeostosis, asl comoel Linfa-
R tismo, la Escrofulosa y la Tuberculosa. — EN TODAS LAS FANMACIAS, §

EHPAEIS casaJ. FERBE I'ar'n:c 2‘01 er lhchf’lwu ySucrde BOYVEAD-LAFFECTEDR

Figura 249. Primer anuncio.

134.-Vino Ferrugionoso Aroud

Anuncio horizontal con recuadro ancho negro , con antetitulo de
CARNE, HIERRO Y QUINA. Por mayor en Paris, en casa de J.Ferré,
Farmaceutico,102, rue Richelieu, sucesor de Aroud. En las principales
boticas. Se publica un solo dia, el 23 de enero.
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Figura 250. Primer anuncio.
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135.-Vino Aroud con Quina

Anuncio horizontal de identico disefio al anterior, como antetitulo de
CARNE y QUINA. Todo lo demas igual. Se publica un solo dia, el 22 de
enero.
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Figura 251. Reproduccion anuncio pagina Todocoleccion.net

Inventario Ocupaciones y Profesiones Sanitarias en El
Mercantil Valenciano

En el siglo XIX hay tres profesiones bien delimitadas, Medicina,
Cirugia y Farmacia. Un asunto complejo ha sido la clasificacion de estos
reclamos publicitarios. Partimos de las publicidades insertadas en las paginas
de los periédicos diarios y redactadas muchas veces por los propios
anunciantes. Ahi nuestros conceptos del siglo XX interaccionan con la
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realidad social y publicitaria del siglo XIX. Por ejemplo, los dentistas ¢es una
profesion o una ocupacion?. En el diccionario de RAE 21 ed. asocia
ocupacion, en su tercera acepcion a “Empleo, oficio o dignidad”. Y oficio, en
su tercera acepcion a “Profesion de algun arte mecanico”. Nos va sefialando la
relacion entre ocupacion y oficio. Se ve més claro en el diccionario de Maria
Moliner, nos aclara un poco la acepcion de oficio, cuando afirma ” cada una
de las clases de trabajo con denominacion propia en que se emplea
principalmente esfuerzo fisico o habilidad manual y no requieren estudios
técnicos especiales”.

A mediados del XIX los dentistas estdn a medio camino de una
profesion (cerca de la medicina) y una ocupacion (si son barberos). Por el
Real Decreto de 4 junio 1875 (Gaceta de Madrid 5 de junio 1875) los
Practicantes pasaran a ser Cirujanos Dentistas. En su Articulo 1° dice “ El
arte del dentista constituira en lo sucesivo una profesion denominada <<
Cirujano-dentista>> para cuyo ejercicio se expedira un titulo especial.” Unos
afios después por Real Orden de 14 julio de 1883(Gaceta de Madrid 31 de
julio de 1883) a instancias de Dofia Dolores Gonzalez, ““ se autoriza a las
sefioras a ejercer la profesion de Cirujano-dentista en las mismas condiciones
que a los hombres”. Interesante porque en nuestro trabajo de investigacion
aparece Madame Antoine como dentista ambulante. La Odontologia no
llegara hasta 1901, donde por Real Orden de 21 de marzo de 1901(Gaceta de
Madrid 14 de abril de 1901) donde en su Articulo 1° dice “Se estableceran en
la Facultad de Medicina de Madrid dos catedras suplementarias, una tedrica
practica de Odontologia y otra practica de Protesis dentaria.” Por tanto, los
dentistas aunque no han alcanzado la especializacion dentro de la Medicina se
les exige una cierta formacion y titulacion por tanto son profesionales.

En un siglo de constante cambio, con los inicios de la publicidad
comercial los intentos clasificatorios a veces resultan “guillotinescos”. Por
todo lo que se mueve alrededor de las profesiones aunque tendriamos que
definir que es un profesional en el siglo XIX. Seria una persona con
formacién al méximo nivel, es decir, universitaria y cuyo ejercicio esté
regulado por academias o colegios profesionales. Llamariamos ocupaciones a
actividades aprendidas y ejercidas a nivel de aprendizaje con otros miembros
del sector y reguladas por Gremios. Hemos optado por llamar profesiones a
Medicina, Farmacia y Veterinaria. Por ocupaciones consideramos a las
Nodrizas, Optica, Ortopedia, y todo lo que claramente no sea una profesion.
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En su disefio y composicién los elementos de un reclamo publicitario
puede variar con cierta facilidad, aparecen las erratas, con bailes de numeros y
letras, que gracias a la aparicion diaria son corregidos en el tiempo. Hay
anuncios que adoptan diferentes composiciones y variaciones en el texto,
como la publicidad del Optico Lubat con hasta nueve tipos de anuncios
diferentes. Tras ello se esconde no solo llamar la atencion del lector, sino
todas las caracteristicas de la publicidad comentadas anteriormente. Entonces
introducimos el criterio de Anuncio de Continuidad, donde agrupamos las
diferentes variantes. En el Inventario apareceran como un solo registro con
hasta nueve tipos diferentes.

En la ordenacién, como en otros apartados hemos seguido el orden de
mas impactos publicitarios a menor cantidad. En el orden temporal, de una
misma publicidad el orden del mes enero al de diciembre. Algunos de estos
anuncios tienen un caracter informativo modelo “tarjeta de visita” por su
contenido textual, y adoptan ese formato compositivo. Entonces hablaremos
de anuncios tipo “tarjeta de visita”, son anuncios de corta extension y tienen
la anchura de una columna, muchas veces se colocan en la pagina tercera, y si
son en la plana cuarta entre los anuncios por palabras, con los cuales
comparten parecida extension. .
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Figura 252. Plana EMV donde aparecen anuncios Dentista y Nodrizas.
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1.- Nodrizas (AC)

Anuncio que se publica todos los dias del afio en la cuarta plana del
periddico. Es un anuncio que se publica a un tamafio de una columna de
ancho y diferentes largos. La longitud de la publicidad es debida a que a
veces, se anuncia una sola Agencia (calle Baja numero 8). Otras, puede llevar
dos Agencias, la anterior y otra en la calle Campaneros. Pero también, puede
llevar tres mensajes publicitarios, las dos Agencias dichas antes, mas una
oferta personalizada. Todo ello nos indica que estas Agencias gestionan la
longitud del anuncio, diriamos que modestamente estan actuando como las
futuras Agencias de Publicidad. ~También indicar que esta actividad
profesional estd relacionada con el denominado Servicio Doméstico, y
también suelen facilitar no solo amas de leche sino también sirvientas. Se
reproduce un caso de lo Ultimamente relatado.

<=

1

=N

Figura 253. Anuncio agencias .
Pero otras veces aparecen hasta seis avisos publicitarios, unos de

Agencias y otros que parecen ser particulares, pero todos dentro de la misma
insercidn. Se adjunta ejemplo.
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Figura 254.Anuncio multiple.

ial porque aunque esta relacionado con el tema, figura como Aviso de
cambio de domicilio. Su tamafio es de siete lineas, en él se dice que la
“corredora de sirvientas y nodrizas que vivia en la calle de las Monjas del Pie
de la Cruz, 3 bajo, se ha trasladado a la del Triador, 2 pral... “. Donde sigue
ofreciendo sus servicios Este aviso se publica 80 veces, desde el 4 de junio al
30 de diciembre. En total, una duracion de medio afio, tal extension obedece
a una doble finalidad, por un lado informa del traslado de domicilio y por otra
se hace publicidad de sus servicios.

2.-Dentista Benito Zafon

Se publica 178 dias desde el 2 de enero hasta el 31 de diciembre. Es un
anuncio modular de una longitud de diez lineas, donde explica todos sus
servicios: extraer muelas y reigones, guia las de los nifios, coloca dientes
artificiales, limpia la dentadura, cura enfermedades secretas de hombres,
mujeres y nifios, las que su titulo autoriza. Esta Gltima expresion nos indica
que disponia de alguna titulacion. El Real decreto de 4 de junio de 1875 cred
el especialista Cirujano Dentista, hasta entonces solo era requisito para ejercer
la profesion pagar la contribucién industrial a Hacienda. Por autorizaciones
anteriores estaban capacitados los Ministrantes (real Orden de 28 de junio de
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1846) y los Practicantes desde 1857 hasta una Real orden de octubre de 1877
que anulo las atribuciones dentales de los Practicantes.

DENTISTA.,

on §enito Zafon . extrae muelas y rei -
1.28 sin"dolor, ‘¢ 1 la mayor facili-
_da%? guia:los de'los mifios y coloca arti;
ficiales, limpia la dentadurs, -cura
enfermedsdes secretas, -de hombres;
mujeres y nifios, las que gu titulo le
autoriza;;Valencia, plaza del Mercado;
29, tercera’ Fuerta. junts &' la guardia
del Principal.

L T AT W T B I T

Figura 255 . Primer anuncio.

3.-Optico Lubat (AC)

Se publican 9 tipos de anuncios de este establecimiento 6ptico, menos
dos todos tienen alguna ilustracion Optica. Esta gran variedad de formatos
publicitarios obedece a un interés por llamar la atencion del lector de forma
mantenida. El primer anuncio es horizontal y reproduce unos anteojos. Su
titular es en mayusculas, primero en negritas ANTEOJOS y debajo sin
negritas: EN VERDADERO CRISTAL DE ROCA DE BRASIL. Luego el
surtido de aparatos para el analisis de vinos, campanillas eléctricas, cuadros
indicadores, pilas, hilos...y una infinidad de articulos de Optica, fisica,
matematicas y electricidad. Al final, J. Lubat, calle Zaragoza, 36. Se anuncia
durante 30 dias desde 5 enero hasta el 27 de julio. De esas inserciones, 11 se
producen en la pagina tercera.

ANTEOJOS
EN YERDADFRO CRISTAL DB
ROCA DEL BRASIL.
Apsratos para el andlisis de
vinos de Fallerén Malligand, Ama-
B3t y otros autores. campanillas electricss, cusdros in-
icadores, pilas, hilos y llamadores eldriricos, tubns
Scdslicos coo pito para usos domésticos, y 1 na infini-
pidad de articulos- de Optica, flsics, malemiticas y
slectricidad.

J. Lubat, éplico, calle ds Zaragoza, 36, Yalencia.

-
Figura 256. Primer anuncio.
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En el siguiente reclamo publicitario aparecen unos prismaticos a la
izquierda, supongo que para llamar la atencion del lector. ES un anuncio
horizontal corto de texto y con la tipografia del anterior, titular en mayudscula
y negritas y subtitulo sin negritas, luego la direccion vuelve al tipo de
negritas. El texto es: TEATROS/ GRAN SURTIDO DE GEMELQOS/ Lubat,
calle Zaragoza, 36. Se publica 3 veces, 4, 5y 6 de marzo en la pagina tercera.

Th \TROS
a3l GRAN SURTIDO DE GE-
‘ MELCS _
Lul»at, calle anpg-o- +
IR L niim. 36, .

Figura 257.. Segundo anuncio.

El tercero anuncio no reproduce nada. El anuncio es horizontal y con
cuatro lineas. Vuelve a jugar con los tipos de letras con la siguiente cadencia:
mayusculas y negritas, mayusculas, mayusculas y negritas, minusculas y
negritas. LENTES Y GAFAS DE ORO/ CON CRISTALES DE ROCA/
J.LUBAT, OPTICO, calle Zaragoza, nim. 36. Se anuncia 11 veces, desde el
dia 11 de abril al 20 de junio, de ellos seis veces en la pagina tercera.

LENTES Y GAFAS DE 0RO |

CON GRISTALES DE ROCA,
J. LUBAT, 0PTICO,

calle de Zaragoza, num, 36.
Figura 258. Tercer anuncio.

El cuarto anuncio reproduce unas lentes y anuncia el cambio de
direccion en la misma calle, del ndm., 36 al num. 24. Se anuncia 5 veces,
desde el 19 al 23 de mayo. Todos los dias. En vez de seguir anunciadose mas
dias para conseguir el doble efecto, informacion y publicidad, inserta otros
modelos de publicidad.
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EL ESTABLEGIMIENTO

DE OPTICA
d

(]

JUAN LUBAT
Calle de Zaragoza, witin. 36,
VALENCIA
SE HA TRASLADADO
al nviim, 24
DE LA MISMA CALLE.

Figura 259. Cuarto anuncio.

En el quinto anuncio se reproducen unas lentes, y en el puente pone J.
LUBAT, lo demaés es igual que el tercer anuncio. Se publica 15 dias, desde el
27 de junio hasta el 26 de septiembre.

LENTES ¥ GAEAS

DE ORO

CON GRISTALES DE ROCA,
J. LUBA_T, OPTICO,
calle de Zaragoza, numero 24.

Figura 260. Quinto anuncio.

El sexto anuncio es de un solo dia, el 1 de agosto. Anuncio horizontal
solo de texto anunciando las lentes.

LENTES Y GAFAS
DE ORO

CON CRISTALES DE ROCA,

J. LUBAT, OPTICO,
calle de Zaragoza, numero 24,

Figura 261. Sexto anuncio.
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El séptimo anuncio tiene unos prisméticos a la izquierda y el texto
cambia anunciado otras cosas que comercializa como, aparatos para analisis
de vinos, alambiques, ebullémetro de Salleron, Licometros, Venobarémetros
entre otros. También se produce un error en la direccion, diciendo calle de
Zaragoza, 24, antes 56, cuando era 36. Se anuncia 11 dias, desde el 23 de
septiembre hasta el 31 de octubre.

=+ GRAN SURTIDG DE APARATOS
2 para el analisis

DE LOS VINOS.

Graanadores de varjas clases para el mosto. Alambigues y Ebuldmetro de
8alleron., Ehalidscopos de Malligand , Amepat y otros. Licdmetros. Venobaré-
melros parapesar el extracto seco y unainfinidad de otros aparetos.

J. LUBAT, dptico
Calle de ZARAGOZA, 24, anies 56.—Valencia.

Figura 262. Septimo anuncio.

El octavo anuncio reproduce unas lentes, en los cristales, pone
“cristal” y en el otro “de roca”, en el puente pone “lente nueva invencion”.
Este anuncio es mas grande, de formato horizontal y con un filete que lo
rodea. El texto anuncia las lentes de cristal de roca del Brasil, campanillas
eléctricas y cuadros indicadores, aparatos para analisis de vinos, gemelos para
teatro, estuches de matematicas y otros. Se anuncia 6 veces, desde el 18 de
noviembre hasta el 5 de diciembre.

Figura 263. Octavo anuncio.
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El noveno anuncio tiene el mismo texto que el anterior, pero el dibujo
de las lentes a su izquierda no tiene ninguna inscripcion. Se publica 8 veces,
desde el 8 hasta el 26 de diciembre.

| S — e
) i Ty

Gran surtido en antsojos de cristal de roca g |
Brasil, montados en oro, plata, concha, Digug]
y acero,

Campanillas eléctricas y cuadros indicaigrey |

%) con todos los accesorios para su instalacion. i
R Graduadores para toda clsse de liquidos y especiy. |
“)I =4 57 lidad en aparatos para el avilisié de los vings,
) ches de matematicas y otros.

Variado surtido en gemelos para teatro, esyy.
JUAN LUBAT, OPTICO,
CALLE DS ZARAGOZA. NOMERD 24, VALENGIL,

Figura 264. Noveno anuncio.

4.-Ortopedia Dr. Fuster

Anuncio vertical de la farmacia del Dr. Fuster cuyo titulo es en letras
mayusculas y negritas “BRAGUEROS” pasando a desarrollar en el cuerpo del
anuncio todas las variedades del producto. Por eso lo ponemos dentro de la
especialidad de Ortopedia, es decir, una oficina de farmacia que vende estos
productos. En la parte de abajo indica la razon: la Farmacia y laboratorio
quimico del Dr. D. Pedro Fuster, sucesor E. Baixauli, calle del Mar 47,
Avellanas,1. Tenemos una ubicacion en la esquina, la calle Avellanas
desemboca en la calle del Mar . Segun la numeracién actual serian dos sitios
distintos, dado que se empieza a numerar por la plaza de la Reina, el numero
47 cae cerca de la Glorieta, sin embargo en aquellas fechas, se empezo a
numerar por la Glorieta. Se anuncia durante 75 dias, desde 5 de enero hasta el
25 de diciembre.

5.- Doctor Pierre (AC)

Anuncio horizontal de 7 lineas cuyo titular ocupa dos tercios y dice
con letras mayusculas y negritas gruesa “DOCTOR PIERRE” debajo sin
negritas, “MEDICO FRANCES”. Se publicita como especialista de
enfermedades del estomago y vias respiratorias, en la calle Padilla, 4
principal. El horario es de nueve a seis y gratis los lunes, miércoles y viernes.
Se anuncia 21 dias, desde el 22 de septiembre hasta el 21 de octubre.

302



'DOCTOR PIERRE,

MEDICO FRANCES.

Especialista en enfermedades del estomago y
vias respiratoriss,

Padilla, 4, principal.—De nueve de la mailana 4
seis de la tardo.

Cralis; los lunes, miércoles y viernes.

Figura 265. Primer anuncio.

Por el tamafio aparece ocho veces en la pagina primera, ocho veces
en la pagina tercera y cuatro en la plana cuarta. Ademas un reclamo de una
sola vez, el 25 de septiembre y en la primera pagina. En la zona donde se
publican las “entradillas de anuncios”, se publica con la desaparicién de
“médico francés”.

—

ANIS GUERRITA.—Véase £.* plana,

DOCTOR PIERRE,

Especialista en enfeérmedades del estémago y
vias n'-plral.onas.

padilla, §, principal.—De nueve de !a mafiana i
seis de la tarde. Cratis, los lunes, m'ércoles y viernes

e
h—

Figura 266. Segundo anuncio.

El Anuncio de Continuidad tiene dos cambios. EI domicilio que pasa a
ser Quevedo, 12-2° y en la consulta gratis, tiene una reduccion de dias y
horas, ahora es lunes y sabados de doce a cuatro. Se publica 32 dias, desde el
22 de octubre hasta el 27 de noviembre. EI nombre es muy francés pero
bastante andénimo, y el cambio de domicilio es posible sea alguna fonda asi
como estemos ante un médico transeunte.

DOCTOR PI ERRE

MEDICO FRANCES.

Especialidad en enfermedades del esldmago Y
vias respiratorias.

Quevedo, 12, 2.°-—De nucve de la mafiana &
seis de la tarde.

Gratis, las lunes y sibados, de doce & cuatro de
la tarde.

Figura 267. Tercer anuncio.
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6.-Dentista Antonio Vilar Ridaura

Es un anuncio horizontal de cuatro lineas. EI mensaje es un cambio de
domicilio y si la campafa publicitaria dura casi medio afio es porque busca el
doble efecto de aviso y publicidad. Una muestra de lo que denominamos
cémo anuncio “tarjeta de visita”. Se anuncia 42 dias, desde el 13 de julio al 1
de diciembre.

7.-Consultorio Homeopatico de Ramén Fortuny (AC)

Anuncio horizontal breve, de cuatro lineas. Otro anuncio tipo “
tarjeta de visita”. Titular con mayulsculas y negritas dice CONSULTOR
HOMEOPATICO, subtitulo “de D. Ramoén Fortuny”. Calle Luis vives, 5
entresuelo. Horas de consulta de diez a una. Se anuncia 15 dias, desde el 1
hasta el 31 de enero, cinco veces en la pagina tercera y dos veces en la
primera plana.

CONSULTORIO HOMEOFATICO
de D, Ramon Fori{uny,

calle do Luis Vives, 5, eutresuelo.—Horas de consul-
a: de diex 4 uoa.

Figura 268. Primer anuncio.

El siguiente anuncio obedece a un traslado, pone en primer lugar el
nombre, y la especialidad en mayusculas, después la nueva direccion, plaza de
San Francisco, num. 19,2°. Se anuncia durante 26 dias, desde el 7 de octubre
hasta el 3 de noviembre, de ellos 14 se colocan en la plana tercera.

R. FORTUNY,
MEDICO-HOMEOPATA,

Plaza de San Francisco, num. 19, 2.0

Figura 269. Segundo anuncio .

El periodico un dia después, el 8 de octubre publica como noticia en la
pagina segunda, el traslado de “nuestro amigo el doctor homedpata ha sido
por derribo de la casa”. Sospechamos que debia existir alguna relacion o por
ser un cliente de la publicacion.
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Por motivo del derribo de la casa |
calle de Luis Vives, pam. 5, se ha trasladado
4 la plaza de San Francisco, num. 19, en don-
de tiene establecida su elinica, nuestro amigo
el doctor homedpata D. Ramon Fortuny.

Figura 270. Noticia EMV 8-10-1886, p.2.

8.- Centro de VVacunacién Animal

Anuncio interesante porque reproduce un grabado que ocupa 2/3 del
espacio publicitario. Debe existir algin disefiador, la distribucion espacial es
moderna. Los datos de los médicos que lo dirigen estan situados en
perpendicular al titulo con lo que obligan a girar la vista para fijarse. Un
objetivo de la publicidad es llamar la atencion y este reclamo lo consigue. Se
reproduce para su confirmacion, dirigido por D. Amalio Gimeno y D. Juan
Torres, el primero catedratico de medicina alcanzo tanta popularidad que fue
Diputado y Ministro del Estado. Se publica 37 dias, desde el 1 de enero hasta
el 6 de febrero. Es decir todos los dias.

CENTEO DE y.;}lCUN/}PION ANIMAL,

e A4

Y D. JUAN TORRES.

In cste centro se vacuna todos los dias

do once 4 dos, garantizando ¢l éxito de la

vacunacion.

D. AMAXLIO GIMENO,

BAJO LA DIRECCION DB LOS DOCTORES

& ;p');)-. o ‘ ki) {? !
18NN, (7 o N RO Wi il
e R

. (2 % - ;F ;
R e 2 tactbung S \_.:-‘:*‘:

Figura 271. Primer anuncio.
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9.-Venta Mayor B. Baeza

Anuncio horizontal con ocho lineas cuyos titulares en mayusculas y
negritas ocupan la mitad del espacio. Reclamo original pues esta destinado al
colectivo farmacéutico para vender suministros necesarios para ejercer su
actividad. Se anuncia 32 veces, desde el 14 de septiembre hasta el 30 de
diciembre. Las inserciones tienen una cadencia de cada 3 dias en cada mes,
excepto el dltimo que pasan a colocarse cada cuatro dias. No aparece como
Farmacia y Laboratorio, por ser conocido por los compafieros de profesion
solo indica la direccidn, que coincide con la de la Farmacia.

Buenaventura Baeza Gosalbes ejerciendo en Soneja (Castellén) el afio
1878, segun (Roldan, 1953, 1, 255) y no puede aportar mas datos por
desaparicion archivo municipal. Cita una publicacion de 1885 “La helenina en
la profilaxis y tratamiento del colera epidémico” escrito en colaboracion de J.
Miguel Orellana. Por estas fechas aparece establecido en Valencia,
posteriormente (vease anuncio nimero 19) insertara un anuncio de venta de la
oficina de farmacia y traslado del laboratorio a Paiporta,.

A 10 SRES. FARMACEUTICOS
B. BAEZA.

SAN VICENTE, 217, YALENCIA.

Completo surlido de produttos quimico~farmactnticos y drogas ds aplicacion me-
dicinal.—Especificos nacionales y extranjeros.—Aparatos y-utensilios do farmacia
y, laboratorio, Especialidad en alcaloides y principios activos puros.—Gran depé-
silo,de toda. clase da aparalos de ortopedia, ;

San Vicente, B. BAEZA, 217. Valencia. 5

Figura 272. Primer anuncio.

10.-Ortopedia B. Baeza (AC)

Anuncio horizontal con tres variantes. El primero publicita los
productos con mayusculas y negritas, acabada la descripcion, se pasa a
minusculas y se dirige al publico lector con las frases: “gran variedad y
precios ventajosos”. Farmacia y laboratorio quimico de B. Baeza. Se publica
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6 dias, desde el 15 hasta el 30 de septiembre, con una frecuencia de cada tres
dias.

' BRAGUDROS, BIBERONES, SACALECUES, GERINGAS DE
TODAS CLASES Y PARA TéDOS USOS, PULVERIZADORES E
INIALADORES A MANO Y A VAPOR, PESARIGS, SUSPENSO-
RI6S, SONDAS, BOLSAS DEZLIMPINZA PARA HOMBRE Y Pi-
RIGDICAS PARA SENORA, FAJAS VENTRALES Y VENDAJES EN
GENERAL. PIEZAS DE RECAMBIO PARA TODOS LSTOS OBJE-
T0S, PEZONERAS, PINCELES, COPAS DE CUASIA, GUENTA-
GOTAS, VENTOSAS, TROM!‘[&T[LLAS ACUSTICAS ¥ toda
suerte de objetos de ortopedia, enconirara el pu-
blico en gran variedad y & precios sumamente|,

ventajosos en la .
Farmacia y laboratorio quimico de

'B. BAEZA, 5. VIGENIE, 217, VALENCIA.

Figura 273. Primer anuncio .

El siguiente Anuncio de Continuidad, lo que varia es la reproduccion
del anterior texto pero en “cursiva”. Se publica durante 15 dias, desde el 9 de
octubre hasta el 21 de noviembre, con una cadencia de tres dias.

Dragueros, biberones, sacaleches, geringae de loias clases
y para lodos usos, pulverizadores ¢ inkaladores ¢ manoy &
vapor, pesarios, suspensorios, sondas, bolsas de limpieza para
‘mem y periddicas para seiiora, fajas ventrales y vendajes
engeneral, piesas de recambio para loiss esios objelss. peso-
neras, pinceles, copas de cuasia, cuenta-golas, venlosas, trom-
petillas acisticas y toda suerte de objetos de ortopedia, en-
contrara el pablico en gran variedad y 4 precios sumamente

ventajosesenla _ .
Farmacia y latoratorio quimico de

B. BAEZA, San Vicente, 217, Valencia,

Figura 274. Segundo anuncio.

El ultimo anuncio de la “campafa” se publica 11 dias, desde el 24 de
noviembre hasta el 31 de diciembre, con una cadencia irregular tres dias al
principio y al final cada cuatro. La explicacion es querer llegar anunciandose
hasta el final de afio. Los cambios en la composicion del anuncio son, lo que
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iba abajo pasa arriba como titular en mayusculas, el texto informativo sigue
en cursiva en medio y bajo sigue igual.

FARMACIA YD%ABORATORIO
B e B A E Z A!

San Vicente, 214, VALENCIA.
Bragueros, biberenes, sucaleches, yeringus de todas clases y pare lodos uscs, pulve-
vizadores ¢ inhaladeres & mano y & vapor, pssavios, suspensorios, sondas, bolsus ds
limpieza para hombre v periddicas pava seiora, fujas venlrales y vendajes en general,
piezas de retambio para todos estos vbjelos, pezoncras, pinceles, copas do cuasia, eucn- |
{a-goian, ventosas, trompetillas actsticas y tods suerte de objetos d3 ortopedin,
encontrard el piiblico en gran variedad y a precics de fubrica.

Fermacia y srorsiono quimcn de
Tl :
Valencla.

B. BAEZA, San Vicente, 217,

i+ Arm— e o 3 N

Figura 275. Tercer anuncio.

11.-Traspaso de Farmacias (AC)

Anuncio horizontal de tres lineas y ancho de una columna, con
titular en negritas “Farmacéuticos” y ubica la oficina comercializadora
en la calle del Angel, nim. 2, pral. Se publica 13 dias, desde el 21 de
octubre al 2 de noviembre.

Farmacdénticos.
qua traspasos de Bot'caam, dirijanse
4 1a calla del Argel, ntim. 2, pral.

Figura 276. Primer anuncio.

Se publica otro anuncio, cuyo titular en mayusculas y
negritas dice “FARMACIAS”, la diferencia con el anterior es que realiza una
publicidad concreta. “En cabezas de partido judicial de la provincia se venden
dos con economia”. Se anuncia durante 19 dias, desde el 3 al 21 de
noviembre, una insercion diaria. Este anuncio, demuestra el inicio de una
actividad organizada .
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FARVACIAS.

Psra, traspasos dirijanse fi la calle
del Angel, 2. principsal,

En cabezas de partido judicial de 1a
provincia se venden doa con economwia

Figura 277 .Segundo anuncio.

Aparece otro reclamo publicitario de un tamafio rectangular y del
ancho de una columna. Cuyo titular pone “SI” y continua diciendo “se desea
adquirir por traspaso algun establecimiento en punto centrico, para tejidos,
quincalla, bisuteria, modas, sombrereria etc. Dirijanse a la calle del Angel, 2
pral. Se publica 11 dias, desde 22 de noviembre al 2 de diciembre. Este anuncio
certifica la presencia de agencias de traspasos de establecimientos diversos, que
se acercan al sector farmaceéutico.

Sk

se-desea adquirir por fraspaso algun és-
tablecimiento en punfo céntrico, para
tegidos, quincalla, bisuterfa, modas,
sombrererin, zapatarisa, ete. etec. diri-
janse fila czlle del Angel, 2. pral. H

Figura 278. Tercer anuncio.

12.-Optico F. Raffi

Anuncio horizontal con unas lentes en el centro y en cada lado un
mensaje publicitario en orientacion vertical. A la izquierda:” Antes que todo”
y a la derecha “la vista”. La especialidad son “los legitimos Cristal de Roca
del Brasil”. Un argumento comercial es decir” No comprar sin ver esta casa”.
Este establecimiento de Optica se encontraba en la plaza de Santa Catalina, 17.
Se anuncia 25 dias, desde el 1 de enero hasta el 29 de agosto, de ellos 11 se
colocan en la tercera plana.
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LA VISTA

ANTES QUE TODO

Especialidad en ANTEOJOS con superior ¥ legitimos
CRISTAL de HROCA del BFRASIL.
NO COMPRAR BIN VER ESTA CASA.

r. RAXFIX, OPTICO,
47 PLAZA DE SANTA CATALINA, 17 “

VALENCIA.

Figura 279. Primer anuncio.

13.-Farmacia y Laboratorio Quimico Dr. Fuster

Anuncio en banda, cubre toda la cabecera de la pagina cuarta. En
cuatro columnas publica un listado de productos que se venden en la
Farmacia. Se anuncia 19 dias desde el 4 de enero hasta el 11 de octubre.

L MERTATIL VALENCIAND,=HYRL0 U,

FARMACIA Y LABORATORIO QUINICO

w4, DR FUSTER. SISO B MIVATLL Avelaass, 1,

g " L
e pee L e

Figura 280. Primer anuncio.

14 .-Ortopedia Oliete e Hijo (AC)

Primer anuncio que nos aparece es un Anuncio horizontal con filete de
marco y con un titular en mayusculas y negritas de “ORTOPEDIA” y a cada
lado el dibujo de un braguero. Continua la narracion de los productos y es
interesante que dice “para obtener resultados perfectos se necesita la presencia
del paciente y en su lugar medidas tomadas por un profesor en Medicina y
Cirugia”. Este detalle indica cierta formacion (se titulan Ortopedista) pues el
aparataje realizado por estos técnicos procede de una indicacion de un medico
traumatélogo. La direccion es Sagrario de San Francisco, 7, junto a la
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Estacion del ferro-carril. Escribir junto a la Estacion tiene una doble utilidad,
facilitar la localizacién para los que no conozcan el callejero urbano y captar
clientela que utilice ese medio de locomocion. Se publica 13 dias, desde 12 de
noviembre hasta el 20 de diciembre.

Este anuncio tiene una fase de ensayos sobre el anterior disefio porque
la duracion de los reclamos, es de un dia. En el anuncio del dia 5 de
noviembre quitan los dos dibujos situados a los lados del titular. ElI 11 de
noviembre se colocan pero cambiados de lugar.

LA VW VYV VNV VVRFUT VULV V- NV T ol

=S i

Construccion y eompleto surtido eu aparatos pera lu curacion en los
{ 07i0a de las torceduras en las piernss y pids, bien procedsn ds pacimiento ;’
£ 6 adquiridas, y de lus hérn as 6 quebredures, carreccion s las desviacio-
W pesdel espinszo, costillas, etc; apiratos para dar exlension y movimiento
4 los orazos y piernas entogidas, bien sea por contraceion & par{l‘ns_m:
& brazos y piernes artificisles, aparates pars el traiawiento de In3 béruias
en esténago, ombligo, ingled, y para cortener 6- retucir #1 vientre; costra g
g la mesturbacion, inconticencia, desvisciones da.la matriz y rawntos
© 'casos 88 presentan en el organiamo humapo. Indul s recomendar que ¥
pars obtener perfectos resultsdos se necavita la presencia del pacienta y E‘;
en 8o logar medidus tomadas por ua profesor en Mecicina y Ciragia
Completis mo surtido y 4 precios de fabrica en biberones, pezoneras,
4 sacaleches, suspensorios, Jeringes de todas clases, pnlvarizadores_.annalea. 9
medias y asientos de goma, trompetillts rara los sordos, cablestnlloi, mu-=
€ letas, tablillas para fracturas, y todoa cnantos articules conciernen éjnues- ?

LHRF T

tro ramn,

OLIETE E NIJO. Ortopedista, Sagrario de San Franelico, 7, p
{funto d la Bstacion del ferro-carril). 3
Ao A AA A ATAAYALATAATAATA L MM TAL

L

Figura 281. Primer anuncio.

El proximo anuncio cambia de formato pasa a vertical. Aparece un
dibujo del dorso de una persona con un “collarin”. A los lados escrito en
mayusculas y en vertical “CASA FUNDADA EN EL ANO 1850” y al otro
lado “PREMIADA EN VARIAS EXPOSICIONES”. Repite el texto del
anterior anuncio y se publica dos dias, 24 y 27 de diciembre, posible inicio de
campana.
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"SANO0IDIS
-0JXH¥ SYIMVA Nd VOVINAYUJ

CASA FUNDADA EN EL ANO
1850

i

ORTOPEDIA

Construceion y completo surtidc
sn nparatos para_ la curacior en lox
n‘fios de las torcedurag ¢n las piernce
y piés. bien precedan de nacimiente
5 adquirides, 5 de lan hérn'as 6 que-
br=durusg, correccion de las desviaciu-
pes de! espinnzo, certillas, ete.; sp--
ratos para dar extension ¥ movimien-
J:o 4 loa orazos vy piernas encogidar
hien res por contraccion 6 paralisis:
brazos ¥ piernas artificiales, oparato-
sara el tremamiento do les hérniae
sn ostéimago, owbligo, ingles, y par:
contsner 6 relucir el vientre; contrs
iy, masturbacion, incontinencin. des
viaciones de la mstriz y casnrors
s2pos se presentan en el organisin¢
humano. Jn#itil es recomendar que
prre obtener perfectos resultados re
nacewits la preses cia del paciente 6
an gv lngar meédidas tomadas por us
profaeor ev Medicina-y Cirngia.
Completfemo  surtido y & precios
de fabrica en biberonss, pezonsrss.
sacaleches, suspensorios. jeringas d-
todar cleses pulverizadores, orinales.
medias y asientos de goma, trompe-
tilss ypara los sordes., cabestrillos.
muletas, tablillas pera fracturas, ¥
todos cuantos articulce conciernen 4
nuaestiro ramo.

OLIETE 3 HI1JO, Ortopedistas,
Sagrario Je San Franciecd, 7, juntc
1 1n Kstacion del forro-earril.

Figura 282. Segundo anuncio.

15.- Consulta especial de enfermedades de los

Asi es el titular de este anuncio rectangular de tres lineas que se
publica en la plana tercera. Suponemos que el corte del titular es debido a la
anchura de la columna. Continua con, “de los nifios de D. Francisco Lopez,
de doce a cuatro de la tarde. Portal de Valldigna, 10 entresuelo y principal™.
Se publica 17 veces, desde el 11 al 28 de febrero, a razén de uno diario.
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G onsulla especial de enfermedndes de los
nifios de D. Francisco Lopez, de doce & cuatro ae la
tarde. Portal de Valldigna, 10, entresuelo, y principal.

Figura 283. Primer anuncio.

16.-Consultorio Médico-Homeopatico

Anuncio horizontal de cuatro lineas y caracter informativo, en la
tercera plana. D. José Mateu Garin, Vilaragut, 3 principal. Horas de consulta
de ocho a diez y de una a cuatro. Se publica 13 dias, desde 6 de enero hasta el
14 de abril.

17.-Farmacia

Anuncio horizontal de la amplitud de una columna, y que tras este
titular nos informa de la venta de una farmacia. En una poblacion importante
de Albacete, por disponer de “estacion ferrea”. Ademas “es de reciente
construccion y bien surtida”. Para contactar con el anunciante se publica
“Daran razon en la farmacia de la viuda e hijo de R. Rives, Valencia”. Aqui se
nos plantean diversas cuestiones:

e No aparece la direccion de la farmacia, por tanto debe ser muy
popular. O verifica la hipdtesis, de que entre farmacéuticos
todos se conocen.

e La aparicion de la “viuda e hijo de R. Rives” nos indica un
cambio de titular.

Se publica 12 veces desde el 26 de noviembre hasta el 7 de diciembre.

————

FARMACIA -

i“‘l una poblacion importante de la
Jprovivcia da Albace'e, con est:cion
férrea, se wvecrde unsa botica de recienta
cors2iruccion ¥ bien surtida: dararzra—
zon en la farmacia de la viuda é hijods
R Rives, Valencia.

Figura 284 . Primer anuncio.
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18.-Practicante de Farmacia

Anuncio informativo de cuatro lineas. Para la farmacia de Rosendo
Sanchez, calle Cuarte, se publica sin numeracion. Se anuncia 11 dias, desde el
4 de junio hasta el 6 de agosto.

19.- Botica

Anuncio informativo largo de quince lineas, donde se vende la botica
de Baeza. Quizas figura entre esos anuncios “por palabras” para buscar cierta
discrecidn, pero el texto es muy revelador. Dice que se vende la botica por”
no poder atenderla” dado que se dedica a la fabricacion de productos
quimicos. Buena ubicacion “en la calle San Vicente, paso de carretera y del
ferro-carril de Cuenca”. Anuncia también su facturacion, ” en los cuatro afios
de existencia ha despachado al afio 34,000 rs”. Parece ser que la farmacia
estaba cerrada, o no quiere que se enteren los empleados, pues indica dirigirse
a donde esta la fabrica de productos quimicos en Paiporta. Se publica diez
veces, desde el 8 al 26 de junio, con una frecuencia de dos dias.

Eeotica.
Por estar dedicado &4 la fabricacion de
preductos quimicos ¥y no poderla aten-
der su dueiiv, se vende en esta ciudad,
la acreditada farmsacia de Baeza. si-
tuada en uno de los m=jores sitios de
la capital, ya por ser barrio populose
como por ser la calle de San Vicerte
extramuro~, donde esta situada. paso
de carretera y del ferro-carril de Cuen-
ca. En los cuatro ahios que cuenta de
existencia, ha despachado el abo que
menos 34,000 rs
Dirigirse & su propietario D. Buena-
ventur.. Baeza, fabrica de producte
quimicos, Paiporta.

Figura 285. Primer anuncio.

20.- Estbmago e Impotencia

Anuncio Horizontal con filete negro de fantasia. Con los titulares que
ocupan mas de la mitad del espacio publicitario. El titular en negritas de
“estbmago e impotencia” en mayulsculas “CURACION RADICAL” vy
garantizan su desaparicion en “breve tiempo” por “tratamientos especiales en
la clinica de la calle de Lauria, 1 pral.” Se inserta durante 8 dias, desde el 28
de noviembre hasta el 12 de diciembre.
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21.- Botica en venta

Anuncio informativo de cinco lineas. “A corta distancia de la capital”
y la informacion en “ la farmacia Rives, Mercado, 40”. Se publica durante 6
dias, desde el 3 de hasta el 13 de noviembre, cada dos dias. El anuncio
numero 17 relata el traspaso de otra farmacia, pero su insercion es posterior,
es posible que este anuncio sirviera para establecer el contacto.

22.- Ortopedia Espariola

Anuncio vertical con una cabecera de tres filas de medallas y
distinciones, luego viene el titular en mayusculas y negritas. En el texto
anuncia la llegada desde Madrid del Sr. Cort y Marti, se encuentra en la fonda
del Universo (calle San Vicente, 84). Dice atender y lo publica con negritas y
mayusculas “CURAS ORTOPEDICAS” de doce a cuatro de la tarde. Luego
se ofrece “a los sefnores médicos que deseen ver los aparatos mecanicos”.
Una doble finalidad esconde la visita, hacer curas y clientes y contactar con
los médicos. Se publica 6 dias, desde el 12 hasta el 23 de noviembre, cada
dos dias.

23.-Enfermero

Anuncio horizontal modular de seis lineas, demanda de un enfermero
para cuidar a un joven e indican direccion. Se publica 5 dias, desde el 10 al 17
marzo.

24 .- Establecimiento de Aeroterapia Atmiatrica y Electroterapia

Anuncio horizontal con filete negro fino. Tras el titular anterior indica
con mayusculas y negritas su fundacién en 1881. Se anuncia 4 veces los dias
6, 8,10 y 12 de noviembre con una cadencia de dos dias y en la péagina
tercera, menos el dia 8 que se anuncia en la plana primera. Esta publicacion
puede estar condicionada, por uno de sus servicios que son “las inhalaciones
de azoe con las que pueden los enfermos seguir durante el invierno el
tratamiento de los balnearios de Panticosa y Uberuega”.

25.- Farmacia

Anuncio informativo de tres lineas, donde se solicita un empleado
para una farmacia, y por eso ponen el titular de “Farmacia” en negritas. En la
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Farmacia Rives (véase n°17 y 21) se necesita practicante de farmacia “que no
estudie”. Una observacion muy interesante, sino léase los estudios de
Salustiano Orive, que combino sus estudios de farmacia con el trabajo de
practicante en una farmacia. Se anuncia 4 dias, desde el 16 al 19 de junio.

EFarmacia.
En la de Rives, Mercado, ndam. 40, se

necesita un buen précticante que po
estudie.

Figura 286. Primer anuncio.

26.- Practicante de farmacia

No existe una regla en esto de las titulaciones, este caso se trata de un
practicante de farmacia que solicita empleo, “tanto dentro o fuera de la
capital”. Y otra cosa importante que aparece como novedad: “’la informacion
la daran en la administracion del periddico”. Se publica 4 veces, los dias 25,

27, 28 y 30 de marzo.

27.-Traspaso (AC)

Anuncio informativo y tamafio modular de cuatro lineas. Se traspasa
“acreditada Farmacia en una importante poblacion de la provincia: daran
razon calle Zaragoza, 1 “. Discrecion y redaccion casi telegrafica. Se anuncia
4 dias de noviembre, el 15 y 17 el primera anuncio y luego el 21 y 23, el
segundo anuncio en un modulo con otros reclamos publicitarios . Por su
publicacion vemos la iniciativa de algun agente ya sea comercial o
publicitario. En la calle Zaragoza (Bailly-Bailliere, 1886,1773) aparece en ese
numero la fabrica de paraguas Ortells

Traspaso
de una acreditada Farmficia en una im-
portante poblacion de la provincia: da-
r4an razon calle de Zaragoza. nam.: 1.

Figura 287. Primer anuncio.
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Fraspasao

de una acreditada Farmfcia en nna im- .
portante poblacion de la provincia: da— |
rap razon calle ds Zaragoza. nam. 1,
En uno de los puntos wmss céntricos do

dagta ca&nital ga trasprss nn estableci-
mwiento: darén rezon~ Bajada San Fran
tisco, nGm. 15, relojerfa. =~ -
Otreciepdo toda cluss de garantias y

con l=8 »ptiedza necesarias, sa desen
colpsacion para encargarse de Un a'ma-
cen U otra ocupacion auvialoira, en «1 co-
mercio, & en cuaiquiera jndastria. Iu-
formarin, calle de Balmes, 85, 20,
3. pussia,

Figura 288. Segundo anuncio.

28.- Herniario

Un caso especial, denominado herniario, porque asi figura en el
anuncio, el personaje es Carlos Notton radicado en Barcelona. Presta sus
servicios de modo transeunte, de tal forma que cuando viene a Valencia pone
unos anuncios. A su vez como criterio de autoridad utiliza los escritos de
diferentes usuarios.

El primer anuncio es un anuncio horizontal con filete de dos lineas
con un titular de tres lineas, las dos primeras en mayusculas y negritas y la
siguiente en cursiva. Dice. “CURADO DESPUES DE 25 ANOS / DE
PADECER UNA HERNIA/ vulgo TRENCAT. Luego una misiva de D. Juan
Rubio Borras, profesor de primera ensefianza. La confirmacion de su
trashumancia, es que recibe en su consulta de Barcelona “del 14 al Gltimo de
cada mes”. A continuacion indica su permanencia en Valencia,” los dias 4, 5
y 6 de cada mes, en la gran fonda de Europa, y recibe de ocho a once de la
mafiana y de dos a cinco de la tarde”. Se publica un dia, el 30 de noviembre.
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El siguiente anuncio con un titular en tres lineas, en mayusculas y

"CURACION COMPLETA DE LAS/
QUEBRADURAS, TRENCATS. Reproduce escrito de Baldomero Roig,
vecino de Figueras y pone sus servicios en Barcelona y Valencia. En
Estara en Valencia los dias 4,5, y 6 de cada mes”. Se publica dos

negritas:

negritas:”

" wulgo TRENCAT.

, Borras.

: Trafalgar,-nam.: $8; del 14 aliiltimo de cada wes.

i de la-madanva y de 'dos a cinco de la tarde.

R R R e S S R s H
__D. Juan Rubic.Borras;  ~profesor de primera ensex)
flanza, certjfico: Que dgséq la cdad de ¢cuatro ailo3 vengo
:Kadeci_é,ndo‘_dtjﬁ;r_!_u"lh_’:mia‘} (valgo'trencat) y el Sr. Carlos.,
: Notlor ine ha curado radicalmente con su procedimiento
‘en sieic meses, 4 l4'edad de 29 afios,"Y para que lo'pueda-
‘haeer conslar. .dicho seiiox, o, donde cenveniza, libro el
‘5"9361‘!-&911 Flasé el 10 do. Agostodv 1883.—Juan Rubio

- Nrz Notton recibe.cn su.domicilio en Barcelona, calle |

Estarid’_en  Palencia log dias 4, 5y 6 de cada mes |
en ld grasi fonda de” Europa, y recibe de ocho i once

A

. GURADS DESPUES DE_25 ANOS - |f
DR PADECER'UNA BERNIA,

H

-4

Figura 289. Primer anuncio.

dias, el 24 y 28 de diciembre.

En la tercera publicidad vuelve a la composicion del primero, aqui el
escrito es de un agricultor de Farnells (Gerona) y se publica el 26 de

diciembre.

O R UIRALIEHY LVINLE L Y UE LD

QUEBRADURAS, TRENCATS.
Yo, «1 infras-rito Baldomere ‘Ilols- ¥ Aranos, veclac
de Fi:gueras declaro: Qu« por e pacio de 2icz snos he veurdo pad. cisn-

‘dii de’ woa hérnia, y habicuio tenido noticia que el Sr. Carlus Notlon

cara d cha enfirmed-d, me pu-e b-jo su tratamiento, y en sicte meses
que he usado 'su tratamiento he quedado completamente curado
para que coast=. libro 13 pr-sente eu Frguaras & 11 de Setiembre
de 1086G.—Baldcmero Roiy, Arca de Noé. 4 1» Rambla. en Figueras.
Ei 8r. Ca-to- Not:ou recibe en su domicilio, en Barceinus, cailo de

Trafalgar. 58, del 14 al (dltimo de cads mes, de nueve a docs de s ma-

Dava y da tres d cinco de la tarie. .
Estarig en Waleacia los dias A, 5 y € de ecada med en

la grau fouda de Europs, y recibe de ocho 4 9pnge mahapa y de dos i
cinco tarde: . - t
L

' Figura 290. Segundo anuncio.
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ACONSEJO A LAS PERSONAS -~
QUE PADECEN DE HERNIAS

a plol)ar el tratamiento de Mr. Carlos Notton, her-
niario-especialista, calle de Trafalgar, 58, Barcelo-
k na, y hallaran alivio en seguida y luego una cura-
cion complelta.

" «Despues de scis meses de tratamiento, he sulo
curado de una hernia qur venia-sufriendo hace mas,
de nucve anos,—BMiguel Esparragiera, agr zmr”m
de Farnells (Gerona).» .

El Sr. Carlos Notton. herniario especialista, re-
cibe ¢n su domicilio cn Barcelona, calle 'lnfa!n"u
08 del-dia 14 al ltimo de cada-mes.

- EISr. Nottonestard en -Valencia los dias 4, 5 J
6. de cada mes en la gran fonda de Iuropa, y Teei-
be de ocho 4-once del amanana y de dosd cinco tar de,

Figura 291. Tercer anuncio.

29.-A los farmacéuticos

Anuncio informativo modular, de venta de una farmacia en un pueblo.
“Dirigirse a D. T. Fajarnes”. Se publica tres dias, 5,6 y 7 de enero. Se
reproduce su publicacién en la columna con otros anuncios por palabras.
Buscando en (Bailly-Bailliére, 1886, 1744) hemos encontrado dos apellidos
Fajarnés. Uno, médico mayor Hospital Militar llamado Ricardo y con
direccién en Buenavista,28. Otro, Fajarnés y Castells (Teobaldo), abogado
radicado en D. Juan de Austria 16. En un caso tenemos una aproximacion a la
direccion anunciada y en el otro al nombre, esa T. podria ser Teobaldo. La
calle Buenavista hoy es la calle Matematico Marzal.

Almomeds. ]

njl“da préstemos La Mletana., esia-

Cilecidn’ en la salle de Carnicerss,

nGmero, §, 1, frenie & lan Eecselns

Pian, sptes D, Jusn de Yiliarsas, na-
mero .

El diad y »I‘nlanl-cl del préxire
mas de Fabrers, se hard slmoveds pa—
blica de los efectos que me hallen em
descublertio. Aviso s jnteresndos

A lss frarmacéuticos
FI qgwe anfera uhﬁ'mm ventsjona-
Jments on wR push irigirse
z ynod. dirigh
AD. T, ¥Vejs ra de Dwenavista,
8, pral., seha, de »ho & dies de ln
maBann,

—

Figura 292. Primer anuncio.

319



30.- Practicante de farmacia

Anuncio informativo de tres lineas. Demanda de un practicante
“impuesto en el despacho“ para farmacia del Dr. Quesada. Se publica tres
veces en la pagina tercera, los dias 5 y 7 de mayo y se repite
extemporaneamente, el 3 de agosto, debido algun fallo en la contratacion.

31.-Casa-Pension para estudiantes de derecho y medicina

Anuncio informativo de seis lineas de una actividad necesaria en la
formacién de los estudiantes de fuera de la ciudad. Se dice que “se tienen en
la misma cuatro horas de estudio”. La informacion es proporcionada por el
administrador y se encuentra en Palau, 12 principal. Se anuncia 3 veces, el 25
27y 29 de diciembre. Supongo que es inicio de campafa para el afio que
viene.

32.-Cura de la Sordera

Anuncio horizontal con disefio original, en la parte izquierda aparece
el dibujo de la anatomia de un oido Yy en la derecha se dispone del texto
publicitario. El titular en mayusculas y negritas, ”Cura de la Sordera” y sigue
lo que se publicita: Los TIMPANOS ARTIFICIALES con privilegio de
invencion de NICHOLSON. Para demostrar su funcionamiento previo envio
de 25 céntimos se remite un librito de 80 péaginas con todo tipo de
informacion. Acaba el reclamo diciendo en cursiva y negritas, “ Dirigirse a J.
H. Nicholson, 4 rue Drout, Paris”. Aparece 2 dias el 6 y 27 de diciembre.

CURA o .t SORDERA

Los TIMPANOS ARTIFICIALES, ¢on privilegiode javen-
cron, do NICHOLSON, curan 6 nijrian la Sordera quslquiera
KAl que s2a'su origen, =S¢ hon hecho cupad Sumamente no-,
WS (s, — Enviewse 25 contimoy ¥ s¢ reeibira franco, un librilo

81 de 80 pazinax adornado con haminax conteniendotas fnleresantes
] doscripeiones dé los-'ensayos practicadox para la cara de ‘n
4 Sordera y al mismg liempo cartas comprobantes de Doctores,
Ahorados, Fditoves Jy de otros parsonages cmizentesgne han
sulo eurados por inedig-de estos TIMPANOS y Jos recomien=

YiERSS an elicumente, ‘
Dirigivse i J.-1, NICHOLSON, 4, 1ue Dronot, PARIS
— Ww“

Figura 293. Primer anuncio.
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33.-Dentista

Anuncio informativo de una columna de ancho y tres lineas. Titular en
negritas, “Dentista, / D. Fabian Costa se ha trasladado a la calle San Vicente,
164. Se publica dos dias, el 9 y 10 de mayo.

34.-Practicante de farmacia

Anuncio de tamafio una columna de ancho y de busqueda de empleo.
Un practicante con 10 afios de practica desea trabajar en un pueblo de la
provincia. Dan razon en la Farmacia del doctor D. Juan B. Sanz calle de la
Nave, 19. Se publica 2 veces, el 16 y 18 de octubre.

rraclicante de farmaacia
Uno con 10 aTios de prfictica. desea co-

locarse en un pucblo de la prbvincia;
darfin razon, en la farm4#fcia del doctor
D. Juan, B. Sanz, calle de 1la Nave.
num., 19,

Figura 294. Primer anuncio.

35.-Aviso a los sefiores profesores de Medicina y Cirugia

Anuncio informativo de tamafio modular de catorce lineas. Se
publicita una Almoneda de instrumentos “técnicos propios para operaciones
de medicina y cirugia con sus correspondientes microscopios” propiedad del
Dr. Guillermo Jelly, y la almoneda a cargo del corredor Carreres. “Se
celebrara el 23 de los corrientes” y la publicidad se inserta el dia 22 y 23 de
junio.

36.-Traspaso

Anuncio informativo de tamafio modular de nueve lineas. Se indica la
defuncién de un veterinario llamado Salvador Mufioz y Plaus, y el traspaso
de su establecimiento sito en la calle Ensanz, 11. Las condiciones se tratan
con su hermano D. Mariano que habita en la misma casa. Se publica dos
veces, el 10 y 12 de junio.
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37.- Practicante

Anuncio informativo modular de seis lineas. Se ofrece joven algo
impuesto en farmacia para trabajar en farmacia o drogueria, fuera o dentro de
la capital. Se publica un solo dia, el 26 de mayo.

38.-Dosimetria

Anuncio informativo modular, donde tras el titular en mayusculas y
negritas, relata las indicaciones de la terapia y se presenta como laureado del
Instituto Dosimétrico de Paris. Su nombre es J. Fernandez Ballesteros y la
direccion Méndez Nufiez, 9, SEVILLA. Entre paréntesis dice: “Consultas por
escrito. Se publica un dia el 3 de diciembre y en la plana tercera.

Por pertenecer a otra poblacion puede tratarse de una campafa
publicitaria organizada. Llaman la atencion expresiones como “Consultas por
escrito” 'y  “hayan  agotado todos los tratamientos médicos”. EN
(Canseco0,2011,262-267) nos indica que la Dosimetria fue creada por el Dr.
Alphonse Birggraeve en 1871. Se fundamentaba en la exacta dosificacion de
los principios activos en la forma farmacéutica de grénulos, para ello se
asocio con el farmacéutico Dr. Charles Chateaud. En 1872 crearon el
Instituto de Medicina Dosimétrica de Paris. Entre los farmacéuticos que
elaboraron tratamientos dosimétricos se encuentra el valenciano Costas.

DOSIMETRIA,

Los enfermos que padezcan de vener2o, . sifilis,
pérdidas ‘ seminaley, cpusecuencias_del onanisiuo,
desarreglos de la mensttuacion, flujos, ekterilidad,
histerismo enfermedades de Ja matrjz y de los ojos,
cuando hayan agotado todos los tralarnientos e l:-
I cos, sin resultado, debea dingirse al'De., 3. Fetfians
dez Ba'lesteros, laureads del laslitulo Dosimelirico
de Paris y especialisia en es:as -enférmedades.

tRendez-Vunsz, num. P SEVILLA.

Consultas por escrito. ; o o

Figura 295. Primer anuncio.
39.- Mamantona

Anuncio informativo modular de tres lineas, donde indica la direccion:
calle Ribera ,23 piso segundo. Se anuncia un dia, el 31 de marzo.
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Mamzntona.
n la calle de Ribera, ndm. 23, piso
Esegundo. hay una.

Figura 296. Primer anuncio.

ADDENDA

1.-Castrador o capador

Aparece un anuncio informativo modular con cuatro lineas. Se dice
que se realiza la operacion en animales domésticos y se ensefia el oficio.
Esta en Ruzafa, en un bajo de la plaza Arenas. Recogemos el anuncio,
pero no las fechas exactas de insercidn, aungque apuntamos que aparece en
los meses de noviembre y diciembre. Tenemos dudas de que sea un oficio
relacionado con la Veterinaria, pero si debemos incluirlo como una
ocupacion.

Castrador ¢ capador
da toda clase de snimales domésticos;
tambien ensehia el aficio: dirigirse pla-
za Arenas, nim. 3, bajo, Ruzafa.

Figura 297. Anuncio Capador.
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Inventario Ocupaciones y Profesiones Sanitarias en
Las Provincias.

1.- Nodrizas (AC)

Anuncio que se publica todos los dias del afio en la plana cuatro del
periddico. Es un anuncio publicado a un tamafio de una columna de ancho y
diferentes largos. La longitud de la publicidad es debida al nimero de
anunciantes. A veces, se anuncia una solo, otras, puede llevar dos anuncios.

o |
Nodrlizas,

! no de 24 anos, leche de siete me-
Uses. busca cria para su casa. Daran
razén _en Campanar, en 1 “Pohuet,,
Salvador Marti. 2

tra de 838 afios, viuda, lache de un

mes, desea ariar en casa da los pa-
dres. Daran razén en Torrente, calle de
la Iglesia, n. 4. 8

Figura 298. Primer anuncio.

Aparece una variente, la nodriza aparte de la edad indica la leche, de
cinco meses, de siete meses, de un afio...

} Napalln~dazzam.

ira de 23 ahos, vinda, locho de diexz

dians, dasan criar en casa Jde los pa-
dros,. Tlnbhita en Masanasa, calle de San
Miguel, n. I8 Daran razdn en Valencia
cadio del Pié de Jua Craz, . 4, porterin.

Figura 299. Segundo anuncio.

2.-Dentista Bassa

Se publica 120 dias desde el 13 de enero hasta el 22 de diciembre. Es
un anuncio horizontal de una longitud de siete lineas. El titular mayusculas y
negritas :“BASSA, DENTISTA”. Profesor de profesores distinguidos, se
colocan dentaduras y dientes, también los vende. Parece ser que aparte de
ejercer como dentista vende aparatos y objetos relacionados con la actividad.
La direccion es la calle de Zaragoza,14 principal.
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BASSA, DENTISTA.

Profesor da profesores distinguidos, y algunos de ollos sin rival.
Be colocan dentaduras y dientes cou osmero y perfoceién.
Se venden vapores 6 vuleanizadores para trabajar el couchou.
Asimigmo tione instrumentoa y miles de dientes y muelas para vender, & pre-
cios econdmicos. )
Oalle de Zaragoza, 14, priacipal.

Figura 300. Primer anuncio.

3.-Dentista Antonio Vilar Ridaura

Es un anuncio horizontal de cuatro lineas. EI mensaje es un cambio de
domicilio y si la campafia publicitaria dura casi medio afio es para buscar el
doble efecto de aviso informativo y publicidad. Se anuncia 96 dias, desde el
10 de julio al 30 de diciembre.

4.-Practicante

Anuncio horizontal de cinco lineas. De blsqueda de empleado, joven y
que no estudie para la Farmacia de D. José Garcia Royo, plaza de la
Congregacion,72. Se anuncia 87 dias, desde el 11 de febrero hasta el 14 de
mayo.

5.-Optico Lubat(AC)

Se publican 8 tipos de anuncios de este establecimiento dptico, menos
uno todos tienen alguna ilustracion gréafica relacionada con la Optica. El
primer anuncio es horizontal y reproduce unos anteojos y en el puente pone
?J. LUBAT” y bajo optico y la direccion, tiene el aspecto de un sello. Su
titular es en mayusculas, primero en negritas ANTEOJOS y debajo en
negritas : en verdadero cristal de Roca de Brasil. Luego el surtido de aparatos
para el analisis de vinos, campanillas eléctricas, cuadros indicadores, pilas,
hilos...y una infinidad de articulos de Optica, fisica, matematicas y
electricidad. Al final, JUAN LUBAT, calle Zaragoza, nums. 34 y 36. Se
anuncia durante 10 dias desde 17 enero hasta el 7 de marzo. De esas
inserciones dos se producen en la pagina tercera.

En el siguiente reclamo aparecen unos prismaticos a la izquierda, para
Ilamar la atencidn de los lectores. Es un anuncio horizontal corto de texto y
con la tipografia del anterior, titular en maylscula y negritas y subtitulo sin
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negritas, luego la direccion vuelve al tipo de negritas. El texto es: TEATROS/
GRAN SURTIDO DE / GEMELOS/ Lubat, calle Zaragoza, 36. Se publica 4
veces, 3, 4, 5y 6 de marzo en la pagina tercera.

TEATROS.
GRAN SURTIDO DE

GEMELOS.

7 Lub at, callo Zaragoza, 36.

Figura 301. Segundo anuncio.
El tercero anuncio es horizontal, en la parte izquierda reproduce el
sello anterior de los anteojos y la direccién. Y el texto es sencillo y claro.

“ANTEOJOS en verdadero cristal de Roca del Brasil. Se anuncia 5 veces,
desde el dia 14 de marzo al 4 de abril.

S z VTS

en verdadero cristal de

M?!edeZm .
VALENCIA Roca del Brasil.

Sello . Figura 302. Tercer anuncio.

El cuarto anuncio reproduce unas lentes, a las que hemos llamado
”sello” y con el texto en titulares “LENTES Y GAFAS/ DE ORO/ CON
CRISTALES/ DE ROCA. Se anuncia 15 veces, desde el 11 de abril hasta el 4
de julio .

El quinto anuncio reproduce unos prismaticos y el mismo texto que el
anuncio anterior. Se publica 11 dias, desde el 11 de julio hasta el 19 de
septiembre.

326



El sexto es un anuncio de un solo dia, el 23 de septiembre. No tiene
ningun dibujo y el titular en negritas y mayusculas es :”GRAN SURTIDO DE
APARATOS / PARA EL ANALISIS DE LOS VINOS” enfocado al mundo
de los vinos aparatos para analisis de vinos, alambiques, ebullometro de
Salleron, Licometros,....También se anuncia el cambio de direccion,” calle de
Zaragoza, 24 , antes 36”.

El séptimo es un anuncio horizontal con igual texto que el anterior,
pero introduciendo unos prismaticos entre “GRAN SURTIDO” y “DE
APARATOS”. Se inserta 14 veces , desde 26 de septiembre hasta el 14 de
noviembre. En estas fechas se produce la vendimia y elaboracion del vino.

El octavo anuncio reproduce unas lentes, en el puente pone “ lente
nueva invencion”. Este anuncio es de formato horizontal y con un filete de
esferas negras que lo rodea. El texto anuncia las lentes de cristal de roca del
Brasil montadas en oro, plata, concha, niquel y acero, campanillas eléctricas y
cuadros indicadores, aparatos para analisis de vinos, gemelos para teatro,
estuches de matematicas y otros. Se anuncia 14 veces , desde el 18 de
noviembre hasta el 30 de diciembre.

6.- Herniario

Nos encontramos con diferentes textos y composicion en los anuncio
del Herniario. Un termino que no hemos encontrado en el Diccionario de uso
del esparfiol (edicion abreviada)Maria Moliner, si en el diccionario RAE (21
ed.) , en el Julio Casares y el Diccionario terminologia ciencias médicas de
Salvat. Se publican 58 anuncios con diversa tipologia ajustada a las
caracteristicas de la profesion y su ejercicio. El Sefior Carlos Notton Favette,
posiblemente de origen francés reside en Barcelona, pero se desplaza todos
los meses, los dias 4,5 y 6 de cada mes a Valencia. Atiende en la Fonda
Europa seis horas al dia, en turno de mafiana (8 a 11) y por la tarde (2 a 5).

Este anunciante se caracteriza por realizar una campafia publicitaria
compleja por la diversidad de anuncios que realiza. Ha sido cuando hemos
realizado un calendario de las inserciones cuando se ha evidenciado no solo
la organizacion de los contenidos informativos, sino siendo el anuncante un
profesional transeunte, recordar su presencia en la ciudad en determinadas
fechas. Veamos algunos ejemplos de Anuncios Noticia insertados en
paginas interiores.
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Ha llegado & Valencis ol espetialista herniario sefior |
Netion ﬁevete, hospedéndose en el hotel de Europa,

Figura 303. Anuncio Noticia, 4 marzo .

Procedente de Barcelons ha liogado el cdlobre aspe-
peciatista herniazio Mz, Notton Favelte, hospedindose
on la fondn Europa. o

Recibe de ooho A ooce de la mafiana y de dos L ainco
da la tarde,

Figura 304. Anuncio Noticia, 4-5,4-8,5-9,5-10,4-11y 4-12.

jalista herniario Mr. Notton Fayaite, hospadindose
nnn;: fonds de Europs, donds recibe de ocho & ones

Procedente de Barcelona, ha llegado 8l oélgbre u:_}
mahana ¥ do dos & einco tarde.

Figura 305. Anuncio Noticia, 4 de abril.
Al elaborar un calendario de publicaciones observamos que publica
anuncios todos los meses, proximos a su llegada a Valencia, es decir, a final y
principio de mes.

Tabla 13. Calendario de publicidades.

ENE JFEB |[MAR JABR|MAY PJUN PJUL JAGO |SEP JOCT [NOV |DIC
1 X X X
2 X X X X X
3 XX X X
4 X X X
5 X X
6
7
8
"
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10|
11
12
13|
14
15
16
17
18}
19}
20|
21
22
23
24
25 X
26] |x
27|x X
2¢|
29|x X
30]
31X X
sul 3 2 e 71 71 6 s| 5| e 5| 4 2

jma

XX

X | X<| <] X

>
X| X X]| XX

TO TAL 58

Los anuncios tienen varias tipologias, tanto por el texto como por su
configuracién. Los avisos de llegada del “herniario” son los denominados
“Anuncio Noticia”, suelen publicarse en la tercera pagina. Otro modelo serian
los “Anuncio Aviso” de la llegada, se publican unos dias antes.
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AVISO

ccuracion radical de llernias,
Quebraduras (Trencals).

El odlebre espocinlista Mr Notton
Faveite estara ol 4, d y ¢ de fubrero,
hoapodandoso en la gran fondn de Eu-
rojp.n, en la ocual tendri el gusto de ro-
¢cibir & su nuwer sn aliontela, de ocho
N onoce de la manana y de dos & ecinco
do tn tarde. G

Figura 306.Anuncio Aviso, 27 y 29 enero.

AVISO
Curacionradical de Hernias,

Quepraduras (Trencals).

El célebre sespocialista Mr. Notton
Favette ostard el 4, 5 y 6 de maro,
bospadindose on la gran fonda de En.
rop:a, sn la cual tendra el guato de re-

"cibir & sn numerrsa clientela, de sohs

4 once de la mafiana y doe dos & cinop
de Ia tarde. L

Figura 307. Anuncio Aviso, 26 y 28 febrero y 2 y 4 marzo.

Otros anuncios tienen una caja con un filete negro para destacarlos
entre el texto del periddico. Hay unos que indican CURACION COMPLETA
y otros CURACION RADICAL. Esta diferencia es un argumento publicitario,
dado que los dos tipos de curacion son finalistas. Como criterio de autoridad
utilizan los escritos de diferentes usuarios, son los que aparecen como los
“Certifico” . Hay unas publicidades donde aparte del testimonio del usuario se

refuerza con un certificado de un médico.

Esteban Frayter por el doctor Francisco Sufier Capdevila.
Jose Suay por el doctor Francisco Ricart Planas.
José Serra Vidal por el doctor Felix Loaiza Tur.
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LY
PPy . ’ ey N
HERNIAS, QUERRBABURAS  (TREXCA
i Curacidn ¢ L 7, =
“Yo, el abajo firma declarsgoe %
] tar curado dja una her;ﬁa.aiaeapuég-'
¥ de seis afios de padecer, habiendg-]
# curado 4 los seis meses de- haber
i usado el tratamiento especial del
Sr. Carlos Not.ton.-—-Este’Ennf Tray-
ter, maestro publico de Figueras.
4 “El que suscribe, doctor en mad’}-
B cina, certifico: Que D. Esteba.na‘rgy‘n.
i ter, director del colegio de Pirvnlos
de esta ciudad, sufria tiempo atris
§ una hernia inguinal, de que estd en
In actualidad completamenle curg-
4 do. A peticion del Sr. Trayter, libro
f In presente certificacion ~~—Figueras §
¥ 22 do setiembre de 18868 Francigso -
i PR ae O SE B . . - Iy
£ 11 5 Cerlos Notton, harniafic eit
: {)ecin]ista. recibe en su domicilis op
g Barcelona, calle Trafalgar, 58, deal
4 dia 14 al Aitimo de eads mes. - -
H Estara cn Valencia, gran fonda‘as
§ Europa, ¢l dia 4,5 y G de cada mes
E v recibe de ocho & once mafana, 3’
de dos A& cinco tardes. e

Sl kAN |

Figura 308. Anuncio 2y 28 junio.

Hemos recuadrado la fecha de la certificacion que pone 22 septiembre
1886, posterior a las fechas de publicacion del reclamo publicitario. Debe ser
un error, tanto por la intervencion del tipégrafo, como del anunciante. En otro
anuncio de parecido texto se publica la fecha correcta, la variacion del afio.

El que suscribe, doctor en medi-
cipa,
“Certifico: Que D. Esteban Fray-
ter, director del colegio de parvulos
de esta ciudad, sufria una hernia en-
ginal, tiempo atras, y hoy estd com-
pletamente curado, después de usar
1glor espacio de seis meses el especi-

co especial de Mr Notton.,

A peticion del Sr. Esteban Fray-
ter, le libro el presente.

Figueras 22 de setiembre de 1885,—

| | Francisco Suiier Capdevila. |
Figura 309. Anuncio 29 abril.

Reproducimos un anuncio del tipo CURACION RADICAL, donde
juega con los diferentes parrafos. El primero es la llegada del “herniario”,
después el “Certifico” y finaliza con el nombre del paciente afectado.
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E] célebre especialista Mr. Notion
Favette estard en Valencia el 4,5y 6
de abril, kospedindose en la gran
fonda de Europa.

CURACION RADICAL. :
“(ertifico: Que despuds de haber
seguido, durante tres mases, ol tra-~ §
tamiento de Mr. Notton Favette,
herniaxio -es%uinhsta me he hecho I
visitar por D. Francisco Ricart y
Planas, licenciado em medicina ¥
cirujia, residsnte y con ajercicio en
] esta ciundad, quien hacia dos allos
me habia visitado, 4 causa de una
hernia inginal que yo padecia, ¥
despuds de haberms recovosidoe ds- §
tenidamenté, ha certiticado quoe 8s-

toy completaments curado.
ogorbo B onero 18808 —.José Suny,
enlls del Mercado, 89. .

Figura 310. Anuncio 3 abril.

Estamos ante una campafia organizada por alguno de los agentes
publicitarios de Barcelona, debido a la complejidad de manejar tantos tipos de
anuncios en cuanto a textos como a las fechas de insercion. Resalta la
publicacion de dos anuncios verticales de tamafio gigante donde se insertan la
mayoria de los testimonios que se ha publicitado en modulos publicitarios
individuales.

332



P )

o

~MEL.

LIRS PP S

- - . S AL A T
HERNIAS, QUERRADI'RAS (TREXCATS.)
Claracivn completa sin inlerropeion

e trabajos, sin régimen.

A continuncidn va una valacidn
do wlgunas personas i lns aiaddos so
prucdo consultas. .

“NYo, ol abigjo Livmado, declarvo es-
tar curado do una hornia despuds
de suvis alios do padecor, habicendo
curado i los scis mosos deo haber
uando el tratamicento  e=spoaial del
Sr. Curlos Notton.-—FRateban "Pray
ter, maestro publico do Figuceras. .,

“El que suscribo, doctor on mcedi
cina, cortifico: Quoe 1. Estobua ‘Pray -
ter, divectar del colagiao da prrvalos
do osta crudad, sulrin ticmpro atris
una boimin inguinal, do rpue ostie an
I nctunlidad compietiuinenlo curn-
do. A peticidn dol Sr. 'Uraytoer, Hibro
la presonte certificacidon. Fianoeras
22 do antacimibreoe do 1HSG I 'rancisco
Sunor Jdo Capredeviln,,

“NOG R solo o alivio, Sind ta coan -
plota cuoseearan, pue e Coanndder o
vt Bernia ty gquoann hacia padeony
tuciio, Jdespruadcs de bhaber nssaoto da-
panlo Tres anes 2ol procedanaen
vipocial del S Garlos Notton.
v Clonnase endlo NMay o, 11,V

“Haban contrwido une hernin
guinnl e o haein satr et
Hoy, e nsoal tratiniento caprecinl
dol Ses Cavlos Noftton, o lor des-
puds Lres mmesos vy oxin anl e
do trabagjo, an cnetentro comple
et ecurmedor s (S PRSI RTS B
Law por un . Antonio
vinps, Barcolonn, callo de San WJoa-
quin #8:8, L.,

“Despuds de seis mnoses de teata-
snto aspecial del Sy, Notton, he
ado do nnn hernin que vonia
sufriendo haca mas de nusveanoes
Miguol Hsparrigzuora, agricaltor ddo
Farnolls (Geronn).,

“Despuocs o hnbor seguideo duaran-
to tres mosox el eratamoento e mon-
siour Cavlos Notton, boerninrio ospa-
cinlista, con domicilio ¢n hawacolonan,
enbla Treafalonr, mo ho hecho vi-
sitar por D. Francisco [Lieavt y Pla-
nés, heonciado en modicinn y aira-
din, roesidente y con ejercicio on ostn
ciudad, quien hacin dos anosane ha-
bia visitindo i canusa de una hernia
Inguinal quo yo padecin v doespods
de habervine reconocido dovenida-
mmente ha certiticado quo estoy n -
pletamoenta carasdo.—Jowd Suny, on
Segorbe 5 Jde onero 12584, calle de
Moreadon, 89

Mr. Notton tion: & disaposmiciaon do
las porsonns que Jdesoen vorlos rau -
chos otros cortificados do personns
curadas con su tratamiento ospe-
cial.

91 Sr. Novton astard on Viadoenein
ol din 3,5 v 6 do cadne mies o In
gran fonda do Hurcopa. y rocibe dao
ocho i onco do Ia mafann ¥y o dos
a cinco do In tardo.

Figura 311. Anuncio 27 junio.
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CURACION RADICAL
UBHNIAS, QUEBRADURAS (TRENCATS.

Curacidn completa sin interrupeidn
de tralajar, sin régimen.. -
A continuacién va. uns.rel&cidi’

de algunas personas 4 las cuales se’
puede consultar. i

“Wo, el abajo tirmado, doclars ag 3

3 tar carado & los seis

br lico- usado el tratamiento especial @
ks for- Mr. CarlosNotto:}.—E-u—bnn Tray-
Kcores® tor, maestrs puhlico e Flguac-
len una ras. ,

4 F.S. YEl que suscribe, doctor on me-
Fdeaux dicina, certificor Que D. Esteban

Trayter, director del colegio de par-
vulos de esta ciundad, sufria tiempo
atris una hernia_ inguinal, de que

ostd en la actualidad completamenle

o hayn curado. A peticidén del que tanto
do co- antos padecia, Sr. Trayter, libro el
jectas y prescento certificado.—Figuoras ETY
toiva & moticmbro M3 —

rancisco ma-

wral , y ner de Capdoeviin,,

“Ne e molo uan nilvio, sind la
completa cutacién, lo que se obtia-
ne con ¢l tratamionto del espocialig..
ta herniario str. Carlos Notton, e]
\k\ cual, después de usarlo Por espacio
do cuatro maeses, me encuontro com-
pletamente curado.—Ramén Q®o-
mas, calle ¥Mayor, 141, Valls,

“atabin contrado una hernin In-
po vias gutnal que mo hacia sufrir muchos
Hoy, gracias al especialista hernia.
rio M. Carlos Notton, usado des-
pucis de trosineses y gin interrupcion
ps, son do mi trabajo, me oncuentro eem.

eF‘.ret]D; pletamente c velo.. — Aantonte
1Isar n Tio de San Joaguin, 33,

Barcelona
“Despucs de scels
miento especial del sse

ps, por "

s, callo

Cnrlos Not-

hcia. ton. Lo sido curado complctamone.
— te douna hernia quo venia sufrien-
\rl‘\ do hacfa mas de nueve afion.—wsi-
Lt l‘ s Esparcrazadcra, agricultor de

LA rorncllis, rona..,
27 Sha “Después de habher megulde dyg-
} Larba ranto tres moses el tratamionto de
ogro O My Carlos Naotton, herniario espa -
cialista, con domicilio en ISarnoluna,
N2, culle Tratalgar, 58, meo ho hecho vi-
I'ran- sitar por EFrancisco Ricarct y
[ LA RTR ~, 1le relindo on modicinn Yy

el

p. rosidento y con ejorcicio en

n exta ciudad, quien hacia dos afios o

<. habin visitado & causa de una her-

p dicho nia inguinal que venia padeciendo

C{;I“d‘; desxdo muchos anos, y despudés de
ucn

habermo reconocido deteni amente,
: ha certifiendo que cNloy completn-
idn do mente curado.—José Misny. —¥n

1-12 mezovbe 3 de encro Immae, enllo
— del Moercado 3.,
AMr. Notton tieno i diaposicién de

™ Ins personas quo dexcon verlos mu-

B chous otros certificndos de personas

I curndas con gu procedimiento espo-
cinl.

fet Cn- 121 Sr. Carlos Notton estara an

Y INare- Tulencla los dian 1 3 Y 4 de endn

pt.avccion. [

o, en I gran fonda de Furnpn,
¥ reciba Jde ocho & onve anana y
rimncia o dos v cinco tarde,
e, 5.

Figura 312. Anuncio 27-7,27-8 y 28-9.
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El anterior anuncio tenia una amplitud de siete modulos, cada uno de
ellos con varias lineas de texto. También existen anuncios rectangulares como
el siguiente reproducido.

CURACION COMPLETA DE LA

HERNIAS,

QUEBRADURAS, TRENCATS.

¥a, ot lafraderito daldomers Roig ) Arannve, veriuo de Figuoras, docia-

ro: Q10 por vupacio do diez wios hue vonrdo padeeionde de una hornia, y habiea-
4o tenido noticaa que ol S5 Carlos Notton eara Jichis enfermedad, na pusa bajo
SU LPALRNLIUN O, ¥ 61 Aiate masoey qas ho nsado 84 tratamiento, ho quedado com-

platamoiss nurade

Y para quo conate, Libro la prosonte ou Figueras, 4 11 do sctiembre do 1886,—
Bal lomero idriy, Aroa de Nud, & In Rambla, en ¥iguoran.

El 8r. Uarlos Novton rocibs ou eu domisiliv, en Barcolona, calie de Trafal-
or, 68 dul L4 ul aitizmo do oads wos, de nueve & doos de ln muadane y de tres &
0inoo ds la tarie.

Metari9n vaionsla lss ¢lae 4,3y 2 48 oada sASS, on in gran fendy d¢
PATSPS, J t0aide do 0oho 4, 0As3 Radans T dedes 40l \atde

Figura 313. Anuncio 2 diciembre.

7.-Optico F. Raffi

Anuncio vertical enmarcado con un filete de fantasia. En la parte
superior  unas lentes, debajo: “ANTES QUE TODO LA VISTA /
ANTEOJOS/ CRISTAL DE ROCA/ DEL BRASIL/. Todo escrito con
distintos tipos de letra, también anuncia microscopios y timbres eléctricos con
gran surtido de aparatos fisicos. Utiliza un argumento comercial como decir
” No comprar sin ver esta casa”. Este establecimiento se encontraba en la
plaza de Santa Catalina,17. Se anuncia 35 dias, desde el 4 de abril hasta el 26
de diciembre.

8.- Farmacéutico Comes (AC)

Anuncio horizontal de cinco lineas, que comienza con un titular en
mayuscula y negritas que dice “COLOCACION”, y sigue un doctor en
farmacia, bien en una botica, drogueria o fabrica de productos quimicos.
Referencias Sr. Comes, Sagunto, 73 pral. Se publica dos dias, el 1y 2 de
agosto. El anuncio de continuacion es horizontal con siete lineas y titular en
negritas mayusculas de “AVISO” , continua en cursiva ““ a los farmacéuticos,
drogueros y fabricantes en productos quimicos”. Después repite lo puesto en
el anterior anuncio. Se inserta 24 veces desde 3 al 27 agosto.
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9.- Centro de Vacunacién Animal (AC)

Anuncio interesante reproduce un grabado que ocupa 2/3 del espacio
publicitario. Debe existir algin disefiador, pues es muy moderna la
distribucion espacial. Titular en negritas y después el grabado, debajo los
datos de los médicos que lo dirigen son D. Amalio Gimeno y D. Juan Torres.
En los laterales , en vertical la direccion del centro. Un objetivo de la
publicidad es llamar la atencion y este reclamo lo consigue. Otros detalles son
que dice que la Vacuna se obtiene directamente de la vaca. Se publica 20 dias,
desde el 13 de enero hasta el 1 de febrero, es decir, todos los dias.

Bnpe la f et o e bt
D. AMALIO GIMEMNOD,

L e T N et

YO . JUAN TORRES.
TEEYE SETENIE T OREvTE L W

En cace Contrs ae racans o bos boe doas de onee
b Nes gurant. o wnld- ol taiie b la vearanecsba.

e Rl = R e M e
Prmm o e ot

Figura 314. Primer anuncio .

En el anuncio de continuidad, desaparece el grabado y el argumentario
es el mismo, pero en la ultima linea se afiade: ” Los sabados por la tarde se
vacunara gratuitamente a los pobres”. Esta publicidad se inserta tres dias, 12,
17 y 24 de diciembre.
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VACUNACION ANTMAL,

calle del Milagro, ntim. 1.4,
bajo la direccidn de los doctores

~ D. Amalio Gimeno y D. Juan Torres.

Vacuna ebienlda dircctamente de ia res.

En estd centro se yacuna todos los dias, de onoc e
1a mafisna 4 dos de la tarde, garattizando el éxite de
la vacunacion.

Be remiten por el correo tuboe, placas ¥y frascos,
francos ‘de porte.

Los sibados por la tarde se vacumard gratnitamente
& los pobres.

Figura 315. Segundo anuncio .

10.- Doctor Pierre (AC)

Anuncio horizontal de seis lineas cuyo titular dice con letras
mayusculas y negritas, “MEDICO FRANCES”. Después comienza con “Ha
llegado a Valencia, donde piensa establecerse , el médico francés Dr. Pierre”.
Se publicita como especialista de enfermedades del estdbmago y vias
respiratorias, en la calle Padilla,4 principal. El horario es de una a cuatro de la
tarde y gratis para los pobres: los lunes, miércoles y viernes. Se anuncia 1
dia, desde el 16 de septiembre en la pagina dos. Cinco dias después se publica
otro reclamo publicitario de parecida indole. Empieza “Ha llegado a esta
ciudad el médico francés/ DOCTOR PIERRE”. Cambia el horario de la
consulta que se amplia pasando a “nueve a cuatro de la tarde”, y gratis que
se reduce a los lunes y sabado. Se publica 4 dias, desde 21 al 24 de
septiembre. Los reproducimos como los tenemos en las fichas de papel.
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MEDICO FRANCES.

Ha llegado & Valencia, dondo piensa estublocorse, o
médico franeés Dr. Pierre, ospecialista on lax enferme
Keeido toaos 103 aias, de una a *eldrtd "ol Ta tarag
en la calle do Padilla, 4, pral. Gratis paran los pobro
los lunes, miéreoles y sabados.
P AGC-TF p 2

Ia llegado & esta ciudad el médico francés

DOCTOR PIERRE,

espocinlista, en las enfermedades y padecimientos del
ostomago y do Jus vias respiratorias.

Consulta, diaria desdo las nueve hasta las cuabre do
la tarde Gratis los lunes y sdbados.

Calle do Padilla, 4, principal,

LO 24 S2 02 opndg >
Figura 316. Primero y Segundo anuncio.

La tercera modificacién supone una redistribucion de los
inicios,”El médico francés MR. PIERRE, especialista en las” esta es la
primera linea, el resto del texto se repite. Se publica durante 15 dias, desde 2
hasta el 16 octubre, una periodicidad diaria.

El mddioo francds MB. PIERRE, especialista en las
*ulormedades del estémago y de las vias respi- roto-
rins, esth en Valenois,

Dunsulta diarin desde la una & los cuatro. Gratis
lu8 lunes y sabados,

Calle do Padills, 4, principal.

Figura 317. Tercer anuncio.

11.- Establecimiento de Aeroterapia Atmiatrica y Electroterapia

Anuncio horizontal con filete negro fino. Tras el titular anterior indica
con mayusculas y negritas su fundacion en 1881. Se anuncia 18 veces, desde
el 3 de septiembre hasta el 23 de diciembre. Esta publicacion puede estar
condicionada, por uno de sus servicios que son “ las inhalaciones de azoe con
las que pueden los enfermos seguir durante el invierno el tratamiento de
Panticosa y Uberuaga”. Tratamiento especial de enfermedades del pecho y
nerviosas, se encuentra en Juristas,16 de once a tres.
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ESTABLECINIENTO DE AEREOTERAPIA ATNLATRICY

Y ELEOTROTERAPIA. 4
fundado en 188§}, 1

Tratamionto especial de las enfermedades de pechy
y nerviosas.

Inhalaciones de 8zoe, con las que pueden loy eufep
mos seguir durante ol invierno el tratamieuto de Pap. ]
ticosa y Uberuaga. Inhalacionos de oxigeno, de airy
comprimido y enrarecido, etc., ote. Pulverm\oioneg,

. atmosforas artificiales de todas clases,

' Tratamionto eléctrico para las afe::cxones nerviosas,
{ Juristas, 16, de once @ ires,
1
1

Figura 318. Anuncio Aeroterapia.

12.- La inoculacion Preventiva -Libro

Se trata de la publicidad de un libro de indudable interés sanitario, con
los protagonistas de esa actualidad, con ingredientes como: Colera , Ferran y
Amalio Gimeno. No sabiamos donde colocarlo, ¢en productos sanitarios?,
posible, pero nos hemos decantado por el peso de los profesionales que lo
escriben y por eso aparece en este inventario

Es un anuncio horizontal de nueve lineas cuyo titular es: ” LA
INOCULACION PREVENTIVA / contra el colera morbo asiatico, por J.
FERRAN, con/ la colaboracion de los doctores GIMENO y PAULI ” .
Después indica el tamafio de 337 paginas en 4° francés, con un fotograbado y
una foto-tipia del coma bacilo. Indica las librerias donde se vende. Se publica
12 veces, desde el dia 27 de agosto al 24 de diciembre.

LA INOCULACION FREVENTIVA

gantra ¢l cdlera morbo asidtico, por J. FERRAN, con
1a colaboracién de los doctores GiMexo y PavLL

i tomo do 87 piginas en 4. fruncds, con un foto-
bado una foto-tipia del coma-bacilo.
F;;‘ vmn{e & einco posetas oa Ia librorfa de D, Pascual
'Sihr colls de Caballoros; en la do D. Francisco
i uilnr: eallodel Mar, y la do D. Ramoén Ortega, Ba-
"}, » do Han Francisco.

Figura 319. Anuncio libro de Ferréan.
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13.- Oculista transetinte

Anuncio modular de informacién y llegada a la ciudad de un oculista
transeunte. El titular en mayusculas y negritas dice “A LOS CIEGOS
CURABLES” sigue afirmando que “quita las cataratas en menos de un
minuto y sin dolor” y para rematar el argumento clinico, apela al bolsillo: “
No devolviendo la vista nada se paga”.

Este oculista desde hace 25 afos, se llama Francisco Soler.
Permanecera hasta el 19 de mayo en la Fonda Europa. Recuérdese el anuncio
numero 6 , lugar donde también se ubicaba el Hernario. Aqui nos aporta
alguna informacion mas para su localizacion, “esquina plaza de la Estacion
del ferro-carril y encima del café de Cayol. También anuncia que desde el 19
hasta 26 de mayo estara en Requena, en el parador de Capote. Se publicita 10
dias, desde el 29 de abril hasta el 8 de mayo.

A LOS CIEGOS CURABLES

¥ 4 todos los que padezcan de la vista;

siendo cataratas, l1as quita en menos de

un minuto y s8in dolor. No devolviendo
la. vista, nada se paga.

Ha llegado & esta capital el oculista,
D. Francisco Soler, muy conocido de
hace 25 afios en toda esta provincia,
por haber devuelto la vista & muchisi-
mos que se hallaban completamente
ciegos El oculista Soler permanccera
en esta ciudad hasta el dia 19 de mayo,
y vive en la fonda de Xuropa, esguina

|4 la plaza de la Kstacion del ferro-ca-
rril, ¥ encima del café de Cayol. Del 19
de mnzo hasta el dia 26 decl mismo, le
hallardn en la ciudad de Requena, en
ol parador de Capoteo. io

Figura 320. Anuncio Oculista Soler.
14.- Botica

Anuncio informativo largo de quince lineas, donde se publicita la
venta de la botica de Baeza. Quizas figura entre esos anuncios “por palabras”
para buscar cierta discrecion, pero el texto es muy revelador. Dice que se
vende la botica por” no poder atenderla” dado que se dedica a la fabricacion
de productos quimicos. Buena ubicacion “en la calle San Vicente, paso de
carretera y del ferro-carril de Cuenca”. Anuncia también su facturacion .” en
los cuatro anos de existencia ha despachado al afio 34,000 rs”. Parece ser que
la farmacia estaba cerrada, o no quiere que se enterén los empleados, pues
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indica dirigirse a donde esta la fabrica de productos quimicos en Paiporta. Se
publica diez veces, desde el 8 al 26 de junio, con una frecuencia de dos dias.

15.-Consultorio Medico-Homeopatico

Anuncio horizontal de cuatro lineas y caracter informativo, en la
tercera plana. D. Jose Mateu Garin, Vilaragut, 3 principal .Horas de consulta
de ocho a diez y de una a cuatro. Se publica 8 dias, desde 17 de enero hasta el
6 de marzo.

16.- Estdmago vy Herpetismo

Anuncio Horizontal con los titulares que ocupan casi el total del
espacio publicitario. EI Titular en negritas de “ Estdbmago y Herpetismo” y
debajo en mayusculas y negritas “CURACION RADICAL”. Después en dos
lineas, garantizan su desaparicion en breve tiempo por ‘“tratamientos
especiales en la clinica de la calle de Lauria, 1 pral.”. Se inserta durante 8 dias
, desde el 27 de noviembre hasta el 11 de diciembre.

17.- Ortopedia Espafola

Anuncio vertical con una cabecera de tres filas de medallas y
distinciones, luego viene el titular en mayusculas y negritas. En el texto
anuncia la llegada desde Madrid del Sr. Cort y Marti, se encuentra en la fonda
del Universo (calle San Vicente,84) y especifica el cuarto: nimerol. Dice
atender y lo publica con negritas y mayusculas “CURAS ORTOPEDICAS”
de doce a cuatro de la tarde. Luego se ofrece “ a los sefiores médicos que
deseen ver los aparatos mécanicos”. Una doble finalidad esconde la visita,
hacer curas y clientes y contactar con los médicos. Se publica 8 dias, desde el
10 hasta el 23 de noviembre. Esta publicacion es posible coincidan con la
estancia del profesional visitante.
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. ORTOPEDIA ESPANOLA

Acaba do llegar, procedente de su casa de Madrid, el célebre profesor y fun-

dador d~ la Orcopedia mecdnica, el Br. Cort y Marti, que vione para dar 4 cono-
cor 4 los scllores médicos su obra de casos pricticos, Ginica oa Kspafia.

Los enfermos que deseen consultarle durante su permancencia en esta capi-

tal, podrén pasar, desde las doco 4 las cuatro do 1s tarde, fonds del Universo,

calle de San’ Vicents, ndm. 84, unarto niim. 1.

CURAS ORTOPEDICAS,

Con los avaratos mocinicos do fuorza lonts y gradual, inventados por el se-
fior Cort y Marti, so corrijen y se curan las defcrmidades del cuorpo humano,

Con los horniarios ¢ bragnoros mecinicos do dicho Sr. Cort, se curan radi
calmenta las hernias 6 quebraduras, con ua método muy sencillo, sin parches
ni medicinas. >

El ortogédico 8r. Cort, doseando domostrar quo su ortopedia moednica os
una verdad, no tieue inconvenicnte en presentarse & todos lo: centros cientifi-
cos do nredicina y ei ujla, v delante de todos los seilores srotesores del mundo,
hacor ver pricticanonto cémo funciona su ortopadia aplicada al cuerpo humano.

Los seflores médicos qua do-cen ver los urantol mecdnicos del Sr. Cort, su
autor tendrd gran satisfaccidn en domostrarios pricticamente.

Figura 321. Anuncio Ortopedia Espafriola.

18.- Doctor Manuel Candela

Anuncio horizontal informativo de cambio de domicilio y a su vez
publicitario de sus servicios. “EL DR M. CANDELA, catedratico de clinica
de obstetricia y enfermedades especiales de la mujer y el nifio” asi empieza el
texto del aviso publicitario. La consulta estaba en la calle Caballerros,3 y se
traslada a la calle de Pascual y Genis, junto al Colegio Notarial. Donde
también tuvo su residencia el Doctor Ferran.

Informa de los horarios de consulta, de doce a dos de la tarde, y
gratuita para enfermedades de la matriz, los martes y viernes de cuatro a cinco
de la tarde. Se anuncia siete veces, desde 15 al 29 enero y en la tercera pagina.

19.-Ortopedia Oliete e Hijo (AC)

El primer anuncio que nos aparece es un Anuncio vertical con filete de
marco y un titular en mayusculas y negritas de “ORTOPEDIA” y encima un
grabado de un medio cuerpo con un collarin en el cuello. A los lados escrito
en mayusculas y en vertical “ CASA FUNDADA EN EL ANO 1850” y al
otro lado “PREMIADA EN VARIAS EXPOSICIONES”. Continua la
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narracion de los productos y es interesante que dice “para obtener resultados
perfectos se necesita la presencia del paciente y en su lugar medidas tomadas
por un profesor en Medicina y Cirugia”. Este detalle indica cierta formacion
(se titulan Ortopedista) pues el aparataje realizado por estos técnicos procede
de una prescripcion de un médico traumat6logo. La direccidn es Sagrario de
San Francisco, 7, junto a la Estacion del ferro-carril. Escribir junto a la
Estacion tiene una doble utilidad, facilitar la localizacion para los que no
conozcan el callejero urbano y captar clientela que utilice ese medio de

locomocion. Se publica 5 dias, desde 14 de noviembre hasta el 12 de
diciembre.

B
CA3A Fu:ﬂumx. N EL ARD

bata

fim -

En- £

ade i -

LT
w del
rrds ORTOPEDIA.

o e Constroecidm y .completd wortide
e | an aparatos pars la curacién en Jos
FE Il nifios de las torceduras on lns pier-
- naa y pida, bien procedan de neei-
con iy iento ¢ ndguiridss, ¥ de: las her-
"'q' lias & guebradurns, ggrreccidn de
| as doaviscioncs del espinazo, cosi-
nom | | 1189, eto; aparatos pora dar axtans

ro. | 4i¢n ¥ movimisnto & lom brascs ¥
pisrnaa eneogidas, bien sas por con-
troenidén & pardliaies, ote; brasos
plernRs urtiliji aisles; aparatos pars
eratamionts de las herniss en -
mago, humbligs, ingles, ¥ pars o

'

B - sanwr & reducir ol vientre sontra la

¥ 2° B nasturhasién, incontinencis, desvls-

:}“ sones A6 la Metriz ¥ onantos caxes
A

<6 presontan em ol organismo hu-
m!\.gu. Inatil es recomendar qua pa-
/s wbtenor porfectos ‘rosultadaos se
amoosita la presencia del psocicnte,
& on su logar madidas buml@n_rnl
Mo un prefeser en Medicine § Cirails:
Completinimo iu.rlido; ¥y &' precios
Aw fabrica, en biberoded; pesbner
sncaloches, suspensorios, jeringst
Ao todas clmsos, pulvorizadores, ori-
nales, medlas ¥ safentcs de goms,
Al-| g petilins para los sordos, oabes-
nan. |l Gllos, muletas, tablilles pars frac-
tére | poras, ¥ todos ouantos sriloulos oaR
miernen & nossino FADO
OLIETE B HIJn, Ortopedishis;
Sagrario de Ban Franejsoo 1) (jroke
& . |§ 4 Ia Estacién del farro:earrik

Figura 322. Primer anuncio Ortopedia.

343



El préximo anuncio cambia la ilustracion, aparece un torso de una
persona con unas correas, todo lo demas igual. Se publica dos dias, el 18 y el
25 de diciembre. Se reproduce en su contexto para que se vea, la longitud y la
anchura, para ello se imprime la columna de al lado. Por cierto, una columna
que agrupa diversos anuncios por palabras, entre ellos los de “Ventas” y
“Nodrizas”

beroueia de L. Peregrin das, ol ‘H“'“‘H“"I‘i ia“ull;dﬁ s Tintorns, | %0

* § hanegadas ¥ 162 brazas hueria |OB18 BOTONR, 018 L "l De
onsu! :rg‘uiu Sirminy v partida; linday: [0 21, Junto & 1a de Gracia. Hol
VAR 4 S ey e | )
no, 1", horederes de D. Félix Serrano, do ]
N, losde D). Bamon Lodn Casasls, ¥ ]
M. ol brazal.

. DIA 22,

1* 2hanogadna ¥ 104 brazes aero-
al en el propio término, partide do
Moses & del Puntor; lindes: N. dofin
Tsnbol Abad, M, marqots do Mentor-
tal, P D) Josh Abad, ¥ L borencia do
D. feliodoro Mas, brazal ¢n madio.

priwaag

1850.

2* Y15 hanogadaa dotictra goutuo ™
on ] propia tdrming, partida de Bir- =] Boto
uort; lindes: L, herederoa da D, Joad fi=} s,
il do Portugal, P, v N. herdncia de o

D, Vieonto Casesnoves y, sends de los
Olles, y M. Josd Cardons. .

El pliego do condiciones yHtulos do
propiedad do las fiuces eatdtl do thl- B

[}
Sesto en In citads potarls, OHTUPEDIH. tars,

vem’p‘i . Constructidn § completo surtido O
S' vende nna oocib ics. Ot |l o aparatos pars Ia euracién on los

lls da Ia Reins, ._m‘%.... al. K |0 .iras do Jas tornsduras on lns pior-
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Alquileres, ?mm;'mitlu ;||:r’u Ton sordon, oabes. | [ %247}
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Figura 323. Segundo anuncio Ortopedia.

20.-Traspaso

Anuncio informativo y tamafio modular de cuatro lineas. Se traspasa
“acreditada Farmacia en una importante poblacion de la provincia: daran
razon calle Zaragoza, 1. Discrecion y redaccion casi telegrafica. Se anuncia
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6 dias del 10 al 20 de noviembre. En el (Bailly-Bailliere,1886,1773) aparece
en ese numero la fabrica de paraguas Ortells.

21.-Mme Antoine et fils (AC)

Anuncio noticia de la llegada de estos dentistas desde Madrid, se
publican seis veces. Las inserciones se realizaban antes de su llegada. La
primera publicidad se produce el 12 de junio en la pagina tercera, indicaban la
llegada el dia 18. Pero algo debid ocurrir porque no se dice donde localizarlos.

AMme. Antoius ot Fils, dontistas Jda 88, MM. y alte-

zas ronlas, Hagzarin & ¥Walenoia ol 1R lel corrionte, aoen-

dooiidior & Jus ropotedes ruegos o vanas porionas dn

estn capital ) i
Tocoiendamos nl ilustrada piblico valonsiano que

aprovocho lu corta astancia da Mmn Antoino en ot
eapial y utilice los servicio do su profesidn, en laqna
tan pustu fana ho adquiride eutro la aristocracis ma-
drlniia.

—

Figura 324. Primer anuncio Mme. Antoine.

En el siguiente anuncio se indica que estaran en el Hotel Paris, calle
del Mar, 54. Se publica los dias 3 de julio en la pagina segunda y el dia
siguiente en la pagina primera.

Mme. Antofne et fils, dentistas de SS, MM. y AA. RE.
establecidos en Madrid hace seis afos, acaban de lle.
gar & esta, y ofrecen sus trabajos, segiin los tiltimos
adelantos, al ilustrado publico valenciano.

Esta ilustrada artista ¢s inventora de varios proce.
dimientos quoe usa para la conservacién colocacitn
de dentaduras artificiales, ¥y al alcance de todas lag
fortunas. Permaneceria aqui pocoes dias entre nosctroes
por ser esperada en varias partes. !

Hotel do Paris, calle del Mar, ntm. 54, pral., num. 15,

Figura 325. Segundo anuncio Mme. Antoine.

La tercera publicidad se publica los dias 6, 7 y 9 julio en péagina
segunda. En el mismo Hotel Paris, pero cambia la direccion, Mar ,12. Este
cambio de numero es posible sea un error, segun (Bailly-Bailliere, 1886,
1769) no aparece la denominacion de Hotel sino de Fondas con Hospedaje y
pone como direccion: “ Mar, 52, Pouzols (Madame Vence)”, suponemos Se
trata de alguien de procedencia francesa. En la guia de (Llombart,1887,826)
vuelve aparecer la denominacion de Fonda con hospedaje, con la siguiente
direccién: Mar, 52 Pouzols (Viuda de Antonio). Dados estos fallos
tipograficos seguidos no repitieron los reclamos publicitarios.
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ara conflaanzms «deal [!I’ll)!llct'_'b. gllrn-
mos gquo Ia nea do Madrid ¥ la ciencia mébédica nos
racomienda hagamos piublico el acierto habilidad de
Almei Antoino et Fils, dentistas do 55. M., como re-
conocida eapocialista on los trabajus ¥ operacioncs do
u];.;a- nas gquo gosten pucden -ln'ovnc'.h_ur 1 opor-
tupidad de su estancis en esta. Hotel de Paris, Mar, 12,

principal, m, 15.

Figura 326. Tercer anuncio Mme. Antoine.

La denominacion “Mme. Antoine et fils” nos llama la atencion por la
presencia femenina ejerciendo una profesion. Poner a los hijos (et fils) nos
indica algln tipo de sucesién, o agrupacion empresarial. En el (Bailly-
Bailliére, 1886, 272) de Madrid, aparece establecida en la calle Infantas
nimero 12. Su fama era amplia, en la publicidad del producto “Licor del
Polo” (LP n° 18), en su undécimo Anuncio Noticia que es una cita de citas,
dice que “el Noticiero” de Bilbao “...la acreditada dentista de Madrid
Madame Antoine et fils... se ha decidido por el Licor del Polo...”. En una
publicacion realizada con motivo de cuatrocientos aniversario del
descubrimiento de América, la “Guia Colombina” de Manuel Jorreto
Paniagua e Isidoro Martinez Sanz, publicada por la Imprenta de Enrique
Rubifios en Madrid. Aparece un anuncio a pagina completa con la ubicacion
en el centro de la capital.

JNADAME HlHllllE ET HILS

DENTISTA DE
SS. MM. » _AA.
establecida en la

PUERTA DEL SOL, 13, SEGUNDO

MADRID

——

ESPECIALIDAD

Censtruccién de dentaduras artificiales.

Figura 327. Guia Colombina (1892), pagina 482.
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A su vez, reproducimos un “anuncio entradilla” publicado en uno de
los diarios mas importantes del momento, como La Correspondencia de
Espafa (18-10-1891) donde aparece radicada en la Puerta del Sol.

LA CORRESPONDENCIA DE ESPANA
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Figura 328. Anuncio entradilla de Mme. Antoine et fils.

. —
B dullctdo en <ot airie dots P
1ina Gallea, vieds de Zusays, madee

22.- Farmacia

Anuncio informativo de tres lineas. Se solicita un empleado para una
farmacia, y por eso ponen el titular de “Farmacia” en negritas. En la
Farmacia Rives se necesita practicante de farmacia “que no estudie”. Una
observacién muy interesante, sino Iéase los estudios de Salustiano Orive, que
combino sus estudios de farmacia con el trabajo de practicante en una
farmacia. Se anuncia 4 dias, desde el 16 al 19 de junio.

23.-Enfermero

Anuncio horizontal modular de cinco lineas, demanda de un enfermero
para cuidar a un joven e indican direccion. Se publica 4 dias , desde el 13 al
17 marzo.

24 .- Practicante

Anuncio horizontal de cuatro lineas, donde se solicita uno, “ para una
farmacia de Albacete. Informes D. Ignacio Costas”. Es un conocido
farmacéutico de Valencia. Se publica tres veces , 26, 28 y 29 de enero.
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25.-Traspaso Veterinaria

Anuncio informativo de tamafio modular con diez lineas de texto. Se
indica la defuncion de un veterinario llamado Salvador Mufioz y Plans y el
traspaso de su establecimiento sito en la calle Ensanz,11. Las condiciones de
la operacion, con su hermano D. Mariano que habita en la misma casa. Se
publica tres veces, el 8, 10 y 12 de junio.

TRASPASO.

Por defuncién del veterinario I. Sal-
vador Mundz y Plans, so traspasa el
ostablecimiento que tenia situado en
osta ciudad, calle de Easanz, n. 11.

lLos sefiores protfesores que deseen
adquirirlo, trataran de las condiciones
en que ha de llevarse & efecto el con-
tratao con su hermano D. Mariano, ha-
Bitante qu 15 wizsma easa, an

Figura 329 . Primer anuncio.
26.-Médico
Anuncio horizontal de tres lineas, de caracter noticia publicado en la
segunda pagina tres veces, 7,8 y 9 de julio. El texto dice: “D. MIGUEL
VILLALONGA, doctor en medicina y cirujia, ha traslado su domicilio a la

calle de Colon, ntim, 14, pral.”

27.-Farmacéutico

Anuncio horizontal de cuatro lineas. Proporciona “colocacion a
licenciado o doctor”. Informes Costas, Sombrereria,5. Desconocemos porque
no pone “Farmacia”, ya que esa direccion Se ha visto en muchos reclamos
publicitarios de este trabajo. Se publica 3 veces los dias 10,12 y 13 de
noviembre.

28.-Casa-Pension para estudiantes de derecho y medicina

Anuncio informativo de seis lineas de una actividad necesaria en la
formacion de los estudiantes de fuera de la ciudad. Dice que “ se tienen en la
misma cuatro horas de estudio”. La informacion el administrador y se
encuentra en Palau, 12 principal. Se anuncia 3 veces, el 25 ,27 y 28 de
diciembre. Supongo que es inicio de campaiia para el afio que viene.
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29.-Practicante de farmacia

Anuncio de tamafio una columna de ancho y de bisqueda de empleo.
Un practicante con 10 afios de practica desea trabajar en un pueblo de la
provincia. Dan razon en la Farmacia del doctor D. Juan B. Sanz calle de la
Nave, 19. Se publica 2 veces, el 15y 17 de octubre.

30.-Aviso a los sefiores profesores de Medicina y Cirugia

Anuncio informativo de tamafio modular de trece lineas . Se publicita
una Almoneda de instrumentos “técnicos propios para operaciones de
medicina y cirugia con sus correspondientes microscopios” propiedad del Dr.
Guillermo Jelly, y la almoneda a cargo del corredor Carreres. “Se celebrara el
23 de los corrientes” y la publicidad se inserta el dia 22 y 23 de junio.

l AVWVISO ¢ los senores profesores
de medicina y cirujia.
El dia 23 do los corrientes, i las cun-
[ tro de 1a tardo, dara prlncA}uo en la ca-
/1lo de Coldn, n. 41, pral., Ia almoneda
de varios instrumentos técnicos propios
para oporaciones de medicina y cirujia,
con Sus correspondientes microscopios
de la propiedad del doctor Guillermno
[Jelly. ‘
! Di};ha. almoneda estd & cargo del co-
rrador Carreres, quien informari sobre
el particular. 2-R

Figura 330. Primer anuncio.

No hemos encontrado referencias de la direccion de este corredor
Carreres en los Anuarios comerciales consultado. Sin embargo entre los
anuncios por palabras, hemos localizado uno donde aparece un corredor
Carreres.
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VENTAS.

El corredor Carreres, que tiene esia-
blecido su despacho en la planta baja
do su casa, Tringuete do Caballeros,
n. 14, tiene para vender las fincas si-
guientes:

Varias casas en diferentes sitios de
asta ciudad y en su ensanche. H

Tierras huerta ¥ secanas en varios
términos y partidas.

Solares en varios puntos del ensanche
¥ en el camino del Grao. o

Una casza de mucha capacidad, vieja,
dentro de la capital ¥y on sitio preferen-
te, cuyo solar medird aproximadamen-
te unos 15,000 palmos cuadrados.

También tiene el encargo de col~car
4 préstamo sobre hipoteca Jde casas
dentre de la ciudad 120,000 rs., y otras
de menos importancia para dentro y
fuera, siempre gue sean en tierr-s
huerta 14-R

Figura 331. Las Provincias 13-1-1886 p.4.

31.-D. Emilio Clausolles

Anuncio horizontal de un aviso de paso de este médico—cirujano
radicado en Barcelona y que ofrece servicios de ortopedia. Los dias de
permanencia en la ciudad coinciden con los del anuncio. Se reproduce como
ejemplo de cantidad de informacion. Se anuncia dos veces, los dias, 17 y 18
de marzo en la pagina segunda. En el (Bailly-Bailliere,1886,857) de
Barcelona, aparece una Ortopedia que realiza venta al por mayor y por menor
a nombre de José Clausolles.

D. EMILIO-CLAUSOLLES,
MEDICO-OIRUJANO:

Booio de la Academia QuiitrgicaMatritense, de la
de Palericia, premiado’en 1as Exposicionas Universaleg
de Paris en 1855, IBG7 y de Viena o 1873 duefio ¥ fun-
dador del Establocimiento Ortomérfico’ de Barcelona,
Rambla del Centro,-ntim. 27, 'p'a'rbicigd._ al piblico, que
halldndose de paso en esta capital; donde permanecers
hoy]y maiiana 17 y 18 del corriente marzo, recibira to-
dos los dias de,diez 4 doce, ¥y de tres A cinco:de la tar-
de, & 1as personas que necesiten del auxilio de su esg-
pocianliddd; que es'Ia siguiente: .

Hernias, quebraduras y relajaciones. Desviaciones
del espinazo (principios de joroba). Piernad“torcidas’
interigrmente O exteriormente. Piés de pifia, ¢ varus y
valgus., Luxaciones del fémur 6 muslo. ‘

En una palabra, todos los vicios de conformacidn
que afectan al cnerpo humano, especialmente & los
nifios.

FONDA DE VILLARRASA.—VALENCIA.

Figura 332. Anuncio Emilio Clausoles.
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32.-Dentista

Es una noticia que aparece en la pagina uno , lo reproducimos por su
interés.  No hemos encontrado un anuncio publicitario, aunque la
esperabamos, dado que la publicacion de esta noticia es un favor que realiza
el periddico. Se publica el 3 de octubre. Hemos confirmado la residencia en
Valencia, un Antonio Marin (Bailly-Bailliere,1886,1768) aparece como
dentista en la Calle Miguelete,5.

———— —

Ayar, en ol tran-correo, llegd & csta ca )i-t-#l
ascpeditado dontista Sr. Marin. :

Figura 333. Anuncio noticia dentista Marin.

33.-Partos y Enfermedades de la mujer

Anuncio horizontal de composicion original con dos filetes gruesos,
arriba y abajo, para centrar el mensaje de texto transmitido. Solo se publica un
dia, el 9 de mayo en la pagina segunda. La informacién transmitida indica
sus servicios y su nuevo despacho. Desconocemos las razones de su escasa
publicidad pero nos llama la atencion.

T P e O T
EL DR. D. FELIPE FARINOS Y MARQUES,

médico especialista en partos y
enfermedades de la mujer,

Tiene el gusto de ofrecer su nuavo
despacho para consultas y gabinete
de operaciones, calle de la Congrega-
ci6én, num. 16, principal.

Valencia, mayo de 1836.

Consulta de doce & cuatre.

Figura 334. Anuncio de partos y enfermedades de la mujer.
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34.-D. Manuel Zuriaga

Anuncio horizontal de seis lineas, un anuncio noticia que se publica en
la pagina tercera. “El lunes pasado lleg6 a esta capital procedente de Paris, D.
Manuel Zuriaga, el que viene de terminar sus estudios practicos sobre
enfermedades de la piel y la sifilis”.

35.-Cura de la Sordera

Anuncio horizontal cuya parte izquierda ocupa la anatomia de un oido
y en la derecha se dispone del texto publicitario. El titular en mayusculas y
negritas, sigue lo que se publicita: Los TIMPANOS ARTIFICIALES con
privilegio de invencién de NICHOLSON. Para demostrar su funcionamiento
previo envio de 25 centimos se remite un librito de 80 paginas con todo tipo
de informacion. Acaba el reclamo diciendo en cursiva y negritas, Dirigirse a
J.H. Nicholson,4 rue Drout,Paris. Aparece 1 dia el 27 de diciembre.

ADDENDA

Nos aparecen dos anuncios relacionados con la Veterinaria, pero en la
venta de animales y por tanto aparece en una seccion de ventas. Se hace dificil
individualizar a cada uno de los veterinarios, pues unas veces aparecen solos y
otras los dos juntos el mismo dia. Veamos el caso.
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Segun nuestro inventario, tenemos dos Anuncios a los que hemos
asignado los nuneros:

s
S

WVentas.

Sa vonde una cocina ocondmica. Ca-
llo do In Roina, 81 y 83, Cabafial. R

Sa vende una yogua extranjera ce-
rrada, macstra en toda clase de ca.-
rrunje. Bl veterinario D. Podro Gil,
:L“B vive en la calle de Don Judn do

ustria, dara razdn. n

e vende una yogua de raza oxtran-
iora, do cratro aflus y medio, amnaes-
tradn en toda clase do carruajes, El
veterinario 1. Pedro Epila dard razdn.
€
2

Ventas,
o vondo nna eocina econdmics,
llo do la Reina, 31 y 83, Cabatial.
o vonde una Foegua extranjern: ey
rrada, mnestri ¢n tode olnse de o

rruajo. El veterinario D. Pedro &

ivo en In calls do Don Jn&n Eé

11:0 v
ustria, dard razdn.

S

o vonde noa mAquinn  del sisteing
Howe, propia para sastre y pars sa:

patero, en _muy buen estado ymuy bas
rota, Puede verse calle de la Jaboneria
Nueva, n. 6, 2%, 5.* puerta @

S

¢ vende un caballo de ocho afos y:
de siete & ocho dedos sobre 1 mags

©h, maestro en toda clase de carruajes:
El veterinario D. Pedro Epila, que vive’
plaza de Serranos, dark razén, B

Figura 335. Anuncios veterinarios.

36.- Venta Yegua. Pedro Gil

37.- Venta Caballo. Pedro Epila.

Pero no asignamos cantidad de publicidad, pues en la “publicidad

11

Pedro Gil sale anunciado 8 veces solo, del 25 de octubre hasta
el 2 de noviembre.
Pedro Gil mas Pedro Epila 2 veces, el 23 y 24 octubre, modelo
superior. Y 12 veces, modelo inferior, desde 2
noviembre.
Ademas en el modelo inferior para Pedro Epila indica la
direccion.

doble” tendriamos que asignar a cada veterinario la misma cantidad.
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Inventario de Aguas, Baios y Balnearios en El Mercantil
Valenciano.

Seguimos con las instrucciones mencionadas en otros inventarios. Con
la salvedad en este caso, al estar los Balnearios sometidos a una temporada de
actividad, con una fecha de apertura y de cierre, la publicidad recorrera ese
trozo del calendario y por tanto apareceran los que hemos llamado Anuncios
de Continuidad. Recordamos que en cuanto ordenacién, empezamos de mayor
a menor numero de inserciones publicitarias. A su vez, si existen varios
disefios de un mismo anuncio, el orden seguido es, el que se publica en las
primeros meses hasta el final de afio. En ElI Mercantil Valenciano no a
parecen anuncios de Balnearios de fuera de su &mbito de influencia. En los
enunciados del Inventario se utiliza como denominacion el titular o la
cabecera del anuncio publicado en el diario. Las descripciones de las
publicidades de Bafios en ambos periddicos pueden ser iguales cuando los
anuncios insertados son coincidentes.

1.-La Virgen de la Estrella (AC)

Anuncio horizontal de seis lineas con un titular en mayusculas y
negritas que ocupa casi la mitad anchura del reclamo. Informa de unos bafios
termo-minerales en el pueblo de Villavieja, provincia de Castellén. Promueve
a su nuevo propietario, Manuel Lépez, con habitaciones espaciosas con vistas
a la montana y el mar. Dice que “hay fonda y cocinitas para quien quiera
cocinarse por su cuenta”. Se inserta 35 veces, desde el 23 de mayo hasta el 17

LA VIRGEN DE LA ESTRELLA.

Bailos termo-minersles en el pueblo de Villavieja, provincia de Cest-llon
Establaciuierto el mas comodo porsus espaciosss habitaciones, con preciosa
vistas al mar y al monte; hay fonda y cocinitss para quien qui: ra cocinarse po
§U Cuenta,

Su nuevo propiet rio, Manuel Lopez. se b-lla ol frente,

Figura 336. Primer anuncio.
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La siguiente publicidad se inserta en formato horizontal y siete lineas.
Como titulo, que ocupa la mitad del espacio publicitario, figuran en
mayusculas y negritas “ BANOS TERMO-MEDICINALES” y subtitulo “de
LA VIRGEN DE LA ESTRELLA”. El texto repite lo anterior, pero afiade
servida por uno de los fondistas mas acreditados de la capital”. Se publica 8
veces, desde el 19 hasta el 26 agosto, con una cadencia diaria. Coincidiendo
en fechas con la publicidad en el diario Las Provincias.

EL MEBCAI\'I’IL VALENCIANO. i) AGOS‘!‘O lm

BANOS TERMO-MINERALES

I Virgen de Ta ‘E‘“slr‘élla *

Emb!mmam ol mis cﬁmudu por mus eapaciosss h;!ntamnel, eon premsu “vivta almu al nonh
Hay fonda y eocinitas para quien quiera cocinarse PoT £0 cuenta,

- Propietario, MANUEL LOPEZ ~VILLAVIEJA (PROVINCIA DR CASTRLLOS: )
La fonda serd servids por uao da loa foncha.u mas aereditados dela eapital, .

Figura 337. Segundo anuncio.

2.- Banos de Fuente Podrida

Estos Bafios publican un solo formato publicitario. Un anuncio en
formato horizontal de cierto tamafio. En la descripcidn publicitaria de estos
bafios llama la atencién la presencia de un destacamento de la Guardia Civil,
posiblemente por la presencia de bandoleros. También cuenta con la
colaboracion de dos farmacias para informacion, la de la Morera y la de la
plaza de la Constitucion. Se inserta durante 51 dias, desde el 18 de mayo hasta
el 18 de septiembre, que abarca un periodo exacto de cuatro meses.
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PROVINCIA PARTIDO JUBIIAL

s
DE y municipal
VALENCIA. de Reguenn,

DE AGUAS MINERO-MEDICINALES SULFUROSAS FRIAS

DE FUBNTE PODRIDA.

Abierlos desd ¢l 25 de mayo hasta 30 de scliembre.

Dichas aguas estin indicadas en todas las enfermedades exantematicas; co-
mo el eritema roseola, urticaria, eczema, pénfizo, rupia y en las escrofulosas y
sifiliticas; pero donde producen infalibles y ripidos efectos terapduticos esen
el herpes y todas susmanifestaciones, tanto internas como extornas; también es-
tdn indicadas para los diviesos, vlceras antiguas, blenorragias, leucorrea 6 flu-
Jo blanco, extreilimiento pertinaz, gastralgias y finalmente én todas las enferme-
dades do la piel.

. Lasituacion del establecimiente, montado como los primeros de su clase, es
inmejorable por sus condiciones higiénicas y amenas vistas,

Fonda, hospedaje de varios precios y servicio balneario completo,y un des-
tacamento de la Guardia civil gurante la temporada.

Los bafistas de Valencia podrin efectuar su viaje en el ferro-carril de Cuen-
ca hasta Rczuena. El carruaje del establecimiento saldrd de dicha ciudad en la
madrugada de los dias pares los meses de junio, julio y setiembre, y los impares
f;’l ;23{"1'0 Y agosto, para el regreso vice-versa. l'j trén mas conveniente es el de
. rde.

- Paralos procedentes del interior, la mejor direccion es por Albacete y Casas-
aiiez,

Las personas que deseon adquirir mas pormenores podrédn obtenerlos en la
casa num. 2, cuarto segundo de laizquierda, plaza del Seminario, donde se fa-
cilitardn prospectos, asf como en las farmacias de la Morora y de la plaza dela
Constitucién.

Figura 338. Anuncio Bafios Fuente Podrida.

3.-Banos de Chulilla (AC)

La publicidad de estos Bafios de Chulilla es un claro ejemplo de

Anuncio de Continuidad. Y matizado del tipo “cronologico “ dado que
enganchan las fechas anunciantes , es decir, el primer anuncio acaba el dia 14

de mayo, el segundo empieza sus inserciones el 16 de mayo.

El primer anuncio es horizontal con seis lineas. Tiene un titulo en

negritas que ocupa la mitad del ancho. Es la publicidad del inicio de campafa
de los bafios, abarca desde el mes mayo hasta el mes de setiembre. La forma
de llegar a las instalaciones balnearias es coger el ferro-carril de Cuenca. Para
informacion y despacho de billetes remite la publicidad a una fabrica de
chocolates sita en San Vicente, 88. Se publica 14 dias, desde el 30 abril al 14

de mayo.
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Baios de Chulilla.

Desdeel 1,° de Mayo 4 6ltimo de Setiembre, estard abierto al: pdblico
Bste acreditado balneario. i
Los viajes se hacen por el ferro-carril de Cuenca,
1'1::!‘&.!11&8 detalles y despache de billetss, Sun Vicente, 88, fibrica de cho-
colate, . :

Figura 339. Primer anuncio.

El segundo anuncio es parecido al anterior, pero indica su apertura y
que las salidas de Valencia se realizan ““ los martes y sdbados”. Se publica 8
veces, desde el 16 al 30 de mayo.

_-Bnﬁos de  hulilla.

Estan abiertos al picblico.

Les vinjes se hacen por el ferro-
carril de Cuenca, siendo las szlidas de |
Valencia lcs martes y sabados.

Para mas detalles y deaspacho de

i billetes, San Vicente, 88, fabrica de
il chocolate.

e ——————————— = = . . I T I

Figura 340. Segundo anuncio .

El tercero anuncio es de formato horizontal con titular en maydsculas
y negritas de “BANOS DE CHULILLA” y como subtitulo “Aguas sulfurosas
calcicas”. A continuacion indica las propiedades de las aguas y los precios de
las habitaciones. Como reclamo anuncia “agua de bebida gratis” y explica
coémo se llega a una poblacion sin tren con é1. “El viaje se hace de Valencia a
Cheste con el ferrocarril de Cuenca, y de Cheste a los bafios con el carruaje
del establecimiento”. También han ampliado salidas desde Valencia, un dia
mas, el jueves. Se anuncia 8 veces, desde 1 de agosto al 9 de septiembre.

357



Banos de Chulilla,

AGUAS SULFUROSAS-CALCICAS.

Estén indicadas estas aguas da muy antiguo por varios facultativos pard
los herpes, reumatismo, escrofulismo y ulceraciones y para toda clase de en-
fermedades del higado y del est5mago,

. Ademis de las granges virtudes medicinales de estas aguas, este estahlecja
miento se recomienda por lo ameno del sitio y por sus grandes y ventiludag
habitaciones, al par que econémico, segun se vera por la siguiente

Lista de precios,

Habitaciones amuebladas, de 64 « « o o 16 rs. diarios.

Batiosdetodaselases& 4 « « o o & » _3id.uno.

Mesaredonda.. « « s 4 o 4 o » 5 o 12 18

AGUA EN BEBIDA GRATIS.
Ademfs existe en el establecimiento una tienda provista de toda clase ds
| comestibles.
| El viaje se hace de Valencia & Cheste con el ferro carril do Cuenca y dg
Cheste 4 los bafios con el carruaje del establecimiento, sicndo las salidas dg
Valencia los martes, jueves y sébados.
Despacho de billetes, donde se darin mas detalles, San Vicente, 88, fibrica

de chocolates.

I

Figura 341. Tercer anuncio.

4.- Agua mineral VICTORIA (AC)

Esta publicidad debe ser de una agencia por su disefio, porque
sorprende con sus reclamos y ademas de gran fama en la época porque no da
ningun tipo de referencia. El primer anuncio se publica un dia, el 8 de agosto
en la primera pagina, y dice el mensaje: “Aviso a los sefiores médicos
VICTORIA las tan deseada ha llegado”. Este texto se articula con la
combinacién de los tipos en negritas, mayusculas y minasculas.

Aviso & los senhores

Médicos:s

< ©
‘ 0 de st::dt:n ha

~llegado.

|

Figura 342.7Primer anuncio.

El segundo anuncio se publica al dia siguiente, un reclamo
publicitario de una sola insercién y en la primera pagina. Esta publicidad tiene
un titular en maydsculas y tipo negritas :” VICTORIA” debajo pone “EL
CHAMPAGNE ENTRE LAS AGUAS MEDICINALES”. En el texto indica
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su precio maédico y la recomendacion de las autoridades facultativas para
males del estobmago y 6rganos respiratorios.

VICTORIA,

EL CHAMPAGNE, ENTRE 1-AS
AGUAS MINERALES.

Indispensable en la mesa del enfermo, una joya
en la mesa opulenta, pero al alcance de todas fortu-
nas por su precio modico, recomendada por autori-
dades facultalivas, principalmente contra los males
del estomago y de los érganos respiratorios. Se-ven-
deen los principales establecimientos del ramo al
recio de uma- peseta la media bolclla, y pesetas
075 la media botella.

Figura 343. Segundo anuncio .

EL. MERCANTIL

BIARIO POLITICO INDEPENDIENTE, LITERARIO, C(

. i
Valenals.. . o . f Pua s 4

Afio XV, 5’?.'?'.".".‘ : " '- E- '-E.. . ':P'] Valenciai—Lunes O de Agostd
Redaccion y administracion, Gracia, 78, principal y bajo.

LNT"N]“ "IL“ lﬂlﬂﬂll dicen. Acaso ol Sr. Alonso Martines no san- || nase al Sr. Aguilera, pues quel habla
» cloné en un todo la actitad y los pasos del se- || en ¢l para dicho alio puesto.

DENTISTA, flor ta, 2l extremo de declarar en la con- Y ya que del Sr. Gamazo hablo, t]
« ha trasladado do la plaza de San Fra 2 ferencia que celabro con date en la Granja que || diciendo que este sefior se muestra |
4 calls Abadlia do San oo Francisov, 7, & || realments las cosas no podian marchar como || & deshacer ol entuerto do la subasta
sl Pk R T X | ot Kby

8O quo e pre en justicia.

VING VERANO que de hecho existia enthe los Srea. 4 i Jstieln,
Copa Sam Clemente, ie(j‘-‘lil::c;ao.lpwiﬁud.:l Srq.‘.klwml Si‘m inea ll-l ﬁ "n.l;nolici- de la preyectad
" . lecir no bien & e ol s ma- || nacion LLR! ment
Despacho: Barcas, nimoro . cho 00 iba & In Urania & celehear Gonsejo, || riodicos de 1t taname. o Teeh anvet]
que todo estaba perdido, y que era precise || $ino uno de los generalotes que van
‘TICTORI A reemplasarlo? Gomo, pues, “viene ahora ol se- || mar agua con hielo y & hablar de las
» nor ho dando pid ilos petiodistas para || nes dlilurh ¥ las Lu de la pag

EL CHAMPAGNE ENTRE LAS que digan que ha roto las relaciones persona- || lo que
AGUAS MINERALES les con todos ellos, escepcion hecha de su || ha publicado, pero en ol fondo bay|
Indispensabla et b amigo el seilor ministro de Gracia y Justicia? [ verdad. Por ol pronto el gobierno ng
, ‘rl'r;ml:wwlmll.- la mu: dlncl cnfermo, uua juya || Y sobre todo, les extrala mAs que lo diga || mucho agrado que Cataluha esté con|
e por 51 procio meodioo, recyrancr 0 todas forlu- || dr spuos de sus caridosas entrovistas con el || estas circunstancias al gomersl Riqy
e e cue o5 s | s, oasd Martines Jgnar ol ox miaiicodo | como no pueds rolovaly al resta
sl estomago y de los organ i ¥ - d de ue motivo para ello, acaricia la idea de 4
Leenlon rincipalos oableshaihraorios. o rou | venido existiendo entre los Scos. Sagasta y || le con ol genoral Blanco. que_gozn
o 1\\:.;!1! Pesela la media bolclla, y posetas || Alomse Martinez? Sele ha ocultado quisis? || sus simpatias. y cuyo ascendiente |
¢35 la media botella, Au:xn.ll"e‘lahig‘:: Inmrd: en hacerle ereer lo || catal e I:M"Hﬂi como el genera
contrario? Qué hay aqui, error, tor o in- || volo contra el medus vicendli, su presti
VINO ESPUNOSO CAYOL 7 : pes mayor para contener 4 los discotos, |
calidad eri Asi poco mis ¢ menos se oxpresaba esta || que siguicran desproticando acerca
) superior, tarde un ministro do los que mis distinguian || Fatismo,
Este vino reunc dici ban al SI‘..GIIIIII:]ID, doliéndoss de En rlu_s caso se daria una salisfa
8 eneral

¥y
esa escepcion

e "
Figura 344. Reproduccion primera plana EMV 9 agosto.

El tercer anuncio se publica dos veces , los dias 11 y 15 de agosto. Es
un anuncio de dos lineas, un titular que ocupa 2/3, en mayusculas y negritas
“VICTORIA” y bajo otra linea que dice “en las principales farmacias y
droguerias”.
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VICTORIA

en las principales farmacias y droguerias.

P
“Yy

VICTORIA

AGUA MINElRAL
en las principales farmacias y droguerias.

” Figura 345. Tercer anuncio.

La cuarta publicidad vuelve al esquema habitual. Un anuncio
horizontal con ciertos guifios modernos, el titular en mayusculas y negritas
dice “EL BUEN HUMOR?”, quien no se fija en un titular como este. Ademas
se enmarca colocando a los lados la palabra “VICTORIA” en vertical. Sigue
con la narracion de sus indicaciones, y acaba diciendo que se vende en las
principales droguerias y farmacias. Se publica 24 veces, desde el 14 de
octubre hasta el 1 de diciembre.

EL BUEN HUMOR

gearantiza £ sus consumidores ]a reputadaagua natural mineral
=VICTORIA =Espumoss, lijera, de buen gusto, facilita la diges—
tion & todos, que sean enfermos § no; devuelve la gana de comer &
los que 1a han perdido, es recomendada pot todos los facultativos
pacionales y extranjeros que la han probado en Dispepsias, Cata-
rros intestinales, Hepatitis, Chlculos biliares, Nefritis intestinal,
Cistitls, Calculos urinarios y en todas las enfermedades gue radi-
quen del aparato gastro-intestinal. Ya no hay dolores de estémago
8i 8o emplea la tan barata y deliciosa agua minéral=VICTORIA=
que 86 vende en las principales droguerias y farmacias. La grande
botella a 4 rs, 1a media botells & 3 rs. -

Figura 346. Cuarto anuncio .

VICTORIA
YIMOLDIA

5.- Banos del Turia

Es un anuncio vertical de la anchura de un moédulo pero larga
longitud. Destaca porque ocupando 2/4 del espacio aparece un dibujo de “una
pared con algo de visibilidad confusa”. En la parte superior figura el
siguiente titular “BANOS DEL TURIA / (antes Espinosa) / Carniceros, nim
14, junto a las / Escuelas Pias.” Se anuncia 26 dias desde el 3 de abril hasta el
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31 de mayo, con una cadencia de cada dos dias. Dice que tiene seccion de
hidroterapia y cita un director facultativo, D. Mariano Palos, con horas de
consulta de nueve a una de la tarde. Estamos ante unos bafios publicos.

BAROS DEL TURIA
{sntes Bepiuos.)
Carniceros, ndm. 14, junto d las
E'scuelas-Pias.

Deado 1.° de Abril que lon abiertos
el publico losbabioa nn\%uleun. e

Secclon do Wldroterapla.

Lircector £ cultstivo D Mariano Pa-
Ies: proviste de cuantos nparatos

ui-ve el tratumiento de fus enfor—
wedcdes  erGoicas gor, este vecurso
terepéutico, tan vdoptodo en tus nas
ciones esteanjeris y recomendado peor § 8
Ius rotabilidades cientific o,

Boras de corsults. do nueve & ana
de Ia tarde.

Figura 347. Anuncio Bafios del Turia (negativo).

6.-Aqua Sulfurosa (AC)

Un anuncio horizontal de 4 lineas. Titular en negritas y mayusculas de
“AGUA SULFUROSA”, debajo dice “de Jos¢ La Fuente del Grao”.Se vende
en calle Entenza,39 bajo. Se anuncia 12 dias, desde el 18 hasta el 30 de abril ,
con una frecuencia diaria. EI contenido informativo resulta confuso, pues no
sabemos si se trata de una agua mineral, de una fuente de agua mineral o un
distribuidor de agua sulfurosa.
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AGUA SULFUROSA
de José L.a Faeunle del Greo.
Se vende en botell:s en Vale icia,

4 alle de Entemea 3P bajor.

Figura 348. Anuncio Agua Sulfurosa.

7.- Banos de Nuestra Sefiora del Carmen

Este anuncio es modular con un filete negro fino. Su titular es.
“BANOS / de Ntrs. Sra. Del Carmen / LIRIA . Informa de la composicion
del agua, que son: “cloruradas sodica frias, variedad sulfatadas,
bicarbonatadas ”. Indicadas para herpes, gastralgia y conducto urinario entre
otras. El viaje desde Valencia se tarda seis horas. Noticias, prospectos y venta
agua en la calle Mar, 91 José Solis. Médico Director: D. Pedro Raja. Se
publican 10 veces, desde el 1 de agosto al 2 de septiembre. Buscando a José
Solis en (Bailly-Bailliere, 1886, 1762) aparece en esa direccion un agente de
negocios. Sobre el médico director, aparece en (Indicador,1888,174) viviendo
en Valencia.

HE A WA S
de Ndnrza. Sexan. el Coanzanexn
T.TERRIT A .

Sus aguas clorudadas sodicasg frias
variedad sulfuatadas, bicarhonatadas,
aplicanse para 1las herpes, astralgin,
irritaciomneés al vientre y de la vejiga ¥
enfermedades en gque sSea necesarin lou
secrecion por el conducto orinario.

En sEcizs horas se hace el viaje desde |
Valencia Informaran ¥ darian prospec-— |
tog, en casa del propietario, Jos&é Solig, !
Mar, 91, Valemcia, donds =igwe 1a ven-
ta de la misma agua A 2 rs. cantaro. ]

Miédico director., D. Pedro IRaja. l

Figura 349. Anuncio Bafios Ntra. Sra. Del Carmen.

8.-Balneario VValenciano

Anuncio horizontal de seis lineas. Titulares en tres lineas:
“BALNEARIO VALENCIANO / CALLE AVELLANAS, 11 / Director, Dr.
Orts, Catedratico de Medicina”. Ofrece servicios higiénicos de duchas, bafios
de vapor, rusos y aromaticos. Pulverizaciones de aguas minero-medicinales y
naturales. También se realiza una consulta de 9 a 11. Se publica 8 veces,
desde 8 de mayo al 30 de junio.
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BALNEARIO VALENCIANO,

AVELLANAS, 11.
Direcetor: Drx. Orta. catcdrarice de Medieina.
Dachas de todas clases, lemperatoras y -presiones —Baiios
de vapor, rusos y pulverizaciones de aguas minero-medicinales.
Horas dy consulla: de nucve & once de la manana.

Figura 350. Anuncio Balneario Valenciano.

9.-Banos de Benimarfull

Es un anuncio horizontal, se trata de una publicidad informativa. No
indica nada de su edificacion y servicios pero si de su acceso, por medio de un
carruaje en las Ventas de Muro poblacion por donde pasa la carretera de
Albaida a Alcoy. Tambien indica que se retrasa la apertura del 8 al 15 de
mayo. Sobre el sefior Nicolas Boronat Terol, en el anuncio escrito Beronat,
por el otro periddico sabemos que es Boronat. No sabemos si es vecino de
Alcoy, lo suponemos, tampoco sabemos si es el propietario. Pero debia ser
muy conocido pues no indica direccion. En este periddico se publica el
anuncio completo pero con el mismo texto que en el diario Las Provincias.
Se publica 8 veces, desde el 5 al 14 de mayo, con frecuencia diaria.

BANOS DE BENIMARFULL.

El establecimiento queda abierto al
pablico, en vez desde el 8 de Mayo,
desde el 15 de este mismo mes. Los que
deseen algnn prospecto, avisarin 4
Nicolas Beronat y Terol, que resgidiré
Lh,asta sl 8 de Mayo en Alcoy, v desde
1 dieho fecha en el balneario. Para la
{ salida de carrusje & ventas de Muro,
avisaran eon uno 6 dos dias de anti-
cipacion: el wiaje actualmente es muy
eHmodo, por haber cencluido la carre-
tera de Muro y & Benimarfull.

Figura 352. Anuncio Bafios Benimarfull.

Al realizar una busqueda en Benimarfull en (Bailly-Bailliere,1886,
674) aparece que su propietario es Nicolds Boronad (sic) una errata que
dificulto su encuentro.
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10.- Barios de Santa Ana

Anuncio horizontal con tres lineas de titulo en negritas : “Bafios de
Santa Ana, Jativa/ Aguas ferro-sulfurosas frias y aguas ferruginosas,/
premiadas en la Exposicion de 1873 y la de 1882.”

Aparece un sefior que da referencias que es el Sr. Folch,
encuadernador, cita el administrador de los bafios, pero no sabemos quién es.
Luego citan los depositos de venta en Valencia, Sueca y Jativa. Se publican 8
anuncios, desde el 7 de mayo hasta el 18 de septiembre.

Baios de Santa Ana, Jaliva.

Aguas ferro-sulfurosas frias y aguas ferruginosas, '
premiadas en la Exposicion de 1873 y la de 1882,

Esté antigto y acreditado establecimiento b lne-rio. que con sus salatiferas
a » 8o obtienen tan sorprendectes y miravillosas curaciones en todas las
:eegnnu herpéticas, se halla abierto al pablco ssde ol 1.° de Mayo & fin de
octubre,
Los seliores que se dignen honrarle con su ssistencia, encontraran buena !
fonda, buen hosvedaje, servicio esmerado y cuantas .omodidades sean spetecibles '
Un magn-fico cushe para el servicio del establezimienlo en el trayecte de Ia
estacion de Jative & los bufios, qus dists cince >.iémetro+ ¥ vice-versa, ,
Para mas deta!les se pueden dirigir al 8r. koich, encuaderurdor, calla de Ins
ocinas, nfiw, 8, junto & la plaza ae San Burw'lems, depésito para la venta >
dichag aguas, 2nien facilitard prospectos, 6 al admioistrader de los bahos, que
dara todos los detsalles que se le pidan,
- Loa depésitos para lu voota de lus aguas son: Valencia, D. Domingo F leh, |
Cocinas, 3—Sueca, 0. José Vidal. —Jitiva, calls de San Francisco, ném, 32, |

Figura 353. Anuncio Bafios de Santa Ana.

11.- Banos publicos de San Rafael

Anuncio horizontal con titular y direccion en mayusculas y negritas.
Indica su apertura y los distintos tipos de bafios . natural, aromatico, sulfuroso
y salvado, en sus dos variantes con ropa y sin ropa. Se ofertan abonos de
nueve bafios y se pagan ocho, y caduca el primero de octubre de cada
temporada. Es posible que esa fuera la fecha de cierre. Finaliza repitiendo la
direccién pero afadiendo un localizador, ”junto a la plaza de Pertusa”. Se
inserta 8 veces, desde el 18 de junio al 30 de septiembre.
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D e I N

Baios piblicos de San Rafael,

CALLE DE FALCONS, NUSI 2.

Eastb acreditado establecimiento, tanto por su buen servicig, como por sa es-
mer:dn ?h;‘;)ieza, e814 abierto al publico, y 8o darén 4 los praclt'm siguientes;

in ropa. . . .- 38 Rvn.|| BaMo tulfuroso sin rops-. . 4 Rvn.
g:gg !1‘11?:1?31510?1 :-oga, v ey 4 Batfio sulfurcsocon ropa, . , 5 »
Tafio aromAtico sin ropa, . .- 4 » Baio de selvado sinropa.. . 4 »
Bafio aromético conropa, . , 5 » Balio de salvado con rops. . 5 »

Tambien se dan por abonos; se foman nueve baflos ¥ se pagan ocho, cuyo
abono caduca el 1.* de Qctubre de cada tenporada.

Calle de Falcons, num. 2, junto & la plaza de Pertusa.

-

Figura 354. Anuncio Bafios San Rafael.

12.-Aguas Minero-Medicinales

Anuncio horizontal con titular en mayulsculas y negritas, “AGUAS
MINERO-MEDICINALES”. Después indica que se encuentran en esta
farmacia todas las que se emplea en medicina. Las agrupa en dos blogues:
Contra las afecciones del estdémago, laxantes y depurativas. Se anuncia 3
veces, los dias 23 y 30 de enero y el 6 de febrero, todas en la pagina tercera.
No pone el lugar de venta, eso provoca un anuncio fallido. ¢;Dénde esta la
Farmacia citada al principio?.

AGUAS MINERO-MEDICINALES.

Se encuentran en esta farmacia todas las que em-
plea la medicina, entre ellas las de

Mondariz. .
Marmolejo. .
Puertollano. .
Saint-Galmier.

: s Contra las afeccio-
. nes de estomago.
Vals.. . . . ‘

Vichi. . . .

Carabsfia. . . . . .

Loeches.. . . . . ) Laxantes y depnra-
Rubipat.. . . . . ( tivas.

San Pedro. . . . .

Figura 355. Anuncio de Aguas Minero Medicinales.
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Inventario de Aguas, Banos y Balnearios en Las Provincias.

Seguimos con las instrucciones mencionadas en otros inventarios. Con
la salvedad de que en este caso al ser Balnearios sometidos a una temporada
de apertura, la publicidad recorrera ese trozo del calendario y por tanto
apareceran los que hemos llamado Anuncios de Continuidad. Recordamos
que empezamos de mayor a menor numero de inserciones publicitarias, y si
existen varios modelos de anuncio, por el que se publica en los primeros
meses hasta final de afio. Como establecimientos situados en diversos
lugares, deben captar la atenciéon del publico y buscar clientes en toda la
geografia nacional. Por ello apareceran anuncios de Balnearios de fuera del
ambito de influencia del periddico como son los de Gaviria (Guipuzcoa) o en
Catalufia, la Masia Nueva Simoén en Espluga de Francoli y la Puda de
Montserrat en Esparraguera y Olesa. En los enunciados del Inventario
utilizamos como denominacion el titular o la cabecera del anuncio publicado
en el diario.

1.-Banos de Fuente-Calda del Conde de Cervellon(AC)

Este producto tiene dos vertientes publicitarias, por un lado, los bafios
y por otro el agua mineromedicinal. A su vez hay anuncios de los dos tipos,
unos solo con los Bafos y otros que anuncian el agua minero medicinal y los
Barios.

Aparecen diez versiones de anuncios publicitarios. EI primero es un
anuncio horizontal con el titular en negritas y mayuscula de “BANOS / de
FUENTE-CALDA del conde de / CERVELLON, Villavieja “. En el texto
indica el inicio de la temporada el 1 mayo, y la residencia del administrador
en Valencia. Se publican 8 inserciones, desde el 16 al 30 del mes de abril .

IBANOS
de FUENTE-CALDA del conde de
CERVELLON, Villavieja.

Fiste antiguo y acroeditado balneario
se abrird al pablico el dia f.® «de maanyo
pProximo.

Be facilitan prospectos y demas an-
tocedontes en la reosidencia del admi-
nistrador en esta ciudad. Poeta Quin-
tann, 5, pral., derechn. n

Figura 356. Primer anuncio .
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El segundo anuncio tiene formato horizontal con titular en negritas y
maylscula de “FUENTE CALDA” luego publicita las indicaciones de
enfermedades del estomago, piel, nerviosas, linfatico-escrofulosas, reumaticas
y de la mujer, y ademas dice que tienen fonda y hospederia de Cervellon en
Villavieja de Nules. Se publica 28 veces, desde el 6 de mayo hasta 29 de
julio.

FUENTE CALDA.

Estas medicinales aguas estan indi-
cadas y muy recomendadas para las
enfermedades del estémugo, de la ptel,
nerviosas, linfatico-escrofalosas, las |
' reumiAticas y las de In mujer.

BANOS con hospeleria p [fonda de
CERVELLON en villavicjn de Nules.
Unico establecimiento donde se en-
cuentran estas salutiferas aguas. R

Figura 357. Segundo Anuncio .

Coexiste en el tiempo pero no los mismos dias, con un tercero anuncio
(reproducido mas abajo). De mayor tamafo, proporciona la informacion méas
completa. Se publica 19 dias, desde el 7 de mayo hasta el 2 de agosto.

: ‘Al con hospederia y fonda del conde
l}ll Nl{ x“lﬂ de CERVELLON,
VAN en VILLAVIEJA de Nules,

a enrgzo de Daniel Riaczal.

En este antiguo y concurrido establecimiento, abiorto desxde 1 * de maya)
anconrrari el publico, adem:is do las acreditadas aguas minero-medicinales de-
nominadas de

temperatura
FUENTE CALDA Grie")

jinicas en ~ielase eq eute puehlo, las termales llamadas de

O ‘temperatura
P Z O (M‘ centig.

En su hospederia todas las habitacionns son alegres, comodas y de hermo-
sas vistas; en la fonda buen trato en mesa, y las familias que guisan por su
cuenta, dispouan de una espaciosa cocina gencral.

En el departamento de los bafios, que forma cuerpo nlmrte de la hospederia,
¥ que se comunica con aguol por el pise principal, ademds del buen nimero de
excelentes pilas de marmol, existen dos piscinas-manantiales del

AGUA DE FUENTE-CGALDA.

Advericnelas. I3 conveniente pedir con tiempo habitacion, y muy especial-

mente si esta ha de ser determinada.
En la estacion de Nules hay carruajes & la llegada de todos los trenes.

Figura 358. Tercer Anuncio .
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Un cuarto anuncio de caracter modular, es decir del tamafo de una
columna los cuatro lados y con un filete negro. Se publica solo cuatro dias, 4,
11,18 y 25 julio donde indica que permanecerd abierto hasta noviembre,
guisarse por su cuenta y léase “el anuncio inserto en el nimero de los lunes”.
Hay que recordar que los lunes el periddico publica solo dos planas. A su vez
este modelo se repite con variaciones textuales y compositivas.

El concurrido malnoario dat Oons.
do de Corvelldon en  Villavieja dy
Nrules, inico on esto pusblo que
cuontn con las ncroditadas aguas
modicinales do

FUENTZS CALDA,

permnnoco abiorto al publico hast
ol mmos do noviembreo.

I.ns familias que ncnstum\)ran‘p‘-
sar on la prosonte estacidén una cor-
ta tompornda on cste saludable pue-
blo, para tomar sus ricas aguas: Yy
goznr de sus puros nireas,. asl:comb
también Lanos, saben, d.lepcnlen de
unn espaciosa cocina por si qu:uren
guisarso por su cuenta:

[Léaso el anuncio de nate antnbim-
cimiento. inserto en ol numero de
los lunes do este poriddico,, - .50

Figura 359. Cuarto anuncio.

El quinto anuncio es horizontal enmarcado arriba y abajo con un linea
negra gruesa. El Titular en maylsculas y negritas en “FUENTE CALDA”.
Informa de sus indicaciones, apertura hasta noviembre, bafios con hospederia
y fonda de Cervellon , a cargo de Daniel Marzal. Se publica 15 veces, desde
el 5 de agosto hasta el 2 de septiembre.

RS
FUENTE CALDA-

Esta medicinzl agua estd indicada y
muy recomendada para las cnferme-
dades del estéomago,de la picl, nervio-
sas, linfatico-cscrofulosas, las reu-
m: n(lcnq y lax do Ia mujer.

BANOS con hospeleria y fonda de
CERVELLON en viliavicja de Nulces,
a4 cargo de Daniel Marzal.

Unico establecimiento en este pueblo
donde se encuentra tan salutifera agua.

Estan abiertos hasta noviembre. [R

Figura 360. Quinto anuncio .
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El sexto anuncio vertical con filete negro, el titular en negritas y
mayuscula es FUNTECALDA vy se encuentra con cinco lineas de texto
escritas encima. Repite conceptos del anterior y como novedad publicita la
existencia de cocina para guisarse y cita al administrador Sr. Marzal donde
dirigir la correspondencia. Se publica 15 veces, desde 6 de agosto hasta el 3
de septiembre. Se solapan en el mismo periodo publicitario, pero no coinciden
en las fechas, es decir, todos los dias del mes de agosto, sale un anuncio de
Fuente Calda.

El concenrrido tgaineavio con hos-
poderin y fonda del Conde e Cor-
vellom e Vil avie o Noiden, INnico
on este pucehblo quoe cuenta con la
acreditada agun medicinal do

FUENTE CALDA,

srmanovco abierto al phiblico hasta
a 1l mos de noviembro.

Lias familins qua acostumbran pn-
Sar on In prosentas estacion ana cor-
ta tom poridn on e.te salhindable poae-
blo, para tomar Su=s rreas sy
prozar do sus puros aires, asl como
también banos, sabon disponen de
unn eapaciogn cocina por sl quicron
guisarse por su cuenta.

Su administrador ¢l Sr. Marzal
ermancce al frente do asto esta-
’lecimionto, adonde puedo dirigir-
Bo la correspondoncia. 1k

Figura 361. Sexto anuncio .

El séptimo anuncio, es un reclamo vertical con dos lineas negras
gruesas situadas arriba y abajo. Reproduce un andlisis de las propiedades
fisico quimicas. Subrayado en negritas dice que esta agua de Fuente-Calda
contiene “gas acido carbonico y gas oxigeno, asi como una porcién de acido
hidro-sulftrico” A su vez dice que tiene servicio hidroterdpico. Se publica
durante 9 dias, desde el 4 de septiembre hasta el 12 de octubre.
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FUENTE CALD

Sata conocida 3 mesr
Saracaliesiniel, fpale s
3 exelugiviinoente e o

e Willavicia da Nulas seragvine
ol amalisis jaaeticn Nrieartars
propicdades qirirsior

ETTELINON;

dura -

Sub-carbonato de hicrro,
11, fle smati, 25 id. do ol
to-hidroclorato da sodic, .
nesio, 2 112 deunto-sulianlo do T

aproe
10y Gxido soliceo, 1 112 aire atmosfors -

co ¥ mma materia veseto-nnimial. qlue o
o quo proiuce la unruosidad que . n en-
rocteriza ¥ comunicoa A Ia poael. Tin sasx

propicdsdos fisicans oncontiarnos (1o s
igual on peso & la destilada, ain olor i
sabor ¥ untuosa al tacto; disuaclvoe el
jabén, cueceo las legumbres, ¥ janifs ou-
fro alteracidn alguna en su wvalumaean ¥
cunlidedes, ni menos deja 1 mas love
sedimento por dondo pasa

Su temporaturn es invariable Ob=os-
wa en todas las estac onces del abo, s
diforentos horas del dia, la Lo 507 cernn-
tigrados;: v segun unn Rloemoria publi
eada por la Sociedad de MAroagos del
Pais de Walencia, e jviudable que el
saggunan ole Wareaagae-€ sl oo nbicu
mckilo carbGnicn ¥y Kasm oxEge .
como una Porsion Ao acldaa Bideo-sai-
Fualco. B

st estableciiziento bnlnocorviao tieno
montado servicio hidrotorap-ico.

PR
Figura 362. Septimo anuncio .

¢

El octavo anuncio es vertical con filete negro, con titular en
mayusculas y negritas de “CERVELLON”. A poner este titular habiendo
utilizado antes el de Fuente Calda” vuelve a repetir todas sus caracteristicas.
Como novedades cita : excelentes pilas de marmol, piscinas, manantiales
continuos del agua de Fuente Calda, seccion hidroterapica y se sirve ropa de
bafo. Se publica 8 veces, desde el 5 de septiembre hasta el 8 de octubre.

CERVELLON.

Banos con h spodoria y fonda
de esto nombre en Villavicja do Nu-
les, & cargo do Daniel Marzal

# gan de Fuacote-Calidla y de la
llamada de pozo.

Este ostablecimiento es ¢l unico
oentre los de este pucblo que cucnta
con estas dos clases de aguas, nién-
dolo exclusivo de la de FUEN1E-
CALDA."

Excelentes pilas de marmol, pis-
cinas-manantianics continuos dol
agua do FUENTE-CALDA y socc-
ci6on hidrotoridpica (nueva instala-
c¢ion); comodidad para tomar los ba-
fios, por la comuniceciéon & 10s mis-
mos pcr el piso principal de la hos-
pederia, unido & una esmerada lim-
pieza y aseo, es cuanto encontrara
ol publico en este balnecario.

Se sirve ropa para baio.

Este establocimiento ostd abierto
hasta noviembre.

Dirigirse en carta al administra-
dor con alguna anticipacion, ospe-
cialmente si la habitacién que se
desco en la hospoderia del estableci-
miento ha do ser determinada.

Figura 363. Octavo anuncio.
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El noveno anuncio repite el disefio del séptimo y las fechas de la
publicidad sin solaparse. Se inserta 9 dias, desde el 6 de septiembre al 14 de
octubre. EIl titular es HOSPEDERIA / y fonda del balneario de /
CERVELLON “. Luego realiza descripcién de las instalaciones, en el piso
bajo: biblioteca, periddicos, correo, salén de reuniones con piano, casino y
jardin. Ademas precio de cubiertos y habitaciones.

HOSPEDERIA
y fonda del balneario de

CERVELLON; :

en Villavieja do Nules, A cargo de Da-
niel Marzal. -

Instaleciones ventiladas y espacio-.

' 8ad, y de alégres vistas al campo, mar y
monte. . .. ros

Instalacionos & piso bajo.

Biblioteca, periédicos, correo, salén
d? rouniones con piano, y casino y jar-
din. '

Precios por cubierto de hospederia y
fonda: en 1." mesa, desde 204 Barxs., y
desde 18 rs. en 2.%, segin la habitacién
y niimero do personas qus la ocupen,

Iabitaciones con cocina particular
en el piso 8. desde Brs., yde 64 10en
el 2.° con cocina general.

Fste ostablecimionto ostd abijerto
hasta noviombrs. AW

Dirigirso on oarta sl administradds
con rlguna anticipacidon, ospeciaiments
si Ia hubitncidon que se dosen en 18 hgd.:
»ederin dol estableciento ha da sey da:
lnrminmln- ; P

Figura 364. Noveno anuncio.

El decimo anuncio tipo modular, el titular es “el agua medicinal de/
FUENTE CALDA” y luego dice del balneario de Cervellon publicando una
lista de indicaciones. Se inserta durante 8 veces, desde el 7 de septiembre
hasta el 10 de octubre. También abarca el periodo publicitario de los dos
anuncios anteriores. Toda esta organizacion indica alguna gestion externa por
algin agente.
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El agua n.euicinal de

FUENTE CALDA,

del eostablecimiento balneario de
CERVELLON, en Villavieja d¢ Nu-
les, estd indicada en la

Dispepsia, gastralgia, rotencio-
nes deo orina, ictericia; en la
Oftalmia escrofulosa, tumores
blancos y vicio escrofuloso; en Ia
sarna, oftalmia herpética y ulco-
ras y erisipelas; en la .
Parallsis, epllepsia, neuralgias y i ‘

roblandecimiento cerebral;en la
Gota y reumatismo muscular y
articuler; y en la
Leucorrea 6 flujo blanco, cloro-
sig, histerismo, metritis crénica y
menstruaciones dificiles.

Figura 365. Decimo anuncio.

2.- Banos del Turia (AC)

Es un anuncio horizontal de tres lineas de unos bafios publicos. Se
encontraban en Carniceros, 14 y dice “grandioso establecimiento toda clase de
bafios. Se anuncia 117 dias desde el 9 de abril hasta el 15 de octubre. Se
anuncia cada dos dias, hasta llegar a julio que pasa a diario hasta octubre,
siguiendo la temporada de calor.

BANOS DEL TURIA, Carniceros, 14, junto 4 las
Escuelas-Pias. Quedan abiertos al piiblico en este
grandioso estableciiniento toda clase de baitos.

L —_

Figura 366. Primer anuncio.

Los dltimos quince dias reduce el tamafio a dos lineas que son el
titular, direccion y “Bafios de pila y duchas de todas clases”, lo cual confirma
que se trata de unos bafios publicos para facilitar la higiene de las personas
que no disponen de ese servicio en su domicilio.
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BA'DNEARIO_ DEL TURIA, Carniceros, 14. |
“Baiiga de pila y duchas de todas clases. ‘

Figura 367. Segundo anuncio.

3.-Barfios de Chulilla (AC)

La publicidad de estos Bafios de Chulilla es un claro ejemplo de
Anuncio de Continuidad. Y matizando del tipo “cronologico “ dado que
enganchan las fechas anunciantes sin perdidas, es decir, el primer anuncio
acaba el dia 15 de mayo, el segundo empieza sus inserciones el 16 de mayo.

El primer anuncio es horizontal con seis lineas. Tiene un titulo en
negritas que ocupa la mitad del ancho. Es la publicidad de inicio de campafia
de bafios, en estas instalaciones balnearias abarca desde el mes mayo hasta
el mes de setiembre. La forma de llegar es coger el ferro-carril de Cuenca.
Para informacién y despacho de billetes remite la publicidad a una fabrica de
chocolates sita en San Vicente,88. Se publica 15 dias, desde el 1 al 15 de
mayo.

iiog de Caullly

.. Desde 1.° de muyo & tiltimes de setiombre estard atierto al pitblico ests acre-
ditado balneario,
Los viajes so hacen por el ferro-carril de Cushca.
. tsPam. mas detalles y despacho de billetes, San Vicente, 88, fibrica ds choco-
ates.

Figura 368. Primer anuncio.
El segundo anuncio es parecido al anterior pero indica que “estan

abiertos al publico” y que las salidas de Valencia se realizan “ los martes y
sabados”. Se publica 39 veces, desde el 16 de mayo al 31 de agosto.
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. LY [
Banos de Chulilla,

Tistian abiortos al pablico. i

I.os viajes so hacen por el ferro-carril
de Cuenca, siendo las salidas de Valon-
cia los martes y sibados.

FPara mas detalles yv despacho de bi-
llaetes, San Viconte, 83, fabrica de cho-
colates. 1®)

Figura 369. Segundo anuncio.

El tercero anuncio de formato horizontal con titular en mayusculas y
negritas de “BANOS DE CHULILLA” y como subtitulo en mindsculas y
negritas “Aguas sulfurosas calcicas”. A continuacion indica las propiedades de
las aguas y los precios de las habitaciones. Como reclamo anuncia “agua de
bebida gratis” y explica como se llega a una poblacion sin ferr-carrill con él. “El
viaje se hace de Valencia a Cheste con el ferro-carril de Cuenca, y de Cheste a
los bafios con el carruaje del establecimiento”. Tambien han ampliado salidas
desde Valencia, un dia mas, el jueves. Se anuncia 5 veces, desde 1 de agosto al 5
de septiembre.

-

BANUS, DB CHULILLA.

Fstin indicadas ostas acreditadas aguas de muy antiguo por varios faculta-
tivos para los herpes, roumatismo, escrofalisino, ulceraciones y para toda clese
de onfermodades del higado y del estdmago.

Ademés delas grandes virtudos wedicinales de ostas aguas, esto estableci.
miento se rocomien & por lo ameno del sitio y l‘xor sus grandes y ventiladas
habitaciones, al par qne econdmico, segin se vera por la siguiento

LISTA DE PRECIOS. .
Hsbitaciones amuebladas. . . . . . . de6 416 rs diarios.
Bafios de todas clages. . . . . . ., & 3rs, uno,
Mesaredonds. . . . . . ... . 1271s.

Agua en bebida gratis.

Ademas, existo on ¢l establecimiento una tienda provista de toda clase de
comestible,

Fl viajo so-hnee da Valencia & Chesto con el ferro-carril do Cuenca, y de
Chesto & los bafias oon el carruajo del establecimiento, siendo las salidas de
Valencia los martes, jueves y sabados, . .

Despacho de billetes, donde se dardn mas detalles, S8an Vicente, 88, fibrica

de chocolates.

Figura 370. Tercer anuncio.
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4.- Banos de Fuente Podrida

Estos Bafios publican un solo formato publicitario. Un anuncio en
formato horizontal de un cierto tamafio. Contiene una descripcion publicitaria
de estos bafios muy amplia, llama la atencidn la presencia de un destacamento
de la Guardia Civil, posiblemente por la presencia de bandoleros. También
cuenta con la colaboracion de dos farmacias para informacion, la de la Morera
y de la plaza de la Constitucién. Se inserta durante 51 dias, desde el 19 de
mayo hasta el 19 de septiembre, que abarca un periodo exacto de cuatro

meses.

PROVINCIA PARTIDO JUDICIAL

o d
DE y municipal
VALENCIA. de Requonsn,

DE AGUAS MINERO-MEDICINALES SULFUROSAS FRIAS

DE FUGNTE PODRIDA.

Abiertos desd: ¢l 25 de mayo hasta 30 de scliembre.

Dichas aguas estin indicadas en todas las enfermodades exantematicas; co-
mo el eritema roscola, urticaria, cczema, pénfigo, rupia y en las escrofulosas y
sifiliticas; pero donde producen infaliblos y rapidos efectos terapduticos es en
el herpes y todas susmanifestaciones, tanto internas como externas; también es-
thn indicadas para los diviesos, iilceras antiguas, blenorragias, leucorrea 6 flu-
Jo blanco, extrefiimiento pertinaz, gastralgias y finalmente en todas las enferme-
dades de 1a piel.

. Lasituacion del establecimiente, montado como los primeros de su clase, os
inmejorable por sus condiciones higiénicas y amenas vistas.

Fonda, hospedaje de varios precios y servicio balneario completo, y un des-
tacamento de la Guardia cjvil durante la temporada.

Los baiiistas de Valencia podrin efcctuar su viaje en el ferro-carril do Cuen-
ca hasta chuena. El carruaje del establecimiento saldra de dicha ciudad en la
madrugada de los dias pares los meses de junio, julio y setiembre, y los impares
Io;.l ga&'o y agosto, para el regroso vice-versa, l'j trén mas conveniente es el de

‘ rde.
- Para los procedentes del interior, la mejor direccién as por Albacets y Casas-
aiiez.

Las personas que deseon adquirir mes pormenorss podrdn obtenerlos en la
casa num. 2, cuarto segundo de la izquierda, plaza del Seminario, donde se fa-
cilitarin prospectos, as{ como en las farmacias de la Morera y dela plaza dela
Constitucion.

Figura 371. Anuncio Bafios Fuente Podrida.

5.-Agua la Margarita de Loeches (AC)

Se publica un anuncio a gran tamafio que ocupa toda la plana superior
del diario. Es decir, 5 columnas y en la cabecera de la pagina cuatro. El
tamafio da una total atencion, aunque la visibilidad asociada a su legibilidad
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es menor. Aun asi, hacia el final del escrito publicitario con letras mayusculas
indica “MAS DE DOS MILLONES DE PURGAS”, un argumento de peso.

Li8 PROVINCIAS, —Domingo 24 do Edero dn 4618

LAMAYOS LA ATENCION DE NUESTROS LECTORES

mporiantisine anineio de 1a aermlitals mon de W ARGARITA EN LOGECIILES.
| .

Is Aouilamls ko Mwlisine de Paris, y oty Aowdewis declurd

it on an ua onpeclico
an p droguarias, § 48 ol

o, bubidodua veslid en ol bltimo

MAS DE DU: MILLONES DE PURGAS.

Figura 372. Primer anuncio. Primera version

Se publican dos versiones, la primera 12 veces, desde el 24 de enero
hasta el 27 de diciembre. En ese periodo a partir del reclamo publicitario
publicado el 12 de octubre cambia la antigiiedad del producto pasando de 34 a
35 afos. Se acompafia esta campafia publicitaria de un Anuncio Entradilla en
las paginas primera y tercera anunciado la presencia en la 42 plana del anuncio
ocupando toda la cabecera, se publica 5 dias, entre el 24 de enero y el 13 de
marzo.

En la 4.* plana se inserta el anuncio de LA MARGA-
RITA, cuyo contonido zonviene gue conozcan nuestros
lectores, pues es importante, & fin de evitar ongafios y
saber cadn cual i qué atenerse, ' l

1

Figura 373. Anuncio entradilla.

La segunda version, afiade en la parte baja de la primera version, la
venta de botellas de agua en farmacias y droguerias, y publica una extensa
lista de ellas. Se publica 6 veces, desde 7 de febrero hasta el 27 de marzo.
Sefialar que el deposito central esta en Madrid y en Lisboa.
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LLAMANOS LA ATENCION DE NUESTROS LECTORES

sobre ¢l sigaicnte importantisimo anuncio de laacreditula agna - A MIARGARITA EN LOKECHES
! .
Ba la Exposcite ds Asbores iz oo sndia do b ageas miseral ofsfebrs golin Mr. HARDY, gofe o Labortoro Qi do I Acwdoaa do Modicsn do Par i Losché
TIOR & tolas s arss e, soode similares, w0 mlenazan, v o8 compenici eopoialim pars e o enly :’TQ' o e dirke i 0 et el Asloaia declcd ol s do llfbo:'fm‘,'-:-:m e .nuh-upp.
dl piblico sobre sas excelsacins d Lo tes gue IMITAN L\ BOTELL Adn Lin Morgaritn para ssgader b Job covsmidiess, danlo o s usa prasha evidsotisima de sa buent fe 0a lo q:l afirman, s
Dol minacionoaaklis pracicade d il docto D, Manael Sasns Dier, low copison manuntaln <0e nasvas obras b boho sén mur abmaduni, et gub Lo Margsrhea, de Loochoy'of sntre

por ol repuado gl
Lo I conaidery qos o snaacsnal pibis, I e Flen o0 oo abfcny magadon, que won | . iy : re
oy ot o s bl et o g o o i o e e o e
izl pur as epiicas ,scriulose  d o mars ilos e i e " , que I o :
D!WIWMIL’MiMl-".hia.da-cl\hlc-du:lmy-lpﬁ«u'mtlI' ) I, bass, messaterio, lages, toses rebeldes y dembs que exprasa In etiqueta de lus botellas, que re urldu-hdulubmu“!"‘l‘,“‘ul.d
Ea las agy iseral xa azioms qoe s ltados dan & a bondad, y ol Agea de 1.0 M 112 bae trelnt u i )l i linari i i
oot ngenEY BOTELLAS e st drouis il B 11111 1 (1000 Y S s wateepis o o it Wkl ol ae e
4,7 02 Valoci a s de D, A, Rirs, Earibuly, Rays, Yaci  Callle, Clnt y MAS DE DUS MILL[]NES DE PUH A \ delMar: orao.Sosce: Gade —Depdee sannly ics e Espa, Jrdiss, 1, b,
Mart, oralg Besabach, A y Fabi, o, Bias Co Ko J. Gurl, Enplngony O B2 ity lm'hdzjﬂ’th.mdaunh,lum

Figura 374. Segundo anuncio. Segunda version.

Reproducimos aqui haciendo las diferencias oportunas:

e Farmacias: Dr. Alifio, Rives, Escrihuela (X) , Royo, Morales(X),
Besalduch, A y Fabia, Costa, J. Garcia, Esplugues, Gadea, Domingo Roncal,
Chiarri, Andreu. En el Grao: Cubells (X). Cabafial: Morale (X). Pueblo Nuevo
del Mar: Morales (X).

Sueca: Cabedo

e Droguerias : Blas Cuesta e hijos.

Confirmadas las farmacias de Valencia en (Bailly-Bailliere, 886,
1773) menos las que ponemos (X). La de Sueca aparece en (Bailly-
Bailliere,1886, 1812). La Drogueria la conocemos de otros anuncios que
aparecen en esta investigacion.

A continuacidn reproducimos el faldon del anuncio en dos trozos para
su cabida.

En las aguas miverales es un azwoma quo los resultados dan 4 conocer s bondad, y el Agua

Veata del agas EN BOTELLAS, en todas lag farmacias y drognerias principales de Espa-
#s, y en Valencia en las del Dr. Aliito, Rives, Esoribuels, Royo, Marin y Collado, Climent y
Martl, Morales, Besalduch, A y Fabi4, Costa, Blas Cuesta & hijos, J. Garcla, Esplugues, Ga-

- peww wou oAy eXtraordinario, babidndose veodide en o1 wivwy
dea, Domingo Roncal, Chiarri, Andreu, - En el Grao: Cubells. Cabafal: Morales. Pueblo Nuevo
del Mar: Morales. Snaca: Cabedo.—Depésito uentral y triicd enEspsfia, Jurdines, 15, bajo,
Madrid, y en Lisboa rus Novado Almada 100, sobreloja. Porto, rua do Almada, ete, ete.

B ]

Figura 375. Faldén segunda version anuncio.

El tercer anuncio es un Anuncio Noticia que dice: “El farmacéutico de
Navas del Rey, D. Ciriaco Descalzo, ha inventado un medicamento para curar
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el mal de piedra, que produce grandes resultados. Para conseguirlo usa, como
proporcion, el agua de Loeches LA MARGARITA. Lo recomendamos al
publico.” Se publica dos dias, el 14 de marzo en la pagina segunda y el 23 de
marzo en la pagina tercera.

El farmacéutico de Navas del Rey, D Giriaco Des-
calzo, ha inventado un medicamento para curar el mal
de piedra, quo produce grandes resultados. Para con-

seguirlo usa, como proporeidn, ol agua de Loeches LA
MARGARITA. Lo recomendamos al plblico.

Figura 376. Tercer anuncio.

El cuarto anuncio horizontal con un titular en negritas que dice “A los
farmacéuticos y drogueros”. Es un aviso para que compren este medicamento
(asi lo pone), indica los portes por ferrocarril. Repite lo de 34 afos de uso y
dice que solo en Francia se registran” cifras tan crecidas de venta”. Se publica
5 veces, desde el 18 de marzo hasta el 30 de abril.

A nsfarmaceuticos  drogues

La emprosa del agua de L.osches LA MARGARITA ha alecanzado una venta
tan considorabie de este precioso medicainento, que ha acordado poner enla
estacidn de dostino, & tres reales 1o hotella, Jesie ciento, libras de emhalaje, asa-
reeo & la estacidn de salife y portss del ferrvcarril. Kste articulo produce pin-

‘ ites beneficios & los yrandos ostablecimiontos de farmacia y drogueria, que de-
ben fijur su atencion en este aviso.

Como la practica es la gran maestra de la vida, y la experiencia allana el ca-
mina i todas las cieucias, y particularmente & la medicina, se¢ comprende que
el agun de 7,» Margarite en Liooches haya alcanzado tanto consumo, que per-
mita 4 los duefios mnejorar las condiciones ds venta, como asi 1o ha hecho. Solo
en Francia encontramos cifras tan crecidas como las que registra La Margarila
en la venta, El constante y general uso de esa agua inmejorable durante 34
ail0s, y sus grandes y favorables resultades, sonsu mejor elogio y nos dispen-
sa de recomendarla al publico.

Figura 377. Cuarto anuncio

El quinto anuncio es un Anuncio Noticia de cuatro lineas que aparece
en la pagina segunda. Se publica 8 veces, desde el 12 octubre hasta el 11 de
diciembre. Sus dias de publicacion coinciden con anuncio a toda plana en la
pagina cuarta. El texto es:” Llamamos la atencion de nuestros lectores sobre el
anuncio del agua de Loeches LA MARGARITA, tan conocida y usada en
esta ciudad como en el resto de Espana y el extranjero”.
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Figura 378. Quinto anuncio.

6.-Banos de Gaviria (AC)

Anuncio horizontal con titular en maydsculas y negritas que pone
“BANOS DE GAVIRIA(Guiptizcoa)”. Parece mas un ficha descriptiva que
un anuncio. Se publica 27 veces, desde el 1 de junio hasta el 30 de julio.

BANOS DE GAVIRIA (Guipiizcoa)

., AGUAS SULFUROSAS Y FERRUGINOSAS BICARBONATADAS. Dos manantiales nota-
bilisimos. Dos balnearios, de comodidad y lujo y para economia. Abiertos. 15 de
innio d 2.5 satiem)re, dirigidos por el doctor especialista D. Eariquo Kanz, Cu-
-an herpes y erupeiones, hinchazones, escréfulas, afecciones de garganta y de
stomago y catarrales, ulceraciones, dolores, flujos de las seiioras, matriz, clo- |
‘0818, anemia, vieios humorales, ote. Aparates para todos los 6rganos, incluso
idos, nariz, ojos, genitourinarios y PRIMERA SALA DE PULVERIZACIUNES, la mas
wnceurrida do Espaiia. Precios para todas las fortunas. Higiénicas ¥ cdmrdas
woapederfas, comedores, salones, paseos, ete. Itinerarie, 1inca do Madrid & Irin,
¢ toma billote & Bonsain, de donde parte ol coche que conduce & Gaviria en
na hora. Hospodero, Martin Altuna, Propietario, P. Fernandez Izquierdo, Ma-
rid, plaza la Villa, 4, manda prospecto detallado gratis.

Figura 379. Primer anuncio.

Se publica otro Anuncio el dia 30 de junio en la pagina segunda
mas destinado al pablico en general. Con una narracion descriptiva del
acceso, del valle y la estancia, “ se come bien y se digiere mejor, se pasa vida
alegre y recreativa y es una casa de salud y de placeres, y una especie de

paraiso entre aquellas frescas montafias y aquella vegetacion que cubre cerros
y valles .
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LOS BANOS OE GAVIRIA.

Este establocimionto balneario, quo venimos anin-
ciando, osti situado en In provincia de Guipiizcos, cer*
cade San Sebastiin y de ln frontera francesa.

Kl sitio os fresco, pintoresco y agradable. Loas aguis
dalmanantinl brotan trescas y estan consignadas pars
las enfermedades humorales y eruptivas. ) s d

I35 manantinl de 72 litros por minuto y se ilununs
195 maetros sobre ol nivel del balneario.

La vitla on oste es comoda y econdmion. Fonda, 185
dines, pansans, diversiones, biblioteca y otras distrace
ciones que permiten hacor la vida do salon 6 de campo:

Il vinjo s hace con toda comodidad. Se toms on M
drid In linen férren do Francin y se deosciende on Besu*
anin. Cochos preparados al efacto condncen & los bas
fistas, on Lros cuurtos de hora, al balneario, crusapdd
;!un hormosa carvetern, sombreada por copudod drbo*
03

I5n fin, on ol balneario de Gavirin se coma bien y 29
digiore mojor, se pasa vidn alegro y rocreativa y os us
casn do salud y do placoras, y una especie do parsise
ontro aquellas frescas montanas y aquella Veﬂbf'“mn
qua cubre corros y vallos.

Figura 380. Segundo anuncio.

Los Bafos de Gaviria, fue una de las aventuras empresariales del
farmacéutico Pablo Fernandez lzquierdo. Un personaje de la farmacia
espariola de talante liberal y progresista, radicado en Madrid que hizo fortuna
con su farmacia, la empresa mayorista “La Farmacia General Espafiola” y la
publicacion de la revista “ Los Avisos, donde era propietario, director y
redactor. Los bafios segun indica (Canseco Gonzalez, 2011, 93) fueron
adquiridos en publica subasta el afio 1878. Después de modernizarlos e
invertir mucho dinero no logrd el éxito que deseaba. En la tesis de Canseco
Gonzalez , para el afio 1886 se recoge la procedencia de los enfermos
(Canseco Gonzales,2011,190) de Castellén habia uno y dos de Alicante, y de
clase acomodada. Esto indica el poco efecto de la publicidad pese anunciarse
solo en Las Provincias

7.- Agua mineral VICTORIA (AC)

Esta publicidad debe ser de agencia por su disefio porque sorprende
con sus reclamos. A su vez, debia ser de gran fama en la época porque no da
ningdn tipo de referencia. EI primer anuncio se publica un dia el 8 de agosto
en la primera pagina, y dice el mensaje: “Aviso a los sefiores médicos
VICTORIA las tan deseada ha llegado”. Este texto se articula con la
combinacién de los tipos en negritas y hueca con sombra, maylsculas y
minudsculas. Al dia siguiente, se publica otro reclamo de una sola insercion y
en la primera pagina. Esta publicidad tiene un titular en maydsculas y tipo
hueca con sombra:” VICTORIA” debajo pone “La reina de las agua
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medicinales”. Entre los argumentos, indica su precio médico y la
recomendacion de autoridades facultativas para males del estomago y érganos
respiratorios. El tercer anuncio se publica dos veces , los dias 11 y 15 de
agosto. Es un anuncio grafico de una modernidad expectante.

im0 & 108 SENORES VIQWORIAN
. Qo
a1 s
MEDILCOS: %%& o rolnn doe Ins aguns minerales, |

i %@ Indisperanble en ln mean del enfermo, una joya
¢n | mesn opulenta, pero al aleance de todas for-
cﬂ%@ la lan descada, ] {l.s por #u precio médico, recomendada por auto-
. ridades farullativas, principalments contra los
3 A LILEGAIDO.L  gles del estémago y de los drgancs respiratorios.

8¢ vende en los principales cstablecimientos del
ramo, al precio de una peseta la botella y 3 rs. la
media botella.

8-8-1886 p-1

9-8-1886 p1

e
o B E m E N B N, o2e
® wECaETCOEREMS. °p

En las prineipales farmacies § droguerins.

11-8 y 15-8 de 1886

Figura 381. Tres primeros anuncios.

La cuarta publicidad vuelve al esguema habitual con anuncio
horizontal pero con ciertos guifios modernos, el titular en mayusculas y
negritas dice “EL BUEN HUMOR?”, quien no se fija en un titular como este.
Luego empieza a narrar sus indicaciones, y acaba diciendo que se vende en
las principales droguerias y farmacias. Se publica 22 veces, desde el 9 de
octubre hasta el 23 de noviembre con una cadencia de cada dos dias.

vt e = e

EL BUEN HUMOKE

arantiza 4 sus consumidores la reputada agua natural mineral VICTORIA.

sspumosa, ligera, de buen gusto, facilita In digestion 4 todos, quo soan mahzlr-
mos 6 no; devuclve la gana do comer 4 los quo Ia han pordido; os recomondada
por todos 1os facultat:vos nacionales y extranjoros que 1a han probado en _Dml-

epsias, Catdrros intestinales, Hepatitis, Calculos bilinros, Nefritis intostinal,
{’!istitis,‘ Caleulos urinarias y on todas las enformedados quo radiquen dol apa-
rato ganatro intestinal. ¥a no hay dolores do ostd apxo si 56 cmploa la tan ba-
rata y deliciosa agua minoral VICTORIA, que so vanda on las principalos
droguerias y farmacias.—La grandoe botella & & rs.; ln media botolla & 5 rs.

EX, BUER HUWMODIER

<
0
4
¢}
2
¥

Figura 382. Cuarto anuncio y su modificacion.
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Pero por la existencia de algun “creativo” durante ese ciclo, 3 dias (14,
16 y 18 de octubre) aparece en el anuncio, en los lados la palabra
“VICTORIA” en vertical.

8.- Agua la Bourboule

Anuncio modular con disefio, el titular en maydsculas y en negativo
estd enmarcado por dos botellas. Esta agua mineral cholurada(sic), sodica
,Jbicarbonatada, y Arsenical procedente del Puy-de-Dome (Francia). Se
publica 23 veces, desde el 26 de enero hasta el 25 de diciembre.

Fuera del marco creado con un filete negro, un afiadido puesto en la
impresion local, aparecen: ”Valencia: J. Garcia, p. Congregacion, 72 .Pedidos
a C.A. Saavedra, Paris”. Para J. Garcia segun (Bailly-Baillere,1886, 1773) es
una farmacia, la (p. Congregacion) es la plaza de la Congregacién, 72 donde
aparece la farmacia de José Garcia Royo. En el caso de C. A. Saavedra, ya
hemos indicado que era el introductor de los productos franceses.

AGUA MINERAL
EMINENTEMENTE FRECONSTITUYENTE
CHLORURADA, SODICA, BICARBONATADA, ARSENICAL
(28 miligr. de Arseniato de sosa porlitro).

UNO A TRES VASOS AL DIA
PYLA BOURBOULEY
Puy-de-.Dome, (Francia)
Regenera los ninos sndabhles y las personas
debilitadas.

Linfatismo. — Enfrermedades de la plel.

Afecciones de t(as Vias respiratorias -
Bronguitis, Asma, etc. — Reumaltismo.
— Déialetes. — Flelires intermitentes.

Valencia; J Garcia, p. Congregacidn, 72
Pedidos,a C. A. Sn.a.vedra., Paris.

Figura 383. Anuncio Agua Mineral La Bourboule.

9.-La Virgen de la Estrella (AC)

Anuncio horizontal de unos bafios termo-minerales en el pueblo de
Villavieja, provincia de Castellon, como reza el subtitulo de esta publicidad.
Promueve a su nuevo propietario, Manuel Lopez, con habitaciones espaciosas
con vistas a la montafia y el mar. Dice que “hay fonda y cocinitas para quien
quiera cocinarse por su cuenta”. Se inserta 14 veces, desde el 20 de mayo
hasta el 15 de junio.
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LA VIRGEN DE LA ESTRELLA,

banos termo-minerales en el pueblo de

Villuvieja, provincia de Custellon.

Establecimiento el mas conocido por
sus espaciosas habitaciones, con f)ro-
ciosas vistas al mar y al monte. Hay
fonda y cocinitas para quien quiera co-
cinarse por su cuenta. -~

Su nuevo propietario, Manuel Lopez,
se halla al frente. 1R

Figura 384. Primer anuncio.

La siguiente publicidad se inserta en formato horizontal e invierte el
orden de la cabecera. Como titulo figuran en mayusculas y negritas “ BANOS
TERMO-MEDICINALES” y subtitulo “LA VIRGEN DE LA ESTRELLA”
. En el texto repite lo anterior, pero afiade * servido por uno de los fondistas
mas acreditados de la capital”. Se publica 8 veces, desde el 19 hasta el 26
agosto, una cadencia diaria.

BANOS TERMO-MINZRALES

bE

LA VIRGEN DE LA ESTRELLA,

establecimiento ¢l mas cdéimodo por sus),
espaciosas habitaciones, con preciosas
vistas al mar y al moante. Hay fonda y
cocinitas para quien quiera cocinarse
por su cucnta. . .

Propietario, MANUEL LOPEZ, Vi-
llavieja, provincia de Castellén.

La fonda sera servida por uno de los
fondistas mas acreditados de la cagnltra.!.

-1

Figura 385. Segundo anuncio.

10.- Barios de Nuestra Sefiora del Carmen (AC)

Este anuncio tiene cuatro versiones que se van adaptando a la
temporada. EI primero anuncio es horizontal con un titular ocupando la mitad
del espacio. Informa de la composicion del agua, cloruradas sddica frias,
variedad sulfatadas, bicarbonatadas, Uinicas en el reino de Valencia”. De la
duracion de la temporada, del 15 mayo al 15 setiembre, y noticias, prospectos
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y venta agua en la calle Mar, 91 José Solis. Se inserta 4 dias, desde el 3 al 9
de mayo, con una frecuencia de cada dos dias.

1i0s 0o Nra. o, del Garmen

ILIREA.

Aguas eloruradas stdicas frias, variedad sulfataday, biearbonaladas, dnicas
en el roine de Valoneia.

Temporada oficial, da 1i do mayo & 15 do sotiombra,

Nolicias y prospectos, ealle del Mar, 81, ou donde siguo la vonta de la misma
agua.-—Josd Solis,

r

Figura 386. Primer anuncio .

El segundo anuncio, también de cuatro dias ya iniciada la temporada,
22, 24, 27 y 29 mayo. Como el anterior indica la composicion pero afade
“premiadas en la Exposicion de Madrid en 1833 «.

Figura 387. Segundo anuncio.

El tercer anuncio es modular con un filete negro fino. Su titular es.
“BANOS/ DE NTRA. SRA.DEL CARMEN/ TERMINO DE LIRIA”. Sigue
manteniendo las abreviaturas de titulo tan largo, pero cambia Liria por
término. Se indica una mejora en el acceso, “entregado al servicio publico un
trozo de la carretera de Liria a Chelva”. También dice que el viaje desde
Valencia se tarda seis horas. Se publica seis dias, desde el16 de julio al 15
agosto.
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BANOS
DE NTRA. SRA. DEL CARMEN.

TERMINO DE LIRIA.

Entregado al servicio piblico un tro-
zo de la carretera de Liria & Chelva, fa-
cilita el viaje & los baios, haciéndose
en seis horas desde Valencia. Avisad-
me con anticipacién calle del Mar, 91,
donde se entregan prospectos y demés
antecedentes para el viaje y ostancia.

Sigue la venta del agua en la misma
casa.—José Solis. 8IR

Figura 388. Tercer anuncio.

El cuarto anuncio sigue el modelo anterior. Publicita la composicion,
sus indicaciones, indica el precio del cantaro de agua y el nombre del
Médico-Director: D. Pedro Raja. Se publican siete anuncios, desde 1 al 11 de
agosto. Buscando a José Solis en (Bailly-Bailliere, 1886, 1762) aparece en esa
direccion un agente de negocios.

BANOS
DE NTRA. SRA. DEL GARMEN.

TIERMINO DE LIRIA.

Sus aguas cloruradas sdédicas frias,
variedad sulfatadas, bicarbonatadas,
aplicanse para los herpes, gsstralgia,
irritacioneo al vientro y de la vejiga, ¥
cnfermodadoes en (quo sea ncecesaria la
sccrecion por el conducto urinario.

En seis horas se hace ol viaje desde
Valoncia. Informardn y darin prospoc-
tos en la casa del propietario José So-
lis, Ma>, 91, Valoncia, donde siguo la
vonta do ln misma agua & 2 ra. cautaro.

middico-dircctor, . FPedro Rnja,

8-R

Figura 389. Cuarto anuncio.

11.-Agua Sulfurosa (AC)

Un anuncio horizontal de siete lineas. EI mensaje es anunciar su venta
en la capital y sus “afueras”. El agua de D. José Lafuente situada en Pueblo
Nuevo del Grao. Se lleva a domicilio y encargos en calle Entenza,39 bajo. El
mensaje es confuso, pues se anuncia la composicion del agua, pero no aclara
donde estd el manantial en el Grao. Sin embargo si dice quien es el
propietario, al revés que en la publicidad EMV n° donde al poner el nombre
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por separado “José La Fuente” crea confusion. Se anuncia 11 dias, desde el 2
hasta el 17 de abril.

AGUA SULFUROSA.

Desde 1.° del corriente so vendo en
astn capital ¥y para sus atuoras la salu-
tiforn nguan do ). Josd Iuanfuentoe, situan-
div ¢ TPuebhlo Nusvo dol (Frnvo.

Se llova &4 domicilio ¥ =a reciben en-
cargos en la calle deo Intoenza, 8, i)(a:.jn

Figura 390. Primer anuncio .

El Anuncio de Continuidad es parecido al anterior reduciéndose a 4
lineas. Se publica 7 veces, desde el 18 al 25 de abril con una frecuencia diaria.

Figura 391. Segundo anuncio .

12.-Banos de Benimarfull

Es un anuncio horizontal, se trata de una publicidad informativa. No
indica nada de su edificacion y servicios pero si de su acceso, por medio de un
carruaje en las Ventas de Muro poblacion por donde pasa la carretera de
Albaida a Alcoy. Tambien indica que se retrasa la apertura del 8 al 15 de
mayo. Sobre el sefior Nicolas Boronat Terol, no sabemos si es vecino de

Alcoy, lo suponemos, tampoco sabemos si es el propietario. Pero debia ser
muy conocido pues no se indica direccion. Se anuncia 4 dias seguidos del 1 al
4 de mayo. Al dia siguiente, al anuncio anterior se afiaden las tres lineas que
informan del acabado de la carretera que une Ventas de Muro con
Benimarfull. Se publica 11 veces, desde el 5 al 15 de mayo, con frecuencia
diaria.
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BANOS DE BENIMAREULL.

‘El establecimientdigtiedaiabierto al
gl’xblico, en vez desde el 8. de mayo, des-

e el 15 de este. mismo ‘mes. Tios'gque
deseen algin prospecto; avisarin & Ni-
colas Boronat- y erol,;  que::residird"
hasta el 8 de mayo en,'Alcoy, y desde
dicha fecha “en -el balneario Para la
salida de carruaje & ventas de Mury,
avisardn con uno 6 dos dias de antisis
pacién. . AB=R

Figura 392. Primer anuncio y modificado.

El viaje actualmente es muy ctt'm;o%‘:;
0B

or haberse concluido la carrél
Q’entas de Moro # Benlmar:fqll; :

e b, P

En una busqueda sobre Benimarfull en (Bailly-Bailliere,1886, 674)
aparece como propietario Nicolas Boronad (sic), una errata que dificulto su
encuentro.

13.- Barios de Archena (AC)

Anuncio horizontal de caracter informativo. EIl primer anuncio se
publica en la primera pagina y son dos lineas: “BANOS DE ARCHENA /
Desde 1° de marzo quedan abiertos dichos bafios”. Se publica el 25 y 26 de
febrero.

BANOS DE ARCHENA.

Desde 1.* de marzo gquedan abiertos dichos bafios.

Figura 393. Primer anuncio .

Le sigue un anuncio del mismo caracter y una linea mas que afiade: “
se prestaran todos sus servicios”. Se publica 4 dias, desde el 28 de febrero
hasta 4 de marzo.

.. BANOS DE ARCHENA,

El egtablecimienta 36 abrird el presente afla ol 1.° d tard deg-
de esta dia todoa sus saervicios, Protanig A & marzo, y prestar deg

Figura 394. Segundo anuncio.
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El ultimo anuncio de cuatro lineas, afiade a los anteriores que seguiran
“ prestando sus servicios durante el mes de noviembre” . Se publica 6 veces,
desde el 26 al 31 octubre.

BANOS DE ARCHENA.

El establecimiento, competontemente antorizado, continuars, como on los afioa
anteriores, prestando todos los servicios de la temporada oficial durante el mes
de noviembre.

Figura 395. Tercer anuncio .

14 .- Barios de Santa Ana

Anuncio horizontal con tres lineas de titulo que se ven en el anuncio
reproducido. Aparece un sefior que da referencias que es el Sr. Folch,
encuadernador, cita el administrador de los bafios, pero no sabemos quién es.
Luego citan los depdsitos de venta en Valencia, Sueca y Jativa. Se publican
11 anuncios, desde el 6 de mayo hasta el 18 de septiembre.

I A, Jiim.

AGUAS PERRO-SULEUROSAS ERIAS Y AGUAS FERRUGINOSAS,
premiadas en la Esposicion de 1873 y la de 1882.

Este antiguo y acreditado establecimiento balneario, que con sus salutiferas
aguag 8e obtienen tan sorprendentes y maravillosas curacienes en todas las
aiectgones herpéticas, se halla abierto al publico desde el 1* de mayo & fin de
octubre.

Los seiiores que se dignen honrarle con su asistencia, encontrarin buena fon-
da, buen hospedaje, servicio esmerado y cuantas comodidades sean apetecibles.

Un magnifico coche para el servicio del establecimisnto en el trayecto de la
estacién de Jativa 4 los bafios, que dista cinco kilémetros y vice-versa.

Para mas detalles se pueden dirigir al Sr. Folch, encuadernador, calle de las
Oocinas, niim. 8, junto 4 la'plaza de San Bartolomé, depésito para la venta de
dichas aguas, quien facilitard prospectos, 6 al administrador de los bafios, que
dard todos los detalles que se le pidan.

Los depésitos para la venta do las aguas son: Valencia, D. Domingo Folch,
Cocinas, 3.—Sueca, D. José Vidal.—Jitiva, calle de San Francisco, nim 82,

Figura 396. Anuncio de Bafios de Santa Ana.
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15.-Balneario Valenciano

Anuncio horizontal de seis lineas. Titulares en tres lineas:
“BALNEARIO VALENCIANO / CALLE AVELLANAS, 11 / Director, Dr.
Orts, Catedratico de Medicina”. Ofrece servicios higiénicos de duchas, banos
de vapor, rusos y aromaticos. Pulverizaciones de aguas minero-medicinales y
naturales. Tambien se realiza una consulta de 9 a 11. Se publica 9 veces,
desde 18 de abril al 27 de junio.

16.-Barios de Diana

Anuncio horizontal de seis lineas. Servicio de bafios en la calle
Transits, publicita también que se ofrecen bafios aromaticos, medicinales,
salvado, etc. Se publica 6 dias, desde el 1 al 7 de julio, frecuencia diaria.

BANOS DE DIANA.

Los banos de agua dulce, tan apetecibles on esta es-
tacién, pueden tomarse con la mayor comodidad en
esto antiguo y acreditado establecimiento, calle de
Transits. Sirvense también de salvado, arowiticos, mo-
dicinales, etc. ’

Figura 397. Anuncio de Bafios de Diana.

17.- Masia nueva Simon

Anuncio horizontal de caracter informativo de inicio de temporada. El
titular abarca tres lincas: “AGUAS FERRUGINOSAS MEDICINALES DE
LA ESPLUGA DE FRANCOLI / MASIA: NUEVA SIMON / EMPIEZA LA
TEMPORADA EN 1° DE JUNIO”. La publicidad indica que es de nueva
construccion y describe los servicios. Dirigirse a D. Francisco Prats en la
referida masia. Se anuncia cinco dias, desde el 18 de junio hasta el 13 de julio.
Estas aguas se encuentran en Catalufia, fuera del &mbito de la publicacion, en
un intento de captar clientes pudientes.
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L E——

AGUAS RERRUGISOSAS MEDICINALES IS LA ESPLLGA DB FRANCOLI

MARIA: NUEVA SIMON.
EMPIEZA LA TEMPORADA EN 1. DE JUNIO.

Se recomienda, como sitio muy A& proposito para tomnar tan renombrada’
aguas, la llamada masia Nueva Mlmin, construida recientements an un punto
muy despejado y pintoresco, constando de tras pisos con ventiladas habitaeio-
nes, decentomento amuebladas, con capilla piiblica, salon, piann, gran plaza,
dos mansntiales de agua frosquisima y abundante, y pasnos con hermosa arbo-
leda, que hacon muy deliciosa su estancia, atin en las horas mnas calurosas
del dix.

Las familins tionen las cocinas independientes, en lns enales, asi como en las
domis dependencias do 1a cusa, reina ormayur orden y nsno.

Parain-ormes dirijanso &4 D Francisco Prats, eu 1w referids masia, en la Es-
pluga de Fraucoli.

Figura 398. Anuncio de Masia Nueva Simon.

18.- La Puda de Monserrat

Anuncio horizontal de fuera &mbito de influencia del diario, estas
aguas estan situadas esta en Catalufia en la zona de Esparraguera y Olesa. Se
publican cuatro anuncios: 25-5, 30-5, 3-6 y 8-6. Se indica que la temporada
empieza 1 de junio hasta el 30 setiembre, por tanto se han publicado dos
anuncios antes de empezar la temporada y otros dos al comienzo.

El texto del anuncio es descriptivo y riguroso y llama la atencion el
servicio de fonda. Se indica que sera por administracion,” habra tres mesas:
una servida a la francesa, pagando 26 rs. diarios; otra a la espafiola, pagando
18rs. por dia, y otra servida en comedor separado, en que habra los criados de
los huéspedes, pagando 13rs. por dia”.
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L3 PUDA DR MONTSERQAT
(FSPARRAGUERA Y OLKSA.

Temporada, desde 1.0 Junio al 30 Setiembre.

Aguas sulfuradas sodicas; cuatro manantiales do diversa mincralizacion (de
8 & 11° sulfurosos métricos) que suministran un candal de 800,000 litros de agun
en 21 horas, & In temperatura constante de 206" G, . .

Instalacién balneo-teripica completa. Bafios. Vaporario. Pulverizacion. Ara_.-
ratos pneumaticos para inhalacién de gases comprimidos y enrarecidos. Li-
droterapia 4 temperatura y presién variables, mediante aparato regulador, Cho-
rros lozales de todas clascs. Baios de agua corrionto. Extenaas piscinas dv na-
tacién alimentadas por un abundante caudal de agua incesantonmente renovada.

La rica mineralizacién de Ins aguas; la gran abundancia de los veneros y la
diversidad de medios de aplicacién, mejorados este ailo por reformas de gran
importancia, permitena utilizar en beneficio do los enfermos todas las vunm,}ns
de lan~dicacion termal snlfurosa. Una larga experiencia tiene acreditados los
ventajosos resultados de ella en las afecciones do la picl; en las de la garganta;
en los catarros cronicos de los bronquios; en el asma bronquial, enfuema, bron-
correa; pneumonia eronica, tisis incipiente; en las enfermedades del aparato se-
xual femrenino; en 1as tilceras cronicas; reumatismo nudoso; exudados y con-
tracturas musculares y en muchas formas de afeccién del centro norvioso cere-
bro-espinal. L . . .

Fl servicio de fonda serd por administracidn; habra tres mosas: una servida
4 la francesa, pagando 26 s diarios; otra & la espaiola, pagando 18 rs. Imr. dia,
v otra servida en comedor separado, en la que habra los criados de Jos huéspe-
des, pagando 18 rs. por dia. i .

Para ir 4 la Puoda habra carruajes en las estaciones de Olesa y de Martorell,
cual servicio avisarin las empresas.

Figura 399. Anuncio La Puda de Montserrat.

19.-Agua de Cardo

Anuncio horizontal de tipo informativo con cinco lineas, de las cuales
dos son titulares. En mayusculas y negritas . “ CONTRA EL HERPES /
AGUA DE CARDO “. Luego indica el precio de la botella y su venta en la
Botica Sr. Lucia, esquina a la plaza de las Barcas. Se publica 3 veces, los dias
9, 11 y 13 de junio.

20.- Las Termas (AC)

Se trata de tres Anuncios Noticia, insertados en la pagina segunda y
publicados un solo dia pero en distintos meses 16-2, 7-5 y 4-7. Son del tipo
de Anuncio de Continuidad porque contienen distintos textos. Proporcionan
informacion de unos bafios higiénicos dentro de la ciudad de Valencia y cerca
de la Estacion de ferrocarriles. Indica como direccion Pelayo, 37 y Bailen,
38. Llama la atencion en el texto de los anuncios la cita a los extranjeros
acostumbrados a bafarse en todas las estaciones, por su apertura durante todo
el afio.
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¥1 establecimiento de bafios titulado LLAS TERMAS
situado en las ealles de FPelayo, B7 y DBailén, 88, cuyo
duciic, contra la costumbre de los demias balnearios,
lo ha mantenido abierto (como continta) durante el
invierno, ha sido wisitado diariamente, ¥ aun en los
dias eu gue el frio se ha sentido con mayoriutensidad,
Do solo por los extranjoros ¥y enfermos que haua venido
A Valencia,si gue t