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Circulo virtuoso innovacion-internacionalizacion

INTERNACIONALIZACION DE LA
EMPRESA
Acceso a mas y mejores recursos, ideas y
know-how
Aumento del aprendizaje de la
organizacion
Facilita el acceso a mas diversidad
cientifica
Reduce los costes de los imputs de la I+D
Disminucion de riesgos
Generacion de economias a escala
Obtencion de activos estratégicos
complementarios mediante alianzas
internacionales

=
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INNOVACION EN LA EMPRESA
- Aumenta el valor afladido necesario
para la internacionalizacion
- Dota de mayor competitividad a la
marca
- La mnovacion en marketing acerca la
empresa al mercado
- Aumenta la intensidad exportadora
dado que se lanzan mas productos o de
forma mas novedosa




Innovacion

La innovacion empresarial no se limita a los departamentos de |1+D

|+D Interna o externa
Adquisicion de maquinaria
Adquisicion de conocimientos externos para la innovacion

F To ' acion
INNOVACION ( Introduccién de nuevos producto/servicios en el mercadch

TECNOLOGICA o
Nuevos disenos

Novedades en la distribucion
Novedades en la produccién

INNOVACION NO Nuevos métodos de comercializacion del producto
TECNOLOGICA wuevos métodos de organizacion de practicas de negocio/

La innovacion en marketing es positiva porque permite acercar a

la empresa a los mercados exteriores (Rodil et al., 2016)
Fuente: INE (2014)



Posicion relativa de la innovaciéon en la Comunidad
Valenciana respecto a la UE y Espana
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Evolucion de la exportacion e importacion de |a
provincia de Valencia (miles de €)
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Fuente de los datos: bases de datos del ICEX



Exportacion y numero de exportadores por paises.

Miles de euros
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Fuente de los datos: bases de datos del ICEX

Provincia de Valencia, 2016
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Exportacion y numero de exportadores regulares y

esporadicos. Provincia de Valencia, 2016

Miles € M exportacion @ n? exportadores
18.000.000,00
92%
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Fuente de los datos: bases de datos del ICEX
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Exportacion y numero de exportadores regulares y
esporadicos. Provincia de Valencia, 2016

Solo el 30% de los 13.435
exportadores de la provincia
de Valencia parecen tener la
internacionalizacion como el

eje central de su estrategia
empresarial

¢Ocurre lo mismo en el ambito
de la ciudad de Valencia?



Drdenado por n_empresas
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Distribucion espacial de las 1.101 empresas
internacionalizadas de la ciudad de Valencia
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Innovacion Internacionalizacion

‘ EMPRESAS DE LA CIUDAD DE VALENCIA ‘

Innovacién y grado de internacionalizacion:

Tamano Sector n
Marcas vy Filiales

Existen 2 factores que
influyen en la relacion
entre Innovacion e
Internacionalizacion
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Tamaino empresas internacionalizadas
de la ciudad de Valencia

2
N2 Traba- Volumfen o
- dores negocio Empresas %
J (mill. €)
Grande >250 >50 4 0,36%
Mediana <250 <50 41 3,72%
Pequeia <50 <10 165 14,99%
Micro <10 <2 891
Subtotal PYME <250 <50 1.097
TOTAL 1.101 100,00%
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Fuente de los datos: base de datos SABI
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Empresas de Valencia-ciudad con marcas comerciales

B Total empresas

|4 /~ ® Empresas con marcas N\

0,
Grande | 4 100% M Empresas con mas de 4 marcas

Nos aproxima al grado de
B innovacion en marketing

Mediana -33 80,5% S -
y 14

Solo el 31% de las empresas
internacionalizadas de Valencia

_ 165 tienen marca
Pequena - 94 57%
. 23

. 891
24%
l 16

Fuente de los datos: base de datos SABI



Empresas de Valencia-ciudad con filiales en el exterior

B N2 Empresas internacionalizadas
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Fuente de los datos: base de datos SABI



Empresas de Valencia-ciudad por sectores

N ACTIVIDADES ADMINISTRATIVAS Y SERVICIOS AUXLIARES

| HOSTELERIA

J INFORMACION Y COMUNICACIONES

F CONSTRUCCION

H TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

M ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS

C INDUSTRIA MANUFACTURERA

G COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR;

Fuente de los datos: base de datos SABI
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Empresas de Valencia-ciudad por sectores.
Apilado 100%

B N2 empresas con marca B N2 empresas exportan fuera UE B N2 empresas con filiales en exterior ™ otras

N ACTIVIDADES ADMINISTRATIVAS Y SERVICIOS AUXLIARES

| HOSTELERIA

J INFORMACION Y COMUNICACIONES

F CONSTRUCCION

H TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

M ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS

C INDUSTRIA MANUFACTURERA

G COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR;

Fuente de los datos: base de datos SABI



Conclusion del analisis
sobre las empresas internacionalizadas Valencia-ciudad

Su tamaio (81% microempresasy
99,6% PYME), junto a la falta de
recursos de todo tipo que suele
llevar aparejado, parece ser el
principal problema para aprovechar
el circulo virtuoso de innovacion-
internacionalizacién

Falta de informacion sobre las
empresas, requisito fundamental
para poder efectuar un buen
diagndstico previo, de carencias y
necesidades

Identificacidon y analisis en
profundidad de las empresas
internacionalizadas y/o innovadoras
y/o potencialmente innovadoras

Disefiar programas de apoyo desde
una perspectiva estratégica y en
coordinacion con los distintos niveles
de la administracion publica (local,
autondémico, nacional) y asociaciones
privadas
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