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LA POSTGUERRA EN VALENCIA
A TRAVES DE LOS ANUNCIOS:
UNA APROXIMACION DESDE LA PUBLICIDAD

MILA BELINCHON BELINCHON
M°DEL CARMEN AGULLO DiAZ

Las aspiraciones de los nuevos burgueses y de sus hijos, de los cuales se habia de hacer complice la
publicidad. se orientaban hacia la consecucién de los pequefios placeres materiales que propicia la socie-
dad de consumo, desde poder veranear hasta adquirir un cochecito funcional, una nevera o una lavadora.
Los conceptos autdrquicos del nacional-sindicalismo, con su perenne referencia al heroismo y a la tradi-
cion, empezaban a sonar como una missica aburrida e inoperante.

CARMEN MARTIN GAITE: «Usos amorosos de la postguerra»!

Es innegable reconocer que en el campo de la historiografia se han producido cambios
importantes en los tltimos tiempos que han dado como resultado la ampliacion de los obje-
tos de estudio, la utilizacion de nuevas fuentes documentales, e incluso un replanteamiento
de la propia concepcién de Ia historia y del oficio del historiador. Por otra parte, parece obvio
recordar que mas del 94% de la informacion que se recibe actualmente se produce a través
de los medios de comunicacion, llegando a condicionar de multiples formas nuestras vidas,
siendo significativos, «no sélo por la capacidad que poseen como moldeadores de nuestras
percepciones e ideas o por la informacion que proporcionan acerca del mundo, sino por las
maneras de verlo y de entenderlo»Z.

Sin embargo, mientras que los sistemas de comunicaciéon de masas son cada vez mas
vitales para la actividad social, economica y politica a lo largo del siglo XX, su utilizacién
para elaborar explicaciones que permitan una mayor comprension del mundo actual no pare-
ce contar con las preferencias de los historiadores. De esta forma se pierde la oportunidad de
incidir en el andlisis del papel jugado por los medios de comunicacién en las transformacio-
nes y en la configuracién de la sociedad actual, en tanto que vehiculos capaces de consoli-
dar y generar determinados valores, normas, modelos, expectativas y creencias.

La construccion de una determinada «vision» de la historia aparece vinculada a una
determinada concepcion sobre la misma, manteniendo su influencia en la seleccién de los
temas estudiados, en los conceptos empleados, las categorias de analisis, los métodos utili-

I Martin Gaite, Carmen. Usos amorosos de la posiguerra espafiola. Barcelona: Ed. Anagrama, 1987.
2 Masterman, L.: La ensefianza de los medios de comunicacién. Madrid: Ediciones de la Torre, 1993, pag. 271.
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zados o la seleccién de fuentes documentales para la reconstruccion del pasado De aqui se
derivan miultiples consecuencias para la investigacion: Por una parte, todo aquello que trans-
curre en el &mbito doméstico y los valores a ¢l asociados, como son los afectos, los senti-
mientos y las emociones aparecen silenciados en el discurso histérico dominante; por otra
parte, se buscan como fuentes los documentos legitimados como «historicos», menospre-
ciando los productos caracteristicos de la cultura de masas como son las peliculas, cancio-
nes, anuncios, sucesos, etc, en tanto que testimonio del imaginario sentimental de una época,
ademas de poseer datos mas o menos explicitos sobre el conjunto de las relaciones privadas
y publicas, sobre las condiciones de vida y las aspiraciones y modelos a adoptar:

«La historia académica, al igual que la prensa, genera también parametros de orde-
nacion del pensamiento mediante los que aprendemos a considerar significativos deter-
minados aspectos de la realidad social vivida y, en consecuencia, a considerar otros
como in-significantes o no-significativos, y a establecer entre ellos un determinado orden
(...) Tanto la «realidad informativa» como la «realidad historica», convertida en discur-
so histérico, constituyen dos versiones acerca de la realidad social vivida que, junto con
otras versiones y otros productos culturales, forman parte y constituyen esa realidad
vivida cotidianamente»?.

Por esto, la busqueda de nuevos protagonistas y nuevos enfoques para la historia con-
temporanea exige, no solo cambiar el punto de vista desde el que se ha venido sefialando lo
que es significativo e insignificante para la investigacion histérica, sino también en desvelar
lo invisible y convertirlo en visible a través de un giro radical de nuestra mirada, de nuestras
indagaciones, de nuestras preguntas al pasado. Asi, si bien la prensa como fuente documen-
tal hace tiempo que se ha venido utilizando, no todas sus secciones han recibido la misma
atencion por parte de los historiadores. Algunas de ellas, sobre todo las dedicadas a los anun-
cios y publicidad en general, han estado relegadas.

En la época de los medios de comunicacion, la publicidad propone a la investigacion his-
torica el problema de la coexistencia en una misma sociedad de diversos modos de presen-
tar, representar y de transmitir una version del pasado si se le somete a interrogatorio, tenien-
do en cuenta que no hay un testimonio infalible de la realidad.

La critica a las fuentes tradicionales se ha venido planteando en los tltimos afios sobre
todo a partir de la Escuela de los Anales. En los debates historiograficos, sin embargo, no es
extrafio encontrar reticencias de orden metodoldgico en la utilizaciéon de determinadas fuen-
tes documentales que hacen referencia tanto al soporte —escritas, no escritas— como a una
falsa dicotomia entre ficcién y realidad. De ello se deriva una valoracién jerarquica de las
fuentes utilizadas en la reconstruccion historica. El historiador M. FERRO al analizar la rela-
cion entre los historiadores y la utilizacion del cine como fuente documental, comprueba que
el cine no entra para nada en el universo mental del historiador, «a pesar de ser ya centena-
rio, alin se ve relegado a la ignorancia y ni siquiera figura entre aquellas fuentes de las que
hoy se prescinde». Entiende que esta ausencia habria que encontrarla en el examen de los
«monumentos del pasado» que el historiador convierte en «documento»:

«Las fuentes utilizadas por el historiador «consagrado» forman un blogue
Jjerarquizado que evidencia unas relaciones de poder. Encabezan el cortejo, cargadas de
prestigio, los Archivos del Estado (...). Siguen la cohorte aquellos impresos que han deja-
do de ser secretos: textos juridicos y legislativos, ante todo expresion de poder, y luego
periddicos y publicaciones que no solo emanan de él, sino de una sociedad cultivada

3 Moreno, A.: Metodologia histérica de la prensa. Quadern d’Historia de la Comunicacio Social n° 8.
Universidad Auténoma de Barcelona: 1989, pag. 48-49.
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(--.)- De este modo, la historia recibe una comprensién que obedece a las perspectivas de
quienes se han responsabilizado de la sociedad: estadistas, diplomdticos, magistrados,
empresarios y administradores»®.

Otro de los prejuicios que suponen un freno para la utilizacién de los medios de comu-
nicacion en la investigacion historica aparece asociado con el tono apocaliptico, por utilizar
la expresién acufiada por U. Eco, con que son contemplados. Asi, es frecuente encontrar ané-
lisis realizados desde una perspectiva apocaliptica o catastrofista culpabilizando a los mass
media de ser el origen de muchos de los males de la sociedad. Para L. Passerini esta actitud
responde a una visién mecanicista que otorga un poder desmesurado a los medios, sin pres-
tar la mas minima atencién al receptor o consumidor de los mismos; la debilidad de la mayor
parte de los tonos apocalipticos de muchos de estos anélisis estriba en la ausencia de pers-
pectiva histdrica. En sus analisis respecto a la relacién entre la cultura de masas y lo feme-
nino sefiala que «si se destierran los prejuicios, la cultura de masas puede reservar alguna
sorpresa agradable» pues si bien «en los programas de caracter informativo-cultural las figu-
ras femeninas aparecen desvalorizadas y distorsionadas respecto a las masculinas, en los pro-
gramas llamados de ficcion la relacién de hombre/mujer no se presenta como una relacién
de dominio, sino que aparece una pluralidad de identidades femeninas»3. En el mismo sen-
tido se pronuncia A. Moreno al considerar que los medios de comunicacién enfocan un
repertorio mas amplio de personajes y actuaciones.

Antes de entrar en el andlisis concreto de los anuncios y mensajes publicados en un perio-
dico local determinado, nos parece indispensable aclarar algunos interrogantes que hacen
referencia a la relacién existente entre los medios de comunicacién con la realidad que cap-
tan. ;Son los medios de comunicacion reflejo de la sociedad?.

Estamos de acuerdo con los anélisis que apuntan la idea de que ningiin documento que
se utilice para la reconstruccion histérica, ni siquiera el més «objetivo» tiene una relacién
transparente con esa realidad, puesto que todos y cada uno de ellos responden a un sistema
construido segln categorias, esquemas de percepcién, reglas de funcionamiento, que nos lle-
van a las condiciones mismas de la produccién o construccién del documento. Para R,
Chartier, la relacion del texto con la realidad se construye seglin «modelos discursivos y divi-
siones intelectuales propias de cada situacién de «escritura» lo que lleva a considerar que
cualquier «documento» obedece a procedimientos de construccién en los que se emplean
conceptos y obsesiones de sus productores y donde se marcan las reglas de escritura parti-
culares de cada documento, por lo que sugiere que «no deben considerarse los documentos
como reflejos realistas de una realidad histérica, sino como «textos» con su propia especifi-
cidad en relacion con otros textos cuyas reglas de organizacién y de elaboracién formal tien-
de a producir algo diferente». De esta forma, lo real adquiere un sentido nuevo al considerar
que «lo real no seria s6lo la realidad que apunta el texto, sino la forma misma en que lo enfo-
ca dentro de la historicidad de su produccién y la estrategia de su escritura», por lo que sugie-
re la necesidad de actualizar las categorias de pensamiento y estos principios de escritura
antes de realizar cualquier «lectura» positivista del documento®.

Desde un punto de vista similar plantea L. Masterman la utilizacién de los medios de
comunicacion de masas como fuente para la re-construccién del conocimiento histérico.
Para este autor es fundamental cuestionar la concepcion positivista del «documentow, la fe
en el mismo, por pertenecer a una visién ingenua sobre la realidad que centra la mirada en

4 Ferro M.: Cine e historia. Gustavo Gili. Barcelona 1980, pag. 20-23.

5 Passerini, L.: Sociedad de consumo y cultura de masas en «Historia de las mujeres». Siglo XX Vol. V.
Madrid: Taurus, 1993, pag. 361.

6  Chartier, R.: El mundo como representacion. Barcelona: Gedisa, 1992, pag. 40.
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lo que ocurre y se manifiesta visible, dejando fuera de campo lo que se omite y oculta o jerar-
quiza. Tras conceptualizar cualquier evidencia histérica como una construccion, parte del
supuesto de la naturaleza selectiva y parcial de cualquier documento histérico, ademas de
negar toda nocién de trascendentalidad aplicada a la «verdad histérica», puesto que ni es uni-
taria ni unidimensional, sino mas bien representaciones que habran de ser interpretadas en
funcién de los intereses de sus fuentes. También advierte del peligro de considerar los
medios de comunicacion «fabricantes» absolutos de los hechos que reflejan. Como marco de
andlisis propone: cuestionar la evidencia visual e interrogarla acerca de sus factores deter-
minantes, su ideologia, sus fuentes, su retorica y su audiencia o consumidores’.

Asi pues, si la utilizacion de los medios de comunicacion, en tanto que documento, impli-
ca cuestionar la creencia positivista del mismo ;Qué lectura podria hacerse de los anuncios
si se utilizan como fuentes documentales? ;Qué valor podria adquirir el uso de la publicidad
para este fin?. Antes de responder estas preguntas, tal vez fuera conveniente adentrarse en el
universo de la publicidad, comprobar los elementos que la definen y plantear el papel que
juega en el ecosistema comunicativo.

Por lo que se refiere al hecho publicitario, podria decirse que la publicidad es un signo
de nuestro tiempo, un lenguaje que oscila entre el simbolismo y la informaci6n, al tiempo
que un instrumento de persuasion conformador de las conciencias individuales y colectivas
y un reflejo de la cultura de masas. La publicidad, entendida como un sistema de signos dife-
renciado, es un modo de comunicacién especifico dentro del amplio contexto de la comuni-
cacion de masas®. Mediante unos codigos y unos soportes especificos, la publicidad se diri-
ge a unos receptores con la intencidn de provocar en ellos un cambio de comportamiento.

La publicidad, como otros medios de comunicacion, ha entrado a formar parte de las cos-
tumbres y de la cultura material que nos rodea y se ha convertido en el eje de las relaciones
economicas y sociales de nuestros dias; forma parte del paisaje cotidiano, al materializarse
en objetos, ademas de contribuir a la conformacion de nuestra vision de la realidad personal
y social y un elemento constitutivo del patrimonio cultural, e incluso sentimental de las per-
sonas, como ha dejado escrito M. Vazquez Montalban®.

No hay que perder de vista, sin embargo, que la publicidad no organiza y estructura la
realidad en funcién de los objetos que promociona, sino en funcién de simbolos. Asigna un
valor afiadido a los productos en funcién de las necesidades, aspiraciones y satisfacciones de
los consumidores: Tiende a presentar un mundo lidico y fascinante donde los productos se
consumen en los momentos de ocio y desdramatizando la vida cotidiana de la que elimina
todo lo negativo: crisis, violencia, dolor, muerte, desigualdades, etc.!?. La publicidad tam-
bién nos mantiene al dia de cuéles son los signos u objetos que en cada momento represen-
tan la materializacién de los modos de conducta y actitudes propias de cada momento para
mantener una determinada posicion en el entramado social.

Por lo tanto, su utilizacion como fuente supone conocer las caracteristicas del medio, su
lenguaje y el modo en que es codificado, sin olvidar que en tanto que medio de comunica-
cion conecta fuertemente con la sensibilidad y la emotividad. Para Roman Gubern, «es a
través del registro emocional como la publicidad suele conseguir el plano de la significa-
cion ideologica»!l.

7 Masterman, L: op. cit. pag. 275.

8  Sanchez Guzman: Historia de la publicidad. Madrid 19, pag. 41-42.

9 Vézquez Montalban, M.: Crénica sentimental de Espafia. Barcelona: Editorial Espasa-Calpe, 1986

10 Revista COMUNICAR pag. 22.

11 Gubern, R.: «Poder y miseria de la retérica publicitaria», en Pignoti, L: «La supernada. Ideologia y len-
guaje de la publicidad. Valencia: Fernando Torres, 1987, pag. 7.
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El analisis de la publicidad como fuente supone también considerarla como un medio que
selecciona diversos aspectos de la realidad social, mediante procedimientos por los que se orga-
nizan y presentan los datos, enfocando diversos espacios y personajes en funcién del mensaje
que desea transmitir y ofreciendo multiples datos sobre la realidad vivida. Desde la perspectiva
en que deseamos utilizar la publicidad que aparece en el peridédico «LEVANTE» para aproxi-
marnos a la postguerra en Valencia, no puede contemplarse simplemente desde la 6ptica de la
manipulacién como formula para vender mas, sino como testimonio de cémo los diversos pro-
ductos y las innovaciones tecnologicas han producido transformaciones relevantes en la vida
cotidiana de las personas, sin que por ello haya que despreciar la dimensién de negocio, segin
las aspiraciones y expectativas generadas por este proceso. Una gran parte de los anuncios apa-
recidos en este periddico, si se leen con atencion, pueden ser considerados como sintoma de la
sociedad de la época, con sus miedos, temores y miserias. A través de ellos podemos encontrar
gran cantidad de informacién junto a una determinada concepcion de la vida, del hombre y de
la mujer, de la sociedad, de las relaciones interpersonales, de los valores de la época, etc. Pero
también los anuncios pueden llegar a mostrar una logica diferente a la que rige en las consignas
doctrinarias, politicas y morales, del régimen politico dictatorial vencedor de la guerra civil.

Siguiendo a A. Moreno!2, la utilizacién de los Medios de Comunicacién como fuente
documental requiere revisar los esquemas utilizados en sus andlisis y ampliar nuestra aten-
cién tanto a lo que se dice como a la forma en que se elaboran los datos sin incurrir en
valoraciones jerarquicas. Ademas, los medios pueden servir, entre otras cosas, para propor-
cionar ofras visiones diferentes al relato univoco presentado por la historia «oficial», siem-
pre que se desarrollen destrezas de interpretacién completamente nuevas, ante las posibili-
dades y problemas que presentan los datos procedentes de los mass media.

Asi, el andlisis de la publicidad integrada en una publicacion periddica como es el diario
LEVANTE para el estudio de la postguerra permite advertir aspectos hasta ahora apenas
atendidos, excluidos o incluso tergiversados por una vision excesivamente restringida a los
condicionantes politicos del momento que siendo muy importantes por la enorme incidencia
en cualquier aspecto del desarrollo social, no son ni Gnicos ni omnipotentes. Sin perder de
vista que los anuncios utilizados, como la publicidad en general, son representaciones ima-
ginarias de la realidad social que ofrecen informacién sobre aspectos diversos de la expe-
riencia vivida; esto es, «proporcionando datos sobre la vida cotidiana, en tanto que espacio
poco estudiado desde la historiografia institucional (...), acudiendo a los lugares y aconteci-
mientos préximos, complejos y completos donde se sintetizan de una manera totahzadora
los diferentes niveles de la realidad social»!3.

Tanto la imagen visual como el texto escrito de estos anuncios sugieren cambios en el
espacio doméstico, en los modelos de mujeres y de hombres que se ofrecen en esta época,
los papeles sociales asignados a cada uno de ellos, en definitiva, entender lo cotidiano no
como algo neutro y ahistorico sino como el conjunto de representaciones, signos y ritos, en
tanto que elementos simbdlicos de la cultura de una época. Como diria H. Lefebvre «para
descubrir la ideologia de lo cotidianoy.

12 En diversos trabajos esta historiadora y periodista critica la falta de atencién que los historiadores prestan

a los medios de comunicacion en sus analisis sobre la historia contemporanea. El androcentrismo dominante en el
discurso histérico es para ella la causa de este desprecio, puesto que determina el protagonismo del «arquetipo viril»
, en menoscabo de otros colectivos diferenciados por el sexo, edad, raza y condicion social y centra sus analisis en
el espacio publico, relegando todo lo que acontece en el &mbito doméstico. Algunas de las publicaciones utilizadas
han sido: El arquetipo viril protagonista de la historia. La Sal. Barcelona 1986 y Quaderns d'Historia de la
Comunicacio Social n° 8, 9 y 12. Universidad Auténoma de Barcelona.

13 Alonso, L.E.: Historia del consumo en Espafia: una aproximacion a sus origenes y primer desarrollo.
Madrid: Debate, 1994, pag. 13.
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En nuestro intento de acercarnos a esta realidad cotidiana de la postguerra valenciana,
hemos analizado el diario LEVANTE, sucesor de «<EL MERCANTIL DE VALENCIA» fun-
dado en 1834, incautado por los militares en abril de 1939 y transformado provisionalmente
en AVANCE, para aparecer como LEVANTE «Diario de la Falange Espafiola Tradicionalista
y de las JONS» el dia 16 de abril!4, formando parte de la red de peridédicos del Movimiento.
Su, forzosa, titularidad estatal, y su condicién de portavoz oficial del Nuevo Régimen lo
hacen especialmente 1til a la hora de contrastar sus noticias, editoriales, articulos de autor...
que intentan ofrecer una vision lo mas ortodoxa posible del momento con la extraida a través
de los anuncios y mensajes publicitarios, que proporcionan una informacion complementaria
¥y, en numerosas ocasiones, mucho mas cercana a la realidad de la vida diaria.

En primer lugar destaca el que estos anuncios no se refieran sélo a la inmediatez tempo-
ral, al ambito de la postguerra en el que se difunden, sino también a diferentes situaciones
ocurridas durante el conflicto bélico, vistas, claro es, bajo el prisma de los vencedores.

La guerra civil se presenta ante nuestros ojos bajo su aspecto mas tragico como una suce-
sion de atropellos a personas y bienes. La propiedad privada, defendida como uno de los
derechos fundamentales por el Nuevo Régimen y que habia sido cuestionada en teoria y
practica por socialistas, comunistas y anarquistas, se hace presente en anuncios que recuer-
dan que habian sido numerosas las incautaciones de fabricas, empresas, establecimientos
comerciales, fincas, casas y pisos. Incautaciones que se vieron acompafiadas por requisas de
objetos de valor: muebles, vehiculos motorizados... Los propietarios que las recuperan
difunden la buena nueva con una triple intencién: comunicar a los clientes el restableci-
miento de su propiedad, difundir su adhesion y agradecimiento al Nuevo Régimen que les
ha permitido volver a disfrutar de su condicion y contribuir con el pago del anuncio a la con-
solidacion econdmica y politica del franquismo. Estos anuncios se concentran en los prime-
ros meses de postguerra valenciana ofreciendo una variada muestra de las diversas ramas a
las que pertenecian las fabricas, almacenes y establecimientos comerciales incautados: car-
nicerias, peluquerias, fruterias, talleres, sastrerias, mudanzas y toda clase de locales destina-
dos a la hosteleria: restaurantes, bares, cervecerias:

«Fruteria Paquita. Recuperada por su dueiio. Especialidad en fresas y toda clase de
firutas. Saluda a Franco y Arriba Esparia» (18/04/1939. Pag. 4)

«City Bar. Recuperado por su duerio. Saluda al Caudillo» (20/04/1939. Pag. 6)

A ellos se afiaden fabricas de géneros de punto, de productos de limpieza, de asfaltos y
almacenes de tejidos, talleres de calefaccion y saneamiento:

«Aviso. De la fabrica de géneros de punto de la viuda de Celestino Aznar, de
Villafranca del Cid, fueron robadas unas maquinas para la fabricacion de este articulo
al evacuar los rojos dicho pueblo en mayo de 1938. Rogandose a cuantas personas pue-
dan facilitar datos respeto de la situacion de las mismas lo indiquen al piso principal de
C. San Vicente, recompensandoseles el favor y al mismo tiempo habrdn prestado con ello
una ayuda eficaz a la justicia, que trabaja intensamente en el descubrimiento del hecho.
(23/05/1939. Pag. 2)

«Paradero maquina de escribir Remington, Standar 10, bdsculas y otros efectos de
que fie despojada la Compariia Peninsular de Asfaltos por los militares rojos. Desea
informes el representante de la misma, Sr. Aguirre quien ademads de agradecerlo, grati-
ficara». (28/05/1939. Pag. 2)

14 Laguna, A-Martinez, F.A. (Coord): «Historia del Levante. El mercantil Valenciano». Valencia: Prensa
Valenciana, 1992, pag. 20.
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Saqueos de pisos con la consiguiente desaparicion de muebles, requisas de coches mili-
tarizados, destruccién de archivos de la propiedad.... toda esta lucha en torno a la propiedad
privada queda reflejada en los anuncios diarios:

«Saqueo de pisos. Gratificaré al que me indique lo que ha sido del contenido del piso
robado el 17 de octubre de 1936 en Matias Perello 25. Dirigirse por escrito»
(30/04/1939. Pag. 2)

«Escuela de Choferes «EI gran Mariny. Es unico y ademds facilitard gratis cuantas
consultas sean necesarias para la recuperacion de automoviles advirtiendo a cuantos
obtuvieron carnet de conductor de automovil durante la dominacion roja que dicho
documento NO SIRVE, ofreciéndose para tramitar la revalidacion del mismon».
(28/04/1939. Pag. 4)

«PROPIETARIOS. Habéis perdido los titulos de propiedad de vuestras fincas?
Adgquirir el Cuaderno Tedrico-practico para la reconstruccion de registros y protocolos.
¢Han destruido el Registro de Propiedad donde estaban inscritos vuestros bienes?
Adquirir el Cuaderno Teorico-practico y podréis con facilidad reinscribir vuestros bien-
es. Cada cuaderno para mas de 50 fincas lo podréis adquirir en las principales libreri-

as de la capital al precio de 8 pts. Pedidos al por mayor, precios concertados.
(26/04/1939. Pag. 4)

Junto a la desaparicion de objetos se encuentra la de personas. La guerra separ6 a hom-
bres y mujeres, a familias enteras que no consiguieron volver a rehacerse. Numerosos men-
sajes publicados a lo largo de todo el afio 1939 intentan recuperar o por lo menos saber algo
de las personas desaparecidas. Se suceden las peticiones de noticias sobre paraderos de sol-
dados desaparecidos en el frente de batalla, de personas que se encontraban en otra zona del
pais, de evacuados... son notas breves que se publican una sola vez y que reflejan en su bre-
vedad la esperanza de los familiares que las redactan.

«Interesan noticias de José Martin Gomez, de 13 afios, evacuado del Seminario de
Teruel. Lo reclama su padre el Guardia Civil Sebastian Martiy. (4/05/1939. Pag. 2)

«Se desea saber el paradero de Angel Torres y Encarnacion Verdugo que en primero
de febrero pasado pasaron a la Espafia Nacionaly. (9/05/1939. Pag. 2)

«Interesa saber el paradero de Tomds Alonso Castillo gque se hallaba en Valencia
durante el periodo rojo y que pertenecia a la Legiony. (20/10/1939. Pag. 7)!3.

Entre los supervivientes, la guerra dejoé también una huella fisica. Invalidos, mutilados,
cojos, mancos, minusvélidos de toda clase necesitan una ayuda para recuperar, en la medida
de lo posible los miembros dafiados. Este floreciente negocio es avistado por una serie de
establecimientos que refuerzan su publicidad de miembros ortopédicos, de cochecitos para
invélidos, y, en un supremo esfuerzo por unir servicio e ideologia la «industria ortopédica
hispano-alemanay garantiza las mejores piezas.

15 En contraste con esta llama de esperanza de reencuentro, otros anuncios dejan entrever la desaparicion de

personas que, temerosas de represalias, huyen hacia el exilio. Ventas de muebles y piso, de una Academia acredi-
tada, de mobiliario completo recién adquirido, de familia que marcha al extranjero y necesita vender dormitorios
muy urgente.. sugieren un fenémeno que acrecentaria ain més los indices de despoblacién, aumentados por los
fallecimientos ocurridos en el periodo bélico, en el frente de batalla o en la retaguardia. La violencia incontrolada
gjercida en los primeros meses de la contienda por sectores de las fuerzas republicanas se sugiere en anuncios de
establecimientos regentados por viudas (y que agradecen al Caudillo su recuperacién) dando muestra de como dicha
represién tuvo incidencia entre los sectores de grandes y medianos propietarios. A ellos hay que afiadir los de ser-
vicios de inscripeién de defunciones o los de recuperacion de cadéveres. Y, en este clima de muerte, la publicidad
nos sefiala también las costumbres y necesidades creadas por una visién catélica de la muerte: «Tintoreria Froilan,
especialidad en tintes negros» es una buena muestra de la visién comercial que, a pesar del dolor, siempre es nece-
saria en una sociedad en reconstruccion.
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El conflicto bélico recién acabado surge, por tanto, con toda la tragedia que representé.
Los anuncios retratan la situaciéon de una sociedad rota fisica y politicamente con una vera-
cidad enorme, mas cerca de la dura realidad que los exagerados articulos periodisticos hin-
chados de odio a los vencidos y loas a los vencedores. La cotidianeidad de las miserias, com-
pletada con los anuncios oficiales de Auditorias de Guerra, de «Causas generales»... nos per-
mite un acercamiento privilegiado a la situacion real de los valencianos y valencianas que
poco a poco tendrian que ir volviendo a aprender a vivir.

En esta reconstruccién de la Patria, el Nuevo Régimen no escatimé esfuerzos para
implantar un nuevo imaginario colectivo que sustituyera al hasta entonces vigente. Las nue-
vas directrices del nacional-catolicismo, basado en un patrioterismo-nacionalismo espafiol
que exalta ante todo la unidad de la Patria (Espaiia es una unidad de destino en lo universal),
las excelencias de «lo espafiol», «la espafiolidad» como manera de reafirmarse frente a pre-
suntas conjuras extranjeras (judeo-masonicas, comunistas) y desea la reconstruccién del
Imperio perdido, al mismo tiempo que reclama como propias las esencias del catolicismo
mas tradicional y conservador, configura un imaginario que, en lugar de ser novedoso, desea
remontarse a épocas pasadas, presuntamente mejores. Asi el ejército vencedor impondra, en
ocasiones por la fuerza, sus imégenes, sus sonidos, sus ideales.... a toda la poblacion.

Es necesario suprimir todo vestigio del régimen republicano y para ello los anuncios ayu-
daran a la difusién de productos y servicios que configuraréan el nuevo imaginario. Las calles
se llenaran de hombres uniformados, del ejército o falangistas. Necesitaran correajes, insig-
nias, camisas azules, capotes militares. Mds de seis casas se especializaran en este servicio:

«Antigua Casa Villanova de efectos militares y civiles. Emblemas y chapas de cinto
de Falange Espaiiola. Grandes descuentos a comerciantesy. (30/04/1939. Pag. 2).

«Casa Vizcaino. Correajes (Falange Espariola Tradicionalista y de las JONS) de
todas clases. (5/05/1939. Pag. 2).

«Luis Tuset. Fabrica de Pastas Alimenticias. Saluda al renacer la nueva
Esparia»23/04/1939. Pag. 4.

«Transportes «EIl Rayor. Saluda, brazo en alto, a sus estimados clientes ¥y amigos,
felicitandoles por su liberacion de la tirania marxista y les comunica haber recuperado
Y puesto en servicio su empresa de transportes». (2/05/1939. Pag. 5).

El catolicismo, unido a la re-espafiolizacion, caracteriza la ideologia del franquismo y se
hace presente a través de los anuncios de productos que, de ser innecesarios en una Esparia
que Azafia afirmaba que «habia dejado de ser catolica», pasan a constituirse en imprescindi-
bles para todos aquellos que deseen integrarse o ser integrados en la Nueva-vieja Espana. Se
ofrecen toda clase de iméagenes y estampas religiosas, la oportunidad de realizar
peregrinaciones para cumplir promesas, ayuda para poner en orden la situacién sentimental
teniendo en cuenta que las leyes recién promulgadas invalidaban los matrimonios civiles y
los divorcios, y el adjetivo «catolico» califica a personas y establecimientos en un intento
abrumador de demostrar su religiosidad:

«La Milagrosa. Libreria y estamperia religiosa. Articulos de escritorio. Libros raya-
dos parroquiales». (11/06/1939. Pag. 2).

«Empresa Lloris. Autobuses Valencia-Madrid, Valencia-Zaragoza y regreso.
Queriendo facilitar a los valencianos el que puedan visitar la venerada imagen de la
Stma. Virgen del Pilar, ha organizado unos viajes a Zaragoza con el fin de que el gran-
dioso niimero de fieles que durante el dominio de nuestra region por los marxistas hicie-
ron promesa de visitarla, puedan verificarlo con las menores molestias posibles. Billetes
ida y vuelta con almuerzo en ruta 125 pisy. (26/04/1939. Pag. 4).
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«Fernando Ruiz. Matrimonios canédnicos. Expedientes matrimoniales. Tramitacion
expedientes necesarios para su celebraciony. (23/04/1939. Pag. 4).

«Pension catélica «La Perla del Turia». Servicio restaurante a cargo de Juan Bonoro
(6/06/1939. P 2).

«Sefiorita catélica. Desea dar lecciones de primera enseiianza a domicilio»
(11/05/1939. Pag. 2).

La vida cotidiana, de exfrema pobreza para la mayoria de la poblacion, es claramente per-
ceptible a través de los anuncios del diario. Vivienda, higiene, alimentacién, vestido, educa-
¢i6n, transporte, comparten la escasez de productos de consumo incluso de primera necesi-
dad. Los anuncios lo demuestran ya que giran en torno a una economia de subsistencia.

El disfrute de vivienda, necesidad basica, conoce graves dificultades. A los numerosos
edificios destruidos por los bombardeos hay que afadir las casas deshabitadas por falleci-
miento o huida de sus propietarios que se han vuelto insalubres. Los propietarios pero, en un
clima de pobreza generalizado, tampoco son muy afortunados y se establece la costumbre de
compartir pisos, habitaciones ¢ incluso camas. Son numerosisimos los anuncios que ofrecen
y/o solicitan este servicio. Su lectura puede efectuarse en un doble sentido cifiéndose a con-
siderarlas como sefialadores de la escasez maxima de viviendas pero también, con un poco
de imaginaci6n, en el mas sugerente de precursoras de las secciones de contactos actuales:

«Alguilo habitacién con dos camas para dos amigos estables de buenos informes solo
para dormir (16/04/1939. Pag. 3)

«Alquilo medio piso a familia reducida» (23/06/1939. Pag. 2)

«Se alquila en casa de sefiora viuda una sala a caballero solo» (2/05/1939. Pag. 2)
«Se cede dormitorio para matrimonio o dos caballeros» (28/06/1939. Pag. 2).
«Cedo habitacién solo dormir con una cama para uno o dos amigos» (18/04/1939.

Pag. 3).

Teniendo en cuenta estas condiciones de vida, en las que las personas se agrupan en un
espacio reducido y las condiciones higiénicas son escasas, agravadas por las epidemias y pla-
gas consecuencia del conflicto bélico, no es de extrafiar que sean los productos de higiene
corporal y de limpieza los mas numerosos en cantidad y persistencia a lo largo de los meses.
Los antiparésitos ofrecen una variadisima gama de productos que acaban con la sarna, los
chinches, los piojos... incluso sin necesidad de bafiarse:

«Sarnicida M- Pons. Precio 5°5 pts el frasco grande. Extermina todos los pardsitos:

ladillas, piojos, chinches, etc... (20/04/1939. Pag. 7).

«Antisdarnico Marti. Cura sin bafio la sarna» (1/10/1939. Pag. 2).

También con fines profilcticos se admiten los anuncios de preservativos y de médicos
que tratan enfermedades venéreas, aunque, fruto de la represion sexual que el catolicismo
alentaba mientras los anuncios de médicos se mantienen a lo largo de los afios, los de «gomas
higiénicas» solo aparecen en tres ocasiones y durante los primeros meses de postguerra:

«Dinero economizareis comprando las gomas higiénicas en la acreditada casa «La
Japonesa. (4/05/1939. Pag. 2).

«La Inglesa. La casa que vende los mejores preservativos completamente irrompi-
bles». (16 y 20/06. Pag 2).

«Doctor Samper. Venéreo. Sifilis. Piel. Matriz. Consulta permanente. Maestro Chapi
7 (entre Conservatorio de Musica y Diputacién Provincialy. (6/05/1939. Pag 2).

Junto a ellos se encuentran las lejias que desinfectan y amplian la accion limpiadora a
objetos y viviendas (lejia «Los tres ramos», «La Mascota») y hacen una timida aparicion los
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productos imprescindibles para la higiene diaria reducidos a pasta dentifrica, polvos de talco,
jabon, y hojas de afeitar:

«Pasta dentifrica Kisser. Dientes como marfil y aliento perfumado sélo se consigue
con pasta dentifrica Kisser». (18/04/1939. Pag. 6).

«Granell y Beltran. Jabén Sulfurogen. Limpia, desinfecta, desodoriza y cura. Para
barberos y peluquerosy. (29/04/1939. Pag. 5.)

Poco a poco reapareceran los de belleza, en proporciones muy escasas y limitados a los
que podriamos denominar de «primera necesidady:

«Producto cientifico Glaudermo. El descubrimiento mds moderno hasta el dia para el
embellecimiento del cutis es el extracto de gléndulas Glaudermo. Uséndolo conservara el
cutis siempre la mdxima y mds extraordinaria bellezay. (23/12/1939. Pag. 3).

«El ldpiz de ahora. Caobo. La Rosario S.A. Santanders. (16/11/1939. Pag 2).

«Fijador Universal. Hermosea el peinadoy. (6/10/1939. Pag. 3)

Los productos farmacéuticos tienen un amplio mercado que se refleja en los anuncios de
antirreumaticos, laxantes y productos reconstituyentes o fortificantes, sustitutos o
complementos de una alimentacién defectuosa. La harina malteada, el ceregumil y sobre
todo el Fosforo Ferrero que lanzara la que puede considerarse primera gran campaiia publi-
citaria son ejemplos de estos productos a caballo entre la despensa y la farmacia. Finalizando
el afio 1939 irrumpen con fuerza los anuncios de calmantes, en especial de la casa alemana
Bayer, que a través de las Cafiaspirina, la Instantina, la Aspirina y las Doloretas, ayudaran,
previo pago, a hacer més faciles los penosos meses de la postguerra.

La alimentacion es, tradicionalmente, un sector privilegiado de consumo, que ofrece
amplias posibilidades a la publicidad. En una etapa de subsistencia extrema la escasez de
productos conlleva la de anuncios y, atin mas, estos reflejan una de las peculiaridades de la
época: el consumo de los sucedaneos. A la falta de café se le opone la malta, al de carne los
cubitos de caldo, a los huevos, los flanes en polvo, a la mantequilla de leche de vaca, la de
cacahuete.... y para reafirmar el patriotismo y la espafiolidad a la hora de consumir estos pro-
ductos se les proporcionan nombres sugerentes (Flan Nacional, Caldo Popular Nacional), se
recuerda su origen patrio («IASO, jugo de carne espafiol») e incluso se exalta al Caudillo

«Caldo en cubitos FEPAC (Fabricacién espaiiola de productos alimenticios). Sopas,
salsas, purés, flanes y harinas. iFranco, Franco, Franco! jArriba Esparias.
(18/04/1939).

«Malte Muller. Ni este experto encuentra la mds minima diferencia entre el sabor y
aroma del mejor café moka y el legitimo Malte Muller jQué bueno debe ser! Pruébelo
también. De venta en todos los buenos ultramarinosy. (5/12/1939. Pag 3).

Muy reducida es la gama de productos alimenticios que se anuncian, al alcance de los
lectores-consumidores: diversos licores (anis Maura, vermut Amer Picén y Don Quien,
cofiac), galletas (Artiach), aguas minerales (Mondariz), pescados en conserva, Sugerencias
que en los Gltimos meses del afio se veran incrementadas con productos navidefios reduci-
dos a champan y turrones. El consumismo navidefio estaba a afios luz en la Navidad de 1939.

La indumentaria conforma otro de los capitulos imprescindibles para la vida en sociedad.
Al igual que la vivienda y la alimentacién, su situacién en la postguerra valenciana cabe cali-
ficarla como de penuria. Son tiempos de aprovechar al maximo todos los vestidos y para ello
se zurciran, se les dara la vuelta, se tefiiran.. se «reformaréan, tal y como se decia entonces,
en un intento desesperado para poder continuar utilizandolos:

«Zurcidora y tejedora. Se teje el mismo dibujo que tenga la prenda por grande que
sea el agujero. Se ponen fondillos sin costura a los pantalones. (23/0471939. Pag. 4).
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«Un invento, caballeros. Por una nueva transformacion sus abrigos y trajes usados
quedan nuevosy. (14/10/1939. Pag 5).

«Se vuelven abrigos. Ejecuto trabajos a clientela distinguida. Hechuras de traje de
caballero y sefiora. Reformas de militar y paisano». (21/10/1939. Pag. 7).

Abundan las Academias de Corte y Confeccion que permiten hacerse la ropa uno mismo,
las modistas que se ofrecen a médicos precios y, para los que tienen algunas posibilidades
econdémicas, los Almacenes de sastreria que confeccionan prendas a medida:

«Grandes Almacenes pajieria y sastreria Francisco Albarracin. Los mismos precios
que en 1936. Lea, que le interesa: traje hecho a medida con buenos forros, 60 pts.; traje
de sefiora hechura sastre a 100 pts.; traje de estambre, forros de seda, 175 pts.;

Gabanes hechos a medida con buenos forros a 100, pantalones hechos a medida
desde 20 pts en adelante». (19/10/1939. Pag. 7).

Educacion y transportes conforman algunas de las preocupaciones de la vida cotidia-
na. Muy significativo es el caso de la educacién. El nacional-catolicismo opone a las
innovaciones pedagogicas republicanas la vuelta a los principios tradicionales. Se impone
y resalta la separacion de sexos en aulas o edificios y la importancia de la formacién cato-
lica y patridtica:

«Liceo Sorolla. Gran centro 1°y 2° enseiianza. Para nifios y sefioritas con absoluta

independencia. (18/04/1939. Pag. 4).

«Academia Santapau a cargo de reverendos sacerdotes y profesores debidamente
autorizados. Ingresos y Bachillerato. Preparacion intensa para los examenes de sep-
tiembrey. (6/06/1939. Pag. 2).

«Academia Berlioz. Curso infantil de idiomas. La juventud espafiola tiene una gran
misién que cumplir en el mundo. Napoleén dijo «Un soldado que habla dos idiomas vale
por dos». Pida usted detalles sobre este cursoy. (19/10/1939. Pag. 2).

Las bajas producidas por las depuraciones politicas ejercidas sobre el funcionariado se
afiaden a las causadas por el fallecimiento de gran nimero de personas. La necesidad de
poner de nuevo en funcionamiento el aparato burocrético estatal explica el florecimiento de
las Academias destinadas a preparar las Oposiciones que se convocaban:

«Academia Sto. Tomds de Villanueva. Oposiciones Ayuntamiento y Diputacién de
Valencia. Proximas convocatorias. Edad 18 a 45 arios. No se exige tituloy. (1/10/1939.
Pag. 6).

El transporte muestra con rotundidad los efectos del conflicto bélico. A la destruccion de
carreteras y vias ferroviarias hay que afiadir la drastica disminucién del parque de vehiculos,
bien por haber sido requisados, en el caso de los privados, bien por su desgaste en el de los
piblicos. Las dificultades para poder trasladarse se trataban de solucionar compartiendo los
escasos vehiculos disponibles, ofreciéndose o solicitando viajeros para aprovechar viajes:

«Para Almeria por Murcia, salgo Ilunes en coche particular. Cederia tres asientos sin
equipaje» (16/04/1939. Pag 3)

«Funcionario con documentacion garantia desea plaza de coche para Barcelona o
Tarragona abonando gastos» (25/04/1939. Pag. 5).

Pero al lado de esta situacién de penuria de gran parte de la poblacion, que se percibe
también en los anuncios de venta de todo tipo de objetos, desde los méas imprescindibles a
los considerados accesorios en estas circunstancias (colchones, dormitorios y comedores
completos, Enciclopedias, mantones de Manila, aparatos de radio...) surge, al calor del estra-
perlismo y las influencias politicas, un nuevo sector con grandes posibilidades econodmicas,
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dispuesto al consumo desenfrenado, en un intento de olvidar la guerra y disfrutar al maximo
del momento presente. A este piiblico se dirigen, o ellos mismos publican, una serie de anun-
cios que contrastan con los anteriores. Poco a poco las paginas del periodico recogen solici-
tudes de viviendas amplias:

«Chalet. En Valencia o alrededores proximos interesaria alquilar chalet sin muebles,
con jardin, garaje, batio, calefaccion o varias chimeneas, cuatro alcobas y habitaciones
para servidumbrey. (23/06/1939. Pag. 2).

de servicio doméstico: «Cocinera que sepa perfectamente cocinar si es posible francesa
se necesita para casa particular en Gran Via Marqués del Turia». 20/06/1939. Pag. 2.

de mobiliario de lujo: «Compraria comedor estilo Renacimiento o parecido».
(10/06/1939. Pag. 2).

de prendas de vestir exclusivas: «Modas. Elegantes modelos. También en escala comer-
cial para toda Espafia y el extranjero. Equipos de novia. Lenceria fina y bordados: la
especialidad de la casa. Muy pronto exposicién en esta ciudad. Antes «Morera
Garchidrenom». Gusto exquisito. Elegancia. Distinciony. 19/10/1939. Pag. 2.

y de maneras selectas de ocupar el tiempo de ocio al mismo tiempo que se disfruta de
una exquisita alimentacion:

«Hotel Metropol. Domingo, lunes, martes y miércoles Tés de Moda. A las seis de la
tarde. (24/12/1939. Pag. 3).

«Restaurante Luna. Cubiertos a 5 pts: entremeses, pan y postre con derecho a elegir
plato. Menii: Almuerzo. Canelones Rossini, Huevos casera, Turnedo Rosita. Comida:
consomé de ave, salmonete a la mayordomo, dobladillo de ternera a la parisiény.

«Cerveceria Cantibrico. Salvadas ya pequeiias dificultades en el asunto de trans-
portes, recibe diariamente de sus casas de Pontevedra y La Corufia: ostras, almejas de
Carril, quisquillas, percebes, etc. Dentro de breves dias, centollos. Esta casa ha sido, es

y serd, la primera en toda clase de mariscos de mdxima garantia e inmejorable calidady.
(1/11/1939. Pag 2 y 3).

Esta convivencia de mensajes publicitarios dirigidos a dos sectores de la sociedad con
una situaciéon econdmica ciertamente extrema (de la absoluta miseria al derroche del dinero
fécil), nos alerta sobre las posibilidades de la publicidad como fuente documental. Porque
los anuncios publicitarios no tienen en esta etapa de economia misera para la inmensa mayo-
ria de la poblacién, el siempre tan criticado objetivo prioritario de manipular a los posibles
clientes, sino el de ofrecer respuestas a las necesidades cotidianas de una sociedad que, tras
un conflicto bélico se ve obligada a conocer y asimilar un nuevo imaginario impuesto por el
Régimen franquista al mismo tiempo que solucionar las situaciones de penuria alimenticia,
de vestimenta, de vivienda...con unos productos que, es indudable, la publicidad ayuda a
vender. Por ello, en los primeros meses de la postguerra, en una sociedad valenciana que se
hallaba muy lejos de configurar una sociedad de consumo de masas, la publicidad de deter-
minados productos y la ausencia de otros!6 se convierte en un privilegiado testimonio indi-
recto de las penurias de una época, coincidente y tan fiel y sugerente de la realidad del esti-
lo de vida y las pautas vigentes de conducta como las imagenes con que la describen Josep
Picé y Ramir Reig:

«Para mucha gente fue la vuelta a una economia de subsistencia y de trueque de
cardcter pre-capitalista. La imagen de los trenes de cercanias de los que bajaba un

16 No existe publicidad de bienes de consumo que afios después se convertiran en centros de grandes cam-
pafias: ni tabaco, ya que su consumo estaba racionado, ni coches, ni perfumes, ni casi de licores.
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enjambre de mujeres con grandes cestas en las que escondian una gallina, unos puiia-
dos de arroz o, quien sabe si el tesoro de unas longanizas, que pretendian cambiar por
Jjabdn o unas medias, ilustra mejor que las palabras el cuadro de la situacién econdmi-
ca. Pero hay otras muchas. Los comedores de «Auxilio Socialy repletos, los hombres que
recogtan colillas para hacer picadura, los nifios que iban al catecismo los domingos
para poder pasar la tarde calientes viendo una pelicula de Charlot y merendar al menos
una vez a la semana, los repartos de ropa usada, la tos insistente de la madre («tiene
usted que comer mds»), la biisqueda de trabajo, pedido por favor al sefiorito, la espera
de uno de esos pisos que estan haciendo, pedido por favor al cura, la colocacién del
chico para hacer recados, pedida por favor a un sefior del pueblo que tiene mucha
influencia en Sindicatos. El hambre, la sordidez de una vida sin esperanza, la humilla-
cién ante los ricos de siempre y los nuevos ricos, ante los caciques de siempre y los nue-
vos jerarcas»!7.
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