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EL CANON LECTOR CREADO ENTRE
IGUALES. ESTUDIO DE CASO:
LA RECOMENDACION VIRTUAILL

Gemma Lluch
Universidad de Valencia

1. LOS ANTECEDENTES

En 2003, la escritora Laura Gallego cred un foro virtual en el que
lectores entre 12 y 25 afios tejian conversaciones sobre libros, auto-
res o temas. En 2005, se inaugurd el foro virtual QuéLlegeixes? que
en 2008 pas6 a administrar la Institucié de las Lletres Catalanes. En
2006, se iniciaron los primeros blogs sobre lectura de profesores y en
2007, los administrados por lectores adolescentes. En 2007, la llama-
da «comunidad de lectores» Goodreads, una aplicacién de catalo-
gacion social de libros a través de etiquetas, que Amazon compro el
2013. En 2011, se iniciaron los canales en YouTube que recomiendan
libros.

Por tanto, desde el 2003, en Espaiia se han compartido lecturas en
diferentes escenarios virtuales. Y los primeros en hacerlo fueron los
adolescentes y los profesores. Se ha recorrido un largo camino des-
de las conversaciones escritas en foros entre iguales a los construi-
dos por Amazon, con la intencién de acumular datos susceptibles
de ser vendidos a las empresas. Se ha pasado de la palabra escrita,
a la audiovisual en YouTube y en Instagram. Se ha abandonado la
recomendacion tradicional de profesores, libreros o bibliotecarios,

I Capitulo elaborado en el marco del proyecto de investigacion «El canon literario
no académico: construccion, caracteristicas, responsables, seleccién Yy recepcion
en los epitextos puiblicos virtualess (PID2019-10587RB-100) Ministerio de Econo-
mia ¢ innovacién de Espaiia.
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sustituyéndola por la del logaritmo creado por Amazon o la de lecto-
res transformados en influencers.

Durante los primeros afios de este siglo, el fenémeno mds impor-
tante ha sido el de los booktubers. Los estudios que se sittian en el
marco de esta investigacién (Sorensen y Mara, 2013; Jeffman, 2015,
Pates, 2015, Garcfa Galera y Fernandez Mufioz, 2016; Lluch, 2017b y
2019) utilizan el término para identificar al adolescente o joven que
usa las herramientas de la empresa YouTube para recomendar lectu-
ras a los iguales, siempre al margen de los canales y de las iniciativas
de la administracién escolar o bibliotecaria y de las instituciones re-
lacionadas con la lectura.

Este capitulo se inicia con el apartado “La investigacién sobre la
lectura compartida entre iguales”, que resume los estudios parciales
sobre la recomendacién virtual de lecturas que adolescentes y jove-
nes han hecho en Espaiia en castellano y catalédn (Lluch 2007, 2010,
2012, 2013, 2014, 2017, 2017b, 2019 y Sanchez et al. 2013) y actualiza
el estado de la investigacion hasta el 2019. Finalmente, el apartado 3
se centra en el canon que proponen contrastando los resultados de
las investigaciones resefadas.

Por tanto, esta investigacion busca recopilar los datos de los es-
tudios anteriores, actualizarlos y trazar la evolucién del fenémeno.
También abrir una nueva linea de investigacion en la que la pregunta
es: quién construye el canon literario popular juvenil, cémo lo hace y
qué lecturas lo componen.

2. LAINVESTIGACION SOBRE LA LECTURA
COMPARTIDA ENTRE IGUALES

Las consecuencias de la guerra civil espafiola fueron tragicas para
la educaci6n y la lectura en Espafia, el trabajo realizado durante la
Reptblica quedé paralizado y la lectura de los nifios y los jévenes

“pricticamente quedd relegada a un tinico circuito, el de la lectura
escolar.
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En los afios setenta, se inician dos nuevos fenémenos: por una
parte, los primeros bestsellers de lectura juvenil ¥, por otro, la reco-
mendacién de la llamada literatura infantil y juvenil. Un buen ejem-
plo es el relato de ciencia ficcién Mecanoscrit del segon origen (Ma-
nuel de Pedrolo, Edicions 62, 1974) que inaugura la lectura escolar
en cataldn. Este circuito de lectura escolar funciona exactamente
igual en la actualidad y propone mayoritariamente un relato con ca-
racteristicas discursivas similares (Lluch, 2007).

El cambio de siglo aporta un fenémeno nuevo: la consolidacién
del circuito de mercado o de compra por impulso (Lluch, 2010 y
2013) centrado en un relato con caracteristicas paraliterarias.

Las dos fechas que marcan este cambio son: 2004 con la publica-
cién de Memorias de Idhiin (Laura Gallego, Ediones SM) y 1997-2007
con la traduccién de las novelas protagonizadas por Harry Potter
(1997-2007). Ambos fenémenos (Lluch, 2010) ocupan un capitulo
importante en los estudios de la sociologia de la lectura porque con-
siguieron que la literatura juvenil diera un salto cualitativo al pasar
de la escuela al mercado. La consecuencia principal fue que el autor y
la editorial se dirigiera directamente al lector, anulando la influencia
del mediador institucional (profesor y bibliotecario).

Por tanto, el siglo XXI consolida el fenémeno de la venta de libros
en un circuito de lectura que se deslocaliza de la escuela y abandona
la tutela del docente para localizarse en el mercado del bestseller yla
influencia del marquetin; donde autor y editor se comunican directa-
mente con el lector a través de las redes sociales y de las plataformas
virtuales.

Si nos centramos en la literatura juvenil, el mayor cambio en Es-
pafia vino de la mano de los lectores (y de aquellos autores y edi-
toriales que supieron seguirles). Algunos adolescentes compraron
directamente los libros en inglés sin esperar a la traduccién, lefan en
pantallas, bajaban los libros de manera ilegal, los promocionaban a
través de las redes sociales, de los foros de lectura o desde los blogs
donde escribfan.
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La autora Laura Gallego fue pionera con sus foros de lectura don-
de, fuera del dambito escolar, los adolescentes empezaron a hablar de
libros y de lectura. La editorial SM fue la primera que promocioné
los libros exclusivamente en internet a través de retos de lectura vir-
tual en los que participaban los jovenes a través de sus blogs, del
Facebook o del Twitter. La Generalitat de Catalunya también fue pio-
nera con el foro virtual de lectura QueLlegeixes dirigido a todas las
edades, pero con una participacién masiva de los jévenes. A lo largo
de los ultimos afios, hemos analizado estas iniciativas y, a continua-
cién, resumimos los resultados para trazar una historia.

2.1. Los foros de Laura Gallego

Lluch y Acosta (2012) describen y analizan lo que sucedié en los
foros de la autora Laura Gallego, unos espacios virtuales construidos
por ella y puestos a la disposicién de sus lectores. La investigacién
identifica cémo se apropian los adolescentes de dichos espacios, cud-
les son las practicas socioculturales de lectura y escritura virtual y de
qué manera construyen su perfil en Internet, completamente deslo-
calizado del espacio escolar; en definitiva, qué pasa en las primeras
conversaciones sobre la lectura que los adolescentes espafioles cons-
truyeron en Internet.

El 12 de diciembre de 2003, Laura Gallego publicé unos foros en
su sitio web, una iniciativa innovadora que en el momento de la in-
vestigacion (21-11-2011) contaba con 2,044,856 visitas. En septiem-
bre de 2017 los cerré?:

“Han pasado catorce afios desde que la primera versién del foro vio
la luz en LauraGallego.com. En todo este tiempo, por nuestro pequefio
rincon de la imaginacién han pasado cientos de usuarios, lectores y es-
critores, con los que hemos compartido grandes momentos, historias y
debates, risas y ligrimas. Me consta que del foro han salido amistades

2 https://www.lauragallego.com/cierre-definitivo-del-foro/

El canon lector creado entre iguales, Estudio de caso: la recomendacién virtual 55

que perduran al cabo de los afios y que algunos jovenes escritores que se
atrevieron a mostrar en €l sus primeras historias cumplieron mas adelante
su suefio de ver su obra publicada. A través del foro hemos descubierto
nuevos autores, nuevas lecturas y nuevos amigos. Pero con el tiempo los
lectores han ido abandonéndolo en favor de otras plataformas para re-
lacionarse, y asi, finalmente, hoy ha llegado el momento de decir adiés”

Gallego era la administradora de su espacio virtual y la responsa-
ble de contenidos, pero el fuerte crecimiento de la comunidad llevd
a la autora a compartir esta responsabilidad con dos foristas. La edad
media de los visitantes oscilaba entre los doce y veinte afios, no se
identificaban con su nombre sino con el de un personaje de las obras
de la autora. Todos los foros tenian bien definidas las jerarquias, ran-
gos v las normas de funcionamiento, similares a los videojuegos®.

El estudio planteaba dos cuestiones: ;qué tipo de conversacio-
nes se construyen en la web de Laura Gallego?, ;qué ocurre para
que tenga tanto éxito? La investigacion se realizé sobre el dmbito
natural de relacién de los lectores, siguiendo una metodologia ba-
sada en la observacion densa, la descripcion y el anélisis de la con-
versacion. A partir de Fraser y Dutta (Yus 2010: 148), Ficher (Yus
2010: 247) y Swann y Allington (2009) se identifican los foros como
una red pasion-céntrica y los tipos de intercambio se encuadran
en pregunta y respuesta, conversacion, apoyo social y exaltacion.
Como corpus de andlisis, se selecciono la pagina de bienvenida, los
foros que explican su uso, los hilos de discusién “Donde los drboles
cantan (Proyecto)”, “El foro de Laura Gallego sale en un libro de
texto” y “Twitter y foros de Laura Gallego. Tema: La promocién de
la lectura en la web 2.0”.

Atendiendo a los objetivos del capitulo de este libro, hemos selec-
cionado los siguientes resultados (Lluch y Acosta 2012: 46-48):

1. Los foros son espacios virtuales que no se publicitan, funcio-
nan a través de la recomendacion entre iguales.

3 Ellector puede consultar la descripcidn detallada de su funcionamiento en Lluch
y Acosta (2012: 40-42).
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Ningun forista participa por obligacién: se apropia de estos
espacios porque le interesa, marca los tiempos, los tipos de
interaccion y los contenidos de las conversaciones.

El foro crea una comunidad de vinculacién afectiva entre los
usuarios a través de su aficidn por la lectura. Se construye un
marco de confianza y respeto entre ellos y de ellos con la es-
critura ya que la relacién que mantienen es de aparente hori-
zontalidad.

Los participantes valoran cémo recompensa la relacién que
establecen con la autora y ella tiene tres formas principales
de agradecer la entrega y lealtad de los foristas: sus libros, ha-
cerlos participes del proceso de creacion y promocién, y Ia
informacion privilegiada que la autora les confia.

Los lectores (y la autora) construyen un perfil distinto a su
personalidad de la vida cotidiana y relacionado con el univer-
so de ficcién creado por las obras de Laura Gallego.

El foro se transforma en una comunidad y laidentificacion de
los sujetos con €l aparece en multiples conversaciones.

La comunidad se basa en intereses comunes: comparten ras-
gos (son lectores, les gusta escribir, sentirse parte de algo,
etc.), conocimientos (saben de libros, de tematicas, estdn al
dia de editoriales y autores, de las campafias de promocién,
de lo que se mueve en la red y tienen criterios que defienden),
se ayudan entre ellos si no saben hacer algo o si desconocen
informacién, exigen seguir las normas del foro, se crea un
marco de confianza de Laura hacia ellos (les cuenta secretos
y les pide que no lo cuenten) y de ellos hacia Laura (le dan
consejos y le dicen lo que les gusta y lo que no).

Desde el inicio, se establecen unas normas de convivencia
que, como en los entornos virtuales creados por el Club Pen-
guin (Marsh 2011: 101-118), provoca que la comunidad se
discipline construyendo una inteligencia colectiva que vigila
el cumplimiento de las normas, hasta el punto que se denun-
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cia al que infringe lo acordado tratdndolo como troll si rein-
cide y castigandolo con la expulsién de la comunidad.

Paraddjicamente, el lugar que los adolescentes eligen para pasar el
tiempo libre que les deja la escuela se rige por una normativa estricta
que los administradores y los propios foristas ayudan a cumplir y en
la que escribir bien, sin faltas de ortografia, es una obligacion.

2.2. Elforo virtual QL?

A diferencia del foro de Laura Gallego, Qué Llegeixes? es una ini-
ciativa de la administracién publica que nacié en 2005 para hablar
de libros y, sobre todo, ayudar a los mediadores en la prescripcién
de lecturas. La investigacién de Lluch (2017) queria conocer cOmo
son los intercambios comunicativos en un espacio deslocalizado de
la escuela; concretamente, se analizaron los espacios que hablaban
sobre dos libros, el tipo de usuario que los construye y la forma de
los documentos, especialmente la adaptacién a la norma y las marcas
de oralidad ampliadas al uso de emoticonos y de escritura ideofone-
matica.

Se analizaron los siete hilos que comentaban dos relatos que fun-
cionaban en circuitos de lectura diferentes: Mecanoscrit de segon ori-
gen® (MSO), cuya lectura ha sido recomendada en la escuela y la tri-
logia iniciada con el relato Delirium® (DE) que circula por la compra
por impulso. La metodologfa utilizada es cuantitativa, descriptiva y
el andlisis textual y discursivo. Concretamente, para analizar el es-
pacio comunicativo que cada hilo genera partimos del modelo de
Herring (2007) y adaptado por Torres (2008). Los resultados mas
importantes son los siguientes:

4 Manuel de Pedrolo, Edicions 62, 1974.
5  Trilogia formada Delirium, Pandemonium y Requiem, Lauren Oliver, SM-Cruilla,
2011, 2012 y 2013.
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1. El espacio mediatiza las decisiones que el emisor toma a la
hora de escribir, el andlisis muestra divergencias motivadas
por la edad de los participantes, el tipo de intercambio comu-
nicativo y el libro que comentan.

2. Las divergencias se traducen en el uso de las marcas de for-
malidad, en las huellas de la oralidad coloquial, en el uso de
emoticonos y de escritura fonemitica o en las alteraciones de
la normativa.

3. Las conclusiones, similares al estudio de Derks (2007: 847),
muestran la importancia del contexto social en esta comuni-
cacion: se observan diferencias segtin la edad de los usuarios
y el tipo de interaccién, aparecen mas en los mensajes de los
mds jovenes y en los espacios donde la interaccion es similar
a la conversacién.

4. Mayoritariamente, son documentos escritos por mujeres y la
proporcion es mayor en las edades inferiores.

Los resultados generales del anélisis van en contra de la idea ge-
neralizada de que cuando los jévenes y adolescentes escriben y se
comunican en la red hacen més errores de normativa o no cuidan del
lenguaje. Como en el caso anterior, el de los foros de Laura Gallego,
los usuarios se disciplinan y siguen el protocolo establecido: no se ha
observado ni un solo comentario que no haya seguido las normas
que la administradora ha dado al inicio de cada hilo.

Ademis, el uso del lenguaje grafico como emoticonos o ideogra-
ffa tiene una funcién similar a la conversacién cara a cara: expresa
las emociones o matiza las opiniones, preferentemente, y sobre todo
ayuda a llenar aquellos vacios que la comunicacién asincrénica deja
libres.

Hay diferencia entre las conversaciones que generan los dos libros
analizados: si sobre MSO hablan usuarios de todas las edades, de DE
s6lo lo hacen los més jovenes y ademas son los hilos donde mas emo-
ticonos utilizan porque es una lectura que provoca mas sentimientos
que la anterior y, aunque congrega menos usuarios, provoca un ma-
yor nimero de intercambios.
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2.3. Los blogs de los adolescentes

Garcia Rodriguez y Rubio Gonzalez (2014: 51) afirman que los
blogs fueron uno de los paradigmas de la transformacién de la web
2.0. Su sencillez de uso, sus posibilidades de participacién y la difu-
sién de contenidos a través de RSS los convirtié en una herramienta
de conversacién y de generacién de influencia, en algunos casos, ma-
yor que los medios de comunicacién tradicionales.

E1 25 de enero de 2011, la editorial SM lanza la primera campafia
de promocién virtual de lectura dirigida directamente a los lectores
adolescentes. Segiin la categorizacion de Gémez-Tarragona (2010:
200) se trata de un buzz marketing, es decir, acciones para crear acti-
vidades que generan comentarios y noticias entre los futuros clientes
¥ que, en este caso, se destinan a un grupo de influencia fundamental
en la literatura juvenil: los blogueros. Este tipo de marketing viral,
basado en el boca a boca, es recomendado por Pintado Blanco (2004)
para el consumidor de esta franja de edad porque les atrae, es barato
y rdpido y estd basado en la recomendacién de un conocido que es
mds creible. Desde su plataforma de Facebook, propuso a sus jévenes
seguidores un reto: la lectura publica virtual del libro Delirium en
un tiempo limitado (24 horas) y la publicacién de una resefia en sus
blogs®.

El objetivo de la investigacién de Sdnchez, Lluch, y Del Rio (2013)
fue entender cémo funcionaba el fenémeno social de la recomenda-
ci6n de lecturas en la web 2.0 y se analizaron los 28 blogs que partici-
paron en el reto. Destacamos las conclusiones siguientes:

1. Eran blogs “profesionales” y monotematicos dedicados prin-
cipalmente a la literatura juvenil. Publicaban semanalmente
varias entradas con resefias de libros que han leido, informa-
cién sobre nuevas publicaciones, informacién sobre los escri-
tores, entrevistas con estos, etc.

6  Para conocer en profundidad la campaia puede consultar el estudio completo en
Sanchez, Lluch y del Rio (2013).
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2. Compartian la informacién en Facebook y Twitter, se inicia-
ban en You Tube y usaban FormSpring para responder pre-
guntas creando foros de discusion.

Presentaban disefios muy cuidados y elaborados.

4. Utilizaban un lenguaje directo y conversacional con sus se-
guidores, aunque formal a la hora de redactar resefias.

5. Las resefias destacaban por su capacidad critica y el esme-
ro en su redaccién. Eran muy respetuosos con el lector, no
desvelaban informaci6n sobre el argumento y agradecian a la
editorial la oportunidad de participar en el reto.

6. Mds del 80% de los blogs estaban administrados por mujeres
y se intuye por sus comentarios que se trataba de jévenes uni-
versitarios.

En el 2011, el estudio conclufa afirmando que tanto los blogs
como el resto de herramientas propias de la web social se convierten
en potentes herramientas de comunicacién inmediata, aumentando
potencialmente las posibilidades de comunicacién de los jévenes.

En el dmbito de la promocién de la lectura, consiguen la méxima
visibilidad para una obra o un autor por el mero hecho de que se
hable de ellos. Pero lo que resulta mas importante es que consiguen
transformar a los adolescentes en una red de lectores capaces de ge-
nerar opinién en torno a la lectura.

Lluch (2014: 19) concluye afirmando que los jovenes y adolescen-
tes participan en un contexto comunicativo virtual donde los inter-
cambios lingiiisticos aumentan y son parte importante de su sociali-
zacion. Los casos analizados cambian las caracteristicas actuales del
hecho lector y le devuelven el cardcter social y publico que tenfa du-
rante el siglo XIX, la lectura se comparte, se comenta o se muestra
¥, de nuevo, la investigacion ratifica que estas nuevas comunidades
de lectura no se crean ni se tutelan desde la escuela o la biblioteca:
el hecho lector se transforma en conversacién social e intercambio
comun.
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Laura Gallego (2011) afirma que si entendemos la lectura como
un placer solitario se contradice con la necesidad que tienen los ado-
lescentes de compartir con otros sus aficiones. Esta es la clave del
éxito de los casos analizados: su carécter social, publico, interactivo
y global que permite socializar la lectura, compartirla con cualquier
otro adolescente de cualquier lugar del mundo y a cualquier hora.
Esta forma de lectura no les aleja del grupo de sus semejantes, al
contrario, crea nuevos lazos afectivos y construye nuevas amistades.
Antes de las redes sociales, el lector adolescente era una rara avis
alejado del mundo, ahora estos espacios los visibilizan, los hacen pre-
sentes, les permiten relacionarse con autores y editoriales y, ademds
los transforma en «lideres de opiniéns.

>

2.4. El paso al audiovisual: los booktubers

La investigacién de Silva Santos Sundstrém y de Moraes (2019:
15) entiende la produccién de los booktubers como “coleccionistas
de libro” que construyen una “coleccién bibliografica” por razones
subjetivas cuya organizacion sigue las 6rdenes de cada coleccionis-
ta. A partir de esta premisa, los investigadores se plantean aplicar la
concepcion de la folksonomia para identificar las categorias de orga-
nizacioén de la coleccién.

El término “folksonomia” refiere el sistema de clasificacién de
contenidos Web que se genera desde la contribucién que hacen los
usuarios en internet sin establecer jerarquias ni estructuras previas.
Es decir, se parte de la asignacién de contenido que los mismos usua-
rios atribuyen a las etiquetas. Thomas Vander Wal (2007) presentd
este término en 2004 como:

“Tolksonomy is the result of personal free tagging of information
and objects (anything with a URL) for one’s own retrieval. The tagging is
done in a social environment (usually shared and open to others). Folk-
sonomy is created from the act of tagging by the person consuming the
information. The value in this external tagging is derived from people
using their own vocabulary and adding explicit meaning, which may
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come from inferred understanding of the information/object. People
are not so much categorizing, as providing a means to connect items
(placing hooks) to provide their meaning in their own understanding”

Por tanto, la recogida, clasificacién y andlisis de datos no se realiza
a partir de un sistema jerarquico o estructurado, sino que se genera
a partir de la contribucién social de los propios usuarios, que son
los que asignan a cada contenido las etiquetas oportunas. El término
folksonomia se atribuye a Thomas Vander Wal y esta formado por la
palabra inglesa folk (persona, grupo de personas) y taxonomia, que
el Diccionario de la Real Academia Espafiola define como la ciencia
que trata de los principios, métodos y fines de la clasificacién.

Desde esta perspectiva metodoldgica, Silva Santos Sundstrém y
de Moraes (2019: 15) definen el fenémeno booktuber como:

“As midias digitais permitem que os colecionadores compartilhem
suas experi¢ncias com livros e literatura na plataforma YouTube, o que ca-
racteriza um novo perfil de colecionador. A nomenclatura utilizada para
definir esse grupo ¢ booktuber, palavra em inglés utilizada para se referir
a uma pessoa apaixonada por livros e literatura que compartilha sua ex-
periéncia no YouTube. A luz dessa ambientacao descrita acima, convém
revistar a quinta premissa de Barité (2001), a respeito da importincia de
se abordar as diversas formas de se organizar o conhecimento. F, desse
modo, para dialogar com o modo informal de organizar o conhecimento
no colecionismo, cabe considerar a concepgao de folksonomia”

El objetivo de la investigacién es analizar el discurso de cinco ca-
nales brasilefios para transponer términos y establecer categorias de
organizaciones, suponiendo que la memoria estd implicita en este
proceso y que la recoleccién puede abordarse desde la perspectiva de
la folksonomia.

El resultado destaca que hay dos niveles de categorias: las prima-
rias, género literario, series, color y tamafio; y las secundaria, autor,
libro y prioridad de lectura. El anlisis del contenido tematico con-
cluye que la organizacién de la coleccién gira en torno a la vida del
coleccionista, por lo que el tema del libro es una subcategoria; por
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tanto, parte de la categoria principal, que son los momentos vividos
por el coleccionista.

Vizcaino-Verdd, Contreras y Guzman-Franco (2019) identifican
las précticas de los booktubers como “nuevas pedagogfas de partici-
pacion colectiva en red que requieren una reflexién en el rea edu-
cativa” y “précticas de aprendizaje informal y juvenil” y realizan un
estudio de caso de los canales de Javier Ruescas y Fly like a Butter-
Jfly. Una de las conclusiones del estudio (Vizcaino-Verdd ef al. 2019:
101) afirma que 76 comentarios (38%) se focalizan en la voluntad de
compra o lectura y 63 (31,5%) en la recomendacién de nuevos titulos
a pares. Y coinciden con las conclusiones de Lluch (2014 y 2017b)
cuando afirman que son un espacio de afinidad ligado a la opinién
entre pares que promueve la lectura y escritura.

2.4.1. Los booktubers en castellano

El objeto de andlisis de la investigacion de Lluch (2017b) fueron
los blogs y los canales de YouTube dedicados a la lectura y adminis-
trados por jovenes y adolescentes. Ahora bien, aunque el objetivo
principal era conocer el tipo de lectura que compartian y como la
presentaban; el estudio también respondié a dos preguntas relacio-
nadas: a) cémo son las chicas y chicos que los administraban; con-
cretamente, qué edad tenfan, por qué compartian la lectura en los
medios sociales, que lefan, cémo conseguian los libros, ;qué es lo pri-
mero que les llamaba la atencién de un libro o qué relaciones man-
tenian en Internet en torno a la lectura y b) cémo eran los espacios,
c6mo habian evolucionado en los tiltimos afios y qué diferencias ha-
bia entre los que usaban el castellano y el catalan.

Se utilizd un método de andlisis cuantitativo, cualitativo y, fi-
nalmente, discursivo. Concretamente, se empled el cuestionario
entrevista a través de la plataforma de GoogleDocs para conocer
cuatro dimensiones de los sujetos: el perfil, tipologias de lectura,
identidades y relaciones. El analisis cuantitativo y la descripcién
densa aportaron datos sobre el tipo de blogs y de canales de You-
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Tube que disefiaban, de contenidos que alojaban, de etiquetas con
las que clasificaban el contenido y las redes sociales a través de las
cuales el compartian.

La seleccién de la muestra fue doble: las recomendaciones de pro-
fesionales y las métricas (més seguidores y visualizaciones); en este
caso, el corte para seleccionar los canales de YouTube se establecié
en un minimo de 50.000 seguidores. Después, se seleccionaron los
posts y videos publicados entre el 1 de enero de 2015 al 15 de sep-
tiembre de 2016. Para obtener una muestra aleatoria, se utilizé la
metodologia de la semana construida (Krippendorff, 1990) adaptada
al contexto de investigacion.

La conclusion principal de la investigacién (Lluch 2017b) demos-
traba el cambio de paradigma producido en la lectura de adolescen-
tes y jovenes en la actualidad. Las conclusiones parciales destacaban
las transformaciones siguientes: en primer lugar, la sustitucién de
los mediadores adultos como los criticos literarios, los educadores,
bibliotecarios o los intelectuales por los llamados influencers; en se-
gundo lugar, el cambio del tipo de lectura que consumian y la forma
de obtener los libros.

En cuanto a la forma de obtenerlos, la tendencia mayoritaria mos-
traba el paso de la forma tradicional a través del préstamo biblioteca-
rio o la compra a la pequefa libreria donde existe la mediacién de un
adulto especializado, a la plataforma de venta virtual Amazon. Este
cambio es muy significativo ya que se han reemplazado los espacios
tradicionales, donde habitualmente se practica la lectura como la es-
cuela y la biblioteca, por la red. O dicho con otras palabras, los lec-
tores adolescentes y jovenes atraidos por los influencers han mudado
de los edificios de ladrillos o de las estructuras fijas a las estructuras
liquidas.

Asf pues, la investigacién ha mostrado como los adolescentes y
jovenes con los tuits, los blogs, los canales de YouTube o con Insta-
gram han transformado la manera de leer, de relacionarse con la lec-
tura y con los libros. Han sabido crear un espacio de comunicacién,
de conversacién social, que a la vez es un espacio de relacién, de jue-
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goy de diversion. Espacios que albergan géneros textuales diversos y
donde los lectores participan para recomendar, descubrir, comentar,
elogiar o criticar, jugar o competir.

2.4.2. Los booktubers en catalan

La investigacién que presentamos en el articulo Lluch (2019)
analizaba los booktubers que utilizan el catalan en sus canales. El
estudio avanza y profundiza la investigacién de Lluch (2017b); por
tanto, se utiliza el mismo método de obtencién y andlisis de datos
para situar los dos estudios en el mismo paradigma y comparar los
resultados.

Ahora bien, cuando se inici6 la investigacién de los espacios en cata-
lan el primer problema surgié con la construccién del corpus de analisis
dado que era imposible seguir el método de la seleccién de la muestra
de Lluch (2017b); principalmente, porque el corte para seleccionar los
canales de YouTube en un minimo de 50.000 seguidores era imposible
ya el canal que mayoritariamente se citaba no llegaba a los 2.000.

Por tanto, la primera parte de la investigacion se centré en la bus-
queda de los canales que conformarfan el corpus de andlisis, dado
que las estrategias adaptadas de Lluch (2017b) solo localizaban cua-
tros canales de booktubers, cuando la prensa o los canales de la admi-
nistracion catalana y sus medios sociales hablaban de un fenémeno
extendido y numeroso.

Asi pues, el método de busqueda que se realizé fue un examen de
los documentos virtuales que hablaban de los booktubers siguiendo
los pasos siguientes:

1. Exploraciones a través de buscadores y medios sociales con

los términos «booktuber» y «booktuber [en] cataldny.

2. Seleccién manual de los resultados que dedicaban al menos
dos lineas a los booktubers.

3. Anadlisis de los documentos resultantes.
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Los documentos virtuales resultantes se clasificaron en cuatro
grupos:

I.  Una entrada de Wikipedia sobre los booktubers en cataldn.

2. Elsitio Youtubers.cat.

3. Los documentos virtuales que las instituciones generaron so-
bre el tema en sus sitios webs o en los medios sociales.

4. Los articulos que la prensa virtual.

Una vez analizados estos documentos, los resultados de cada gru-
po fueron:

1. El primer resultado que analizamos fue la entrada de Wikipe-
dia” que describia la historia del fenémeno con el siguiente texto:

«Etna Mir6 Escobar va presentar al seu blog literari Viajera de libros,
el 26 de novembre del 2014, una iniciativa anomenada “Jo parlo catald”
amb lobjectiu de “comengar a fomentar la nostra llengua a Blogger” i
aixi identificar-se entre els mateixos membres a la blogosfera. Tanma-
teiX, suggeria crear un grup de WhatsApp i, de tant en tant, fer trobades.
El projecte va tenir tant éxit que, finalment; es va obrir el xat grupal a
Taplicaci6 i conseqiientment, es funda el grup de Joves Lectors Catalans,
el 28 de desembre del mateix any».

Cuando analizamos los datos que aportaba la entrada, el blog que
citaban como referente, Viajera de libros, no estaba activo y las en-
tradas que publicé anteriormente estaban escritas en castellano y en
cataldn. La informacién que ofrecia el resto de la entrada hacia refe-
rencia a los encuentros llamados «Jévenes Lectores» que organizaba
la Instituci6 de les Lletres Catalanes y el web Qué Llegeixes?, de la
misma. Por tanto, la informacién de la entrada de Viquipédia habia
sido redactada por, o desde, esta institucién. En el 2019, consultamos

7 La entrada fue creada en enero de 2016 y modificada, la dltima vez, el 21 julio de
2017. E123 de noviembre de 2017 hicimos la ltima consulta para la investigacién
que estamos describiendo. Ahora, en diciembre de 2019, cuando hemos vuelto a s
la pagina web, Wikipedia informa que la entrada ha sido suprimida <http://ir.uv.
es/XNYhWd6> [23.10.2017].
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de nuevo la entrada para actualizar los datos, pero habia sido supri-
mida.

2. Youtubers.cat se presenta como un sitio web que:

«neix de la necessitat de donar a coneixer i fer promocié dels canals
dels youtubers en catala. La llista de youtubers en catal intentara ser un
reflex el més precis possible d’aquesta comunitat, oferint també estadis-
tiques generals de tot el conjunt»®,

En el 2016, el sitio documentaba 186 canales de YouTube que uti-
lizaban el cataldn, de los cuales solo 90 estaban activos y solo incluian
Recomanacions de llibres como canal booktube. En el 2019, durante
la revision para el estudio de este capitulo del libro, solo aparece ac-
tivo una booktuber: Mixa.

3. El resultado del analisis de los sitios webs o los medios sociales
de las instituciones lleva, mayoritariamente, al web Qué Llegeixes?,
de la Institucié de les Lletres Catalanes. Practicamente, los datos ob-
tenidos se clasificaban en dos temas: las Trobades de Joves Lectors,
referidas en la entrada de Viquipédia y el Maraté de recomanacions®
que formaba parte de estas Trobades.

Se analizé el programa de los tres encuentros celebrados y los re-
sultados mostraban una disfuncién ya que no se pudo verificar la in-
formacién compartida en los medios sociales o en la prensa. En otras
palabras, Twitter o Facebook identificaban a muchos de los asistentes
como booktubers, pero el andlisis de los perfiles demostraba que sélo
lo eran dos. En el segundo caso, el sitio web QuéLlegeixes?, alojaba
los videos del acto Maraté de recomamanacions en el que los asisten-
tes recomiendan un libro a los lectores ante una cdmara: aunque el
web etiqueta los videos con la palabra «booktuber», ninguno de ellos
tenia esta categoria.

8  Larecogida de datos se realizé el 23 de noviembre d 2017 https://www.youtubers.cat/.
9  Pot consultar-se en <http://ir.uv.es/74yG4Ub> [23.10.2017].
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4. Para analizar las noticias que los medios de comunicacién vir-
tual del 4mbito lingiiistico cataldn publicaron en los tltimos dos afios
sobre los booktubers, se seleccionaron 5 diarios buscando noticias
con el término «booktuber» y se obtuvieron 22 noticias.

El resultado del analisis del contenido ha sido: 14 noticias que
incluyen el término «booktuber» informan de actividades realizadas
en diferentes actos oficiales relacionados con el libro y organizados
por instituciones como las bibliotecas, la Instituci6 de les Lletres Ca-
talanes, los editores o libreros; las otras 8 presentan el fenémeno y lo
comentan en relacion a la promocién de la lectura. De las 22 noticias,
16 citan ejemplos de booktubers, pero 7 publican exclusivamente en
castellano, 7 informan de la actividad de la booktuber Marta Botet;
1 noticia del canal Les paraules de Mixa y otra menciona un booktu-
ber que, aunque ha publicado en cataldn, mantiene el canal inactivo
desde mayo de 2016.

Por la importancia del medio, se analizé de manera separada el
web de la Corporaci6 Catalana de Mitjants Audiovisuals. En este es-
pacio, la bisqueda de noticias proporcioné 22 resultados; el analisis
manual concluyé que 3 noticias se dedican a la booktuber Marta Bo-
tet y el resto enlaza con la seccién que ella tiene en el programa «El
Suplement».

En conclusion, los datos iniciales sobre el corpus de trabajo eran
reales: en 2017, la investigacién demostré que s6lo existian 4 canales
activos. Hemos actualizado los datos para este capitulo, y en 2019
solo se mantienen activos dos canales Les paraules de Mixa y La pres-
tatgeria de Marta pero ambos con una dependencia casi absoluta de
la administracién o de las editoriales.

Por tanto, los datos han confirmado que el fenémeno «booktuber
[en] cataldn» es un constructo virtual creado mayoritariamente por
las instituciones dedicadas a la promocién de la lectura y de la lite-
ratura. Esta disfuncién entre la realidad de los datos resultantes del
andlisis y la idea que se ha remitido a través de los medios sociales,
hasta crear un constructo asumido mayoritariamente, dificulté enor-
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memente la investigacion. Pero una vez superada, los principales da-
tos resultantes son los siguientes:

1. Los canales en cataldn se han creado a semejanza de los de
castellano, por lo que las caracteristicas del apartado anterior
son las mismas.

2. La diferencia que define estos canales es el tipo de seguidor
que muestra unos rasgos repetidos: adultos, mayoritariamen-
te mujeres, con profesiones ligadas al mundo del libro y la
lectura como editores, libreros, bibliotecarios o gestores cul-
turales. Asi pues, no es extrafio que 3 de los 4 administradores
entrevistados declaren que colaboran habitualmente con edi-
toriales y librerfas y que éstas les envian libros para recomen-
darlos o que sean invitados en las actividades organizadas por
las instituciones como las semanas del libro catalén, el Dia de
Sant Jordj, etc.

3. Aunque la lengua mayoritaria en la que trabajan es el cataln,
también usan el castellano y el inglés; de manera similar, tam-
bién recomiendan libros en las tres lenguas.

2.4.3. Conclusiones

Las conclusiones de la investigacion realizada entre 2016-2018
(Lluch 2017b, 2019) mostraban como los adolescentes y jovenes crea-
ron comunidades virtuales de lectura alejadas de la mediacién tradi-
cional de los adultos (padres, docentes o bibliotecarios); acercandose
a otras mediaciones, como la aplicacién Goodreads ligada a Amazon,
donde la influencia es més liquida e invisible.

En esta nueva dimensi6n, las relaciones entre las lecturas reco-
mendadas o los autores elegidos no responden a los criterios tradi-
cionales de la academia sino al nimero de «likes» que reciben y alos
comentarios que dejan los lectores. Por tanto, es un espacio donde
compite cualquier tipo de libro y autor en que la mediacién, entre el
libro y el lector, la establece el logaritmo creado por la plataforma de
Amazon.
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Esta conclusi6n era extrapolable a la comunidad catalana ya que
disefian las mismas listas de reproduccién con caracteristicas iguales
(Lluch, 2017b: 43-44), recomiendan los mismos libros, comparten
las técnicas de edicién y un estilo lingiifstico similar.

3. EL CANON LECTOR QUE PROPONEN

Por tanto, a la pregunta que realizdbamos en la introduccién:
quién construye el canon literario popular juvenil, cémo lo hace y
qué lecturas lo componen, las respuestas que podemos dar, a partir
de los resultados de la investigacion, son las siguientes:

a) Enlos foros de Laura Gallego, mayoritariamente se recomen-
daban los libros de la autora, aunque también estaban muy
presentes los libros de los autores de literatura juvenil mas
leidos en aquel momento, como los de Jordi Sierra i Fabra.

b) Los foros del QuéLlegeixes? tienen una diferencia fundamen-
tal con los anteriores y es que dependen de una institucién
publica por lo que la presencia de la escuela y la biblioteca
estd muy presente. Por lo tanto, los libros que se proponen
son diversos destacando los cldsicos de la literatura catalana,
de la literatura infantil en cataldn y algunos bestsellers.

c) En el caso de los blogs, de los 48 posts analizados, 34 reco-
mendaban libros traducidos y, aunque se repetian pocos titu-
los, practicamente todos eran novedades de literatura juvenil.
El dato no variaba en los blogs escritos en cataldn o castella-
no.

d) En el caso de los libros comentados en los canales de YouTu-
be, la tendencia aumentaba en 13 puntos ya que, de los 459
libros comentados o presentados, 383 eran traducciones del
inglés y la mayoria de los libros en castellano que comentaban
estaban escritos por los compafieros booktubers. Los dos ca-
nales en cataldn siguen la misma tendencia: en los 294 videos
analizados, un 85 por cien son traducciones de libros anglo-
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sajones de literatura juvenil. Los otros tres canales, el vinculo
que tienen con las instituciones y las editoriales determinan
el tipo de libro que presentan.

Estas conclusiones coinciden con las de Hughes (2017) cuya in-
vestigacion responde justamente a la pregunta como los booktubers
influyen en la compra de los libros estableciendo un canon litera-
rio juvenil. Siguiendo una metodologia cualitativa, entrevista a 8
booktubers (seguidores 2.851 y el que mds 46,389), 7 mujeres y 8
hombres. Se les pregunté sobre la lista de los mejores libros de 2016
Y> posteriormente se cotejaron los resultados con diferentes listas
de los més vendidos (Hughes, 2017: 8). La conclusién del estudio
es que los booktubers creen que tienen una influencia en la forma-
cion del canon popular pero solo en su comunidad o su grupo de
amigos.

Los datos que hemos mostrado a lo largo del capitulo muestran
la necesidad de continuar trabajando en una nueva linea de inves-
tigacion en la que la pregunta es: quién construye el canon literario
popular, cémo lo hace y qué lecturas lo componen.
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